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Кириш 

Улгуржи савдо корхоналар ўртасидаги савдо бўлиб, товарлар, йирик 

партияларда олди-сотди қилинади. Улгуржи савдо билан ишлаб чиқариш 

корхоналари, шу жумладан улгуржи ва чакана савдо корхоналари 

шуғулланиши мумкин. Одатда чакана савдо корхоналари бир томонлама 

улгуржи савдони олиб боради, яъни товар харид қилиш жараѐнида. Ишлаб 

чиқариш корхонлари эса кўпроқ маҳсулотларни сотиш ва хом ашѐни сотиб 

олиш жарѐнида улгуржи савдо билан шуғулланади. Буларнинг савдоси ҳам 

кўпроқ бир томонлама улгуржи савдо ҳисобланади. Улгуржи корхоналар эса 

икки томонлама улгуржи савдони олиб боради, яъни йирик партияларда 

сотиб олади ва сотади. 

Ўзбекистон Республикаси Қонун ҳужжатлари тўплами (2006 й., 20-21-

сон, 181-модда)га кўра улгуржи савдога қуйидагича таъриф берилган: 

―Улгуржи савдо – тижорат мақсадларида ѐки ўз ишлаб чиқариш-хўжалик 

эҳтиѐжлари учун фойдаланиш учун ҳисоб-китобларнинг нақдсиз шаклида 

харид қилинадиган товарларни сотиш‖. 

Улгуржи савдо билан юридик шахс сифатида рўйхатдан ўтказилган 

хўжалик юритувчи субъектлар, фақат улар тегишли лицензия олган тақдирда, 

шуғулланишлари мумкин.  

Улгуржи савдонинг мавжуд бўлишига қуйидаги сабаблар таъсир этади: 

- ишлаб чиқариш корхоналари истеъмолчидан узоқ жойлашган бўлса; 

- ишлаб чиқариш ихисослашган бўлса; 

- истеъмолчилар тарқоқ жойлашган ва кичик бўлса; 

- истеъмолчиларга кичик партияда тез-тез келтириш керак бўлса. 

Улгуржи савдо корхоналари чакана савдо корхоналаридан бир қатор 

хусусиятларига кўра фарқ қилади Биринчидан, улгуржи савдо корхонаси 

рағбатлантиришга, ўз савдо корхонасининг жойлашиш ўрнига ва муҳитига 

кам эътибор беради,чунки у якуний истеъмолчилар билан эмас балки асосан 

профессионал мижозлар билан муносабатда бўладилар. Иккинчидан, 

улгуржи савдо битимлари хажмига кўра одатда чакана савдо битимларидан 



каттароқ, улгуржи савдо корхонасининг савдо майдони чакана савдо 

корхонасиникидан каттароқ бўлади. Учинчидан, хуқуқий томонлар ва 

солиқларга нисбатан хукумат улгуржи ва чакана корхоналарига турлича 

яқинлашади. Умуман олганда, улгуржи савдо корхоналари нимага керак? 

Ахир ишлаб чиқарувчилар уларни айланиб ўтиши ва бевосита чакана савдо 

корхоналарига ва якуний истеъмолчиларга сотишлари мумкин эди. Жавоб 

шундан иборатки, улгуржи савдо корхоналари савдо жараѐнинг 

самарадорлигини таъминлайди. 

Улгуржи савдонинг муҳим хусусиятларидан бири унда ягона турдаги 

товарлар ѐки бир типдаги муайян товарлар билангина савдо қилишга 

ихтисослашади. Айрим улгуржи савдо корхоналари жуда кичик ҳажмдаги 

битимлар тузиш асосида муваффақиятли хўжалик фаолиятини амалга 

оширмоқдалар. Бироқ улгуржи савдонинг ушбу хусусияти савдо 

битимларининг ҳар томонлама ва кенг кўпчилик хусусиятлари билан 

солиштирилганда, иккинчи даражали бўлиб қолади. 

Улгуржи савдонинг хусусиятларига савдо иштирокчиларининг ўзига 

хослиги ҳам киради. Амалиѐтда харид қилишнинг иккита мотиви ва шунга 

мувофиқ товарларни сотиб олишдан иккита мақсад кўзланади. 

Биринчиси – харидор товарларни шахсий истеъмолини қондириш ѐки 

саноат корхоналари уларни қайта ишлаб чиқариш бўйича манфаатларини 

қондириш мақсадида сотиб олади. 

Иккинчи мотив ва мақсад – товарлар қайта сотиш учун харид 

қилинади. Шундай қилиб, улгуржи савдо корхоналари товарларни саноат 

истеъмолини қондириш ѐки қайта сотиш учун жалб қилувчи мижозлар билан 

ҳам ишлайди. 

Улгуржи савдо ишлаб чиқариш билан истъемол бозори ўртасидаги 

кўприк бўлиб, у кенгайтирилган такрор ишлаб чиқариш жараѐнини қўллаб 

қувватловчи асосий воситачи ҳисобланади. Улгуржи савдо корхоналри товар 

айирбошлаш жраѐнини тартибга солувчи ва товар тақсимот каналидага 

етакчи элемент ҳисобланади. Тақсимот канали фаолиятининг самарадорлиги 



кўп жиҳатдан улгаржи савдо корхонасининг фаолият самарадолигига боғлиқ 

бўлади. Шу сабабдан ҳам танланган мавзу долзарб мавзуга бағишланган.  

Битирув малакавий иш таркибан кириш, 3-та боб, хулоса ва 

фойдаланилган адабиѐтлар рўйхатидан ташкил топган. 

Ишнинг кириш қисмида муммо қўйилиб, мавзунинг долзарблиги 

асослаб берилган. 

Ишнинг биринчи боби ―Улгуржи савдо ташкилотлари, уларни 

вазифалари, типлари ва турлари‖да улгуржи савдо корхоналарининг 

иқтисодиѐтдаги аҳамияти ва ўрни, улгуржи товар харид қилиш ва сотиш 

тартиби, шакллари, улгуржи савдони замонавий масалалари товар бозори 

тушунчаси ва товар бозори турлари, бозорни турларга ажратишга бўлган  

турли ѐндошувлар, маркетинг тизимида товар тушунчасининг моҳияти ва 

товарнинг ушбу тизимдаги ўрни, товарнинг ҳаѐтий даври ва босқичлари баѐн 

қилинган. 

Ишнинг иккинчи боби “Улгуржи савдо корхонасининг товар ва 

ассортимент сиѐсати‖да улгуржи савдо корхонасида товар сиѐсатини ишлаб 

чиқишнинг маркетинг усуллар, улгуржи савдо корхонасида ассортимент 

сиѐсатини ишлаб чиқишнинг маркетинг воситалари ва улгуржи савдо 

корхоналар маркетинг фаолиятининг SWOT тахлил қилишнинг назарий 

асослари ѐритилган.  

Ишнинг учинчи ««SAM MEX TREDING»  МЧЖ ассортимент 

сиѐсатини ишлаб чиқишда замонавий маркетинг усулларини жорий қилиш» 

бобида МЧЖнинг улгуржи фаолияти ва унинг тавсифи, «SAM MEX 

TREDING» МЧЖ товар ассортиментининг  БКГ матрицали таҳлили, 

шунингдек корхона товар оборотининг ривожланиш тенденциялари 

ўрганилган ва таҳлил қилинган. 

Ишнинг хулоса ва тавсиялар қисмида ўтказилган тадқиқот ва 

таҳлиллар натижасида олинган маълумотлар умумлаштирилиб, хулоса 

шаклида ифодаланган. 



1.1. Иқтисодий ўсишни прогнозлаш усуллари 

Иктисодий усиш деганда, ишлаб чикариш  масштабининг хал 

килиниши, махсулот ишла   бчикариш ва миллий даромаднинг усиши 

тушунилади. Иктисодий ўсиш-бу, ижтимоий умумий ишлаб чицаришни 

ривожлантириш ва функциялаштириш қонуниятидир. Ижтимоий жамият хар 

кандай иктисодий усишга қизиқибгина колмай, балки уз эхтиѐжларини энг 

куп кондира оладиган юкори даражадаги иктисодий кучлар ривожланиши 

билан боглик булган иқтисодий усишг аинтилади. Иктисодий усиш 

назарияси иқтисодиѐт фанларининг бир қисми сифатида кенггайтирилган 

назария ва марксча назария омилларига асосланган. Марксча назария 

омилларига маркисча иктисодий усиш ва кенгайтирилган такрор ишлаб 

чикаришни таъминлайдиган мехнат ва моддий ресурслар хамда ишлаб 

чикаришда ишлатиладиган табий ресурслар киритилган. 

Иктисодий усиш хам назарий, хам амалий муносабатда 2 жихатдан 

тахлил килиниши ва прогнозлаштирилиши мумкин: 

- хом ашѐ омилли ва кийматли; 

- миллий даромадни амалий ишлатиш ва захиралаш х,ола- ти жихатидан 

булиниши буйича. 

Махсулот ишлаб чикаришнинг усишини халк хужалиги даражасидаги 

иктисодий усишнинг интеграл натижаси сифатида миллий даромад шаклида 

куриб чикиш кулай. Бу уринда таъкидлаб утиш жоизки, бир хил 

ма^ссулотнинг ишлао чикари- лиши, хар хил ишчи кучи ва ишлаб Чикариш 

воситалари курса- тилган омилларда мух,им урин эгаллаши мумкин. Баъзи 

омил- ларнинг усишида нафакат иктисодий усиш, балки умуман, минимал 

ишлаб чикариш амалга ошмайди. 

Бу муносабатнинг даражаси ва охирги умумий махсулотнинг усиш 

даражаси кенгайтирилган такрор ишлаб чикариш ва иктисодий усиш 

куринишлари билан белгиланади. 

Ресурсларнинг интенсив ишлатилиши собик совет иктисодиѐтининг 

усиши турларида асосий белги хисобланган. Ресурсларнинг усиши ва 



иктисодий усишнинг узаро богликлигн куйдагича фаркланади: 

- фонд интенсивлиги ѐки мехнат интенсивлиги; 

- фонд сигими ѐки мех,нат сишми, шу билан бирга нейтрал. 

Идтсодий усишни прогнозлаштирищда, макроидгисоднинг уюк мудатли 

ривожланиш моделларини уз ичига олган турли хил моделлар дулланилади. 

Амалиѐтда махсулотни купайтириш ѐки уни мутлоқ ишлаб чидаришда бир 

ѐки бир нечта омилларга таянадиган моделлар идтисодий усишни 

прогнозлаштирищда кенг қўлланилади. 

Иқтисодий ўсиш шу усиш моделларининг мадсади ишлаб чидариш 

динамикаси ва хажми ўртасидаги алокаларни урнатишдан иборат (айланма 

махсулот, охирги умумий махсулот, миллий даромад). Битта омил куриб 

чидилаѐтганда бир омилли моделлар дулланилади. Масалан, ишлаб чидариш 

омиллари ва омилли моделларда ишлаб чидариш мах;сулотларининг усиши- 

да купгини омилларнинг юзага чидиши хисобга олинади. 

Маълумки, бу ерда аргумеитлар омиллари ва функциялари уртасидаги 

алоқа куринишларини урнатиш катта ах,амиятга эга. Амалиѐт шуни 

курсатадики, прогнозлашида куйидаги моделлар ишлатилади: 

Иқтисодий усишни прогнозлаштирищда, макроидгисоднинг узок 

мудатли ривожланиш моделларини уз ичига олган турли хил моделлар 

қўлланилади. Амалиѐтда махсулотни купайтириш ѐки уни мутлақ ишлаб 

чидаришда бир ѐки бир нечта омилларга таянадиган моделлар иқтисодий 



усишни прогнозлаштирищда кеш қўлланилади. 

Идтисодий усиш шу усиш моделларининг мадсади ишлаб чидариш 

динамикаси ва хажми уртасидаги алокаларни урнатишдан иборат 

(айланмамахсулот, охиргиумумиймахсулот, миллийдаромад). 

Биттаомилкурибчидилаѐтгандабиромиллимоделлардулланилади. Масалан, 

ишлабчидаришомиллариваомиллимоделлардаишлабчидаришмах;сулотларин

ингусиши- дакупгиниомилларнингюзагачидишихисобгаолинади. 

Маълумки, буердааргумеитларомилларивафункцияла- 

риуртасидагиалодакуринишлариниурнатишкаттаах,амиятгаэга. Амалиѐт 

шуни курсатадики, прогнозлашида куирод куйи- даги моделлар ишлатилади: 

 

 

Тенглама танлашнинг мезони урта квадратли холатларнинг минимуми 

ѐки купликдаги корреляция коэффициенти хисобланади. 

Амалиѐт курсатадики, идтисодий усишни прогнозлашти- ришда кенг 

танилган даражали функция модели куирод ишлатилади. 

9.2. Идтисодий усишни прогнозлаштиришда ишлаб чидариш функцияси 

асосий идтисодий - математик модель сифатида 

Ишлаб чидариш функцияси — бу, идтисодий-математик тенглама 

булиб, ишлаб чидаришнинг усиши билан харажатнинг усиши уртасидаги 

богсшдликни ифодалайди. Математик ишлаб чидариш функцияси турли хил 

шакилларда булищи мумкин. 

Ишлаб чикариш натищалари — чизикли богланишга ухша- ган 1 тадан 

8 тагача мураккаб ишлаб чикариш функцияларининг бир неча омилларга 

борланган даражали функцияларидир. 

Биргина иктисодий усиш омилларининг моделлари ишлаб чикариш 

объектини прогнозлаш системасига, унинг хажмига богаиц булган 

динамикасига ва бошка бирор омилнинг дина- микасига асосланган. 

Иктисодий усишни прогнозлаштиришда асосан даражали куринишдаги куп 



омилли функциялар кенг кулланилади. 

Куп омилли ишлаб чицариш функцияларидаи икки омилли ишлаб 

чикариш функциясини куриб чикамиз: 

y= AtXit
α
X2t

β 

Бу ерда:Xit
α
–tйилдаги ишлаб чикариш фондлари; 

X2tβ– tйилдаги моддий ишлаб чикаришга кетган мехнат харажатлари; 

α ва β праметрлари у махсулотнинг динамикаси ва хажми уртасидаги 

боглиқликни характерлайди ва XI ваХ2 усишда содир буладиган у 

маҳсулотни курсатади. 

Бунда: α> 0, β> 0. 

Аt параметри ишлаб чикариш шартларининг узгариши ва кутилмаган 

модель омилларининг х,осил булишини ифодалайда. 

α ва β катталигига боглиқлик Зта ҳолатга эга булиши мумкин. Бу 

холатларнинг хар бири иктисодий усишда уз урнига эга: 

1. α + β> 1 ишлаб чикариш омиллари п мартта усганда курсатади. 

2. α + β> 1 ифодаси буйича махсулот ишлаб чикариш- нинг усиши 

ишлаб чикариш омиллари усишидан секинрок бу- лади, бунда суммареал 

курсатади. Эффективлик пасайио, деин- тенсификадия содир булишини 

билдиради. 

3. α + β> 1 ифодаси махсулот ишлаб чикаришнинг ишлаб чикариш 

омилларига кетган харажатларга мутаносиб равишда усишини билдиради 

(паст фонд кайтими Хll билан копланади). 

Мултипликатив ишлаб чикариш функциясининг афзалликлари 

куйдагилардан иборат: 

Агар омиллардан биронтаси 0 га тенг булса, натижа 0 га интилади.Бу 

математик ифода булиб, унга кура, купгина ишлаб чикаришда анализ 

кшшнгап хамма бошлангач ресурслар катнашади ва бу ресусларсиз махсулот 

ишлаб чицариш мумкин эмас. 

Идтисодий усишнипрогнозлаштиришнинг эконометрик модели куйдаги 



куринишларда бўлиши мумкин: 

у = а0x1
a1

x2
a2

x3
a3                                   

x2=c0+c1s1+c2s2 

x1 = b1+b1z1+b3z2                     x3=d0+d1v1+d2v2 

9.3. Ишлаб чицариш кўрсаткичлари ва ўсиши омилларни макроиқтисодий 

прогнозлаш 

Куриб чидилган моделлар келажак идтисодиѐтидаги функционал 

алодаларни етарлича чудур изохлашни талаб дилади. Лекин бошка 

курсаткичлар билан алодада булмаган алохида курсаткичларни модель 

таркибига кириш ѐки кирмаслигидан даъти назар прогнозлаштириш 

талаб дилинади. 

Курсаткичлар динамикаси даторининг узгариш тенденциясини 

излаш вадтинчалик турли хил функциялар ѐрдамида утказилади. Бунга 

охирги умумий махсулотни, фондлар дийматини ва бошдаларни мисол 

дилиб курсатиш мумкин. 

Келажакда идтисодий ривожланиш шароитларини садлаб долиш 

учун вадтинчалик функциялар билан ишлаб чидариш динамикасини 

прогнозлаштирищда топилган бахолар ѐки алохида омиллар 

экстрополяция дилиниши мумкин. 

Охирги махсулот динамикасининг курсаткичлари 

 Йиллар вадтинчалик функция тенгламалари.  

t165,7чизидли у = 40,2 + 10,8tR= 0,56  

t1 72,2 даражали y = 33,8*t
0.67

R =0,49  

t1 78,0 курсаткичли у = 68,616071
t
 

t1 288,5 паробола у = 61,9 + 5,04t + 0,30t
2
R = 0,761  

кўп узгарувчанли 3-даражали y = 54,5 + 8,68t + 0,15t
2
 + 0,0 1t

3
 

R = 0,763. 

Маълум бўлдики, экстрополация моделларининг 5 йилдан 7 йилгача 

дулланилиши купрод фойдали ва яхши натижалар беради. Такрор ишлаб 

чидариш шароитлари узгариш билан бу усуллар узод муддатга 



дулланилганда анидлик даражаси камаяди. Стратегик нуктаи назаридан 

бу прогнозлаштиришнинг реал жараѐнларини ордага суриш чора - 

тадбирлари каби дисперсиянинг усишини англатади. Бундай 

усулларнинг бири МГУА ва корреляцион анализ усуллари булиб, бу 

усулларда уларнинг шарт-шароитлари кузатилиши шарт. 

Мия 
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Кириш 

Улгуржи савдо корхоналар ўртасидаги савдо бўлиб, товарлар, йирик 

партияларда олди-сотди қилинади. Улгуржи савдо билан ишлаб чиқариш 

корхоналари, шу жумладан улгуржи ва чакана савдо корхоналари 

шуғулланиши мумкин. Одатда чакана савдо корхоналари бир томонлама 

улгуржи савдони олиб боради, яъни товар харид қилиш жараѐнида. Ишлаб 

чиқариш корхонлари эса кўпроқ маҳсулотларни сотиш ва хом ашѐни сотиб 

олиш жарѐнида улгуржи савдо билан шуғулланади. Буларнинг савдоси ҳам 

кўпроқ бир томонлама улгуржи савдо ҳисобланади. Улгуржи корхоналар эса 

икки томонлама улгуржи савдони олиб боради, яъни йирик партияларда 

сотиб олади ва сотади. 

Ўзбекистон Республикаси Қонун ҳужжатлари тўплами (2006 й., 20-21-

сон, 181-модда)га кўра улгуржи савдога қуйидагича таъриф берилган: 

―Улгуржи савдо – тижорат мақсадларида ѐки ўз ишлаб чиқариш-хўжалик 

эҳтиѐжлари учун фойдаланиш учун ҳисоб-китобларнинг нақдсиз шаклида 

харид қилинадиган товарларни сотиш‖. 

Улгуржи савдо билан юридик шахс сифатида рўйхатдан ўтказилган 

хўжалик юритувчи субъектлар, фақат улар тегишли лицензия олган тақдирда, 

шуғулланишлари мумкин.  

Улгуржи савдонинг мавжуд бўлишига қуйидаги сабаблар таъсир этади: 

- ишлаб чиқариш корхоналари истеъмолчидан узоқ жойлашган бўлса; 

- ишлаб чиқариш ихисослашган бўлса; 

- истеъмолчилар тарқоқ жойлашган ва кичик бўлса; 

- истеъмолчиларга кичик партияда тез-тез келтириш керак бўлса. 

Улгуржи савдо корхоналари чакана савдо корхоналаридан бир қатор 

хусусиятларига кўра фарқ қилади Биринчидан, улгуржи савдо корхонаси 

рағбатлантиришга, ўз савдо корхонасининг жойлашиш ўрнига ва муҳитига 



кам эътибор беради,чунки у якуний истеъмолчилар билан эмас балки асосан 

профессионал мижозлар билан муносабатда бўладилар. Иккинчидан, 

улгуржи савдо битимлари хажмига кўра одатда чакана савдо битимларидан 

каттароқ, улгуржи савдо корхонасининг савдо майдони чакана савдо 

корхонасиникидан каттароқ бўлади. Учинчидан, хуқуқий томонлар ва 

солиқларга нисбатан хукумат улгуржи ва чакана корхоналарига турлича 

яқинлашади. Умуман олганда, улгуржи савдо корхоналари нимага керак? 

Ахир ишлаб чиқарувчилар уларни айланиб ўтиши ва бевосита чакана савдо 

корхоналарига ва якуний истеъмолчиларга сотишлари мумкин эди. Жавоб 

шундан иборатки, улгуржи савдо корхоналари савдо жараѐнинг 

самарадорлигини таъминлайди. 

Улгуржи савдонинг муҳим хусусиятларидан бири унда ягона турдаги 

товарлар ѐки бир типдаги муайян товарлар билангина савдо қилишга 

ихтисослашади. Айрим улгуржи савдо корхоналари жуда кичик ҳажмдаги 

битимлар тузиш асосида муваффақиятли хўжалик фаолиятини амалга 

оширмоқдалар. Бироқ улгуржи савдонинг ушбу хусусияти савдо 

битимларининг ҳар томонлама ва кенг кўпчилик хусусиятлари билан 

солиштирилганда, иккинчи даражали бўлиб қолади. 

Улгуржи савдонинг хусусиятларига савдо иштирокчиларининг ўзига 

хослиги ҳам киради. Амалиѐтда харид қилишнинг иккита мотиви ва шунга 

мувофиқ товарларни сотиб олишдан иккита мақсад кўзланади. 

Биринчиси – харидор товарларни шахсий истеъмолини қондириш ѐки 

саноат корхоналари уларни қайта ишлаб чиқариш бўйича манфаатларини 

қондириш мақсадида сотиб олади. 

Иккинчи мотив ва мақсад – товарлар қайта сотиш учун харид 

қилинади. Шундай қилиб, улгуржи савдо корхоналари товарларни саноат 

истеъмолини қондириш ѐки қайта сотиш учун жалб қилувчи мижозлар билан 

ҳам ишлайди. 

Улгуржи савдо ишлаб чиқариш билан истъемол бозори ўртасидаги 

кўприк бўлиб, у кенгайтирилган такрор ишлаб чиқариш жараѐнини қўллаб 



қувватловчи асосий воситачи ҳисобланади. Улгуржи савдо корхоналри товар 

айирбошлаш жраѐнини тартибга солувчи ва товар тақсимот каналидага 

етакчи элемент ҳисобланади. Тақсимот канали фаолиятининг самарадорлиги 

кўп жиҳатдан улгаржи савдо корхонасининг фаолият самарадолигига боғлиқ 

бўлади. Шу сабабдан ҳам танланган мавзу долзарб мавзуга бағишланган.  

Битирув малакавий иш таркибан кириш, 3-та боб, хулоса ва 

фойдаланилган адабиѐтлар рўйхатидан ташкил топган. 

Ишнинг кириш қисмида муммо қўйилиб, мавзунинг долзарблиги 

асослаб берилган. 

Ишнинг биринчи боби ―Улгуржи савдо ташкилотлари, уларни 

вазифалари, типлари ва турлари‖да улгуржи савдо корхоналарининг 

иқтисодиѐтдаги аҳамияти ва ўрни, улгуржи товар харид қилиш ва сотиш 

тартиби, шакллари, улгуржи савдони замонавий масалалари товар бозори 

тушунчаси ва товар бозори турлари, бозорни турларга ажратишга бўлган  

турли ѐндошувлар, маркетинг тизимида товар тушунчасининг моҳияти ва 

товарнинг ушбу тизимдаги ўрни, товарнинг ҳаѐтий даври ва босқичлари баѐн 

қилинган. 

Ишнинг иккинчи боби “Улгуржи савдо корхонасининг товар ва 

ассортимент сиѐсати‖да улгуржи савдо корхонасида товар сиѐсатини ишлаб 

чиқишнинг маркетинг усуллар, улгуржи савдо корхонасида ассортимент 

сиѐсатини ишлаб чиқишнинг маркетинг воситалари ва улгуржи савдо 

корхоналар маркетинг фаолиятининг SWOT тахлил қилишнинг назарий 

асослари ѐритилган.  

Ишнинг учинчи ««SAM MEX TREDING»  МЧЖ ассортимент 

сиѐсатини ишлаб чиқишда замонавий маркетинг усулларини жорий қилиш» 

бобида МЧЖнинг улгуржи фаолияти ва унинг тавсифи, «SAM MEX 

TREDING» МЧЖ товар ассортиментининг  БКГ матрицали таҳлили, 

шунингдек корхона товар оборотининг ривожланиш тенденциялари 

ўрганилган ва таҳлил қилинган. 



Ишнинг хулоса ва тавсиялар қисмида ўтказилган тадқиқот ва 

таҳлиллар натижасида олинган маълумотлар умумлаштирилиб, хулоса 

шаклида ифодаланган. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


