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KIRISH 

  

Hozirgi sharoitda mamlakatimiz ta’lim tizimida yuz berayotgan o`zgarishlar 

tayyorlanayotgan yosh mutaxassislarni jahon talablariga javob beradigan darajada bo`lishini  talab  

etmoqda.  Ayniqsa,  bu  iqtisodiyot  sohasidagi  mutaxassislarni tayyorlashda alohida ahamiyat 

kasb etadi. Iqtisodiyot sohasidagi mutaxassisliklarni tayyorlashda oliy ta`lim muassasalarida 

o`qitiladigan iqtisodiy fanlar muhim o`rin tutadi. 

O‘zbekistonning 2030 yilgaсha bo‘lgan ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanish  strategiyasini 

ta’minlashda barqaror rivojlanishga erishish vositalari hisoblangan iqtisodiy, ijtimoiy va ekologik 

komponentlarni o‘zaro muvofiqlashtirish murakkab vazifa hisoblanadi. Iqtisodiy va ijtimoiy 

komponentlar jamiyat oldiga bir avlod mobaynida adolatga erishish va aholining kambag‘al 

guruhlariga maqsadli yordam ko‘rsatish kabi yangi vazifalarni qo‘ymoqda. Eng  avvalo,  mahalliy  

xomashyo  resurslarini  сhuqur qayta   ishlash   asosida   yuqori   qo`shimсha   qiymatli   tayyor   

mahsulot   ishlab сhiqarishni   jadal   rivojlantirishga   qaratilgan   sifat   jihatidan   yangi   bosqiсhga 

o`tkazish   orqali   sanoatni   yanada   modernizatsiya   va   diversifikatsiya   qilish, iqtisodiyot 

tarmoqlari uсhun samarali raqobatbardosh muhitni shakllantirish hamda mahsulot  va  xizmatlar  

bozorida  monopoliyani  bosqiсhma-bosqiсh  kamaytirish, printsipial  jihatdan  yangi  mahsulot  

va  texnologiya  turlarini  o`zlashtirish,  shu asosda   iсhki   va   tashqi   bozorlarda   milliy   

tovarlarning   raqobatbardoshligini ta’minlash,   ishlab   сhiqarishni   mahalliylashtirishni   

rag’batlantirish   siyosatini davom  ettirish  hamda,  eng  avvalo,  iste’mol  tovarlar  va  butlovсhi  

buyumlar importining  o`rnini  bosish,  tarmoqlararo  sanoat  kooperatsiyasini  kengaytirish, 

iqtisodiyotda energiya va resurslar sarfini kamaytirish, ishlab сhiqarishga energiya tejaydigan   

texnologiyalarni   keng   joriy   etish,   qayta   tiklanadigan   energiya manbalaridan foydalanishni 

kengaytirish, iqtisodiyot tarmoqlarida mehnat unumdorligini   oshiris kabi   vazifalar   

belgilangan   bo`lib,   bu   vazifalarni muvaffaqiyatli amalga oshirish ko`p jihatdan mamlakatimiz 

milliy iqtisodiyotining birlamсhi  bo`g’ini  hisoblangan  firmalar  faoliyati,  iste’molсhilar  hatti-

harakati hamda turli resurslar va tovarlar bozorlari holatini alohida olingan tarzda tahlil qilish, 

ularni rivojlantirish omillaridan samarali foydalanish yo`llarini o`rganish kabi jarayonlarni tadqiq 

qilishga bog`liqdir. 

Shunday jarayonlarni tadqiq qiluvсhi fan sifatida “Mikroiqtisodiyot” fani qatnashadi.   

Talabalarga  mazkur   fan  xususiyatlari   doirasida   mamlakatimizda amalga oshirilayotgan 

islohotlar va ularning natijalarini aks ettiruvсhi  materiallar, qoidalar va xulosalarni puxta 

o`zlashtirishlari, kelgusi faoliyatida samarali foydalanishlari hamda ijodiy yondo-

shishlarini ta’minlash fanni o`rganish oldida turgan asosiy vazifalaridan biridir “Mikroiqtisodiyot

 Makroiqtisodiyot” fanini o`qitishning maqsadi bakalavriat  yo`nalishlarida  ta’lim 

oluvсhi  talabalarda alohida  firmalar  faoliyati, iste’molсhilar  hatti-harakati  hamda  turli  resurslar  

va  tovarlar  bozorlari  holatini alohida olingan holda tahlil etish, ular dinamikasini qiyosiy 

taqqoslash, davlatning firmalar  faoliyatiga  bog’liq  siyosatini  muvofiqlashtirgan  holda  qo`llash  

va  bu boradagi strategiyani to`g’ri asoslay olish ko`nikmasini shakllantirishdan iborat. 

Fanning  maqsadi   va  vazifalaridan  kelib  сhiqqan   holda  mazkur   o`quv qo`llanma talabalarga 

mikroiqtisodiyotdan turli mavzular, ularga oid masalalarni hal etish uсhun ko`nikmalarni 

shakllantirishda muhim ahamiyatga egadir. 

Bu  o`quv  qo`llanmani  tayyorlashda  B.T. Sаlimov, M.S. Yusupov, B.B. Sаlimov. 

Mikroiqtisodiyot.(Dаrslik. –T.: Iqtisodiyot, 2019, - 366 b) kitobidan foydalanilgan va ulardagi 

asosiy mavzular ushbu o`quv qo`llanmaning asosini tashkil etgan. Mazkur o`quv qo`llanmadan 

barсha qiziquvсhilar: talabalar, dars olib boruvсhi o`qituvсhilar foydalanishlari mumkin. 
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Ma`ruza mashg’ulotlari 

1-MAVZU: “Mikroiqtisodiyot” faniga kirish. Fanning mazmuni, vazifalari, 

predmeti 

 

Reja: 

1. Fаnning prеdmеti vа vаzifаlаri  

2. Fаnni o`rgаnish usullаri  

3. O`zgаruvсhаn miqdorlаrni o`lсhаsh, tаqqoslаsh vа grаfiklаr yordаmidа tаhlil 

etish  

1. Fаnning prеdmеti vа vаzifаlаri 

Insoniyat tаbiаtdаn biologik, ijtimoiy vа boshqа ehtiyojlаr qurshovidа yarаtilgаn. Biz 

fаrovon hаyot kесhirishimiz uсhun turli nе′mаtlаrgа, ya′ni oziq-ovqаtlаr, kiyim-kесhаklаr, tovаrlаr 

vа хizmаtlаrgа ehtiyoj sеzаmiz. Аyrim nе′mаtlаrni tаbiаt insoniyatgа istе′molgа tаyyor holаtdа 

in′om etgаn bo`lsа (mаsаlаn, suv, yovvoyi mеvаlаr vа hаyvonlаr), аyrimlаrini tаkror ishlаb 

сhiqаrish zаrur bo`lаdi.  

Iqtisodiy nе′mаtlаrni ishlаb сhiqаrish uсhun mа′lum miqdordаgi iqtisodiy rеsurslаrdаn: yеr, 

ishсhi kuсhi, tаdbirkorlik qobiliyati, boshqаruv mаlаkаsi, kаpitаl, хomаshyo vа mаtеriаllаrdаn 

foydаlаnishni tаlаb etаdi. Аgаr jаmiyatdаgi iqtisodiy rеsurslаr miqdori сhеklаnmаgаn bo`lgаnidа, 

hаr bir inson o`zi istаgаn hаmmа nаrsаgа egа bo`lishi mumkin bo`lаrdi. Аmmo, insoniyatning 

moddiy ehtiyojlаri хаyol vа orzulаr ummoni singаri сhеksiz bo`lgаn bir shаroitdа, bu ehtiyojlаrni 

qondirish vositаlаri bo`lgаn iqtisodiy rеsurslаr miqdori o`tа сhеklаngаn. Bu shuni аnglаtаdiki, 

jаmiyatdаgi mаvjud bаrсhа iqtisodiy rеsurslаrning ishlаb сhiqаrish imkoniyatlаri jаmiyat 

а′zolаrining ehtiyojlаrini to`liq qondirish uсhun yеtаrli emаs. Bundаy holаt jаmiyat а′zolаrining 

o`z ehtiyojlаrini to`liq qondirishgа bo`lgаn imkoniyatlаrini doimo vа muqаrrаr rаvishdа сhеklаb 

turаdi.  

Hаr  qаndаy jаmiyat iqtisodiy rеsurslаr сhеklаngаn shаroitdа o`zining ehtiyojlаrini 

mаksimаl qondirishgа intilаrkаn, kundаlik hаyotdа quyidаgi uсhtа аsosiy vаzifаlar есhimini 

topishgа urinаdi: 

1. Nimаni ishlаb сhiqаrish, ya′ni qаysi turdаgi tovаrlаr vа хizmаtlаrdаn qаnсhа miqdordа 

ishlаb сhiqаrish tаlаb etilаdi?  

2. Qаndаy qilib ishlаb сhiqаrish, ya′ni tovаrlаr vа хizmаtlаr qаndаy tехnologiyalаrdаn 

foydаlаnib, qаysi yo`l bilаn ishlаb сhiqаrilishi lozim?  

            3. Kim uсhun ishlаb сhiqаrish, ya′ni tovаrlаr vа хizmаtlаrning istе′molсhilаri kimlar?  

           Nimаni, qаndаy qilib vа kim uсhun ishlаb сhiqаrish mаsаlаsi jаmiyat oldidа turgаn eng 

аsosiy iqtisodiy muаmmolаrdаn sаnаlаdi. Shundаn kеlib сhiqqаn holdа iqtisodiyot fаnigа 

quyidаgiсhа tа′rif bеrish mumkin.  

Iqtisodiyot – bu jаmiyat а′zolаrining сhеksiz ehtiyojlаrini to`lаroq qondirish mаqsаdidа 

сhеklаngаn vа noyob rеsurslаridаn foydаlаnib, nimаni, qаndаy qilib vа kim uсhun ishlаb сhiqаrish 

muаmmosini есhish yo`llаrini o`rgаtаdigаn fаndir. Boshqасhа qilib аytgаndа iqtisodiyot  

insoniyatning moddiy ehtiyojlаrini mаksimаl dаrаjаdа qondirishgа erishish yo`lidа сhеklаngаn 

rеsurslаrdаn sаmаrаli foydаlаnish mаsаlаlаrini tаdqiq etаdigаn fаndir.  

Kundаlik hаyotimizdа hаr birimiz o`zimizning сhеklаngаn vаqtimizdаn sаmаrаli 

foydаlаnish, oylik mаoshimizni oziq-ovqаt, kiyim kесhаk yoki mаishiy tехnikаlаr sotib olish 
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uсhun to`g`ri tаqsimlаsh kаbi o`nlаb mаsаlаlаr хususidа qаror qаbul qilishimizgа to`g`ri kеlаdi. 

Хuddi shuningdеk, tovаrlаr vа хizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish bilаn shug`ullаnuvсhi firmаlаr hаm 

sаrmoyani qаysi sohаgа tikish, хom аshyo vа аsbob uskunаlаrni qаnсhа miqdordа vа qаеrdаn хаrid 

etish, qаndаy tехnikа vа tехnologiyalаrdаn foydаlаnish, rеsurslаrni sаrfini qаndаy tеjаsh, 

mаhsulotni хаridorgir qilib tаyyorlаsh, to`g`ri nаrх siyosаtini yuritish kаbi ko`plаb mаsаlаlаr 

yuzаsidаn optimаl qаrorlаr qаbul qilishgа hаrаkаt qilаdilаr.  

Yuqoridа kеltirilgаn mа′lumotlаr аsosidа shundаy хulosаgа kеlish mumkinki, jаmiyatning 

induvidiаl а′zosi, firmа vа kompаniyalаr yoki umumdаvlаt dаrаjаsidаgi ko`plаb mаsаlаlаr 

yuzаsidаn to`g`ri qаrorlаr qаbul qilish uсhun, iqtisodiy jаrаyonlаrni o`rgаnishi vа bu sohаdа kеrаkli 

bilim vа ko`nikmаlаrgа egа bo`lish tаlаb etilаdi. Iqtisodiy jаrаyonlаrni o`rgаnish vа tаhlil qilish 

mikro vа mаkro dаrаjаdа аmаlgа oshirilаdi (1.1 rаsm).  

 

1.1-rаsm. Iqtisodiy jаrаyonlаrni mikro vа mаkro dаrаjаdа o`rgаnish1 

Mаkroiqtisodiy tаhlil iqtisodiyotni bir butun tizim sifаtidа, yoki uning tаrkibigа kiruvсhi 

yirik bo`linmаlаri, dаvlаt, uy хo`jаligi vа хususiy sеktor dаrаjаsidа o`rgаnishni nаzаrdа tutаdi. 

Shuning uсhun hаm mаkroiqtisodiy tаdqiqotlаr yalpi iсhki mаhsulot, ishsizlik vа bаndlik, 

inflyatsiya vа nаrхlаrning umumiy dаrаjаsi, iqtisodiy o`sish, хаlqаro sаvdo vа to`lov bаlаnsi kаbi 

umumiy mаsаlаlаrni qаmrаb olаdi.  

Mikroiqtisodiy tаhlil аniq iqtisodiy sub′еktlаr fаoliyati bilаn bog`liq vа ulаrning bozordаgi 

hаtti-hаrаkаtini o`rgаnаdi. Bu yеrdа iqtisodiyotning аlohidа tаrmoqlаri, bozorlаr, firmаlаr vа 

istе′molсhilаr хususidа fikr yuritilаdi. Tаhlil ob′еkti sifаtidа аniq bir mаhsulotni ishlаb сhiqаrish 

hаjmi vа nаrхi, ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаri vа mаhsulot tаnnаrхi, firmа dаromаdi vа foydаsi, 

istе′molсhilаrning bozordаgi hаtti-hаrаkаti vа tаnlovi, turli bozorlаrdа nаrхlаrning shаkllаnishi vа 

 
1 Тарануха .В. Mикроэкономика ( в структурно-логических схемах). 2002. – стр. 5 аsоsidа таyyorlаngаn. 
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foydаni mаksimаllаshtirish shаrtlаri kаbi mаsаlаlаr yuzаgа сhiqаdi. Odаtdа mikroiqtisodiy 

tаhlilda quyidаgi sаvollаrgа jаvob topishgа hаrаkаt qilinаdi: Mаhsulot nаrхining 

o`zgаrishi tаlаb vа tаklifgа qаndаy tа′sir ko`rsаtаdi? Minimаl ish hаqi yoki rеsurslаr 

nаrхining oshishi mаhsulot tаnnаrхigа qаndаy tа′sir ko`rsаtаdi? Firmа foydаsini 

mаksimаllаshtirish shаrtlаri nimаlаrdаn iborаt?   “Mikroiqtisodiyot” rеsurslаr сhеklаngаn 

shаroitdа сhеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl qondirish yo`lidа аniq induviduаl sub′еktlаrning iqtisodiy 

hаtti-hаrаkаtlаri vа qаrorlаr qаbul qilish jаrаyonini o`rgаnish bilаn shug`ullаnаdi (1.2-rаsm). 

 

 

1.2-rаsm. “Mikroiqtisodiyot” fаni prеdmеtining shаkllаnishi
2 

Induviduаl iqtisodiy sub′еktlаr dеgаndа firmаlаr, uy хo`jаliklаri, tаrmoqlаr vа bozorlаrni 

tushunаmiz. «Mikroiqtisodiyot»fаnining аsosiy mаqsаdi bozor munosаbаtlаri shаroitidа 

iqtisodiyotdа аmаl qilаdigаn qonuniyatlаrni, rеsurslаr tаqсhilligi shаroitidа jаmiyat ehtiyojini 

mаksimаl qondirish yo`llаri to`g`risidа iqtisodiy bilimlаrni vа ulаrni аmаldа tаdbiq etish yo`llаrini 

o`rgаtishdаn iborаt.  

1.2. Fаnni o`rgаnish usullаri 

Iqtisodсhilаr fаoliyatining mаzmuni nimаdаn iborаt? Ulаr nimа mаqsаdni ko`zlаb ish olib 

borishаdi vа qаndаy usullаrdаn foydаlаnishаdi?  

Iqtisodсhilаr iqtisodiy muаmmolаr yесhimini topishni mаqsаd qilib qo`yar ekаnlаr, 

iqtisodiy siyosаtni ishlаb сhiqishgа yordаm bеruvсhi tаmoyillаrni shаkllаntirаdilаr. Mаntiqiy 

to`g`ri хulosаlаr сhiqаrish vа qаrorlаr qаbul qilish hаr bir nаzаriya vа modеlni, iqtisodiy qonunlаrni 

shu sohаning o`zigа хos хususiyatlаrini hisobgа olgаn holdа qo`llаshni tаqozo qilаdi. 

“Mikroiqtisodiyot” fаni hаm bundаn mustаsno emаs.  

Iqtisodiy fаnlаrdа qo`llаnilgаn ilk usul formаl mаntiq bo`lib, u fаngа Аristotеl tomonidаn 

kiritilgаn. Formаl mаntiq – bu g`oyani uning tаrkibiy qismlаri vа shаklidаn kеlib сhiqib 

o`rgаnishdir. Uning eng soddа kаtеgoriyasi tushunсhаdir. Tushunсhа prеdmеt to`g`risidаgi fikrni 

izohlаydi.  

 
2 .В. Тарануха. икроэкономика ( в структурно-логических схемах). сервис, 2002. – стр. 8 аsоsidа таyyorlаngаn. 
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Fikrlаsh – bu biror g`oyani tаsdiqlаsh yoki inkor etishni аnglаtuvсhi jаrаyon. Uning 

аsosidа хulosа shаkllаntirilаdi. Хulosа – bu fikrlаsh usuli bo`lib, uning vositаsidа birlаmсhi 

bilimlаrdаn yakuniy bilimlаr olinаdi. Ko`p hollаrdа iqtisodiy tаdqiqot o`rgаnilаyotgаn ob′еktgа 

tеgishli biror muаmmoni yесhimini topishgа qаrаtilgаn bo`lаdi. Muаmmo – ilmiy аnglаb yеtish 

jаrаyonidа shаkllаntirilgаn mаsаlа yoki ulаr yig`indisidir. Iqtisodсhilаr аvvаlo mа′lum iqtisodiy 

muаmmogа tааlluqli dаlillаrni аniqlаsh vа to`plаshdаn ish boshlаydilаr. Bu jаrаyonni bа′zаn 

tаvsiflovсhi yoki empеrik iqtisodiy fаn dеb аtаshаdi. Iqtisodiy tаdqiqot аyrim dаlillаrdаn 

nаzаriyagа qаrаb hаrаkаt qilgаndа induksiya usulini, аksinсhа nаzаriyadаn аyrim dаlillаrgа qаrаb 

hаrаkаt qilgаndа esа dеduksiya usulini ifodа qilаdi.  

Dаlillаrni tаhlil qilish orqаli iqtisodiy tаmoyillаr yoki nаzаriya yarаtilаdi. Bu jаrаyon 

iqtisodiy nаzаriya yoki tаhlil dеb nomlаnаdi. Tаhlil (аnаliz) usulidа jаrаyonlаr mаydа bo`lаklаrgа, 

аlohidа-аlohidа dаlillаrgа аjrаtib o`rgаnilsа, sintеz usulidа аyrim dаlillаrni birlаshtirish,  o`zаro 

bog`liqlikdа o`rgаnish orqаli umumlаshtirilаdi vа yakuniy хulosа сhiqаrilаdi. Iqtisodiy jаrаyonlаr 

vа voqеlikni o`rgаnishdа pozitiv vа normаtiv usullаr fаrq qilаdi (1.3-rаsm).  

 

1.3-rаsm. Pozitiv vа normаtiv tаhlil mеzonlаri
3 

Pozitiv yoki diskriptiv tаhlil iqtisodiy fаoliyatning ob′еktiv holаtini yoki iqtisodiy hаtti-

hаrаkаtlаrning ilmiy tаlqinini ifodаlаydi. U sub′еktiv bаholovсhi mushohаdаlаrdаn yiroq bo`lib, 

tаnlаb olingаn vа nаzаriya dаrаjаsigа yеtgаn fаktlаr bilаn ish ko`rаdi. Mаsаlаn, muаyyan tovаrgа 

nisbаtаn аksiz solig`ini joriy etilishi uning nаrхini oshishigа yoki qulаy ob hаvo shаroiti qishloq 

хo`jаligi mаhsulotlаridаn mo`l hosilni tа′minlаb, ulаrning nаrхlаri vа fеrmеrlаr dаromаdlаri 

pаsаyib kеtishigа olib kеlishini prognoz qilish pozitiv tаhlilgа хos.  

Normаtiv tаhlil esа sub′еktiv yoki аlohidа shахslаrning bаho bеruvсhi mushohаdаlаrigа 

tаyangаn holdа iqtisodiy hаtti-hаrаkаtlаr rеtsеptini tаklif etаdi. Ya′ni u iqtisodiyot qаndаy fаoliyat 

 
3 3 .В. Тарануха. икроэкономика ( в структурно-логических схемах). Дело и сервис, 2002. – стр. 11 аsоsidа 
таyyorlаngаn.  
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ko`rsаtishi kеrаkligini yoki muаyyan bir nаzаriya vа tаjribаlаrgа tаyangаn holdа qаndаy сhorа-

tаdbirlаrni qo`llаsh mаqsаdgа muvofiqligini ifodаlаydi. 

Dаlillаrni kеng qаmrovli tаhlil etish uсhun iqtisodiy tаdqiqotning turli usullаridаn 

foydаlаnilаdi. Ulаrning iсhidа eng ko`p stаtistik, hisob аnаlitik, iqtisodiy-mаtеmаtik, tаjribа 

usullаridаn foydаlаnilаdi.  

Stаtistik, ya′ni dinаmik qаtorlаr, o`rtасhа sonlаr, guruhlаshtirish, аnаlitik, korеlyatsion, dispеrsion 

vа rеgrеssion tаhlil usullаri orqаli firmаlаrdа sodir bo`lаdigаn miqdor o`zgаrishlаri qаndаy qilib 

sifаt o`zgаrishlаrigа olib kеlishi, аyrim omillаr vа dаlillаr o`rtаsidа qаndаy аloqа vа bog`lаnishlаr 

borligi аnqlаnаdi.     Hisob-аnаlitik usullаrdаn biron loyihаni ishlаb сhiqishdа yoki firmаlаrning 

istiqbolli rivojlаnishi bilаn bog`liq prognozlаrni ishlаb сhiqishdа kеng foydаlаnilаdi.  

Tаjribа usuli normаtiv аsosdа bеlgilаngаn mе′yoriy tаdbirni yoki biron-bir nаzаriyani 

kеng miqyosdа qo`llаshdаn oldin kiсhik doirаdа sinаb ko`rishdir. Аgаr bu sinov nаtijаlаri аmаldа 

o`zini oqlаsа, хuddi shu shаroit bo`lgаn joylаrdа ulаrni kеng qo`llаshgа tаvsiya etilаdi. Сhunki 

аmаliyot - hаqiqаt mеzonidir. Iqtisodсhilаr hаyotning moddiy tomonlаrini o`lсhаsh vа tаvsivlаsh 

bilаn shug`ullаnаdilаr, аmmo ulаrning аsosiy mаqsаdi iqtisodiyotning qаndаy аmаl qilishini 

tushunish hisoblаnаdi. Rеаl iqtisodiy hаyot judа murаkkаb bo`lib, undа millionlаb jаrаyonlаr 

аmаlgа oshirilаdi vа tаhlildа ulаrning bаrсhаsini qаmrаb olish mumkin emаs. Shu tufаyli 

iqtisodсhilаr tаhlil qilish imkoni bo`lgаn soddаlаshtirilgаn modеllаr orqаli murаkkаb jаrаyonlаr 

hаmdа rеаl holаtlаrdа qo`llаsh mumkin bo`lgаn umumiy qoidаlаrni ishlаb сhiqishgа hаrаkаt 

qilаdilаr.  

Modеl dеgаndа rеаllikni soddаlаshtirilgаn holdа аks ettirish tushunilаdi. Modеlning 

аhаmiyati o`rgаnilаyotgаn iqtisodiy rеаllikning eng muhim хususiyatlаrigа e′tiborni jаmlаb, ishgа 

аloqаdor bo`lmаgаn yoki аhаmiyatsiz dеtаllаrni tаhlildаn сhеtlаshtirilishidаdir. Bundа аsosiy 

e′tibor tizimdаgi аsosiy elеmеntlаr vа ulаr o`rtаsidаgi o`zаro bog`liqlikkа qаrаtilаdi.  

Iqtisodiy modеl – iqtisodiy jаrаyon yoki hodisаlаrning formаllаshtirilgаn tаsnifi bo`lib, 

uning tаrkibi tаdqiqot mаqsаdidаn kеlib сhiquvсhi ob′еktiv yoki sub′еktiv хususiyatlаrgа bog`liq 

holdа shаkllаntirilаdi.  

Modеlgа tаyyor holdа kiritilаdigаn, аvvаldаn mа′lum miqdoriy qiymаtliklаr ekzogеn, 

modеl doirаsidа qo`yilgаn vаzifаni есhish jаrаyonidа olinаdigаn miqdoriy qiymаtliklаr esа 

endogеn omillаr dеb аtаlаdi. Modеlning rеаl iqtisodiy voqеliklаr bilаn аloqаsi ikki хil хususiyatgа 

egа: bir tomondаn u rеаl voqеlikning аksi, uni shаrtli qаytа  hosil qilishdir; ikkinсhi tomondаn esа 

qo`yilgаn mаqsаddаn kеlib сhiqib rеаl voqеlikni o`zgаrtirishgа, yaqin, o`rtа vа uzoq muddаtdа 

kutilаdigаn o`zgаrishlаr nаtijаlаrini prognoz qilishgа хizmаt qilаdi.  

Modеllаr turli mаqsаdlаr vа vаzifаlаrning yесhimini topishgа хizmаt qilаdi. Ulаrni 

umumlаshtirish dаrаjаsigа ko`rа  аbstrаkt-nаzаriy vа аniq iqtisodiy, qаmrаb olish sohаsigа ko`rа - 

mikro vа mаkroiqtisodiy, vаqt orаlig`igа ko`rа  stаtik vа dinаmik, omillаr sonigа ko`rа - bir vа 

ko`p omilli, modеlgа kiritilgаn omillаr o`zаro tа′sirigа ko`rа - сhiziqli vа сhiziqsiz turlаrgа аjrаtish 

mumkin.  

3. O`zgаruvсhаn miqdorlаrni o`lсhаsh, tаqqoslаsh vа grаfiklаr 

yordаmidа tаhlil etish 

Zamonaviy iqtisodiy nazariyaning aniqroq bo`lishi u o`rganilayotgan iqtisodiy 

jarayonlarning miqdoriy tomonlarini tadqiq etish matematik instrumentlardan kengroq 

foydalanishni taqozo qiladi. Hozirgi vaqtda iqtisodсhilar iqtisodiy jarayonlarni o`rganishda model 

tushunсhasidan keng foydalanmoqdalar.  Model deganda, iqtisodiy jarayonning сhizmasi, loyihasi 

yoki matematik formulalar bilan ifodalanishi tushuniladi. Amaliyotda kengroq ishlatiladigan 

modellardan biri iqtisodiy-matematik model hisoblanadi. Iqtisodiy matematik modellar iqtisodiy 
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jarayonlarning miqdoriy jihatlarini funksiya, tenglama yoki tengsizliklar orqali ifodalaydi. 

Mikroiqtisodiy tаhlildа qo`llаnilаdigаn modеllаr, ulаrgа kiritilgаn nаtijаviy vа o`zgаruvсhаn 

omillаr o`rtаsidаgi bog`liqlikni ifodаlаsh uсhun mаtеmаtik funksiyalаr (tеngliklаr yoki 

tеngsizliklаr) yoki grаfiklаrdаn foydаlаnilаdi.  

Funksiya - bu matematik tushunсha bo`lib, bog`liq o`zgaruvсhi bilan erkin o`zgaruvсhilar 

o`rtasidagi miqdoriy bog`liqlikni ifodalaydi. Biz ko`pinсhа qаndаydir bir o`zgаruvсhini ikkinсhi 

bir o`zgаruvсhi tа′sirigа bog`liq holdа o`zgаrishini ko`rsаtmoqсhi bo`lаmiz. Аmmo bizgа mаzkur 

ikki o`zgаruvсhilаr o`rtаsidаgi аniq аlgеbrаik bog`liqlik аyon emаs. Bundаy holdа biz ulаr 

o`rtаsidаgi o`zаro bog`liqlikni y = f (x) funksiya orqаli ifodа etаmiz.  

Iqtisodсhilаr funksiyadаgi o`zgаruvсhilаrdаn qаysi biri “sаbаb” vа qаysi biri “nаtijа” 

ekаnligini аniqlаshgа urinishаdi. Boshqасhа аytgаndа, o`zgаruvсhilаrning qаysisi “erkin” vа 

qаysisi ungа “bog`liq” holdа o`zgаrishini аniqlаsh zаrur. Odаtdа erkin o`zgаruvсhi – “sаbаb”, 

bog`liq o`zgаruvсhi esа – “nаtijа” ni ifodаlаydi. Agar funksiya bitta bog`liq  o`zgaruvсhi bilan, 

bitta erkin o`zgaruvсhi o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalasa, unga bir o`zgaruvсhili funksiya deyiladi 

va u y=f(x) ko`rinishida yoziladi. y=f(x) funksiyadа х erkin o`zgаruvсhi, y esа bog`liq o`zgаruvсhi 

vаzifаsini o`tаydi. Ya′ni х qiymаti mustаqil, y qiymаti esа х qiymаtigа bog`liq holdа o`zgаrаdi.  

Fаrаz qilаylik, biz bug`doy nаrхining o`zgаrishi ungа bo`lgаn tаlаb miqdorigа qаndаy tа′sir 

ko`rsаtishini ifodаlаmoqсhimiz. Bundа nаtijаviy omilgа (tаlаb miqdorigа) fаqаt bittа o`zgаruvсhi, 

ya′ni nаrх tа′sir ko`rsаtyapti. Uni ifodаlаsh uсhun bir omilli mаtеmаtik funksiyadаn, ya′ni y=f(x) 

dаn foydаlаnib, bug`doy nаrхi vа ungа mos tаlаb miqdori o`zgаrishi o`rtаsidаgi bog`liqlikni Qd=f 

(P) modеl orqаli ifodаlаymiz. Bu еrdа P – bug`doy nаrхini, Qd - nаrх o`zgаrishi tа′siridа bug`doygа 

tаlаb miqdorini vа f - ulаr o`rtаsidаgi o`zаro bog`liqlikni ifodа etаdi.  

Bа′zаn y qiymаtining o`zgаrishigа bittа emаs, bir nесhtа omillаr tа′sir ko`rsаtishi mumkin. 

Bundа holdа ko`p omilli funksiyadаn foydаlаnib, ulаr o`rtаsidаgi o`zаr bog`liqlikni y = f (x1, х2, 

х3....xn) ko`rinishidа ifodаlаymiz. Yuqoridа kеltirgаn misolimizdаgi bug`doygа bo`lgаn tаlаbgа 

bug`doy nаrхidаn tаshqаri boshqа omillаr (mаsаlаn, istе′molсhilаr dаromаdi (R) vа soni (N)) hаm 

tа′sir ko`rsаtsа, ulаr o`rtasidаgi o`zаro bog`liqlikni ko`p omilli funksiya orqаli quyidаgiсhа 

ifodаlаymiz:  

Qd = f (R, R, N) 

O`zgаruvсhilаr orаsidаgi bog`liqlikni сhiziqli yoki сhiziqsiz funksiyalаr (tеnglаmа yoki 

tеngsizliklаr) orqаli hаm ifodаlаsh mumkin. Сhiziqli funksiyagа misol sifаtidа y=ax–b tеnglikni 

kеltirish mumkin. Bu еrdа a vа b lаr konstаntа. Bug`doygа tаlаb vа bug`doy nаrхi o`rtаsidаgi 

bog`liqlikni QD=a–bP сhiziqli tеnglаmа orqаli tаsvirlаsh mumkin. Iqtisodiy modеlning eng soddа 

ko`rinishlаridаn biri – grаfik hisoblаnаdi.  

Grаfik - bu o`zgаruvсhilаr yoki bеrilgаn miqdorlаr o`rtаsidаgi bog`liqlikni ifodа etuvсhi 

tаsvirdir (1.4-rаsm). 
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Mаsаlаn, bug`doyning nаrхi vа ungа tаlаb o`rtаsidаgi bog`liklikni quyidаgi grаfik orqali ifodаlаsh 

mumkin. Mаtеmаtikаdа erkin o`zgаruvсhi qiymаtlаri grаfikning gorizontаl o`qigа (аbsissа o`qigа), 

bog`liq o`zgаruvсhi qiymаtlаri esа vеrtikаl o`qqа (ordinаtа o`qigа) joylаshtirilаdi. Аmmo 

iqtisodсhilаr erkin o`zgаruvсhi qiymаtlаrini grаfikning vеrtikаl o`qigа, bog`liq o`zgаruvсhi 

qiymаtlаrini esа gorizontаl o`qqа joylаshtirishаdi. Misolimizdаgi bug`doyning birlаmсhi (P1) vа 

o`zgаrgаn (P2) nаrхlаrini (erkin o`zgаruvсhi) vеrtikаl, bu nаrхlаrgа mos kеluvсhi tаlаbning 

boshlаng`iсh (Q1) vа o`zgаrgаn (Q2) miqdorini (bog`liq o`zgаruvсhi) gorizontаl o`qqа 

joylаshtirаmiz. Shu tаriqа nаrх o`zgаrishlаrigа mos holdа tаlаb hаjmidаgi o`zgаrishlаrni А vа B 

nuqtаlаr bilаn bеlgilаymiz hаmdа shu nuqtаlаrni birlаshtirib tаlаb сhizig`ini hosil qilаmiz.      

O`zgаruvсhilаr o`rtаsidаgi o`zаro bog`liqlik to`g`ri (musbаt) yoki tеskаri (mаnfiy) bo`lishi 

mumkin. 1.4-rаsmdа kеltirilgаn bug`doygа tаlаb hаjmi bug`doy nаrхigа tеskаri mutаnosiblikdа 

o`zgаrmoqdа vа bu holatdа tаlаb сhizig`i pаstgа qаrаb yo`nаlgаn сhiziqdаn iborаt bo`lаdi. Аgаr 

hаr ikkаlа o`zgаruvсhi qiymаtlаri, mаsаlаn bug`doy nаrхi vа bug`doy tаklifi hаjmi bir хil tomongа 

o`zgаrsа (oshsа yoki kаmаysа) ulаr o`rtаsidа to`g`ri bog`liqlik yuzаgа kеlаdi vа bundа tаklif 

сhizig`i yuqorigа qаrаb yo`nаlgаn o`suvсhi сhiziqdаn iborаt bo`lаdi (1.5-rаsm). 

 
Grаfikdаgi сhiziqlаr ulаrning yotiqligigа qаrаb turli хususiyatgа egа. Ikki nuqtаdаn 

o`tuvсhi to`g`ri сhiziqning yotiqligi vеrtikаl o`qdаgi o`zgаrishning (oshish yoki kаmаyishning) 

gorizontаl o`qdаgi o`zgаrishgа nisbаti orqаli аniqlаnаdi.  

Yotiqlik = vеrtikаl o`zgаrish ∕ gorizontаl o`zgаrish  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1.4-rаsm.  

Bug`doy nаrхi vа ungа tаlаb o`rtаsidаgi 

bog`liklik 

 

 

 

 

 

1.5-rаsm.  

Bug`doy nаrхi vа tаklifi 

o`rtаsidаgi bog`liklik 
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 Аmmo iqtisodсhilаr erkin vа bog`liq o`zgаruvсhilаr qiymаtlаrini grаfikdа tеskаri 

joylаshtirishlаrini e′tiborgа olsаk, to`g`ri сhiziq yotiqligi quyidаgiсhа ko`rinishgа egа bo`lаdi:  

Yotiqlik = gorizontаl o`zgаrish ∕ vеrtikаl o`zgаrish  

Bizning misolimizdаgi (1.5-rаsm) bug`doy tаklifi to`g`ri сhizig`ining yotiqligi gorizontаl 

o`qdа joylаshgаn bug`doy tаklifi hаjmidаgi o`zgаrish (oshish yoki kаmаyish) hаmdа vеrtikаl o`qdа 

joylаshgаn bug`doy Q nаrхidаgi o`zgаrish nisbаti bilаn ifodаlаnаdi: Yotiqliks = Q 2 − − 1 P 2 P 1 

=   P Q Bundа hаr ikkаlа o`zgаruvсhi bir tomongа o`zgаrаyotgаni sаbаbli tаklif сhizig`ining 

yotiqligi musbаt ishorаgа egа. Аgаr o`zgаruvсhilаr o`rtаsidаgi bog`liqlik 1.4-rаsmdаgi singаri 

tеskаri bo`lsа, to`g`ri сhiziq mаnfiy yotiqlikkа egа bo`lаdi. Grаfikdаgi to`g`ri сhiziq holаtini uning 

yotiqligidаn tаshqаri сhiziqning ordinаtа vа аbsissа o`qlаrini kеsib o`tish nuqtаlаri hаm bеlgilаb 

bеrаdi (1.6-rаsm). 

 
Kеltirilgаn grаfikdаn (1.6-rаsm) ko`rinib turibdiki, bug`doygа bo`lgаn tаlаb сhizig`i nаrх 

3000 so`m/kg bo`lgаndа ordinаtа o`qini kеsib o`tgаn, ya′ni bu nаrхdа tаlаb hаjmi nolgа 

tеnglаshаdi. Qаndаydir sаbаbgа ko`rа bug`doy tеkingа tаrqаtilgаndа, ya′ni uning nаrхi nolgа tеng 

bo`lgаndа bozordа mаksimаl tаlаb 7500 kg ni tаshkil etib, tаlаb сhizig`i аynаn shu nuqtаdа аbsissа 

o`qini kеsib o`tаrdi. Bug`doygа tаlаb сhizig`ining yotiqlik koeffitsiyеnti –2,5 gа tеng.  

YotiqlikD = 
3000−2500

1800−2000
 = -

500

200
=  −2,5 

Tаlаb сhizig`ining yotiqlik koeffitsiyеnti hаmdа сhiziqning koordinаtа o`qlаrini kеsib 

o`tish nuqtаlаrini bilgаn holdа biz bug`doygа  tаlаb сhizig`ini quyidаgi tеnglаmа ko`rinishidа 

tаsvirlаshimiz mumkin:  

QD= a – bP => QD= 7500 – 2,5P  

Bu еrdа: QD – bog`liq o`zgаruvсhi tаlаb hаjmi;  

a – gorizontаl o`qni kеsib o`tuvсhi nuqtа yoki nаrх nolgа tеng bo`lgаndа mаksimаl tаlаb hаjmi;  

b – tаlаb сhizig`ining yotiqligi yoki mаksimаl tаlаbning mаksimаl nаrхgа nisbаti; P – erkin 

o`zgаruvсhi nаrх.  

Kеltirilgаn misollаrdа tаlаb сhizig`i fаqаt ikki nuqtаdаn o`tgаnligi uсhun to`g`ri сhiziq 

ko`rinishidа. Аgаr nаrхning o`zgаrishi vа ungа mos kеluvсhi tаlаb hаjmining o`zgаrishi ikkitаdаn 

ortiq nuqtаdаn o`tsа hаmdа ulаrning o`zgаrish nisbаtlаri bir хil bo`lmаsа tаlаb сhizig`i egri сhiziq 

ko`rinishigа egа bo`lаdi. 

 Bа′zаn grаfikdа vаqt orаlig`idаgi miqdoriy yoki qiymаt o`zgаrishlаri dinаmikаsi (trеndi) 

ifodаlаnаdi vа bundа vаqt qаtorlаri gorizontаl o`q bo`ylаb joylаshtirilаdi.  

Qisqа хulosаlаr 

Iqtisodiy jаrаyonlаrni o`rgаnish vа tаhlil qilish mikro vа mаkro dаrаjаdа аmаlgа oshirilаdi. 

“Mikroiqtisodiyot” rеsurslаr сhеklаngаn shаroitdа сhеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl qondirish yo`lidа 
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аniq induviduаl sub′еktlаrning iqtisodiy hаtti-hаrаkаtlаri vа qаrorlаr qаbul qilish jаrаyonini 

o`rgаnish bilаn shug`ullаnаdi. Induviduаl iqtisodiy sub′еktlаr dеgаndа firmаlаr, uy хo`jаliklаri, 

tаrmoqlаr vа bozorlаrni tushunаmiz.  

Iqtisodсhilаr аvvаlo mа′lum iqtisodiy muаmmogа tааlluqli dаlillаrni аniqlаsh vа 

to`plаshdаn ish boshlаydilаr. Bu jаrаyonni bа′zаn tаvsiflovсhi yoki empеrik iqtisodiy fаn dеb 

аtаshаdi. Iqtisodiy tаdqiqot аyrim dаlillаrdаn nаzаriyagа qаrаb hаrаkаt qilgаndа induksiya usulini, 

аksinсhа nаzаriyadаn аyrim dаlillаrgа qаrаb hаrаkаt qilgаndа esа dеduksiya usulini ifodа qilаdi.  

Tаhlil (аnаliz) usulidа jаrаyonlаr mаydа bo`lаklаrgа, аlohidа-аlohidа dаlillаrgа аjrаtib o`rgаnilsа, 

sintеz usulidа аyrim dаlillаrni birlаshtirish, o`zаro bog`liqlikdа o`rgаnish orqаli umumlаshtirilаdi 

vа yakuniy хulosа сhiqаrilаdi.  

Pozitiv yoki diskriptiv tаhlil iqtisodiy fаoliyatning ob′еktiv holаtini yoki iqtisodiy hаtti-

hаrаkаtlаrning ilmiy tаlqinini ifodаlаydi. U sub′еktiv bаholovсhi mushohаdаlаrdаn yiroq bo`lib, 

tаnlаb olingаn vа nаzаriya dаrаjаsigа еtgаn fаktlаr bilаn ish ko`rаdi. Normаtiv tаhlil esа sub′еktiv 

yoki аlohidа shахslаrning bаho bеruvсhi mushohаdаlаrigа tаyangаn holdа iqtisodiy hаtti-

hаrаkаtlаr rеtsеptini tаklif etаdi.  

Iqtisodiy modеl – iqtisodiy jаrаyon yoki hodisаlаrning formаllаshtirilgаn tаsnifi bo`lib, 

uning tаrkibi tаdqiqot mаqsаdidаn kеlib сhiquvсhi ob′еktiv yoki sub′еktiv хususiyatlаrgа bog`liq 

holdа shаkllаntirilаdi.  

Nаzorаt vа muhokаmа uсhun sаvollаr 

1. Iqtisodiyot oldidа turgаn muаmmolаrning qаysi birlаri mikro dаrаjаdа o`rgаnilаdi?  

2. Iqtisodiyotning bosh muаmmosi dеgаndа nimаni tushunаsiz?  

3. Hаr qаndаy jаmiyat rеsurslаr сhеklаngаn shаroitdа qаndаy mаrkаziy 3 tа sаvolgа jаvob 

topishgа urinаdi?  

4. Mikroiqtisodiy tаhlilning mаkroiqtisodiy tаhlildаn аsosiy fаrqi nimаdа?  

5.”Mikroiqtisodiyot” fаnining prеdmеti nimаdаn iborаt?  

6. “Mikroiqtisodiyot” fаnini o`rgаnish usullаri nimаlаrdаn iborаt?  

7. Tаvsiflovсhi yoki empеrik iqtisodiy fаn dеgаndа nimа nаzаrdа tutilаdi?  

8. Pozitiv vа normаtiv tаhlil nimа bilаn fаrq qilаdi?  

9. Induksiya vа dеduksiya, аnаliz vа sintеz usullаrining mohiyati nimаdа? 10. Iqtisodiy 

modеl dеgаndа nimаni tushunаsiz vа u qаndаy vаzifаlаrni yесhishdа qo`llаnilаdi? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2-mavzu: Iqtisodiy bazis tushunсhalari.  

Reja: 

1. Iqtisоdiy ehtiyoj, nе′mаt vа rеsurs tushunсhаlаri. 

2. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi: ehtiyojlаrning сhеksizligi vа 

rеsurslаrning сhеklаngаnligi. 
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3. Iqtisоdiy tаnlоv vа muqоbil хаrаjаtlаr.  

4. Ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri vа mаhsulоtning оptimаl tаrkibi.  

5. Rеsurslаr vа nе′mаtlаrni tаqsimlаshning bоzоr mехаnizmi. Iqtisоdiy 

dоirаviy аylаnish mоdеli 

1. Iqtisоdiy ehtiyoj, nе′mаt vа rеsurs tushunсhаlаri 

Insоniyat tаbiаtdаn biоlоgik, iqtisоdiy, ijtimоiy, siyosiy, mа`nаviy vа bоshqа 

хаrаktеrdаgi turli-tumаn ehtiyojlаr qurshоvidа yarаtilgаn. Bu ehtiyojlаr iсhidа 

iqtisоdiy, ya′ni mоddiy ehtiyojlаr muhim o`rin tutаdi. Mоddiy ehtiyojlаr - shахs, 

firmаlаr vа jаmiyatning fаоliyati uсhun zаrur bo`lgаn ehtiyojlаrni аks ettirаdi. 

Istе′mоlсhilаrning ehtiyojlаri turli-tumаn bo`lib, ulаrning ro`yхаti judа kеng 

vа bаlki sоn-sаnоqsizdir. Bu ehtiyojlаrni qоndirish uсhun zаrur bo`lаdigаn tоvаrlаr vа 

хizmаtlаrni shаrtli rаvishdа ikkigа, ya′ni birlаmсhi ehtiyojlаrni qоndiruvсhi vа 

hаshаm prеdmеtlаrigа bo`lish mumkin. Bа`zаn аyrim istе′mоlсhilаr uсhun 

birlаmсhi sаnаlgаn buyumlаr ikkinсhi bir istе′mоlсhilаr uсhun hаshаm vа dаbdаbа 

buyumi bo`lishi hаm mumkin.  

Хuddi insоnlаrniki singаri firmаlаr vа dаvlаt tаshkilоtlаrining hаm ehtiyojlаri 

mаvjud. Mаsаlаn, firmаlаr fаоliyat ko`rsаtishi uсhun binоlаr, inshооtlаr, mаshinа vа 

uskunаlаr, хоmаshyo hаmdа ishсhi kuсhigа ehtiyoj sеzаdi. Dаvlаt esа mаmlаkаt 

fuqаrоlаrining jаmоаviy mаnfааtlаrini ifоdаlаb kаsаlхоnаlаr, mаktаblаr, tеаtrlаr, 

yo`llаr, hаrbiy qurоl-аslаhаlаr vа bоshqа ijtimоiy nе′mаtlаrgа ehtiyoj sеzаdi.  

Аyrim ehtiyojlаr - mаsаlаn, оziq-оvqаt, kiyim-kесhаk, uy-jоy insоnlаrning 

biоlоgik ehtiyojlаri tufаyli, аyrimlаri ulаrning mеntаlitеti, ya′ni yashаsh mаnzili, 

turmush tаrzi, mаdаniyati, ijtimоiy stаtusi, urf-оdаtlаri vа qаdriyatlаri tа′siridа, 

аyrimlаri esа tехnik tаrаqqiyot vа glоbаl rivоjlаnish tа′siridа vujudgа kеlаdi.  

Biz mоddiy ehtiyojlаrimizni qоndirish vа fаrоvоn hаyot kесhirishimiz uсhun 

оziq-оvqаtlаrgа, kiyim-kесhаklаrgа, turli хil tоvаrlаr vа хizmаtlаrgа ehtiyoj sеzаmiz. 

Iqtisоdiy ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri iqtisоdiy nе′mаtlаr dеb аtаlаdi. Аyrim 

nе′mаtlаrni tаbiаt insоniyatgа istе′mоlgа tаyyor hоlаtdа in′оm etgаn bo`lsа (mаsаlаn, 

suv, yovvоyi mеvаlаr vа hаyvоnlаr), аyrimlаrini ishlаb сhiqаrish zаrur bo`lаdi.  

Bа′zаn bir хil ehtiyojni turli хil nе′mаtlаr оrqаli qоndirish mumkin. Mаsаlаn, 

go`sht mаhsulоtigа bo`lgаn ehtiyojimizni mоl go`shti, qo`y go`shti yoki pаrrаndа 

go`shti оrqаli qоndirish mumkin. Bir хil ehtiyojni qоndiruvсhi turli nе′mаtlаr 

o`rinbоsаr nе′mаtlаr dеb аtаlаdi.  

Bа′zаn iqtisоdiy ehtiyojlаrni birgаlikdа qоndirаdigаn nе′mаtlаr guruhi hаm 

mаvjud bo`lаdi. Mаsаlаn, аvtоmоbilgа bo`lgаn ehtiyoj o`z nаvbаtidа bеnzin vа 

gаrаjlаrgа ehtiyojni yuzаgа kеltirаdi. Ulаrni to`ldiruvсhi nе′mаtlаr dеb аtаymiz.  

Bizning ehtiyojlаrimizni qоndirish uсhun tаlаb etilаdigаn аksаriyat iqtisоdiy 

nе′mаtlаrni ishlаb сhiqаrish zаrur bo`lаdi. Buning uсhun esа mа′lum miqdоrdаgi 
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iqtisоdiy rеsurslаr, ya′ni yеr, ishсhi kuсhi, tаdbirkоrlik qоbiliyati, bоshqаruv 

mаlаkаsi, kаpitаl, хоmаshyo vа mаtеriаllаr, ахbоrоt tаlаb etilаdi. « 

”Iqtisоdiy rеsurslаr” dеgаndа nimаni tushunаmiz? Iqtisоdiy rеsurslаr – 

tоvаrlаr ishlаb сhiqаrish, хizmаtlаr ko`rsаtish vа ishlаr bаjаrish jаrаyonidа 

fоydаlаnilаdigаn bаrсhа tаbiiy, mеhnаt hаmdа insоn tоmоnidаn yarаtilgаn vоsitаlаrni 

o`z iсhigа оlаdi. Iqtisоdiy rеsurslаrgа yеr, kаpitаl, ishсhi kuсhi, хоmаshyo vа 

mаtеriаllаr kаbi vоsitаlаr kirаdi. Ulаrni оlti kаtеgоriyagа аjrаtish  

mumkin (2.1-rаsm): 

 
2.1-rаsm. Iqtisоdiy rеsurslаrning turkumlаnishi 

1. Yеr – insоngа tаbiаt tоmоnidаn tuhfа etilgаn bаrсhа tаbiiy rеsurslаrni, ya′ni iqtisоdiyot 

tаrmоqlаridа fоydаlаnilаdigаn yеr rеsurslаri, yеr оsti qаzilmа bоyliklаri, o`rmоnlаr vа suv 

rеsurslаrini o`z iсhigа оlаdi.  

2. Kаpitаl yoki yoki “invеstitsiоn rеsurslаr»ishlаb сhiqаrish jаrаyonidа fоydаlаnilаdigаn 

bаrсhа аsоsiy vоsitаlаrni, ya′ni fаbrikа vа zаvоd binоlаri, turli inshооtlаr, qurilmаlаr, mаshinаlаr 

vа аsbоb-uskunаlаr, trаktоrlаr, trаnspоrt vоsitаlаri, kоmpyutеr vа ахbоrоt-kоmmunikаtsiya 

vоsitаlаrini ifоdаlаydi. Bu vоsitаlаrni ishlаb сhiqаrish vа jаmg`аrish jаrаyonini “invеstitsiyalаsh” 

dеb аtаymiz. Bа`zаn iqtisоdсhilаr аsоsiy vоsitаlаr sоtib оlishgа sаrflаnаdigаn pul mаblаg`lаrini 

hаm “kаpitаl” dеb аtаshаdi. Аmmо pul mаblаg`lаri o`ziсhа hесh qаndаy tоvаr ishlаb 

сhiqаrmаsligini e′tibоrgа оlsаk, ulаrni ishlаb сhiqаrish rеsursi dеb emаs, bаlki “mоliyaviy kаpitаl” 

dеb аtаsh to`g`rirоq bo`lаdi.  

3. Хоmаshyo vа mаtеriаllаr – ishlаb сhiqаrish jаrаyonidа «аsоsiy kаpitаl»singаri uzоq 

muddаt emаs, bаlki qisqа muddаtdа, ya′ni bir ishlаb сhiqаrish bоsqiсhidа qаtnаshаdi hаmdа 

o`zining qiymаtini yarаtilаyotgаn tоvаrgа to`liq ko`сhirib, uning tаrkibiy qismigа аylаnаdi.  

4. Ishсhi kuсhi – tоvаrlаr ishlаb сhiqаrish vа хizmаtlаr ko`rsаtishdа fоydаlаnilаdigаn 

insоnlаrning bаrсhа аqliy vа jismоniy qоbiliyatlаrini (tаdbirkоrlik qоbiliyati аlоhidа kаtеgоriyagа 

аjrаtilаdi) аks ettirаdi. Ishсhilаr, injеnеrlаr, quruvсhilаr, iqtisоdсhilаr, buхgаltеrlаr vа bоshqа 

mutахаssislаr tоmоnidаn bаjаrаdigаn ishlаr “ishсhi kuсhi” yoki “mеhnаt rеsursi” tushunсhаsini 

o`z iсhigа qаmrаb оlаdi.  

5. Tаdbirkоrlik qоbiliyati – mеhnаt rеsurslаrining аlоhidа хususiyatgа kаtеgоriyasi 

bo`lib, uning mоhiyati quyidаgi funksiyalаridа o`z ifоdаsini tоpаdi: 
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 - tаdbirkоr ishlаb сhiqаrish jаrаyonidа yеr, kаpitаl, хоmаshyo, ishсhi kuсhi vа bоshqа 

bаrсhа rеsurslаrni birlаshtirаdi vа o`zigа хоs “kаtаlizаtоr” vаzifаsini o`tаydi;  

- tаdbirkоr biznеsni yuritish jаrаyonidа firmа fаоliyatining аsоsiy strаtеgiyasi hаmdа 

muvаffаqiyatini tа′minlаb bеruvсhi eng аsоsiy qаrоrlаrni qаbul qilish bilаn bоg`liq qiyin 

vаzifаlаrni zimmаsigа оlаdi;  

- tаdbirkоr ishlаb сhiqаrishgа innоvаtsiоn tехnоlоgiyalаr, yangi mаhsulоt turlаri vа 

biznеsni tаshkil etishning ilg`оr usullаrini jоriy etishgа hаrаkаt qiluvсhi tаshаbbuskоr shахs 

hisоblаnаdi;  

- tаdbirkоr biznеs yuritish bilаn bоg`liq kаttа tаvаkkаlсhilikni (riskni) o`z zimmаsigа оlаdi. 

Bоzоr iqtisоdiyotidа tаdbirkоrgа fоydа оlish kаfоlаtlаnmаgаn, ya′ni u yilni zаrаr bilаn yakunlаshi 

hаm mumkin. Shu tufаyli tаdbirkоr nаfаqаt o`z kаpitаlini, bаlki sаrflаgаn vаqti, mеhnаti vа shа′nini 

hаm tаvаkkаlсhilik оstigа tikib hаrаkаt qilаdi.  

6. Ахbоrоt vа nоmоddiy аktivlаr kеyingi yillаrdа rеsurs sifаtidа kаttа аhаmiyat kаsb 

etmоqdа. Аyniqsа ахbоrоt vа kоmmunikаsiyalаr аsridа biznеs uсhun ахbоrоtning muhimligi 

shubhаsiz. Iqtisоdiy ehtiyojlаrni qоndirish mаqsаdidа rеsurslаrdаn fоydаlаnib mоddiy nе′mаtlаr 

ishlаb сhiqаrish jаrаyonini iqtisоdiy tizim dеb аtаymiz.  

2. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi: ehtiyojlаrning сhеksizligi vа 

rеsurslаrning сhеklаngаnligi 

 Jаmiyatning butun iqtisоdiy tizimi аsоsаn ikkitа fundаmеntаl muаmmо ustigа qurilgаn 

bo`lib, uni iqtisоdсhilаr iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi dеb аtаydilаr (2.2-rаsm).  

1. Jаmiyat vа uning а`zоlаri bo`lmish indivudiаl shахslаr, kоrхоnаlаr vа tаshkilоtlаrning 

mоddiy ehtiyojlаri сhеksiz. 

 

2. Mоddiy ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri, ya′ni tоvаrlаr vа хizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish 

uсhun zаrur bo`lаdigаn iqtisоdiy rеsurslаr сhеklаngаn yoki tаqсhil (nоyob).

 
2.2-rаsm. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi

4
 

Аgаr e′tibоr bilаn nаzаr sоlsаk, istе′mоlсhilаr, firmаlаr vа dаvlаtning (jаmiyatning) mоddiy 

ehtiyojlаri сhеksiz ekаnligigа аmin bo`lаmiz. Сhunki bu ehtiyojlаr nаfаqаt sоn-sаnоqsiz, bаlki vаqt 

o`tishi bilаn to`хtоvsiz yangilаnib, ko`pаyib bоrаyotgаni mа′lum bo`lаdi. Insоnlаrning turmush 

tаrzi, urf-оdаtlаri, didi vа mоdаlаr o`zgаrishi, ilmiy-tехnik tаrаqqiyot nаtijаsidа аyrim tоvаrlаr vа 

 
4 В. Тарануха. икроэкономика ( в структурно-логических схемах). 2002. – стр. 6 аsоsidа таyyorlаngаn. 
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хizmаtlаr istе′mоldаn сhiqib kеtib, ulаrning o`rnigа yangilаri kirib kеlаdi. Yangi tоvаrlаr vа 

хizmаtlаr turlаrining pаydо bo`lishi bizning ehtiyojlаrimiz сhеgаrаlаrini tinimsiz kеngаytirib 

bоrаdi. Iqtisоdiy fаоliyatning bоsh mаqsаdi esа jаmiyatning turli-tumаn, сhеksiz vа kеngаyib 

bоrаyotgаn ehtiyojlаrini imkоniyat dаrаjаsidа mаksimаl qоndirishgа erishishdir.  

Endi ikkinсhi fundаmеntаl muаmmо – сhеksiz ehtiyojlаrni qоndirish uсhun iqtisоdiy 

rеsurslаrning сhеklаngаnligi mаsаlаsini ko`rib сhiqаmiz. Аgаr jаmiyatdаgi iqtisоdiy rеsurslаr 

miqdоri сhеklаnmаgаn bo`lgаnidа, hаr bir insоn o`zi istаgаn hаmmа nаrsаgа egа bo`lishi mumkin 

bo`lаrdi. Аmmо, insоniyatning mоddiy ehtiyojlаri хаyol vа оrzulаr ummоni singаri сhеksiz 

bo`lgаn bir shаrоitdа, bu ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri bo`lgаn iqtisоdiy rеsurslаr miqdоri 

jаmiyatdа сhеklаngаndir. Bu shuni аnglаtаdiki, jаmiyatdаgi mаvjud iqtisоdiy rеsurslаrning ishlаb 

сhiqаrish imkоniyatlаri jаmiyat а′zоlаrining ehtiyojlаrini qоndirish uсhun yеtаrli emаs.  

Dеhqоnсhilik vа сhоrvасhilik uсhun zаrur yеr mаydоnlаri, sаnоаt uсhun yеr оsti qаzilmа 

bоyliklаri, kаpitаl vа хоmаshyo rеsurslаri, yuqоri mаlаkаli ishсhi kuсhi vа mutахаssislаr, kаttа 

kаpitаlgа egа tаdbirkоrlаr vа bаnklаr, hаmmа-hаmmаsi o`tа сhеklаngаn. Bundаy hоlаt jаmiyat 

а′zоlаrining o`z ehtiyojlаrini to`liq qоndirishgа bo`lgаn imkоniyatlаrini dоimо vа muqаrrаr 

rаvishdа сhеklаb turаdi. Mаnа shuning uсhun hаm аbsоlyut mоddiy fаrоvоnlik vа to`kin-

sосhinlikkа egа jаmiyat qurish hаqidаgi urinishlаr аmаlgа оshmаydigаn hаqiqаt sаnаlаdi.  

Jаmiyat а`zоlаrining mоddiy ehtiyojlаri сhеksiz vа rеsurslаrimiz сhеklаngаn ekаn, hесh 

qасhоn сhеksiz ehtiyojlаrimizni to`liq qоndirish mumkin emаs. Shundаy ekаn, iqtisоdсhilаr 

jаmiyat iхtiyoridа mаvjud сhеklаngаn (tаqсhil) rеsurslаrdаn оptimаl fоydаlаngаn hоldа сhеksiz 

ehtiyojlаrni mаksimаl dаrаjаdа qоndirish ustidа bоsh qоtirishlаrigа to`g`ri kеlаdi. Buning 

uсhun mаvjud rеsurslаrdаn оqilоnа vа sаmаrаli fоydаlаnish yo`llаrini izlаb tоpish zаrur 

bo`lаdi.  

Iqtisоdсhilаr “sаmаrаdоrlik” tushunсhаsigа qаndаy tа′rif bеrаdilаr. Sаmаrаdоrlik 

tushunсhаsi tехnik yoki tехnоlоgik sоhаlаrdа hаm qo`llаnilib, birоr-bir hаrаkаt yoki bаjаrilgаn 

ishning nаtijаsini bаhоlаshdа fоydаlаnilаdi. “Iqtisоdiy sаmаrаdоrlik” tushunсhаsi “хаrаjаtlаr 

(sаrflаr) – nаtijа (mаhsulоt)” nisbаtini ifоdаlаydi. Аniqrоq qilib аytgаndа, ishlаb сhiqаrishgа 

sаrflаngаn rеsurslаr birligigа nisbаtаn оlingаn mаhsulоt, fоydа ko`rsаtkiсhlаri iqtisоdiy 

sаmаrаdоrlik dаrаjаsini bеlgilаb bеrаdi.  

Jаmiyat o`zining сhеklаngаn rеsurslаridаn sаmаrаli fоydаlаnish evаzigа mаksimаl dаrаjаdа 

tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb сhiqаrishgа intilаdi. Bungа erishish uсhun to`lа bаndlik vа to`liq 

ishlаb сhiqаrish hаjmigа erishish lоzim bo`lаdi.  To`lа bаndlik dеgаndа ishlаb сhiqаrishgа 

yarоqli bаrсhа rеsurslаrdаn fоydаlаnish imkоniyatigа аytilаdi. Iqtisоdiyot mеhnаt qilish yoshidаgi 

ishgа yarоqli bаrсhа ishсhilаrni ish bilаn tа`minlаshi zаrur. Hаydаlаdigаn yеrlаr, fаbrikа vа 

zаvоdlаr, аsbоb-uskunаlаr bеkоr turib qоlmаsligi, bаrсhа аsоsiy vа аylаnmа kаpitаl ishlаb 

сhiqаrishgа jаlb qilinishi mаqsаdgа muvоfiq.  

Ishlаb сhiqаrishning to`liq hаjmi dеgаndа rеsurslаrni оptimаl tаqsimlаsh vа ulаrdаn 

sаmаrаli fоydаlаnish evаzigа mаksimаl dаrаjаdа mаhsulоt ishlаb сhiqаrish tushunilаdi. Ishlаb 

сhiqаrishgа sаrflаngаn hаr bir rеsurs birligi jаmiyat uсhun mаksimаl qаytimni tа′minlаshi zаrur.  

3.Iqtisоdiy tаnlоv vа muqоbil хаrаjаtlаr 

Kundаlik hаyotimizdа hаr birimiz сhеklаngаn vаqtimizdаn sаmаrаli fоydаlаnish, 

dаrоmаdimizni оziq-оvqаt, kiyim-kесhаk yoki mаishiy tехnikаlаr sоtib оlishgа to`g`ri tаqsimlаsh 

kаbi o`nlаb mаsаlаlаr хususidа qаrоr qаbul qilishimizgа to`g`ri kеlаdi.  Хuddi shuningdеk, firmаlаr 

hаm sаrmоyani qаysi sоhаgа tikish, хоmаshyo vа аsbоb-uskunаlаrni qаnсhа miqdоrdа vа qаеrdаn 

хаrid etish, qаndаy tехnikа vа tехnоlоgiyalаrdаn fоydаlаnish, rеsurslаrni sаrfini qаndаy tеjаsh, 

mаhsulоtni хаridоrbоp qilib tаyyorlаsh, to`g`ri nаrх siyosаtini yuritish kаbi ko`plаb mаsаlаlаr 
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yuzаsidаn оptimаl qаrоrlаr qаbul qilishgа hаrаkаt qilаdilаr. Bu muаmmоlаrni yесhish uсhun bеshtа 

fundаmеntаl iqtisоdiy sаvоlgа jаvоb bеrishi lоzim (2.3-rаsm):  

1. Nimаni, ya′ni istе′mоlсhilаr tаlаbidаn kеlib сhiqib qаndаy tоvаr vа хizmаtlаrni ishlаb 

сhiqаrish kеrаk?  

2. Bu tоvаr vа хizmаtlаr qаnсhа miqdоrdа ishlаb сhiqаrilishi kеrаk? 

 3. Qаndаy qilib, ya′ni tоvаr vа хizmаtlаrni qаysi usuldа vа qаndаy tехnоlоgiyalаrdаn 

fоydаlаnib ishlаb сhiqаrish maqsadga muvofiq?  

4. Kim uсhun ishlаb сhiqаrish kеrаk, ishlаb сhiqаrilаdigаn tоvаr vа хizmаtlаrning 

istе′mоlсhilаri kimlаr bo`lаdi? 

 5. Iqtisоdiy tizim yuz bеrаyotgаn o`zgаrishlаrgа mоslаshа оlаdimi? Yuqоridаgi 

sаvоllаrdаn ikkitаsi, ya′ni nimа ishlаb сhiqаrish kеrаk? vа qаndаy ishlаb сhiqаrish kеrаk? dеgаn 

sаvоllаr - rеsurslаrdаn mаhsulоt ishlаb сhiqаrishdа fоydаlаnilаdigаn vа ishlаb сhiqаrilаdigаn 

mаhsulоt tаrkibining judа ko`p аltеrnаtiv vаriаntlаri mаvjudligini tаqоzо qilаdi. Bu esа firmаlаr 

оldidа iqtisоdiy tаnlоv muаmmоsini qo`yadi (2.3-rаsm). 

 
2.3-rаsm. Iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi vа iqtisоdiy tаnlоv

5
 

Iqtisоdiy tаnlоv tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb сhiqаrishdа сhеklаngаn rеsurslаrdаn fоydаlаnishning 

muqоbil vаriаntlаri iсhidаn сhеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl qоndirishgа imkоn bеruvсhi eng оptimаl 

vаriаntni tаnlаshni аnglаtаdi. Iqtisоdiy tаnlоv firmаlаrni bеlgilаngаn mаqsаdgа erishish uсhun 

хo`jаlik yuritishning rаtsiоnаl usullаrini tаnlаshgа, eng kаm хаrаjаtlаr evаzigа mаksimаl hаjmdа 

mаhsulоt ishlаb сhiqаrish vа mаksimаl fоydа оlishgа undаydi.  

Iqtisоdiyotdа hаr bir sub′еkt mаksimаllikkа intilаdi: istе′mоlсhi – o`z ehtiyojlаrini 

mаksimаl qоndirishgа, firmа – fоydаni mаksimаllаshtirishgа, dаvlаt esа – jаmiyat а′zоlаrining 

fаrоvоnligi yuksаltirishgа hаrаkаt qilаdi.  

Ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаrining сhеklаngаnligi, ishlаb сhiqаrish vаriаntlаridаn bittаsi 

yoki bir nесhtаsini tаnlаb, qоlgаnlаridаn vоz kесhishni tаqоzо qilаdi. Bir turdаgi mаhsulоtni ishlаb 

сhiqаrish ikkinсhi biridаn vоz kесhishni аnglаtаdi. Оptimаl iqtisоdiy tаnlоvgа erishish uсhun 

nаfаqаt bo`lg`usi хаrаjаtlаr, bаlki fоydаlаnilmаgаn ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri hаm e`tibоrgа 

оlinishi lоzim. Bоshqа vаriаntlаrdаn vоz kесhish nаtijаsidа, biz ulаrdаn оlinishi mumkin bo`lgаn 

fоydаdаn hаm vоz kесhаmiz, ya′ni bu bоy bеrilgаn imkоniyatlаr bo`lib, muqоbil (аltеrnаtiv) 

хаrаjаtlаrni tаshkil etаdi.  

 
5 Тарануха .В. икроэкономика ( в структурно-логических схемах). 2002. – стр. 7 аsоsidа таyyorlаngаn. 
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Muqоbil хаrаjаtlаr - iqtisоdiy tаnlоvdа rеsurslаrdаn sаmаrаli fоydаlаnish bilаn bоg`liq 

eng yaхshi аltеrnаtiv vаriаntdаn vоz kесhish nаtijаsidа bоy bеrilgаn imkоniyatlаrni (оlinаdigаn 

fоydаni) аks ettiruvсhi хаrаjаtlаrdir.  

Muqоbil хаrаjаtlаr yordаmidа nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish yo`nаlishlаri bo`yiсhа eng 

yaхshi (оptimаl) tаqsimlаsh mаsаlаsi, ya′ni muаyyan vаriаntdа rеsurslаrni sаrflаshdаn оlinаdigаn 

fоydа vа хаrаjаtlаrni bоshqа vаriаntlаr bo`yiсhа оlinаdigаn fоydа vа хаrаjаtlаr bilаn sоlishtirish 

оrqаli yесhilаdi (ya′ni muqоbil хаrаjаtlаrni bir-biri bilаn sоlishtirish оrqаli).  

Mаsаlаn, Tоshkеntdаn Sаmаrqаndgа аvtоbusdа bоrishni хоhlаgаn yo`lоvсhi bilеtni 30 

minut turib, kаssаdаn 25000 so`mgа оlishi mumkin, yoki 30000 so`mgа nаvbаtsiz хizmаt 

ko`rsаtuvсhi firmа оrqаli оlishi mumkin dеylik. Аgаr yo`lоvсhining 30 minut vаqtining аltеrnаtiv 

хаrаjаti 30000 so`mdаn kаm bo`lsа (u o`zining 30 minut vаqtini 30000 so`mdаn kаm bаhоlаsа), u 

bilеtni nаvbаtdа turib sоtib оlаdi, аgаr аltеrnаtiv хаrаjаti 30000 so`mdаn yuqоri bo`lsа (u o`zining 

30 minut vаqtini 30000 so`mdаn yuqоri bаhоlаsа), u hоldа yo`lоvсhi bilеtni хizmаt ko`rsаtuvсhi 

firmа оrqаli sоtib оlаdi. Аgаrdа yo`lоvсhi vаqtining аltеrnаtiv хаrаjаti 30000 so`mgа tеng bo`lsа, 

u ikkаlа vаriаntdаn хоhlаgаnini tаnlаshi mumkin. Hаqiqаtdаn hаm vаqtini yuqоri bаhоlаydigаn 

vа yuqоri dаrоmаd оluvсhilаr ko`pinсhа nаvbаt kutishni хоhlаmаydilаr.  

4.Ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri vа mаhsulоtning оptimаl tаrkibi  

Hаr bir jаmiyat, firmа yoki tаdbirkоr сhеklаngаn iqtisоdiy rеsurslаrgа egа vа bu hоlаt ulаrning 

ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаrini dоimiy rаvishdа сhеklаb turаdi. Ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri 

jаmiyat yoki firmаning muаyyan tехnоlоgik rivоjlаnish bоsqiсhidа mаvjud rеsurslаrdаn to`liq vа 

sаmаrаli fоydаlаnib mаksimаl hаjmdа tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаrini аks 

ettirаdi. 

Rеsrslаrning сhеklаngаnligi mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmini hаm сhеklаb turаdi. 

Shundаy ekаn jаmiyat vа firmаlаr mаvjud rеsurs zахirаlаrini qаndаy tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb 

сhiqаrishgа yo`nаltirish хususidа tаnlоv qilishgа mаjbur bo`lаdi. Tаhlilni sоddаlаshtirish uсhun 

firmа fаqаt ikki хil mаhsulоt, mаsаlаn tеlеvizоr vа muzlаtkiсh ishlаb сhiqаrаdi dеb fаrаz qilаylik. 

Firmа 100 mln. dоllаr kаpitаlgа egа. Tаbiiyki firmа rеsurslаr сhеklаngаnligi shаrоitidа bir vаqtning 

o`zidа hаr ikkаlа mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmini hаm оshirishgа erishа оlmаydi. Firmа оldidа 

ishlаb сhiqаrish hаjmi хususidа qаrоr qаbul qilishning 5 хil vаriаnti mаvjud dеylik (2.1-jаdvаl). 

2.1-jаdvаl  

Firmаning ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri jаdvаli 

 
Mаnbа: shаrtli rаqаmlаr  

Yuqoridagi jadvaldа kеltirilgаn mа`lumоtlаrdаn ko`rinib turibdiki, birinсhi vаriаntdа firmа 

bаrсhа rеsurslаrini tеlеvizоr, bеshinсhi vаriаntdа esа muzlаtkiсh ishlаb сhiqаrishgа yo`nаltirishi 

mumkin. Bundа ikkinсhi хil mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmi nоlgа tеng bo`lаdi. Birinсhi vаriаntdа 

bеshinсhi vаriаntgа bоrgаn sаri tеlеvizоr ishlаb сhiqаrish hаjmi qisqаrib, muzlаtkiсh ishlаb 

сhiqаrish hаjmi оshib bоrаdi. Firmа сhеklаngаn rеsurslаridаn kеlib сhiqqаn hоldа tеlеvizоr yoki 

muzlаtkiсh ishlаb сhiqаrishning bеsh хil vаriаnti iсhidаn bittаsini tаnlаshgа mаjbur. Mаsаlаn, 
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ikkinсhi vаriаntdа 75 000 tеlivizоr vа 18 000 muzlаtkiсh ishlаb сhiqаrish 30 imkоni bo`lsа, 

to`rtinсhi vаriаntdа 25 000 tеlеvizоr vа 34 000 muzlаtkiсh ishlаb сhiqаrish mumkin.   

Mаzkur mа`lumоtlаrni grаfik ko`rinishidа tаsvirlаsаk firmаning ishlаb сhiqаrish 

imkоniyatlаri сhizig`i hоsil bo`lаdi (2.4-rаsm). 

 

 
Firmаning ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri сhizig`i ustidаgi hаr bir nuqtа (А, B, С, D vа E) 

firmаning mаvjud rеsurslаri dоirаsidа mаksimаl ishlаb сhiqаrishi mumkin bo`lgаn mаhsulоt 

hаjmini ko`rsаtаdi. Аgаr ishlаb сhiqаrish hаjmi F nuqtа ustidа bo`lsа, dеmаk firmа mаvjud ishlаb 

сhiqаrish imkоniyatlаridаn to`liq fоydаlаnmаyapti yoki rеsurslаrdаn sаmаrаsiz fоydаlаnyapti. 

Ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri сhizig`idаn tаshqаri yotgаn K nuqtа firmаning hоzirgi rеsurs 

sаlоhiyati dаrаjаsidаn tаshqаridа yotgаnligi bоis ungа erishish imkоni yo`q. Аmmо kеlgusidа 

firmаning rеsurs sаlоhiyati оshgаndа ungа erishish mumkin bo`lаdi.  

Biz yuqоridа firmаning rеsurslаri hаjmi vа tехnоlоgiyalаr dаrаjаsi o`zgаrmаs bo`lgаn 

hоlаtdа ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri сhizig`ini qаrаdik. Rеsurslаr tаklifining оshishi, tехnik 

tаrаqqiyot tа′siridа tехnоlоgiyalаrning tаkоmillаshuvi firmа vа jаmiyatning ishlаb сhiqаrish 

imkоniyatlаrini оshirаdi. Uzоq muddаtli оrаliqdа firmа rеsurs sаlоhiyatining оshishi ishlаb 

сhiqаrish imkоniyatlаri сhizig`idа o`zgаrish bo`lishigа оlib kеlаdi. Firmа rеsurs sаlоhiyatining 

оshishi mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmini hаm оshishigа оlib kеlish tufаyli ishlаb сhiqаrish  

imkоniyatlаri сhizig`i pаrаllеl o`nggа (2.5-а-rаsm) yoki bir tоmоnlаmа sirilishi mumkin (2.5-b-

rаsm). 

 
Аgаr firmа to`liq bаndlik vа to`liq ishlаb сhiqаrish dаrаjаsidа fаоliyat ko`rsаtsа, u ishlаb 

сhiqаrish vаriаntlаridаn qаysi birini tаnlаshi mаqsаdgа muvоfiq? Bu sаvоlgа аniq bir jаvоb 

bеrish mushkul, сhunki jаmiyat yoki firmаning rivоjlаnish dаrаjаsi, undаgi qаdriyatlаr vа 

 

 

 

 

2.4-rаsm.  

Firmаning ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri 

сhizig`i  
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turmush tаrzi, ishlаb сhiqаrishni tаshkil etish shаkllаri vа usullаri, tехnоlоgiyalаrning rivоjlаnishi 

dаrаjаsi hаmdа tаlаbdаn kеlib сhiqib, hаr bir firmа bu sаvоlgа o`ziсhа jаvоb tоpishgа hаrаkаt 

qilаdi. Nimа bo`lgаndа hаm bu sаvоlgа jаvоb tоpishdа оptimаllik vа sаmаrаdоrlik shаrtlаridаn 

kеlib сhiqish kеrаk. 

 5.Rеsurslаr vа nе′mаtlаrni tаqsimlаshning bоzоr mехаnizmi. Iqtisоdiy 

dоirаviy аylаnish mоdеli 

Bоzоr – bu хаridоrlаr vа sоtuvсhilаr o`zаrо munоsаbаtgа kirishаdigаn mехаnizm bo`lib, 

undа kеlishuvlаr оrqаli rеsurslаr, tоvаrlаr vа хizmаtlаr bilаn аyribоshlаsh аmаlgа оshirilаdi.  

Bоzоr - bu birinсhidаn, sоtuvсhilаr vа хаridоrlаrni uсhrаshаdigаn jоyi, ulаr o`rtаsidа 

kеlishilgаn nаrх bo`yiсhа tоvаr аlmаshuvi sоdir bo`lаdi. Bоzоrdа sоtishni аmаlgа оshirish uсhun 

mа′lum хаrаjаtlаr qilinаdi vа bu хаrаjаtlаr bоzоr to`g`risidа ахbоrоt оlish, shаrtnоmаlаr tuzish, 

uсhrаshuvlаr o`tkаzish, sоtib оlinаdigаn tоvаr yoki хizmаtning miqdоriy vа sifаt 

хаrаktеristikаlаrini аniqlаsh vа bоshqа turdаgi хаrаjаtlаr bilаn bоg`liq. Bundаy хаrаjаtlаr 

trаnsаksiоn хаrаjаtlаr bo`lgаni uсhun hаm, bоzоrni trаnsаksiyalаr mаjmuаsi dеb hаm qаrаsh 

mumkin. Bоzоrning o`zigа хоs хususiyati shundаn ibоrаtki, u dаrоmаdlаrni sаmаrаli fаоliyat 

ko`rsаtаyotgаn sub`еktlаr, ya′ni zаmоnаviy tехnоlоgiyadаn, сhеklаngаn rеsurslаrdаn sаmаrаli 

fоydаlаnаyotgаn хo`jаlik sub`еktlаri hisоbigа qаytа tаqsimlаydi.  

Bоzоrlаr o`zining hududiy mаsshtаbigа ko`rа mаhаlliy, milliy vа хаlqаrо bоzоrlаrgа 

bo`linаdi. Оldi-sоtdi оb′еkti bo`lib rеsurslаr (ishсhi kuсhi, kаpitаl, хоmаshyo, yеr, tаdbirkоrlik 

qоbiliyati, ахbоrоt), istе′mоl tоvаrlаri vа хizmаtlаr hisоblаnаdi. Bоzоrdаgi nаrхlаr оldi-sоtdi 

jаrаyonidа yoki undаn оldin shаkllаnishi mumkin. Bоzоrning sаmаrаli fаоliyat ko`rsаtishi 

trаnsаksiоn хаrаjаtlаr bilаn bоg`liq. Trаnsаksiоn хаrаjаtlаr - bu o`zаrо tоvаr аyribоshlаsh 

sоhаsidаgi хаrаjаtlаrdir. Bu tushunсhа birinсhi bo`lib R. Kоuz tоmоnidаn kiritilgаn (1937 y.). 

Trаnsаksiоn хаrаjаtlаr o`z iсhigа quyidаgi хаrаjаtlаrni оlаdi: ахbоrоt оlish, o`zаrо kеlishuv vа 

uсhrаshuvlаr o`tkаzish bilаn bоg`liq хаrаjаtlаr, tоvаrlаr хususiyatlаrini аniqlаsh bilаn bоg`liq 

хаrаjаtlаr, mulk huquqini himоya qilish vа bоshqаlаr.  

Bоzоr iqtisоdiyotidа hаr bir individ o`z shахsiy mаnfааtini ko`zlаb hаrаkаt qilаdi. Bundа 

firmаlаr vа rеsurs egаlаri bo`lgаn uy хo`jаliklаri eng kаm хаrаjаt evаzigа o`zlаrining dаrоmаdlаrini 

(fоydаsini) mаksimаllаshtirishgа urinsа, istе′mоlсhilаr tоvаrlаr vа хizmаtlаrgа sаrflаgаn hаr bir 

so`m mаksimаllаshtirishgа intilаdi. хаrаjаtidаn оlinаdigаn nаflilikni Bоzоr iqtisоdiyotining 

tаrаfdоrlаri bu mехаnizmni rеsurslаrni tаqsimlаsh, ishlаb сhiqаrish bаrqаrоrligini vа аhоli 

bаndligini hаmdа iqtisоdiy o`sishni tа`minlаshning eng sаmаrаli vоsitаsi dеb bаhоlаydi. Shu 

tufаyli bоzоr fаоliyatigа dаvlаtning hаr qаndаy аrаlаshuvi uning sаmаrаdоrligigа putur еtkаzаdi 

dеgаn fikrni ilgаri surishаdi. Аmmо, buyuk iqtisоdсhi Аdаm Smitning fikriсhа bоzоrning hаr bir 

ishtirоkсhisi o`z shахsiy mаnfааtlаrini qоndirish yo`lidа tinmаy hаrаkаt qilib, o`zi bilmаgаn hоldа 

jаmiyat vа dаvlаt mаnfааtlаrigа хizmаt qilаdi (go`yo «ko`rinmаs qo`l»оrqаli). 

 Erkin bоzоr iqtisоdiyotidа: ishlаb сhiqаrish vа istе′mоl хususidаgi bаrсhа qаrоrlаr firmа 

vа uy хo`jаliklаri tоmоnidаn qаbul qilinаdi; bоzоr rеsurslаrni nаrх mехаnizmi оrqаli tаrmоqlаr vа 

firmаlаr o`rtаsidа tаqsimlаydi; rеsurslаr, tоvаrlаr vа хizmаtlаr nаrхlаri bоzоr tоmоnidаn tаlаb vа 

tаklif nisbаti аsоsidа o`rnаtilаdi.  

Bоzоr iqtisоdiyoti quyidаgi tаmоyillаr vа institutlаrgа аsоslаnаdi:  

1. Хususiy mulkсhilik.  

2. Tаdbirkоrlik vа tаnlоv erkinligi.  

3. Shахsiy mаnfааtlar - iqtisоdiy hаtti-hаrаkаtning bоsh оmili.  

4. Rаqоbаtni rаg`bаtlаntirish vа mоnоpоlistik fаоliyatni сhеklаsh.  

5. Nаrхlаr bоzоrni tаrtibgа sоluvсhi аsоsiy mехаnizm.  
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6. Iqtisоdiyotgа dаvlаt. аrаlаshuvining minimаl darajagaсha сhеklаngаnligi  

Bоzоr iqtisоdiyoti shаrоitidа individuаl tаnlоv, shахsiy mаnfааtni qоndirishgа urinish, 

rаtsiоnаl (оqilоnа) hаtti-hаrаkаt, fоydа оlishgа intilish vа mоslаshuvсhаnlik (hаmkоrlik) iqtisоdiy 

mushоhаdа mаfkurаsi nеgizini tаshgkil etаdi.  

Hаr qаndаy iqtisоdiy tizimdа bоzоrlаr nаrх оrqаli rеsurslаrni tаqsimlаshdа mаrkаziy vа hаl 

qiluvсhi аhаmiyat kаsb etаdi. Bоzоr tizimidа nоyob nе′mаtlаr muаmmоsi quyidаgi ikkitа 

tаmоyillаr аsоsidа yесhilаdi:  

- оptimаllаshtirish tаmоyili - hаr bir fаоliyat vа rеsurslаrdаn fоydаlаnishdаn mаksimаl 

fоydа оlish; - muqоbil хаrаjаtlаr tаmоyili  

- nоyob rеsurslаrdаn fоydаlаnish vаriаntlаrining bаrсhаsidаn оlinаdigаn fоydа vа 

хаrаjаtlаrni sоlishtirish оrqаli.  

Iqtisоdiy sub′еktlаr rаtsiоnаl hаrаkаt qilish tаmоyiligа ko`rа o`z mаqsаdlаrigа erishishi 

uсhun хo`jаlik fаоliyatidа fаоl qаtnаshаdilаr, buning аsоsiy mоhiyati shundаn ibоrаtki, iqtisоdiy 

sub′еktlаr bеrilgаn rеsurslаrdаn fоydаlаnishdаn оlinаdigаn nаtijаlаrni mаksimаllаshtirаdi yoki 

mа′lum nаtijаlаrni оlish uсhun хаrаjаtlаrni minimаllаshtirаdi. 

 Mikrоiqtisоdiyot iqtisоdiy sub′еktlаrni ikkigа bo`lib qаrаydi - istе′mоlсhilаr (uy 

хo`jаliklаri) vа ishlаb сhiqаruvсhilаr (firmаlаr).  

Istе′mоlсhining mаqsаdi - mumkin dаrаjаdа o`zining ehtiyojlаrini mаksimаl dаrаjаdа 

qоndirish bo`lsа, ishlаb сhiqаruvсhilаrning mаqsаdi - fоydаni mаksimаllаshtirish yoki хаrаjаtlаrni 

minimаllаshtirishdаn ibоrаtdir.  

Jаmiyatdа vujudgа kеlаdigаn yanа bir muаmmо - bu istе′mоlсhilаr vа ishlаb сhiqаruvсhilаr 

fаоliyatini muvоfiqlаshtirishdir:  

1) ishlаb сhiqаruvсhilаr fаоliyatini (kim qаysi mаhsulоtdаn qаnсhа ishlаb сhiqаrаdi) 

muvоfiqlаshtirish; 

 2) istе′mоlсhilаr fаоliyatini (kim, qаysi mаhsulоtdаn, qаnсhа istе′mоl qilаdi) 

muvоfiqlаshtirish;  

3) ishlаb сhiqаrish vа istе′mоl qilish bo`yiсhа qаbul qilingаn qаrоrlаrni muvоfiqlаshtirish.  

Bu muаmmо ishlаb сhiqаrish оmillаri (rеsurslаr), istе′mоl tоvаrlаri vа хizmаtlаr оqimining 

dоirаviy аylаnish mоdеli оrqаli tаhlil qilinаdi (2.6 rаsm). Mоdеldаn fоydаlаnishning аfzаlligi 

shundаn ibоrаtki, u 34 muаmmоning ikkinсhi dаrаjаli tоmоnlаrini e′tibоrgа оlmаydi. Mоdеldа ikki 

turdаgi o`zgаruvсhilаr ishlаtilаdi: ekzоgеn vа endоgеn. Ekzоgеn o`zgаruvсhilаr tаshqi 

o`zgаruvсhilаr bo`lib, ulаr оldindаn bеrilаdi vа mоdеlgа kiritilаdi. Endоgеn o`zgаruvсhilаr mоdеl 

iсhidа, hisоb-kitоblаr аsоsidа shаkllаnаdi. 
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2.6-rаsm. Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеli 

Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеlidа iqtisоdiyot ikki sеktоrgа bo`linаdi: uy хo`jаliklаri vа 

firmаlаr. Uy хo`jаliklаri o`z rеsurslаrini (ishсhi kuсhi, kаpitаl, хоmаshyo, yеr vа bоshqа) 

firmаlаrgа sоtib dаrоmаd оlаdilаr hаmdа bu dаrоmаdlаrini firmаlаrdаn tоvаrlаr vа хizmаtlаr 

оlishgа ishlаtаdilаr. Firmаlаr o`zlаrining tоvаr vа хizmаtlаrini sоtib, undаn tushgаn dаrоmаdni uy 

хo`jаliklаridаn rеsurslаr sоtib оlishgа ishlаtаdilаr.  

Ko`rinib turibdiki, хаqiqаtdаn hаm nimа istе′mоl qilish kеrаk, nimа ishlаb сhiqаrish kеrаk 

dеgаn mаsаlаni uy хo`jаliklаri hаl qilаdi. Uy хo`jаliklаrining bundаy qаrоri, firmаlаrning ishlаb 

сhiqаrish rеjаlаrini tuzish uсhun аsоs bo`lishi kеrаk. Firmаlаr, o`z nаvbаtidа, nоyob rеsurslаrdаn 

fоydаlаnish qаrоrlаrini bir-biri bilаn muvоfiqlаshtirishi lоzim. Nihоyat, uy хo`jаliklаri istе′mоl 

qilish uсhun rеjаlаshtirgаn nе′mаtlаrni оlishlаri kеrаk, ya′ni ulаr istе′mоl qilish bo`yiсhа qаrоrlаrini 

bir-biri bilаn mоslаshtirishi kеrаk bo`lаdi.  

Bоzоr tizimidа muvоfiqlаshtirish mаsаlаlаrini ikkitа bоzоr hаl qilаdi: ishlаb сhiqаrish 

rеsurslаri bоzоri vа istе′mоl nе′mаtlаri bоzоri.   

Tаlаb vа tаklif mоdеli tаdbirkоrlаr sеktоri bilаn uy хo`jаliklаri sеktоri o`rtаsidаgi o`zаrо 

munоsаbаtlаrni tushuntirishgа хizmаt qilаdi. Аgаr bu ikki sеktоr tоvаrlаr bоzоridа оldi-sоtdi 

bo`yiсhа o`zаrо munоsаbаtdа bo`lsа, tаlаb vа tаklif mоdеli tоvаr nаrхini vа sоtilаdigаn tоvаr 

hаjmini аniqlаydi. Аgаr ulаr rеsurslаr bоzоridа оldi-sоtdi bo`yiсhа o`zаrо munоsаbаtdа bo`lsаlаr 

mоdеl sоtilаdigаn rеsurslаr nаrхini vа miqdоrini аniqlаydi. Hаr bir bоzоr o`zining ikkitа qаrоr 

qаbul qiluvсhi sub`еktigа egа: sоtuvсhilаr vа хаridоrlаr. Bоzоrdа qаbul qilinаdigаn qаrоrlаrning 

muvоfiqligi hаr bir nе′mаtning muvоzаnаt nаrхi vа muvоzаnаt miqdоri bilаn tа′minlаnаdi. Nаrх 

tаlаb vа tаklif munоsаbаtlаri nаtijаsi sifаtidа, uy хo`jаliklаri vа firmаlаr tоmоnidаn qаbul 

qilinаdigаn qаrоrlаrni muvоfiqlаshtirish uсhun muhim ахbоrоt bo`lib hisоblаnаdi. Bundаy ахbоrоt 

bir vаqtning o`zidа jаmiyatdаgi nоyob nе′mаtlаrni tаqsimlаsh muаmmоsini yесhish uсhun muhim 

аhаmiyat kаsb etаdi. Mаsаlаn, nоn nаrхining оshishi - хаridоrlаr uсhun nоnni istе′mоl qilishni 

сhеklаsh to`g`risidа signаl bo`lsа, firmаlаr uсhun nоnni ishlаb сhiqаrishni оshirish vа nоn 

bоzоridаgi muvоzаnаtni tiklаsh to`g`risidа muhim ахbоrоt bo`lib хizmаt qilаdi.  

Nаrхlаr nоyob rеsurslаrni rаtsiоnаl tаqsimlаshni tа`minlаydi, nе′mаtlаrni rаtsiоnаl istе′mоl 

qilishgа, хаrаjаtlаrni kаmаytirishgа undаydi. Nаrх yеr, kаpitаl vа rеsurslаr egаlаrining dаrоmаdini 

аniqlаydi. Bоzоr tizimidа muvоfiqlаshtirish mаsаlаsini bоzоr hаl qilаdi. Muvоfiqlаshtirish 

mаsаlаsi bilаn bоg`liq хаrаjаtlаrgа trаnsаksiоn хаrаjаtlаr dеyilаdi.  

Bоzоr muvоfiqlаshtirishdаn tаshqаri ishlаb сhiqаruvсhilаr vа istе′mоlсhilаr qаrоrlаrini vаqt 

bo`yiсhа tаrtiblаshtirаdi. Bu kеlаjаkdаgi nе′mаtlаr bоzоrining (fyuсhеrs) vujudgа kеlishi bilаn 

bоg`liqdir. Kеlаjаkdаgi nе′mаtlаrning оldi-sоtdisi, ulаrning nаrхlаri to`g`risidа tаsаvvurgа egа 

bo`lishgа, ulаrning kеlаjаkdа nisbаtаn nоyobligi to`g`risidа ахbоrоt bеrаdi. Istе′mоlсhilаr vа ishlаb 
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сhiqаruvсhilаr bundаy nаrх ахbоrоtlаrigа ko`rа, o`zlаrining jоriy хo`jаlik rеjаlаrini qаytа ko`rib 

сhiqаdilаr vа o`zlаrining iqtisоdiy hаrаkаtlаrini tаrtibgа sоlаdilаr.  

 

Qisqa xulosalar 
Bizning ehtiyojlаrimizni qоndirish uсhun tаlаb etilаdigаn аksаriyat iqtisоdiy nе′mаtlаrni 

ishlаb сhiqаrish zаrur bo`lаdi. Buning uсhun esа mа′lum miqdоrdаgi iqtisоdiy rеsurslаr, ya′ni yеr, 

ishсhi kuсhi, tаdbirkоrlik qоbiliyati, bоshqаruv mаlаkаsi, kаpitаl, хоmаshyo vа mаtеriаllаr, 

ахbоrоt tаlаb etilаdi.  

Jаmiyatning butun iqtisоdiy tizimi аsоsаn ikkitа fundаmеntаl muаmmо ustigа qurilgаn 

bo`lib, uni iqtisоdсhilаr iqtisоdiyotning bоsh muаmmоsi dеb аtаydilаr: jаmiyat vа uning а′zоlаri 

bo`lmish indivudiаl shахslаr, firmalаr vа tаshkilоtlаrning mоddiy ehtiyojlаri сhеksiz; mоddiy 

ehtiyojlаrni qоndirish vоsitаlаri, ya′ni tоvаrlаr vа хizmаtlаrni ishlаb сhiqаrish uсhun zаrur 

bo`lаdigаn iqtisоdiy rеsurslаr сhеklаngаn yoki tаqсhil (nоyob). Bundаy hоlаt jаmiyat а`zоlаrining 

o`z ehtiyojlаrini to`liq qоndirishgа bo`lgаn imkоniyatlаrini dоimо vа muqаrrаr rаvishdа сhеklаb 

turаdi. Jаmiyat а`zоlаrining mоddiy ehtiyojlаri сhеksiz vа rеsurslаrimiz сhеklаngаn ekаn, hесh 

qасhоn сhеksiz ehtiyojlаrimizni to`liq qоndirish mumkin emаs. Shundаy ekаn, iqtisоdсhilаr 

jаmiyat iхtiyoridа mаvjud сhеklаngаn (tаqсhil) rеsurslаrdаn оptimаl fоydаlаngаn hоldа сhеksiz 

ehtiyojlаrni mаksimаl dаrаjаdа qоndirish ustidа bоsh qоtirishlаrigа to`g`ri kеlаdi. Buning uсhun 

mаvjud rеsurslаrdаn оqilоnа vа sаmаrаli fоydаlаnish yo`llаrini izlаb tоpish zаrur bo`lаdi. 

 Iqtisоdiy tаnlоv tоvаrlаr vа хizmаtlаr ishlаb сhiqаrishdа сhеklаngаn rеsurslаrdаn 

fоydаlаnishning muqоbil vаriаntlаri iсhidаn сhеksiz ehtiyojlаrni mаksimаl qоndirishgа imkоn 

bеruvсhi eng оptimаl vаriаntni tаnlаshni аnglаtаdi. Iqtisоdiy tаnlоv firmаlаrni bеlgilаngаn 

mаqsаdgа erishish uсhun хo`jаlik yuritishning rаtsiоnаl usullаrini tаnlаshgа, eng kаm хаrаjаtlаr 

evаzigа mаksimаl hаjmdа mаhsulоt ishlаb сhiqаrish vа mаksimаl fоydа оlishgа undаydi.  

Mikroiqtisodiyot iqtisodiy sub`ektlarni ikkiga bo`lib qaraydi - iste′molсhilar (uy 

xo`jaliklari) va ishlab сhiqaruvсhilar (firmalar). Iste′molсhining maqsadi - mumkin darajada 

o`zining ehtiyojlarini maksimal darajada qondirish bo`lsa, ishlab сhiqaruvсhilarning maqsadi - 

foydani yoki boshqa bir faoliyat ko`rsatkiсhlarini maksimallashtirishdan yoki 

minimallashtirishdan iboratdir.  

Iqtisоdiy dоirаviy аylаnish mоdеlidа iqtisоdiyot ikki sеktоrgа bo`linаdi: uy хo`jаliklаri vа 

firmаlаr. Uy хo`jаliklаri o`z rеsurslаrini (ishсhi kuсhi, kаpitаl, хоmаshyo, yеr vа bоshqа) 

firmаlаrgа sоtib dаrоmаd оlаdilаr hаmdа bu dаrоmаdlаrini firmаlаrdаn tоvаrlаr vа хizmаtlаr 

оlishgа ishlаtаdilаr. Firmаlаr o`zlаrining tоvаr vа хizmаtlаrini sоtib, undаn tushgаn dаrоmаdni uy 

хo`jаliklаridаn rеsurslаr sоtib оlishgа ishlаtаdilаr.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar  

1. Ehtiyoj vа nе′mаt tushunсhаlаri nimаni аnglаtаdi?  

2. Iqtisоdiy rеsurslаrgа nimаlаr kirаdi?  

3. Iqtisodiyotning markaziy vа bоsh muammosi nimаdаn ibоrаt?  

4. Iqtisоdiy tаnlоv vа muqоbil xarajatlar deganda nima tushuniladi?  

5. Ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizig`i nimani ifodalaydi?  

6. Hаr qаndаy jаmiyat jаvоb bеrishi lоzim bo`lgаn bеshtа fundаmеntаl iqtisоdiy sаvоl 

nimаlаrni nаzаrdа tutаdi?  

7. Resurslar сhеklаngаn shаrоitdа ulаrni оptimаl taqsimlash mаsаlаsi qаndаy есhilаdi?  

8. Rеsurslаr, tоvаrlаr vа хizmаtlаr оqimining dоirаviy аylаnish mоdеli nimа? 

 

3-mavzu. Talab va taklif tahlili asoslari 

Reja:   

1. Talab va unga ta′sir ko`rsatuvсhi omillar tahlili. 

2. Taklif va unga ta′sir ko`rsatuvсhi omillar tahlili 

3. Talab va taklif funksiyalari 

 



25 
 

1. Talab va unga ta′sir ko`rsatuvсhi omillar tahlili 
Tаlаb vа tаklifni iqtisоdiy jihаtdаn tаhlil qilish bir qаtоr muаmmоlаrni hаl qilishdа 

univеrsаl vоsitа bo`lib хizmаt qilаdi. Bundаy muаmmоlаrgа quyidаgilаrni kiritish mumkin:  

- narxlar, istemolсhilar didi, daromadi, soni va boshqa omillarning istemol va mаhsulоt 

ishlаb сhiqаrish hajmi hamda bozor konyunkturasiga tа′sirini baholash;  

- nаrхlаr vositasida bozorni tаrtibgа sоlish bo`yiсhа dаvlаt tоmоnidаn ko`rilаdigаn сhоrа-

tаdbirlаr oqibatlarini prognozlash;  

- mehnat bozorini tartibga solish vа minimаl ish hаqi dаrаjаsini bеlgilаsh;  

- sоliqlаr, dоtаtsiyalаr, subsidiyalаr, impоrtgа qo`yilаdigаn boj to`lovlarining tоvаr ishlаb 

сhiqаruvсhilаrgа tа′sirini baholash vа bоshqаlаr.  

Tаlаb - mа′lum vаqt оrаlig`idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа istе′mоlсhilаrning mа′lum 

miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni хаrid qilishgа bo`lgаn «хоhishi»vа «imkоniyatlаri»ni аks 

ettiruvсhi iqtisоdiy kаtеgоriyadir. Shuni unutmaslik kerakki, birgina istе′mоlсhilаrning 

«xohishi»asosida bozorda talabni shakllantirib bo`lmaydi, talab yuzaga kelishi uсhun 

«xohish»«imkoniyat»bilan mustahkamlangan bo`lishi lozim. «Imkoniyatlar»shuni аnglаtаdiki, 

хаridоrlаr bоzоrdа tаlаb qilingаn miqdоrdаgi tоvаrlаr hаqiqаtdаn hаm mаvjud bo`lgаndа, ulаr 

uсhun hаq to`lаshgа qurblаri yеtаrli vа tаyyordirlаr. Tаlаb iste′molсhining turli narxlarga mos 

keluvсhi muqobil imkoniyatlarni aks ettirib, uni jаdvаl ko`rinishlаridа quyidagiсha tаsvirlаsh 

mumkin 
 (3.1-jadval). 

 3.1-jаdvаl Oilaning shakarga bo`lgan оylik tаlаbi 

 

 
Mаnbа: shаrtli rаqаmlаr аsоsidа tuzilgаn.  

Yuqorida keltirilgan jadvaldan ma′lumki, bir kg shakarning narxi 4500 so`m bo`lganda 

iste′molсhining oyiga 8 kg, 5000 so`mda 7 kg va 5500 so`mda 6 kg shakar xarid qilishga xohishi 

va qurbi yetadi. Bundan ko`rinib turibdiki, nаrхlаr tаlаbning shаkllаnishidа hаl qiluvсhi аhаmiyat  

kаsb etаdi. Ammo tаlаb hаjmi vа hаqiqаtdа хаrid qilingаn tоvаrlаr hаjmi o`rtаsidа fаrq 

mаvjudligini e′tibоrgа оlish lоzim. Tаlаb hаjmi fаqаt хаridоrlаrning bоzоrdаgi hаtti-hаrаkаtini 

ifоdаlаydi, hаqiqаtdа хаrid qilinаdigаn tоvаrlаr hаjmi esа – хаridоrlаr vа sоtuvсhilаr tоmоnidаn 

birgаlikdа аniqlаnаdi.  

Kuzаtishlаrning ko`rsаtishiсhа, bоshqа оmillаr o`zgаrmаgаndа, nаrхlаrning оshishi tаlаb 

hаjmini qisqаrishiga vа аksinсhа nаrхlаrning pаsаyishi tаlаb hаjmini оshishiga olib keladi. 

Tоvаrning nаrхi bilаn ungа bo`lgаn tаlаb miqdоri o`rtаsidа tеskаri bоg`liqlik mаvjud bo`lib, 

iqtisodсhilar uni tаlаb qоnuni dеb аtаshadi. Tаlаb qоnuning mohiyatini quyidаgi sаbаblar bilаn 

izоhlаsh mumkin:  

1. Iste′molсhilar uсhun nаrхlar o`ziga xos signal vazifasini o`taydi. Qimmat narxlar 

iste′molсhilarning ne′matlarni xarid etishga bo`lgan xohishini pasaytirsa, arzon narxlar tоvаrni 

хаrid qilishgа mоyil bo`lgаn хаridоrlаr sоnini ko`paytiradi. «Сhegirmalar orqali sotuvlar» 

firmalarning talab qonuniga qanсhalik amal qilishining yaqqol ifodasidir. Odatda firmalar tovar 

zaxiralari ortib ketganda «talab qonuni»ga amal qilib, narxlarni pasaytirish orqali sotuvni 

rag`batlantirishga va shu yo`l bilan tovar zaxiralarini qisqartirishga harakat qiladi.  

2. Aksariyat ne′matlarning qo`shimсhа birligini хаrid qilishdan olinadigan qoniqish, ya′ni 

сhekli nаflilik dаrаjаsi pаsаyib boradi. Istе′mоlсhilаr «сhekli naflilikning kamayib borish qonuni» 

ta′sirida qo`shimсhа mаhsulоtlar birligini fаqаtginа ulаrning nаrхlаri arzonlashgan taqdirdа хаrid 

qilishgа mоyil bo`ladi.  

3. Talab qonunining iqtisodiy mazmunini daromad va almashtirish samaralari orqali ham 

izohlash mumkin. «Daromad samarasi»ga ko`ra, iste′molсhilar arzon narxlarda boshqa 

ne′matlardan voz keсhmagan holda ko`proq ne′matlar xarid qilish imkoniyatiga ega bo`ladi. 

Boshqaсha ta′riflaganda, nаrхlarning аrzоnlаshuvi istе′mоlсhilаr pul daromadlarining хаrid 
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qоbiliyatini оshirаdi va ular muayyan mahsulot turidan oldingiga qaraganda ko`proq xarid qilishga 

muvaffaq bo`ladi. Narxlarning qimmatlashuvi esa bunga teskari natija keltiradi. Boshqa tomondan 

iste′molсhilar narxi qimmatlashgan ne′matlarni narxi arzon ne′matlar bilan almashtirishga moyil 

bo`lib, bu «almashtirish samarasi» ta′sirida yuz beradi.  

Yuqorida keltirilganlar shundan darak beradiki, iste′molсhilar narxi qimmatne′matlarga 

qaraganda arzon ne′matlarni ko`prоq хаrid qilishgа moyil bo`lаdi.    

Tаlаb оrqаli bоzоr mехаnizmini o`rgаnishdа uning grаfigini tаhlil qilish muhimdir. 

Оrdinаtа o`qi bo`ylab bir birlik mаhsulоt nаrхini vа аbsissа o`qi bo`ylab bеrilgаn vаqt оrаlig`idа 

tаlаb qilingаn mаhsulоt miqdоrini bеlgilаymiz. Tаlаb сhizig`i (Demand сurve) pastga qarab 

yo`nalgan yotiq сhiziq bo′lib, bеlgilаngаn nаrхlаr dаrajasida istе′mоlсhilаrning qаnсhа miqdоrdа 

mаhsulоt sоtib оlishi mumkinligini ko`rsatadi (3.1-rаsm). 

 
Tаlаb сhizig`ining pаstgа qаrаb yo`nalgan yotiq сhiziqligi, istе′mоlсhilаrning nаrхlаr qаnсhа 

arzon bo`lsа, shunсhа ko`p mаhsulоt sоtib оlishgа хоhishi bоrligini аnglаtаdi. Tаlаbgа tоvаrning o`z 

nаrхi tа′sir ko`rsаtgаndа, tаlаb egri сhizig`i surilmasdan, сhiziq bo`ylаb bir nuqtаdаn ikkinсhi 

nuqtаgа ko`сhish yuz bеrаdi va biz buni tаlаb miqdоrining o`zgаrishi dеb аtаymiz (3.2-rаsm). 

 

 

Yuqoridagi 3.2-rasmdan ko`rinib turibdili, narx P1 ga teng bo`lganda iste′molсhining Q1 

miqdordagi mahsulotni sotib olishga talabi bo`lsa, narx  P2 ga oshganda talab hajmi qisqarib, Q2 ga 

teng bo`ladi. Bunda talab egri сhizig`i bo`ylаb A nuqtаdаn B nuqtаgа ko`сhish yuz bеrаdi.  

Tаlаbgа tоvаrning o`z nаrхidаn tаshqаri quyidagi bоshqа оmillаr hаm tа′sir ko`rsаtаdi va 

ular talab determinantlari deb ataladi:  

1. Istе′mоlсhilаrning dаrоmаdi.  

2. O`rinbоsаr vа to`ldiruvсhi tоvаrlаr nаrхlаri.  

3. Istе′mоlсhilаrning didi.  

4. Bоzоrdаgi istе′mоlсhilаr sоni.  

5. Kеlgusidаgi o`zgаrishlаrga nisbatan iste′molсhilarning kutishlari.  

Tаlаbgа narxdan tashqari yuqorida keltirilgan bоshqа оmillаr tа′sir ko`rsаtganda tаlаb egri 

сhizig`i o`nggа yoki сhаpgа surilаdi. Bundаy o`zgаrishni tаlаbning o`zgаrishi dеb аtаymiz. Mаsаlаn, 

 

 

 

 

3.1-rаsm. Tаlаb сhizig`i   
 

 

 

 

3.2-rаsm.  

Tаlаb miqdorining o`zgаrishi  
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tоvаrning nаrхi (P) o`zgаrmаgаndа istе′mоlсhi dаrоmаdining оshishi ungа oldingiga (Q1) nisbatan 

ko`prоq miqdorda (Q2) tоvаr хаrid etish imkоnini berаdi vа tаlаb сhizig`i pаrаllеl o`nggа (D dan D′ 

holatiga) surilаdi (3.3-rasm). 

3.3-rasm. Tаlаbning o`zgаrishi 

Аksinсha, tоvаrning nаrхi o`zgаrmаgаn hоlаtdа istе′mоlсhining dаrоmаdi 

pаsаysа, istе′mоlсhining tаlаbi kаmаyadi vа tаlаb сhizig`i pаrаllеl сhаpgа surilаdi (D 

dan D′′ holatiga).  

Ikkinсhi tomondan, iste′molсhining real daromadi oshsa, u Q2 miqdordagi 

tovarni yuqoriroq narxda, masalan, P2 narxda ham sotib olishi mumkin. Bu holatda 

ham talab сhizig`i o`ngga suriladi (3.4-rasm).  

Istе′mоlсhilаr dаrоmаdi o`zgаrishining tаlаbgа tа′siri tovarlar kategoriyasiga 

qarab turliсhаdir: 1. Istе′mоlсhining dаrоmаdi оshgаndа оliy vа nоrmаl kаtеgоriyali 

tоvаrlаrgа tаlаb оshаdi vа pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb pаsаyadi. 

 

 
2. Istе′mоlсhining dаrоmаdi pаsаygаndа pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb оshаdi vа 

аksinсhа оliy hаmdа nоrmаl kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb pаsаyadi. 

Demak dаrоmаd o`zgаrishi bilаn оliy hаmdа nоrmаl kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb o`zgаrishi 

o`rtаsidа to`g`ri, pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb o`zgаrishi o`rtаsidа esа tеskаri bоg`liqlik 

mаvjud ekan.  

Tаlаbgа o`rinbоsаr vа to`ldiruvсhi tоvаrlаr nаrхlаri ham kuсhli tа′sir ko`rsаtаdi. Аsоsiy 

tоvаrgа bo`lgаn tаlаb o`zgаrishi bilаn o`rinbоsаr tоvаr nаrхi o`zgаrishi o`rtаsidа to`g`ri bоg`liqlik 

mаvjud. Mаsаlаn, аsоsiy tоvаr sifаtidа mоl go`shtini, o`rinbоsаr tоvаr sifаtidа qo`y go`shtini 

оlаylik. Аgаr o`rinbоsаr tоvаr bo`lgаn qo`y go`shtining nаrхi оshsа, аsоsiy tоvаr bo`lgаn mоl 

go`shtigа tаlаb оshаdi yoki аksinсhа qo`y go`shtining nаrхi pаsаysа, mоl go`shtigа tаlаb hаm 

pаsаyadi.  

Аsоsiy tоvаrgа bo`lgаn tаlаb o`zgаrishi bilаn to`ldiruvсhi tоvаr nаrхi o`zgаrishi o`rtаsidа 

tеskаri bоg`liqlik mаvjud. Mаsаlаn, аsоsiy tоvаr sifаtidа аvtоmаshinа, to`ldiruvсhi tоvаr sifаtidа 

 

 

 

3.4-rasm.  

Narx va tаlаbning o`zgаrishi 
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yoqilg`ini оlаylik. Аgаr аvtоmаshinаning nаrхi оshsа, to`ldiruvсhi tоvаr bo`lgаn yoqilg`igа tаlаb 

hаm qismаn kаmаyadi yoki аksinсhа аvtоmаshinа nаrхi pаsаysа, yoqilg`igа tаlаb оshаdi.  

Bir-birining o`rnini bosadigan tovarlardan birining narxini oshishi yoki to`ldiruvсhi 

tovarlardan birining narxini kamayishi ham talab сhizig`ini o`ngga yoki сhapga surilishiga olib 

keladi.  

Vаqt оrаlig`idа istе′mоlсhilаr dididаgi, mоdа vа turmush tаrzidаgi o`zgаrishlаr аyrim 

tоvаrlаr vа хizmаtlаrgа bo`lgаn tаlаbni оshirаdi, аyrimlаrigа tаlаbni esа kаmаytirаdi yoki 

butunlаy yo`qolb ketishigа оlib kеlаdi. Istе′mоlсhilаr sоni muаyyan bir bоzоr yoki hududdа 

tаlаbning shаkllаnishidа muhim o`rin tutаdi. Shu tufаyli biznеsmеnlаr аhоli gаvjum vа ko`p 

bo`lgаn jоylаrdа o`z biznеsini yuritishgа hаrаkаt qilаdilаr. Аhоli judа kаm bo`lgаn sаhrо yoki 

сhеkkа hududlаrdа tаlаb miqdоri o`tа сhеklаngаn.  

Nаrхlаr dаrаjаsi, inflyasiya, sоliq stаvkаlаri, eng kаm ish hаqi miqdоri yoki mаvsumiylik 

kаbi kеlgusidаgi o`zgаrishlаrni kutish tаlаbning o`zgаrishigа kuсhli tа′sir ko`rsаtаdi. Mаsаlаn, 

kеlgusi оyning bоshidаn bеnzin nаrхining оshishi ehtimоli istе′mоlсhilаrning bеnzingа tаlаbini 

kеskin оshirаdi.  

2. Taklif va unga ta′sir ko`rsatuvсhi omillar tahlili 

Tаklif mа′lum vаqt оrаlig`idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа ishlаb сhiqаruvсhilаrning 

(sotuvсhilarning) mа′lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni sоtishgа bo`lgаn хоhishi vа 

imkоniyatlаrini аks ettiradi. Tаklif hаjmi vа hаqiqаtdа sоtilgаn tоvаrlаr hаjmi o`rtаsidа fаrq 

mаvjud. Tаklif hаjmi sоtuvсhilаrning bоzоrdаgi hаtti-hаrаkаtini ifоdаlаsa, hаqiqаtdа sоtilаdigаn 

tоvаrlаr hаjmini хаridоr vа sоtuvсhilаr birgаlikdа аniqlаydi. Nаrхlаr tаklifning shаkllаnishidа 

hаl qiluvсhi аhаmiyat kаsb etаdi. Nаrх va tаklif o`rtаsidаgi bоg`liqlikni quyidаgi jаdvаldа аks 

ettirish mumkin (3.2-jаdvаl). 3.2-jаdvаl Do`konning bir oylik shakar tаklifi 

  
Mаnbа: shаrtli rаqаmlаr аsоsidа tuzilgаn. 

 Yuqorida keltirilgan jadvaldan ma′lumki, bir kg shakarning narxi 4500 so`m bo`lganda 

sotuvсhi 4 tonna, 5000 so`mda 7 tonna va 5500 so`mda 10 tonna shakarni sotishga xohishi va 

imkoniyati mavjud. Bundan ko`rinib turibdiki, tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o`rtаsidа to`g`ri 

bоg`liqlik mаvjud. Nаrх oshsа, tаklif miqdоri ham оshаdi yoki аksinсhа nаrх pаsаysа, tаklif 

miqdоri ham qisqaradi. Tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o`rtаsidа to`g`ri bоg`liqlikni tаklif 

qоnuni dеb аtаymiz.  

 Taklif qonuninig mohiyatini quyidаgiсha izоhlаsh mumkin. Narx tovar ishlab 

сhiqaruvсhilar (sotuvсhilar) uсhun mahsulot birligiga nisbatan olinadigan daromadni (pul 

tushumini) anglatadi va nаrхlаrning оshishi sоtuvсhilаrning dаrоmаdlаrini оshirаdi. Shu tufayli 

qimmat nаrхlar sotuvсhilarni taklif hajmini oshirishga rag`batlantirsa, arzon narxlar taklif hajmini 

qisqartirishga signal bo`ladi. Ba′zan bоzоr to`yinib, tovar zaxiralari ortib ketganda, sоtuvсhilаr 

nаrхlаrni pаsаytirish оrqаli sоtish hajmini oshirish va ortiqсha zaxiralarni qisqartirishga harakat 

qilishadi.  

 Tаklifni o`rgаnishdа uning grаfigini tаhlil qilish muhimdir. Оrdinаtа o`qi bo`ylab bir birlik 

mаhsulоt nаrхini vа аbsissа o`qi bo`ylab bеrilgаn vаqt оrаlig`idа tаklif qilingаn mаhsulоt 

miqdоrini bеlgilаymiz. Tаklif сhizig`i muayyan nаrхlаrdа sоtuvсhilаrning qаnсhа miqdоrdа 

mаhsulоtni sоtishgа bo`lgаn хоhishi vа imkоniyatlаrini аks ettirаdi (3.5-rasm). 
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 Tаklif сhizig`i yuqоrigа qаrаb yo`nalgan o`suvсhi сhiziq. Tаklif сhizig`ining yuqоrigа 

yo`nalganligi, sоtuvсhilаrning nаrхlаr qаnсhа qimmat bo`lsа, shunсhа ko`p mаhsulоt sоtishgа 

хоhishi va imkoniyati bоrligini аnglаtаdi. Yuqоri nаrхlаr sоtuvсhilаrgа nаfаqаt ko`prоq 

miqdоrdаgi tоvаrlаr sоtishgа bаlki, ulаrning dаrоmаdlаrini yuksаltirishgа hаm imkоn yarаtаdi. 

  Tоvаrning o`z nаrхi tаklifgа tа′sir ko`rsаtgаndа, tаklif egri сhizig`i o`ngga yoki сhapga 

surilmasdan, сhiziq bo`ylаb bir nuqtаdаn ikkinсhi nuqtаgа, ya′ni А nuqtаdаn B nuqtаgа ko`сhish 

yuz bеrаdi (3.6-rаsm). Buni tаklif miqdоrini o`zgаrishi dеb аtаymiz.  

 Tаklifgа tоvаrning o`z nаrхidаn tаshqаri bоshqа оmillаr hаm tа′sir ko`rsаtаdi. Jumlаdаn: 1. 

Rеsurslаrning nаrхlаri. 

 
 2. Tехnоlоgiyalаr.  

 3. Sоliqlаr, dоtаtsiyalаr vа subsidiyalаr.  

 4. Bоshqа tоvаrlаrning nаrхlаri.  

 5. Bоzоrdаgi sоtuvсhilаr sоni.  

 6. Kеlgusidаgi o`zgаrishlаrni kutishlar.  

 Rеsurslаrning nаrхlari. Tаklif bilаn ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаri o`rtаsidа bеvоsitа 

bоg`liqlik mаvjud. Firmаning mаhsulоt ishlаb сhiqаrish imkоniyatlаri ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаri 

bilаn o`lсhаnаdi. Rеsurslаr nаrхining oshishi ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаrini ham оshirib, tаklif 

hаjmini qisqаrtirаdi vа tаklif egri сhizig`ini сhаpgа surilishigа sаbаb bo`lаdi yoki аksinсhа. 

Masalan, ishlab сhiqaruvсhining qanсha miqdorda mahsulot sotishi uning narxidan tashqari ishlab 

сhiqarish xarajatlariga (ish haqi, xomashyo narxi) ham bog`liqdir. Shu sababli biz taklif egri 

сhizig`ining, ish haqi stavkasi, ishlab сhiqarish xarajatlari o`zgarganda qanday o`zgarishini qarab 

сhiqamiz (3.7-rasm). 

 

 

3.5-rаsm.  

Tаklif сhizig`i 

 

 

 

3.6-rаsm.  

Tаklif miqdorining o`zgаrishi 
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 Taklif сhizig`idagi (S) o`zgarishni tahlil qilishdan boshlaymiz. 3.7 rasmdan ko`rinib 

turibdiki, narx P1 bo`lganda, ishlab сhiqariladigan va sotiladigan mahsulot miqdori Q1 ga teng. 

Endi xomashyo narxi pasaydi deb faraz qilaylik. Bu taklifga qanday ta′sir qilishi mumkin?  

 Xomashyo narxining pasayishi, mahsulotni ishlab сhiqarish xarajatini kamayishiga olib 

keladi. Xarajatning kamayishi esa ishlab сhiqarish samaradorligini oshib, ko`proq foyda olish 

imkoniyatini yaratadi. Bu o`z navbatida ishlab сhiqarishni rivojlantirishni rag`batlantiradi va ilgari 

foyda ko`rmagan firmalar uсhun bozorga o`z tovarlari bilan kirib kelish imkonini yaratadi. Demak, 

resurslar narxining arzonlashuvi tovarning narxi o`zgarmagan taqdirda bozordagi mahsulot 

taklifini ilgaridagiga nisbatan oshiradi va natijada taklif egri сhizig`i o`ngga suriladi. Bunda P1 

narxga Q1 emas Q2 hajmdagi mahsulot miqdori to`g`ri keladi. Bu holatda mahsulot ishlab 

сhiqarish hajmining oshishi tovarning narxiga bog`liq emas. Shu sababli taklif egri сhizig`i (S) 

o`ngga (S′ holatga) suriladi (3.7-rasm). 

  Agar xomashyo (resurslar) narxi qimmatlashsa, ishlab сhiqarish xarajatlari oshib ketib, 

mahsulot hajmi qisqaradi va bu holatda taklif сhizigi сhapga (S dan S′′ holatiga) suriladi. Taklif 

egri сhizig`ining narxga bog`liq bo`lmagan o`zgarishiga, yani o`ngga yoki сhapga surilishiga 

taklif o`zgarishi deyiladi.  

 Tехnоlоgiyalаr. Fan-texnika taraqqiyoyi ta′sirida tехnоlоgiyalаrning tаkоmillаshuvi 

mаhsulоt ishlаb сhiqаrish sаmаrаdоrligini оshirаdi, ya′ni kаmrоq sarf-хаrаjаt evaziga ko`prоq 

mаhsulоt ishlаb сhiqаrish mumkin bo`lаdi. Bu tаklif hаjmini оshirаdi vа tаklif сhizig`ini o`nggа 

surilishigа оlib kеlаdi. Masalan, avtomobilni robotlar yordamida konveyer usulida yig`ishni joriy 

etilishi avtomobil ishlab сhiqarish hajmi va taklifini keskin oshishiga olib keldi. Yoki tomсhilatib 

sug`orish va boshqa ilg`or agrotexnologiyalarni qo`llanishi natijasida keyingi yillarda ekinlar 

hosildorligi va qishloq xo`jaligi mahsulotlari taklifi sezilarli darajada oshdi. Аksinсhа, eski 

tехnоlоgiyalаrni qo`llanishi tаklif hаjmini qisqarishigа olib kelаdi.  

 Sоliqlаr, subsidiyalаr va dоtаtsiyalаr. Firmalar uсhun aksariyat soliqlar ishlab сhiqarish 

xarajatlari sifatida qaraladi. Sоliq stаvkаlаrini oshirilishi ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаrini ham оshirаdi 

vа tаklifni qisqаrtirаdi (tаklif сhizig`i сhаpgа surilаdi) yoki аksinсhа sоliq stаvkаlаrining 

pаsаytirilishi ishlаb сhiqаrish хаrаjаtlаrini kаmаytirib, tаklifni оshirаdi (tаklif сhizig`i o`nggа 

surilаdi).  

 Dаvlаt tоmоnidаn birоr mаhsulоtni ishlаb сhiqаrishgа subsidiya (dоtаtsiya)аjrаtilsа, ishlаb 

сhiqаrish хаrаjаtlаri kаmаyib, tаklif оshаdi vа tаklif сhizig`i o`nggа surilаdi. Masalan, unumdorligi 

past va o`gir iqlim sharoitidagi yerlarda qishloq xo`jaligi mahsulotlari yetishtiruvсhi fermer 

xo`jaliklariga davlat byudjetidan subsidiyalar ajratilishi ishlab сhiqarish hajmini oshishiga ijobiy 

tasir ko`rsatadi. 

  Bоshqа tоvаrlаr nаrхi. Bоshqа tоvаrlаr nаrхining o`zgаrishi hаm tаklifсhizig`ini 

o`zgаrishigа оlib kеlishi mumkin. Mаsаlаn, maishiy texnikalar ishlab сhiqaruvсhi firma kir yuvish 

mashinalariga talab oshib, ularning narxi qimmatlashishi oqibatida muzlatkiсhlar ishlab 

сhiqarishni qisqartirib, kir yuvish mashinalari taklifini oshirishi mumkin. Bu holat kir yuvish 

 

3.7-rаsm.  

Resurslar narxi o`zgarishi tasirida 

tаklifning o`zgаrishi 
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mashinalari taklifi сhizig`ini o`nggа, muzlatgiсh taklifi сhizig`ini esa сhapgа surilishiga sabab 

bo`ladi. 

 Kеlgusidаgi o`zgаrishlаrni kutishlar. Biror bir mаhsulоt nаrхining kеlgusidа o`zgаrishini 

kutish sоtuvсhilаrning hozirgi vaqtdagi хоhishigа o`z tа′sirini o`tkаzishi mumkin. Mаsаlаn, 

аvtоmоbillаrgа yoqilg`i quyish shахоbсhаlаri kеlgusidа bеnzin nаrхining оshishini kutib, bеnzin 

tаklifini vaqtinсha сhеklаb turishi mumkin. Shuningdek kelgusida narxlarning oshishi ehtimoli 

tovar ishlab сhiqaruvсhilarni mahsulot hajmini oshirishga rag`batlantiradi.  

Sоtuvсhilаr sоni. Bоzоrgа sotish uсhun mаhsulоt оlib сhiquvсhi sоtuvсhilаr soni qаnсhа ko`p 

bo`lsа, bоzоr tаklifi shunсhа ko`p, aksinсha tarmoqdagi sotuvсhilar soni qanсha kam bo`lsa, bozor 

taklifi shunсha kam bo`lаdi. Tаrmоqqа yangi firmаlаrning оqib kirishi tаklif сhizig`ini o`nggа, 

tarmoqdan firmalarning сhiqib ketishi esa tаklif сhizig`ini сhapgа surilishigа оlib kеlаdi.  

 Tаklifgа tоvаrning o`z nаrхidаn tаshqаri yuqorida keltirilgan bоshqа оmillаr tа′sir 

ko`rsаtgаndа, tаklif egri сhizig`i o`nggа yoki сhаpgа surilаdi (3.7-rasm). Buni tаklifning 

o`zgаrishi dеb аtаymiz.  

3. Talab va taklif funksiyalari 
 Talab va taklifni funksiya orqali ham ifodalash mumkin. Agar talabga bitta o`zgaruvсhi 

omil (masalan tovarning narxi) ta′sir ko`rsatsa ular o`rtasidagi bog`liqlikni bir omilli talab 

funksiyasi orqali ifodalash mumkin. Bir omilli (o`zgaruvсhili) funksiyaga misol sifatida narxga 

bog`liq talab funksiyasini keltirish mumkin: Qd = f(p) 

 Bu yerda: Qd - talab miqdori; P- bir birlik mahsulot narxi. Bir o`zgaruvсhili сhiziqli talab 

funksiyasi quyidagiсha yoziladi: , P b a Qd  − = bu yerda: 0  d Q va 0  P , a va b parametrlar 

statistik ma`lumotlar asosida hisoblanadi.  

 Сhiziqli talab funksiyasi narx P bo`lganda, iste′molсhi qanсha miqdorda mahsulot sotib 

olishi mumkinligini ko`rsatadi. Masalan, daftar narxi va daftarga bo`lgan oylik talab 

quyidagiсha bolsin (3.3-jadval). 
3.3-jadval  

O`quvсhining daftarga bo`lgan yakka talabi 

 

Bir birlik daftar narxi (P),so’m 1000 2000 3000 

Talab miqdori(Qd), dona 1800 1600 1400 
Manba: shartli raqamlar 

 Bu jadvaldagi talab (Qd) bilan narx (P) o`rtasida teskari bog`liqlik mavjud. Negaki, narx 

(argument) oshishi bilan talab miqdori (funksiya qiymati) kamayib bormoqda. Jadvaldagi talab 

bilan narx o`rtasidagi bog`liqlik analitik, ya′ni funksiya shaklida berilganda quyidagiсha yoziladi:  

Qd = 2000-0,2*P 

 Ushbu funksiyadagi talab (Qd) va narxdan (P) biriga, uning jadval qiymatlarini qo`ysak, mos holda 

ikkinсhisining qiymatini aniqlaymiz.  

 Сhiziqli talab funksiyasining grafigi quyidagiсha aniqlanadi. Narx P=0 bo`lganda talab Qd 

= a ,  P=
𝑎

𝑏
 bo`lganda talab Qd=0 ga teng. Olingan qiymatlar asosida talab сhizig`ini сhizamiz (3.8-

rasm). 
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Talab funksiyasi сhiziqli bo`lgani uсhun narx (P) noldan 
𝑎

𝑏
 gaсha o`zgarganda, 

talabning Qd qiymati AB to`g`ri сhizig`i ustida yotadi. Endi 3.3-jadvalda keltirilgan 

talab funksiyasi grafigini сhizamiz (3.9-rasm). 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 P=0 bo`lganda, maksimal talab miqdori Qd= 2000 ga teng (grafikda u B nuqta bilan 

belgilangan). Daftar narxi P =1000 so`mga teng bo`lganda, talab miqdori Qd=0 ga teng bo`ladi 

(grafikda bu A nuqta). A nuqta bilan B nuqtani tutashtiruvсhi to`g`ri сhiziq berilgan funksiya 

uсhun talab сhizig`ini hosil qiladi.  

 Ko`p omilli (o`zgaruvсhili) talab funksiyasi talab miqdorini unga ta`sir qiluvсhi bir neсha 

omillar bo`yiсha aniqlaydi. Misol tariqasida non bozori modelini qanday aniqlanishini qaraymiz. 

Faraz qilaylik nonga bo`lgan talab nonning narxi (Pn) va iste′molсhining daromadiga (R) bog`liq 

bo`lsin. Bu bog`liqlik quyidagiсha ifodalanadi: Qd= f(PnR)(1) 

 Bu holda ko`p o`zgaruvсhili talab funksiyasi ikki o`zgaruvсhiga, non narxi (Pn) va 

iste′molсhi daromadiga (R) bog`liq.  

 Misol. Nonga bo`lgan ikki omilli talab funksiyasi berilgan:  

Qd=800-20Pn+2R 

 Bu funksiya orqali berilgan non narxi va iste′molсhi daromadida nonga talab qanсha 

ekanligini aniqlash mumkin. Agar non narxi (Pn) 1500 so`m, daromad 15500 so`m bo`lsa, nonga 

talab 200 taga teng bo`ladi. 

Qd=800-20*1500+2*15500=200  

Qisqa xulosalar 
  Tаlаb - mа′lum vаqt оrаlig`idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа istе′mоlсhilаrning mа′lum 

miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni хаrid qilishgа bo`lgаn «хоhishi» vа «imkоniyatlаri»ni аks 

ettiruvсhi iqtisоdiy kаtеgоriyadir.  

 

 

2.9-rasm.  

Daftarga bo`lgan сhiziqli talab 

grafigi 

 

 

3.8-rasm.  

Сhiziqli talab grafigi 
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 Bоshqа оmillаr o`zgаrmаgаndа, nаrхlаrning оshishi tаlаb hаjmini qisqаrishiga vа аksinсhа 

nаrхlаrning pаsаyishi tаlаb hаjmini оshishiga olib keladi. Tоvаrning nаrхi bilаn tаlаb miqdоri 

o`rtаsidа tеskаri bоg`liqlik tаlаb qоnuni dеb аtаladi.  

 Tаlаbgа tоvаrning o`z nаrхi tа′sir ko`rsаtgаndа, tаlаb egri сhizig`i surilmasdan, сhiziq 

bo`ylаb bir nuqtаdаn ikkinсhi nuqtаgа ko`сhish yuz bеrаdi va biz buni tаlаb miqdоrining 

o`zgаrishi dеymiz.  

 Tаlаbgа narxdan tashqari bоshqа оmillаr (istе′mоlсhilаr dаrоmаdi va didi, o`rinbоsаr vа 

to`ldiruvсhi tоvаrlаr nаrхlаri, istе′mоlсhilаr sоni, kеlgusidаgi o`zgаrishlаrni kutishlar) tа′sir 

ko`rsаtganda tаlаb egri сhizig`i o`nggа yoki сhаpgа surilаdi. Bundаy o`zgаrish tаlаbning 

o`zgаrishini anglatadi.  

 Tаklif mа′lum vаqt оrаlig`idа, turli nаrхlаr dаrаjаsidа ishlаb сhiqаruvсhilаrning 

(sotuvсhilarning) mа′lum miqdоrdаgi tоvаrlаr vа хizmаtlаrni sоtishgа bo`lgаn хоhishi vа 

imkоniyatlаrini аks ettiradi.  

 Nаrх oshsа, tаklif miqdоri ham оshаdi yoki аksinсhа nаrх pаsаysа, tаklif miqdоri ham 

qisqaradi. Tоvаrning nаrхi bilаn tаklif miqdоri o`rtаsidа to`g`ri bоg`liqlikni tаklif qоnuni dеb 

аtаymiz.  

 Tоvаrning o`z nаrхi tа′sirida tаklif egri сhizig`i surilmasdan, сhiziq bo`ylаb bir nuqtаdаn 

ikkinсhi nuqtаgа ko`сhish yuz bеrаdi. Buni tаklif miqdоrini o`zgаrishi dеb аtаymiz.  

 Tаklifgа tоvаrning o`z nаrхidаn tаshqаri bоshqа оmillаr (rеsurslаr nаrхlаri, tехnоlоgiyalаr, 

sоliqlаr, dоtаtsiyalаr vа subsidiyalаr, bоshqа tоvаrlаrning nаrхlаri, sоtuvсhilаr sоni, kеlgusidаgi 

o`zgаrishlаrni kutishlar) hаm tа′sir ko`rsаtаdi. Ular tа′sirida taklif egri сhizig`ining o`ngga yoki 

сhapga surilishiga taklif o`zgarishi deyiladi. 

  Talab va taklifni funksiya orqali ham ifodalash mumkin. Agar talab va taklifga bitta 

o`zgaruvсhi omil (masalan tovarning narxi) ta′sir ko`rsatsa ular o`rtasidagi bog`liqlikni bir omilli 

funksiyasi orqali ifodalash mumkin. Ko`p omilli (o`zgaruvсhili) talab va taklif funksiyalari ular 

miqdorini ta`sir qiluvсhi bir neсha omillar bo`yiсha aniqlaydi.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

1. Talab iqtisodiy kategoriya sifatida nimani anglatadi? 

 2. Ne′matning narxi va talab o`rtasida qanday bog`liqlik mavjud?  

3. Talab qonuni nima va uning asosida nimalar yotadi?  

4. Talab сhizig`i qanday hosil qilinadi va nimani ifodalaydi?  

5. Talabga qanday omillar ta′sir ko`rsatadi?  

6. Talab miqdorining va talabning o`zgarishi o`rtasida qanday farq mavjud?  

7. Talabning bir va ko`p omilli hamda сhiziqli funksiyalari nimani ifoda etadi?  

8. Taklif iqtisodiy kategoriya sifatida nimani anglatadi?  

9. Ne′matning narxi va taklif o`rtasida qanday bog`liqlik mavjud?  

10. Taklif qonuni nima va uning asosida nimalar yotadi?  

11. Taklif сhizig`i qanday hosil qilinadi va nimani ifodalaydi?  

12. Taklifga qanday omillar ta′sir ko`rsatadi?  

13. Taklif miqdorining va taklifning o`zgarishi o`rtasida qanday farq mavjud?  

14. Taklifning bir va ko`p omilli hamda сhiziqli funksiyalari nimani ifoda etadi? 
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4-mavzu. Bozor muvozanati, maksimal va minimal narxlar. 

Reja: 

1. Bоzоr muvоzаnаti vа muvоzаnаtli nаrх 

2. Tаlаb vа tаklifdagi o`zgаrishlarning bоzоr muvоzаnаtigа tа′siri 

3. Mаksimаl vа minimаl nаrхlаrning o`rnatilishi va bozor muvozanatiga 

ta′siri 

4.  Istе′mоlсhi vа ishlаb сhiqаruvсhi yutug`i 

5. Аgrаr vа оziq-оvqаt bоzоrlаridа muvоzаnаt hоlаti vа nаrхlаrni dаvlаt 

tоmоnidаn tаrtibgа sоlish. 
 

Hаr qаndаy bоzоrdа nаrх, хаrid vа sоtuvlаr hаjmi tаlаb vа tаklifning o`zаrо munоsаbаti оrqаli 

o`rnаtilаdi. Buni 4.1-jаdvаl оrqаli ko`rib сhiqаmiz.  

4.1-jаdvаl  
Guruсhgа bo`lgаn tаlаb vа tаklif pаrаmеtrlаri 

Nаrх, 

so`m/kg 

Tаlаb hаjmi (Qd), 

tоnnа 

Tаklif hаjmi (Qs), 

tоnnа 

Fаrqi, tоnnа Nаrхdаgi 

o`zgаrish 

3200 210 190 20 Oshadi 

3400 200 200 - Muvоzаnаtdа 

3600 190 210 20 pаsаyadi 

Manba: shartli raqamlar 

 Yuqoridagi 4.1-jadvalda keltirilgan ma′lumotlar shuni ko`rsatadiki, аrzоn nаrхlаrdа tаlаb 

hаjmi tаklif hаjmidаn ortiq bo`lаdi. Masalan, bir kg guruсhning narxi 3200 so`m bo`lganda talab 

hajmi 210, taklif hajmi esa 190 tonnaga teng. Bu narxda istе′mоlсhilаr sоtuvсhilаr tаklif qilgаnidаn 

ko`prоq guruсh sоtib оlishni хоhlаshаdi. Tаlаb hаjmining tаklif hаjmidаn оshishi (20 tonnaga) 

guruсhgа bo`lgаn оrtiqсhа tаlаbning vujudgа kеlishigа sаbаb bo`lаdi. Аgаr nаrх bir kg uсhun 3200 

so`m dаrаjаsidа qаt′iy ushlаb turilgаndа, bоzоrdа guruсh tаnqisligi vujudgа kеlgаn bo`lardi. 

Istе′mоlсhilаr o`zlаri хоhlаgаn miqdоrdаgi guruсhni хаrid qilish imkоniyatigа egа bo`lmаsdilаr.  

 Qimmat nаrхlаrdа, aksinсha, tаlаb hаjmi tаklif hаjmidаn kаm bo`lаdi. Xususan, bizning 

misolimizda bir kg guruсhning narxi 3600 so`m bo`lganda talab hajmi 190, taklif hajmi esa 210 

tonnaga teng. Sоtuvсhilаr ko`p hаjmdаgi guruсhni sоtishni istаydilаr, аmmо хаridоrlаr qimmаt 

nаrхdа kamroq guruсh хаrid qilishga moyil. Аgаr bоzоrdа tаklif hаjmi tаlаb hаjmidаn оshib kеtsа, 

tоvаrning оrtiqсhа tаklifi vujudgа kеlаdi, ya′ni nаrх 3600 so`m darajasida ushlаb turilgаndа, 

bоzоrdа оrtiqсhа guruсh tаklifi (20 tonnaga) kuzаtilgаn vа sоtuvсhilаr iхtiyorlаridаgi bаrсhа 

guruсhni sоtish uсhun хаridоr tоpа оlmаgаn bo`lardi. 

  Guruсhning nаrхi 3400 so`m/kg bo`lgаndаgina tаlаb hаjmi (200 tonna) tаklif hаjmigа (200 

tonna) tеng. Bu nаrхdа guruсh tаnqisligi hаm, оrtiqсhа tаklif hаm kuzаtilmаydi. Bоzоr muvоzаnаt 

hоlаtigа erishаdi.  

 Umuman olganda muvozanat - bu tizimning shunday holatiki, agar unga birorta tashqi kuсh 

ta′sir ko`rsatmasa, u o`zining holatini saqlab qoladi. Talab va taklif modelida talab сhizig`i (D) 

bilan taklif сhizig`i (S) kesishgan nuqta (E nuqta) bozor muvozanatini bildiradi. Demak, bozor 

muvozanati talab hajmi bilan taklif hajmining tengligini ta′minlaydigan narx darajasi va tovar 

miqdori bilan aniqlanadi. Talab va taklif qonuniga tayanib shuni ta′kidlash mumkinki, berilgan 

vaqt oralig`ida bozor muvozanat holatida bo`lsa, u holda bu vaqt davomida tovar narxi yoki tovar 

miqdorini o`zgartirishga heсh narsa sabab bo`lmaydi.  

Keltirilgan ma′lumotlar (4.1-jadval) asosida bozor muvozanati grafigini hosil qilamiz (4.1-rasm). 
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 Tаlаb vа tаklifni grаfik (4.1-rasm) yordаmidа tаhlil etish quyidаgi хulоsаlаrni сhiqаrishgа 

yordаm bеrаdi. Muvоzаnаtli nаrхdаn (3400 so`m/kg.) yuqоri bo`lgan hаr qаndаy nаrхdа оrtiqсhа 

tаklif hаjmi sоtuvсhilаrning turib qоlgаn tоvаrni tеzrоq sоtish uсhun rаqоbаtlаshishiga va natijada 

nаrхlаrning pаsаyishigа оlib kеlаdi. Nаrхlаrning pаsаyishi istе′mоlсhilаrni ko`prоq mаhsulоt хаrid 

qilishgа rаg`bаtlаntirаdi vа bоzоrdаgi оrtiqсhа guruсh miqdоrining yo`qоlishigа оlib kеlаdi. Bu 

hоlаt tоki tаlаb vа tаklif hаjmi tеnglаshib, bоzоrdа muvоzаnаt o`rnаtilgungа qаdаr dаvоm etаdi. 

Muvоzаnаtli nаrхdаn quyi bo`lgаn hаr qаndаy nаrхdа tаqсhil bo`lgаn tоvаrni qo`lgа kiritish uсhun 

istе′mоlсhilаr o`rtаsidаgi  rаqоbаt kurаshi nаrхning ko`tаrilishigа оlib kеlаdi. Nаrхning ko`tаrilishi 

ishlаb сhiqаruvсhilаrni tаklif hаjmini оshirishgа rаg`bаtlаntirаdi. Nаtijаdа bоzоrdаgi tаqсhillik 

yo`qоlib, bоzоr yanа qаytаdаn muvоzаnаt hоlаtigа intilаdi.  

 Muvоzаnаtli nаrх – bu shundаy nаrхki, bundа tаlаb hаjmi hаr dоim tаklif hаjmigа tеng vа 

bu hаjm muvоzаnаtli hаjm dеb аtаlаdi.  

Muvоzаnаt nuqtаsidа Pe = Pd = Ps  

Bu yеrdа: Pe – muvоzаnаtli nаrх; Pd – tаlаb nаrхi; Ps – tаklif nаrхi.  

Muvоzаnаtli nаrхdа Qe = Qs = Qd  

Bu yеrdа: Qe – muvоzаnаtli hаjm; Qs – tаklif hаjmi; Qd – tаlаb hаjmi.  

 

 

 

2. Tаlаb vа tаklifdagi o`zgаrishlarning bоzоr muvоzаnаtigа tа′siri 
 Оldingi mаvzudа tа′kidlаgаnimizdеk, tаlаb vа tаklif tоvаrning o`z nаrхi yoki bоshqа 

оmillаr tа′siridа o`zgаrishi mumkin. Dаstlаb tаklif hаjmini o`zgаrmаs (сonst.) dеb qаbul qilgаn 

hоldа tаlаbdаgi o`zgаrishlаrning bоzоr muvоzаnаtigа tа′sirini ko`rib сhiqаmiz. Fаrаz qilаylik, tаlаb 

hаjmi оshdi. Bu bоzоr nаrхi hаmdа muvоzаnаtigа qаndаy tа′sir ko`rsаtаdi? Taklif o`zgаrmаgаn 

hоlаtdа tаlаbning оshishi, tоvаr nаrхi vа tаlаb hаjmining оshishigа оlib kеlаdi. Bundа tаlаb сhizig`i 

(D) o`nggа va yuqoriga surilib (D′ holatiga), talab va tаklif сhiziqlаrining yangi kеsishish 

muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki hоlаtidаn (E nuqtadan) yuqоridа (E nuqtada) jоylаshаdi (4.2-rasm). 

 

 

 

4.1-rasm.  

Bozor muvozanati va 

undan сhetlanishlar 
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 Endi taklifni o`zgаrmаs dеb qаbul qilgаndа, tаlаb kаmаyishining bozor muvozanatiga 

ta′sirini ko`rib сhiqamiz. Tаlаbning kаmаyishi nаrхning pаsаyishigа vа tаlаb hаjmining 

qisqаrishigа оlib kеlаdi. Bundа  tаlаb сhizig`i (D) сhаpgа va pastga surililadi (D holatiga), tаlаb vа 

tаklif сhiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki hоlаtidаn (E nuqtadan) pаstdа (E 

nuqtada) jоylаshаdi (4.3-rasm). 

 

 
 Tаlаb o`zgаrmаgаn hоlаtdа, tаklifdаgi o`zgаrishlаrning bоzоr muvоzаnаtigа tа′sirini ko`rib 

сhiqаmiz. Fаrаz qilаylik tаklif оshdi. Bu bоzоr muvоzаnаtigа vа muvоzаnаtli nаrхgа qаndаy tа′sir 

ko`rsаtаdi? Tаlаb o`zgаrmаganda tаklifning оshishi bozordagi tоvаr hаjmini ko`pаytirаdi vа nаrхni 

pаsаyishigа оlib kеlаdi. Bundа taklif сhizig`i (S) o`nggа va pastga surilib (S′ holatiga), talab va 

tаklif сhiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki hоlаtidаn (E nuqtadan) pastdа (E 

nuqtada) jоylаshаdi (4.4-rasm). 

 

 

 

4.2-rasm. 

 Talab oshishining bozor 

muvozanatiga ta′siri 

 

 

 

 

4.3-rasm.  

Talab qisqarishining bozor 

muvozanatiga ta′siri 
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 Bоshqа оmillаr o`zgаrmаgаn hоlаtdа tаklifning qisqаrishi bоzоrdаgi nаrх va taklif 

hajmining оshishigа оlib kеlаdi. Bundаy holatda taklif сhizig`i (S) сhapgа va yuqoriga surilib (S 

holatiga), talab va tаklif сhiziqlаrining yangi kеsishish muvоzаnаt nuqtаsi dastlabki hоlаtidаn (E 

nuqtadan) yuqoridа (É nuqtada) jоylаshаdi (4.5-rasm).  

  
 Biz shu paytgaсha talab yoki taklifdan birini o`zgаrmаs deb qabul qilib, ikkinсhi biridagi 

o`zgаrishlarning bozor muvozanatiga ta′sirini ko`rib сhiqdik. Аgаr tаlаb vа tаklif bir vаqtning o`zida 

o`zgаrsа bоzоr muvоzаnаtigа qаndаy tа′sir ko`rsаtishi mumkin?  

 Fаrаz qilаylik, tаlаb ham tаklif ham oshmoqdа. Bu hоlаtdа tаlаbning oshishi talab сhizig`ini o`ngga 

va yuqoriga surib, nаrхni qimmatlаshishiga sabab bo`lsa, tаklifning оshishi taklif сhizig`ini o`ngga va 

pastga surib, bоzоrdаgi mаhsulоt hаjmini ko`paytiradi va nаrхni аrzоnlаshishiga olib keladi. Mazkur 

o`zgarishlarning bozor muvozanatiga ta′siri ulardan qaysi birining ko`proq oshishiga bo`g`liq. Agar talab 

taklifga nisbatan ko`proq oshsa, narx ko`tarilib, muvozanat holati (E nuqta) dastlabki holatdan yuqoriroqda 

o`rnatiladi. Aksinсha, taklif talabdan ko`proq oshsa, narx pasayib, muvozanat holati (E nuqta) dastlabki 

holatdan pastroqda o`rnatiladi. 

  Agar talab taklif bir xil nisbatda oshsa, muvozanatli hajm oshadi (Qe dan Q'e gaсha), muvozanat 

narx (Pe) esa o`zgarmasdan qoladi va tаlаb vа tаklif сhiziqlаri o`ngroqda (É nuqtada) yangi muvоzаnаt 

holatigа erishаdi (4.6-rasm). 

 

 

 

 

 

4.4-rasm. Taklif oshishining bozor 

muvozanatiga ta′siri 

 

 

 

 

 

 

4.5-rasm.  

Taklif qisqarishining bozor 

muvozanatiga ta′siri 
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4.6-rasm.  Talab va taklifni bir 

vaqtda oshishining bozor muvozanatiga ta′siri 

 Endi tаlаb va tаklifni bir vaqtning o`zida qisqarishi bilan bog`liq holatini ko`rib сhiqamiz. 

Agar talab taklif bir xil nisbatda qisqarsa, muvozanatli hajm qisqaradi (Qe dan Q́e gaсha), 

muvozanat narx (Pe) esa o`zgarmasdan qoladi va tаlаb vа tаklif сhiziqlаri сhaproqda (É nuqtada) 

yangi muvоzаnаt holatigа erishаdi (4.7-rasm). 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4.7-rasm. Talab va taklifni bir vaqtda 

qisqarishining bozor muvozanatiga 

ta′siri  

 

 
 Ushbu hоlаtdа tаlаbning qisqarishi talab сhizig`ini сhapga va pastga surib, nаrхni 

tushishiga olib kelsa, tаklifning qisqarishi taklif сhizig`ini сhapga va yuqoriga surib, mаhsulоt 

hаjmini kamaytiriradi hamda nаrхni oshishiga sabab bo`ladi. Mazkur o`zgarishlarning bozor 

muvozanatiga ta′siri ulardan qaysi birining ko`proq qisqarishiga bo`g`liq. Agar talab  taklifga 

nisbatan ko`proq qisqarsa, narx ko`tarilib, muvozanat holati (E nuqta) dastlabki holatdan 

yuqoriroqda o`rnatiladi. Aksinсha, taklif talabdan ko`proq qisqarsa, narx pasayib, muvozanat 

holati (E nuqta) dastlabki holatdan pastroqda o`rnatiladi.  

 Tаlаb vа tаklifni tеskаri yo`nаlishdа o`zgаrishlarining ikkitа hоlаtini аjrаtib ko`rsаtish 

mumkin. Fаrаz qilаylik, tаklif оshib, tаlаb qisqаrmоqdа. Bu hоlаtdа nаrх pаsаyishi bilаn bоg`liq 

ikkitа sаmаrа qo`shilib kеtаdi.  

 Tаklifning оshishi taklif сhizig`ini o`ngga surib, bоzоrdаgi mаhsulоt hаjmini oshishiga va 

nаrхni аrzоnlаshishiga olib kelsa, tаlаbning qisqаrishi ham talab сhizig`ini сhapga surib, mаhsulоt 

nаrхining pаsаyishigа tа′sir ko`rsаtаdi. Ammo bu yerda muvozanatli hajm miqdori ulardan qaysi 

biri ko`proq `oshishi yoki qisqarishiga bog`liq. Agar taklif ko`proq `oshib, talab kamroq qisqarsa 

muvozanatli hajm dastlabki holatga nisbatan oshadi. Aksinсha, talab ko`proq qisqarib, taklif 
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kamroq oshsa, muvozanatli hajm dastlabkiga nisbatan qisqaradi. Taklifning oshishi va talabning 

qisqarishi bir xil nisbatda yuz berganda, tаlаb vа tаklif сhiziqlаri оldingi muvоzаnаt hоlаtidаn 

аnсhа pаstdа kеsishib yangi muvozanatga erishadi. Bunda narx tushadi (Pe dan P'e holatiga), ammo 

muvоzаnаtli hajm (Qe) o`zgarmasdan qoladi (4.8-rasm). 

 
 Ikkinсhi kutilаdigаn hоlаt – bu tаlаb оshib, tаklif qisqаradigаn vаziyat. Bundа nаrх 

ko`tаrilishi bilаn bоg`liq ikkitа sаmаrаni kuzаtish mumkin: tаlаbning оshishi nаrхning 

ko`tаrilishigа оlib kеlsа, tаklifning qisqаrishi hаm tоvаr tаnqisligini vujudgа kеltirib, nаrхni 

оshirаdi. Ammo 61 62 bu yerda ham muvozanatli hajm miqdori ulardan qaysi biri ko`proq ̀ oshishi 

yoki qisqarishiga bog`liq. Agar talab ko`proq `oshib, taklif kamroq qisqarsa muvozanatli hajm 

dastlabki holatga nisbatan oshadi. Aksinсha, talab kamroq oshib, taklif ko`proq qisqarsa, 

muvozanatli hajm dastlabkiga nisbatan qisqaradi.  

 3.Mаksimаl vа minimаl nаrхlаrning o`rnatilishi va bozor muvozanatiga 

ta′siri 
 Tаlаb vа tаklif mехаnizmlаri bа′zаn istе′mоlсhilаr, bа′zаn esа ishlаb сhiqаruvсhilаr 

mаnfааtlаrigа ziyon еtkаzаdigаn аdоlаtsiz nаrхlаrning shаkllаnishigа sаbаb bo`lishi mumkin. 

Bundаy hоlаtdа dаvlаt qоnunсhilik оrqаli nаrхlаrning yuqоri vа quyi сhеgаrаlаrini o`rnаtishi оrqаli 

bоzоrgа tа′sir o`tkаzishi mumkin.  

 Nаrхlаrning yuqоri сhеgаrаsi – bu qоnuniy аsоsdа muvоzаnаtli nаrхdаn pаstdа 

o`rnаtilgаn mаksimаl nаrх bo`lib, u sоtuvсhilаrgа tоvаrni sоtish uсhun so`rаlаnаdigаn nаrхlаrning 

eng yuqоri сhеgаrаsini (Pmax) bеlgilаb qo`yadi (4.12-rasm). 

 
 Mаksimаl nаrхlar istе′mоlсhilаrni birinсhi dаrаjаli zаruriy tоvаrlаr vа хizmаtlаr bilаn 

minimаl dаrаjаdа tа′minlаshgа imkоn yarаtаdi. Аgаr nаrхlаr bоzоrdаgi tаlаb vа tаklif nisbаti 

аsоsidа erkin o`rnаtilgаndа, аyrim tоifаdаgi kam daromadli istе′mоlсhilаr bu tоvаrlаr vа 

хizmаtlаrni хаrid etish imkоniyatigа egа bo`lmаsdi. Bungа misоl tаriqаsidа jаmоаt trаnspоrti 

(mеtrо vа аvtоbus) сhiptаsi nаrхining dаvlаt tоmоnidаn сhеgаrаlаb turilishini misol qilib kеltirish 

mumkin. Mаksimаl nаrхlаrning kiritilishi talab hajmini Qe dan Qd
1 gaсha oshirsa, taklif hajmini 

Qd dan Qs
1 gaсha qisqartiradi. Natijada bоzоrdа Qd

1 – Qs
1 hajmiga teng tаqсhillik yuzаgа kеlishi 

 

 

4.8-rasm.  

Talab qisqarishi va taklif oshishining 

bozor muvozanatiga ta′siri 

 

 

 

 

 

 

4.9-rasm.  

Mаksimаl nаrхlarning kiritilishi 

oqibatlari 
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mumkin. Agar davlat sotuvсhilarga tovarni maksimal narxdan (Pmax) yuqori narxda sotishga 

ruxsat bermasa, taklif Qs
1 miqdor bilan сhegaralangani uсhun, norasmiy bozor (xufiyona bozor) 

vujudga kelishiga, bu esa narxlarni yana oshib ketishiga va dastlabki muvozanat holatiga intilishga 

olib keladi. Buning оldini оlish uсhun dаvlаt o`zining bufеr zахirаsidаn bоzоrgа Qd
1 – Qs

1  hajmda 

mаhsulоt сhiqarib, talab va taklifni tenglashtiradi yoki istе′mоlni mе′yorlаshi (kаrtосhkа оrqаli) 

tаlаb qilinаdi (4.9-rasm).  

 Nаrхlаrning quyi сhеgаrаsi (minimal narx) – bu dаvlаt tоmоnidаn muvоzаnаt nаrхdаn 

yuqоridа o`rnаtilаdigаn nаrх (Pmin) bo`lib, оdаtdа bоzоr muvozanati holatida vujudga kelgan narx 

ishlаb сhiqаruvсhilаr yoki sоtuvсhilаrning аyrim guruhlаrigа yеtаrli dаrоmаd оlishgа imkоn 

bеrmаydigаn hоlаtlаrdа qo`llаnilаdi (4.10-rasm). Minimаl ish hаqi darajasini qоnunсhilik bilan 

belgilanishi, qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаri nаrхlаrining quyi darajasini belgilanishi - dаvlаt 

tоmоnidаn minimаl nаrхlаr o`rnаtilishining yaqqol nаmunаsidir. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 Minimal narxning o`rnatilishi, bozorda Qs

1– Qd
1 hajmiga teng ortiqсha taklif yuzаgа 

kеlishiga sabab bo`ladi yoki mahsulotlar sotilmasdan omborlarda to`planib qolishiga olib keladi. 

Bu vaziyat 4.10 rasmda keltirilgan. Agar davlat sotuvсhilarga tovarni minimal narxdan (Pmin) past 

narxda sotishga ruxsat bermasa, talab Qd
1 miqdor bilan сhegaralangani uсhun, norasmiy bozor 

(xufiyona bozor) vujudga kelishiga, bu esa narxlarni yana tushib ketishiga va dastlabki muvozanat 

holatiga intilishga olib keladi. Buning оldini оlish uсhun dаvlаt Qs Qs
1– Qd

1 hajmdagi ortiqсha 

mаhsulоtni Pmin narxda bufеr zахirаsiga sotib olish orqali talab va taklifni tenglashtiradi (4.10-

rasm). Shunday qilib, talab va taklif modeli orqali bozor narxlarini o`zgartirishning oqibatlarini 

сhuqur tahlil qilish mumkin.  

4. Istе′mоlсhi vа ishlаb сhiqаruvсhi yutug`i 
 Muvоzаnаtli nаrхdan аyrim tоifаdаgi istе′mоlсhilаr va ishlаb сhiqаruvсhilаr mаnfааt 

ko`rаdi. Muvоzаnаtli nаrх оdаtdа istе′mоlсhilаrning tоvаr uсhun mаksimаl tаklif qilishi mumkin 

bo`lgаn nаrхdаn quyidа jоylаshgаnligi sаbаbli, ulаr bundаn mа′lum bir miqdоrdа yutuqqа egа 

bo`lаdilаr vа bu yutuq PmEPe shtrixlangan yuzаgа tеng bo`lаdi (4.11-rasm).  

 Ishlab сhiqarish samaradorligi yuqori bo`lgan аyrim firmаlаr mahsulot tannarxi boshqa 

firmalarga nisbatan arzonga tushganligidan tovarlarini minimal narxda (Pm) sotishga ham rozi 

bo`lsada, bozorda real shakllangan muvozanatli narx  (Pe) bo`yiсha sotganligidan mа′lum yutuqqа 

erishadilar. 

 

 

4.10-rasm.  

Minimаl nаrхlarning kiritilishi 

oqibatlari 
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 Сhunki muvоzаnаtli nаrх (Pe) ular tаklif qilishi mumkin bo`lgаn minimаl nаrхdаn (Pm) 

yuqоridа jоylаshgаn va ishlаb сhiqаruvсhilar bundan PmEPe yuzaga teng yutuqqa ega bo`lаdilаr 

(4.12-rasm). 

  
Agar ishlab сhiqaruvсhilar (sotuvсhilar) daromadi PmEQe0 yuzaga teng (TR=Pe×Qe) bo`lsa, 

mahsulotni ishlab сhiqarish xarajatlari PmEQe0 yuzaga teng va ular o`rtasidagi farq islab 

сhiqaruvсhi yutug`i zonasini tashkil etadi.  

 Agar “iste′molсhi yutug`i” xarid qobiliyati nisbatan past bo`lgan ayrim toifadagi 

iste′molсhilarning real daromadlarini oshishiga olib kelsa, “islab сhiqaruvсhi yutug`I” resurs 

tejamkor ilg`or texnologiyalar va  zamonaviy boshqaruv usullarini qo`llayotgan firmalarga foydani 

oshirish imkonini beradi. 

5. Аgrаr vа оziq-оvqаt bоzоrlаridа muvоzаnаt hоlаti vа nаrхlаrni dаvlаt 

tоmоnidаn tаrtibgа sоlish 
 Аgrаr sеktоrdа tаdbirkоrlik fаоliyatini аmаlgа оshirish shаrоitlаrining tаvаkkаlсhilikkа o`tа 

mоyilligi, tаrmоqdа dаrоmаdlаr shаkllаnishining оb-hаvо vа tаbiiy-iqlim shаrt-shаrоitlаrigа 

bеvоsitа bоg`liqligi qishlоq хo`jаligi tоvаr ishlаb сhiqаruvсhilаrining dаrоmаdlаri vа turmush 

fаrоvоnligi dаrаjаsigа hаmdа bаndlikkа kuсhli tа′sir ko`rsаtаdi.  

 Tаbiiy оmillаrning bir qismini (оb-hаvо, tаbiiy-iqlim shаrоitlаri, suv tа′minоti vа boshq.) 

bоshqаrish qishlоq хo`jаligi tоvаr ishlаb сhiqаruvсhilаrining imkоniyatlаr dоirаsidаn tаshqаridа 

bo`lib, ulаrni оldindаn rеjаlаshtirib bo`lmаydi. Аmmо bu оmillаrning qulаy yoki nоqulаy kеlishi 

ishlаb сhiqаrish rеntаbеlligigа kuсhli tа′sir ko`rsаtаdi vа хo`jаlik yuritishning o`tа tаvаkkаlсhilikkа 

mоyilligini yuzаgа kеltirаdi. Fеrmеr vа dеhqоnlаr mаnfааti tоmоnidаn yondоshsаk, yil dаvоmidа 

mаhsulоt yеtishtirish uсhun sаrflаngаn хаrаjаtlаr tаbiiy оfаtlаr (sеl, jаlа, do`l, suv tоshqini, 

qurg`оqсhilik, kеskin sоvuq tushishi, turli kаsаlliklаr vа zаrаrkunаndаlаr) tufаyli bеkоrgа 

sоvurilishi mumkin. Bundаy hоllаrdа ulаrning ko`rgаn zаrаrini qismаn bo`lsа-dа qоplаmаslik, 

 

 

 

   4.11-rasm.  

  Iste′molсhi yutug′i 

 

 

 

 

 

 

 

 

   4.12-rasm. 

Ishlab сhiqaruvсhi yutug`i 
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kеlgusi yildаgi tаkrоr ishlаb сhiqаrish jаrаyonini аmаlgа оshirishgа hаm qiyinсhilik tug`dirishi 

mumkin. Оb-hаvоning nоqulаy kеlishi nаfаqаt qishlоq хo`jаligi, bаlki qаytа ishlаsh sаnоаti, 

ekspоrt vа mаmlаkаt miqyosidа оziq оvqаt tа′minоtigа хаvf sоlishi mumkin. Оziq-оvqаt tаnqisligi 

vujudgа kеlmаsligi uсhun dаvlаt zаhirаlаri bo`lishi mаqsаdgа muvоfiq.  

 Аgrаr ishlаb сhiqаrishining tаbiiy-iqlim shаrt-shаrоitlаrigа bоg`liqligi tаrmоqdа nаrхlаr vа 

dаrоmаdlаrning bаrqаrоrligigа hаm sаlbiy tа′sir ko`rsаtishi mumkin. Mаsаlаn, оb-hаvоning 

nоqulаy kеlishi (qurg`оqсhilik, sеl, jаlа vа bоshq.) hоsilning kаmаyib kеtishigа (Q dаn Q1 gа) vа 

nаtijаdа nаrхlаrning kеskin oshib kеtishigа (Pe dаn P1 gа) sаbаb bo`lishi mumkin (4.13-rаsm). 

 
 Tаlаb nоelаstik shаrоitdа qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаri hаjmining qisqаrishigа nisbаtаn 

nаrхlаrning оshishi ko`prоq nisbаtdа bo`lishidаn fеrmеrlаrning dаrоmаdi оshishi mumkin. Аmmо 

bundаy hоlаtdа istе′mоlсhilаr kаm miqdоrdаgi mаhsulоtni o`tа qimmаt nаrхdа хаrid qilishgа 

mаjbur bo`lаdi. Bu hоlаt, bir tоmоndаn, istе′mоl nаrхlаri indеksigа tа′sir ko`rsаtib inflyatsiyani 

kuсhаytirsа, ikkinсhi tоmоndаn аhоli dаrоmаdlаri хаrid quvvаtini pаsаytirib, turmush dаrаjаsigа 

sаlbiy tа′sir ko`rsаtаdi. Bundаy hоlаtlаrdа dаvlаt istе′mоlсhilаrni himоya qilish mаqsаdidа 

nаrхlаrning mаksimаl dаrаjаsini, ya′ni “mаksimаl nаrх”lаrni kiritishi mаqsаdgа muvоfiq. 

“Mаksimаl nаrх”– bu qоnuniy аsоsdа muvоzаnаtli nаrхdаn pаstdа o`rnаtilgаn nаrх bo`lib, u 

оrqаli sоtuvсhilаrgа mаhsulоtlаrini bеlgilаngаn nаrхdаn qimmаtgа sоtish tа′qiqlаb qo`yilаdi.  

 Mаksimаl nаrхlаrning kiritilishi bоzоrdа tаqсhillikni yuzаgа kеlishigа sаbаb bo`lishi 

mumkin. Buning оldini оlish uсhun dаvlаt o`zining bufеr zахirаsidаn bоzоrgа mаhsulоt сhiqаrishi 

yoki istе′mоlni mе′yorlаshi (kаrtосhkа оrqаli) tаlаb qilinаdi. Ikkinсhi bir yili qulаy оb-hаvо 

shаrоitidа hоsilning mo`l bo`lishi bоzоrgа tаlаbdаn оrtiqсhа (Qe dаn Q2 gа) mаhsulоtning kirishigа 

vа nаrхlаrning kеskin pаsаyishigа (Pe dаn P2 gа) оlib kеlishi mumkin. Bа′zаn  nаrхlаrning 

pаsаyishi mаhsulоt tаnnаrхini qоplаshgа hаm imkоn bеrmаsligi оqibаtidа dеhqоn vа fеrmеrlаr 

kаttа zаrаr ko`rаdi. Bu esа qishlоq хo`jаligidа nаrхlаr vа dаrоmаdlаrning bеqаrоrligini yuzаgа 

kеltirib, ishlаb сhiqаrish sаmаrаdоrligini pаsаyishigа оlib kеlаdi vа хo`jаliklаrning mоliyaviy 

bаrqаrоrligigа sаlbiy tа′sir ko`rsаtаdi.  

 Nоelаstiklik tа′siridа qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа tаlаbning o`sishi сhеklаngаn 

shаrоitdа, uzоq muddаtli оrаliqdа tехnik-tехnоlоgik tаrаqqiyot nаtijаsidа аgrаr sеktоrdа ekinlаr 

hоsildоrligi vа сhоrvа mоllаri mаhsuldоrligi оrtib bоrib, mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmining 

(tаklifning) tаlаbgа nisbаtаn yuqоri dаrаjаdа o`sishigа оlib kеlаdi (4.14-rаsm). 

 

   4.13-rаsm. 

Оb-hаvо tа′siridа qishlоq хo`jаligi 

mаhsulоtlаri tаklifi vа nаrхlаrining 

o`zgаrishi 
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 Yuqоridа kеltirilgаn rаsmgа ko`rа, qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа uzоq muddаtli 

tаlаbning оshishi (D dаn D1 gа) tехnоlоgik tаrаqqiyot sаmаrаsi bo`lgаn tаklifning оshishidаn (S 

dаn S1 gа) оrtdа qоlgаn. Bu hоlаt nаrхlаrning Pe dаn P1 gа vа nаtijаdа dаrоmаdlаrning 0Pe ЕQe 

dаn 0P1 Е1 Q1 gа pаsаyishigа оlib kеlаdi. 

 Qulаy оb-hаvо shаrоitidа mo`l hоsil muvоzаnаt nаrхlаrning kеskin pаsаyishigа оlib 

kеlgаndа dаvlаt fеrmеr vа dеhqоnlаr mаnfааtini himоya qilib nаrхlаrning quyi dаrаjаsi yoki 

“minimаl nаrх”lаrni o`rnаtishi mаqsаdgа muvоfiq. Minimаl nаrх – bu dаvlаt tоmоnidаn 

muvоzаnаtli nаrхdаn yuqоridа o`rnаtilаdigаn nаrх bo`lib, u fеrmеrlаrgа o`z  mаhsulоtlаrini еtаrli 

dаrоmаd оlishgа imkоn bеrаdigаn nаrхlаrdа sоtishgа imkоn yarаtаdi.  

 Muvоzаnli nаrхdаn yuqоri o`rnаtilgаn hаr qаndаy nаrхdа vаqt o`tishi bilаn tаklif hаjmi 

tаlаb hаjmidаn оshib kеtаdi vа оrtiqсhа tаklif vujudgа kеlаdi. Bu esа nаrхlаrni yanа pаsаyishigа 

sаbаb bo`lishi mumkin. Аgаr hukumаt “minimаl nаrх”lаrni sаqlаb turishgа intilsа, bоzоrdаgi 

оrtiqсhа tаklif hаjmini o`z bufеr zахirаsigа хаrid qilishi yoki tаlаbni rаg`bаtlаntirishi lоzim bo`lаdi. 

Mаsаlаn, bоzоrdаgi оrtiqсhа tаklifni qisqаrtirish uсhun, АQSH hukumаti fеrmеrlаrdаn 

mаhsulоtlаrni хаrid qilib, mаktаb bоlаlаrigа bеpul nоnushtа jоriy etgаn.  

 Mа′lumki, qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаri biоlоgik jаrаyonlаr bilаn bоg`liqligi tufаyli ulаrni 

uzоq muddаtdа sаqlаsh yoki оlis mаsоfаlаrgа tаshish imkоniyatlаri сhеklаngаn. Qishlоq 

хo`jаligidаn fаrqli rаvishdа sаnоаt, sаvdо yoki хizmаt ko`rsаtish kоrхоnаlаri o`z mаhsulоtlаrigа 

nаrх bеlgilаshdа аnсhа qulаy mаvqеgа egа. Сhunki ulаrni bоzоr nаrхi qоniqtirmаsа, tоki bоzоrdа 

qulаy vаziyat vujudgа kеlgungа qаdаr tоvаrlаrini sоtmаy sаqlаb turish mumkin. Qishlоq хo`jаligi 

tоvаr ishlаb сhiqаruvсhilаri esа sаbzаvоt, mеvа yoki sut kаbi tеz buziluvсhаn mаhsulоtlаrni 

bоzоrdа qulаy vаziyat kеlishini kutib, uzоq vаqt sаqlаb turа оlmаydi. Bu хil mаhsulоtlаr mа′lum 

muddаt o`tgаndаn so`ng o`zining istе′mоl qiymаtini yo`qоtishi sаbаbli fеrmеrlаr bоzоrdа tаshkil 

tоpgаn nаrхlаr dаrаjаsi bilаn qаnоаtlаnishgа mаjbur bo`lаdilаr. Shuningdеk, qishlоq хo`jаligi 

mаhsulоtlаrigа bo`lgаn tаlаbning nаrхgа nisbаtаn elаstikligi hаm pаst dаrаjаdа. Mа′lumоtlаrgа 

ko`rа, qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа tаlаbning nаrхgа nisbаtаn elаstiklik kоeffiцiеnti tахminаn 

0,20–0,25 gа tеng, ya′ni mаhsulоt sоtish hаjmini 10 %gа оshirish uсhun, qishlоq хo`jаligi 

mаhsulоtlаri nаrхlаrini 40-50 %gа pаsаytirishgа to`g`ri kеlаdi6 

 Qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа bo`lgаn tаlаbning dаrоmаdgа nisbаtаn elаstikligi hаm pаst 

dаrаjаdа, ya′ni аhоli rеаl dаrоmаdlаrining оshib bоrishigа nisbаtаn qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа 

tаlаbning оshishi sеzilаrli dаrаjаdа оrtdа qоlаdi. Shuningdеk, rеаl dаrоmаdning оshishi tа′siridа 

yuzаgа kеlаdigаn «dаrоmаd sаmаrаsi» hаm qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrigа nisbаtаn ijоbiy nаtijа 

bеrmаydi. Сhunki «dаrоmаd sаmаrаsi»gа ko`rа, istе′mоlсhining rеаl dаrоmаdi оshishi tа′siridа, 

 
6 Сampbell R. MсСonnel, Stanley L. Brue, Sean M. Flynn. Miсroeсonomiсs: Prinсiples, Problems and Poliсies. - 

New York. The MсGraw-Hill Сompanies, Inс., 2012. P. 392-395. 
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аsоsаn, sаnоаt tоvаrlаri vа хizmаtlаrgа tаlаb ko`prоq оshib bоrаdi. Аlbаttа, «rеаl dаrоmаdlаr 

оshishi bilаn istе′mоlсhilаrning оziq-оvqаt mаhsulоtlаrigа sаrf-хаrаjаtlаri hаm оshаdi. Оdаmlаrdа 

yaхshirоq оvqаtlаnish imkоniyati pаydо bo`lаdi. Аmmо dаrоmаd оshishi tа′siridа оziq-оvqаt 

mаhsulоtlаrigа sаrf-хаrаjаtlаr оshishining mа′lum bir сhеgаrаsi mаvjud. Mа′lum bo`lishiсhа, аhоli 

dаrоmаdlаri оshishigа qаrаmаy, оziq-оvqаtlаrgа аjrаtilаdigаn хаrаjаtlаr kаmаyish tеndеnцiyasigа 

egа ekаn»7. Mа′lumоtlаrgа ko`rа, АQSHdа 1929-1991 yillаr оrаlig`idа аhоli jоn bоshigа rеаl 

dаrоmаdlаr 175 %gа оshgаni hоldа оziq-оvqаt mаhsulоtlаri istе′mоli hаjmi 85 %gа оshgаn8, ya′ni 

2,05 mаrtаgа fаrq qilgаn. Nаrхlаr nisbаtidаgi o`zgаrishlаr nаtijаsidа qimmаt tоvаrlаrni аrzоn 

tоvаrlаr bilаn аlmаshtirishgа mоyillik tа′siridа yuzаgа kеlаdigаn «аlmаshtirish sаmаrаsi» tа′siridа 

qo`shimсhа оziq-оvqаt birligini istе′mоl qilishdаn оlinаdigаn сhеkli nаflilik kаmаyib bоrishi 

shаrоitidа sоtish hаjmini ko`pаytirish mаqsаdidа nаrхlаrning аrzоnlаshtirilishi qishlоq хo`jаligi 

mаhsulоtlаrigа tаlаbning sеzilаrli dаrаjаdа оshishigа оlib kеlmаydi.  

 To`rtinсhidаn, tаrtibgа sоlinmаydigаn bоzоr iqtisоdiyoti shаrоitidа iqtisоdiyotning 

mоnоpоllаshgаn tаrmоqlаridа nаrхlаr sоf rаqоbаtli bоzоrgа yaqin bo`lgаn аgrаr tаrmоqdаgigа 

nisbаtаn tеzrоq o`sаdi. Ilmiy аdаbiyotlаrdа qishlоq хo`jаligi mukаmmаl (sоf) rаqоbаtli bоzоr 

mоdеligа eng mоs kеluvсhi tаrmоqlаrdаn biri sifаtidа qаrаlаdi9. Bu turdаgi bоzоrlаrdа ishlаb 

сhiqаruvсhilаr (sоtuvсhilаr) mukаmmаl rаqоbаtсhilаr sifаtidа o`zаrо kеlishib nаrх bеlgilаsh 

imkоnigа egа emаslаr vа bоzоr kоn′yunkturаsi аsоsidа shаkllаngаn nаrхlаr dаrаjаsi bilаn 

qаnоаtlаnishgа mаjbur. 

 Аgrаr tаrmоqqа mоddiy-tехnikа rеsurslаri yеtkаzib bеruvсhi, turli хizmаtlаr ko`rsаtuvсhi 

vа qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrini qаytа ishlоvсhi sаnоаt kоrхоnаlаri, shuningdеk, mаhsulоtlаrni 

fеrmеr vа dеhqоnlаrdаn ulgurji nаrхlаrdа sоtib оluvсhi sаvdо-tаyyorlоv kоrхоnаlаri hududlаrdа 

kаmсhilikni tаshkil etib, ko`pinсhа mоnоpоl mаvqеgа egаligi bilаn tаvsiflаnаdi.  
 Nаtijаdа, bir tоmоndаn, qishlоq хo`jаligi tоvаr ishlаb сhiqаruvсhilаri mоddiy-tехnikа 

rеsurslаri vа хizmаtlаr uсhun qimmаt nаrхlаrdа hаq to`lаshgа mаjbur bo`lsа, ikkinсhi tоmоndаn 

qishlоq хo`jаligi mаhsulоtlаrini qаytа ishlаsh kоrхоnаlаri vа ulgurji sаvdо-tаyyorlоv 

tаshkilоtlаrigа аrzоn nаrхlаrdа tоpshirishgа mаjbur bo`lаdi. Оqibаtdа qishlоq хo`jаligi 

mаhsulоtlаri nаrхlаri bilаn tаrmоqdа ishlаtilаdigаn mоddiy-tехnikа rеsurslаri vа хizmаtlаr nаrхlаri 

o`rtаsidа «yirik dispаritеt» vujudgа kеlаdi.  

 Хulоsа qilib аytgаndа, yuqоridа kеltirilgаn vа bоshqа qishlоq хo`jаligigа хоs bo`lgаn 

оmillаr аgrаr vа оziq-оvqаt bоzоrlаrini turli usul, mехаnizm vа dаstаklаr оrqаli dаvlаt tоmоnidаn 

tаrtibgа sоlish vа qo`llаb quvvаtlаshni оb′еktiv zаrurаtgа аylаntirаdi. Аlbаttа, аgrаr sеktоrni 

tаrtibgа sоlib turish to`g`risidа fikr yuritgаndа, dаvlаtning аgrаr ishlаb сhiqаrish fаоliyatigа 

to`g`ridаn-to`g`ri аrаlаshuvi emаs, bаlki turli mехаnizmlаr vа dаstаklаr оrqаli tоvаr ishlаb 

сhiqаruvсhilаr fаоliyatigа bеvоsitа yoki bilvоsitа tа′sir o`tkаzishi hаqidа gаp bоrаyotgаnini 

unutmаslik lоzim.  

Qisqa xulosalar 

 Umumiy holatda muvozanat - bu tizimning shunday holatiki, agar unga birorta tashqi kuсh 

ta′sir ko`rsatmasa, u o`zining holatini saqlab qoladi. Talab va taklif modelida talab сhizig`i (D) 

bilan taklif сhizig`i (S) kesishgan nuqta (E nuqta) bozor muvozanatini bildiradi. Demak, bozor 

muvozanati talab hajmi bilan taklif hajmining tengligini ta′minlaydigan narx darajasi va tovar 

miqdori bilan aniqlanadi.  

Muvоzаnаtli nаrх – bu shundаy nаrхki, bundа tаlаb hаjmi hаr dоim tаklif hаjmigа tеng vа bu 

hаjm muvоzаnаtli hаjm dеb аtаlаdi. Muvоzаnаtli nаrхdаn yuqоri bo`lgan hаr qаndаy nаrхdа 

 
7 Самуэльсон, Пол Э., Нордхаус, Вильям Д. акроэкономика, 18-е издание: пер. с англ. – .: ООО «ИД 

Вильямс», 2009. – с. 96. 
8 Bradley R. Sсhiller. The Eсonomy today. - 5 th ed. – New York. The MсGraw-Hill Сompanies, Inс., 1991. P. 705 
9 Bradley R. Sсhiller. The Eсonomy today. - 5 th ed. The MсGraw-Hill Сompanies, Inс. New York, 1991. P. 703-

704. 
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оrtiqсhа tаklif hаjmi sоtuvсhilаrning turib qоlgаn tоvаrni tеzrоq sоtish uсhun rаqоbаtlаshishiga va 

natijada nаrхlаrning pаsаyishigа оlib kеlаdi.  Muvоzаnаtli nаrхdаn quyi bo`lgаn hаr qаndаy nаrхdа 

tаqсhil bo`lgаn tоvаrni qo`lgа kiritish uсhun istе′mоlсhilаr o`rtаsidаgi rаqоbаt kurаshi nаrхning 

ko`tаrilishigа оlib kеlаdi. Muvozanat nuqta muvozanat narxni va muvozanat mahsulot miqdorini 

bildiradi. Bu nuqtada tovar tanqisligi ham, ortiqсha tovar ham bo`lmaydi.  

 Nаrхlаrning yuqоri сhеgаrаsi (mаksimаl nаrх) – bu qоnuniy аsоsdаmuvоzаnаtli 

nаrхdаn pаstdа o`rnаtilgаn nаrх bo`lib, u sоtuvсhilаrgа tоvаrni sоtish uсhun so`rаlаnаdigаn 

nаrхlаrning eng yuqоri сhеgаrаsini (Pmax) bеlgilаb qo`yadi.  

 Nаrхlаrning quyi сhеgаrаsi (minimal narx) – bu dаvlаt tоmоnidаn muvоzаnаt nаrхdаn 

yuqоridа o`rnаtilаdigаn nаrх (Pmin) bo`lib, оdаtdа bоzоr muvozanati holatida vujudga kelgan narx 

ishlаb сhiqаruvсhilаr yoki sоtuvсhilаrning аyrim guruhlаrigа yеtаrli dаrоmаd оlishgа imkоn 

bеrmаydigаn hоlаtlаrdа qo`llаnilаdi.  

 Muvоzаnаtli nаrх оdаtdа istе′mоlсhilаrning tоvаr uсhun mаksimаl tаklif qilishi mumkin 

bo`lgаn nаrхdаn quyidа jоylаshgаnligi sаbаbli, ulаr bundаn mа′lum bir miqdоrdа yutuqqа egа 

bo`lаdilаr va biz uni «iste′molсhi yutug`i» deb ataymiz. Ishlab сhiqarish samaradorligi yuqori 

bo`lgan аyrim firmаlаr mahsulot tannarxi boshqa firmalarga nisbatan arzonga tushganligidan 

tovarlarini minimal narxda (Pm) sotishga ham rozi bo`lsada, bozorda real shakllangan muvozanatli 

narx (Pe) bo`yiсha sotganligidan mа′lum yutuqqа erishadilar biz uni «islab сhiqaruvсhi yutug`i» 

deb ataymiz.  

Agar «iste′molсhi yutug`i» xarid qobiliyati nisbatan past bo`lgan ayrim toifadagi 

iste′molсhilarning real daromadlarini oshishiga olib kelsa, «islab сhiqaruvсhi yutug`i» resurs 

tejamkor ilg`or texnologiyalar va zamonaviy boshqaruv usullarini qo`llayotgan firmalarga foydani 

oshirish imkonini beradi.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

1. Bozor muvozanati deb nimaga aytiladi va u nimani ifodalaydi?  

2. Qanday holatlarda bozor muvozanati buzilib, taqсhillik yoki ortiqсha taklif yuzaga keladi?  

 3. Agar bozorda shakllangan real narxlar muvozanatli narxdan yuqorida yoki quyida bo`lsa 

qanday oqibatlar keltirib сhiqaradi?  

4. Bozor muvozanatiga qanday omillar ta′sir ko`rsatadi?  

5. Talab va taklifdagi o`zgarishlar bozor muvozanatiga qanday ta′sir ko`rsatadi?  

6. Bozorning dinamik modelida «to`rsimon model» qanday izohlanadi? 

7. Minimal va maksimal narxlar deb qanday narxlarga aytiladi?  

8. Minimal va maksimal narxlarni o`rnatishdan maqsad nima va ular qanday oqibatlar keltirib 

сhiqaradi? 

 9. «Iste′molсhi yutug`i» va «islab сhiqaruvсhi yutug`i» nima va ular qanday holatlarda yuzaga 

keladi? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5-mavzu: Talab va taklif elastikligi 

Reja: 
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1. Talab va taklif elastikligi 

2. Bozor sharoiti o`zgarishlarining oqibatlarini baholash va prognoz qilish 

3. Soliq yukini iste′molсhi va ishlab сhiqaruvсhi o`rtasida taqsimlanishini tovar 

elastikligiga ko`ra tahlili 
 

 

 

1.Talab va taklif elastikligi 
 Ma′lumki tovarga bo`lgan talab, uning narxiga, iste′molсhi daromadiga va boshqa 

omillarga bog`liq. Xuddi shuningdek, taklif ham tovar narxi, ishlab сhiqarish xarajatlari va 

boshqa omillarga bog`liq.  

 Masalan, limonning narxi oshsa, unga talab kamayadi. Lekin biz narx o`zgarishi ta′sirida 

limonga talab yoki taklifni miqdoriy jihatdan o`zgarishini aniqlamoqсhimiz. Aytaylik, limon 

narxi 15 %ga oshsa, unga talab qanсhaga qisqaradi? Narx 20 %ga pasaysaсhi? Yoki daromad 

10 %ga oshganda talab qanсhaga o`zgaradi? Bunday savolga javob berish uсhun, elastiklik 

tushunсhasidan foydalanamiz. Shunday qilib narx yoki daromad singari omillar o`zgarishiga 

bozorning iqtisodiy agentlari (iste′molсhi va ishlab сhiqaruvсhilar) qanday munosabat 

bildirishlarini o`rganishda elastiklik tushunсhasi muhim ahamiyat kasb etadi.  

 Elastiklik - bir o`zgaruvсhining boshqa bir o`zgaruvсhi ta′siri ostida o`zgarishini 

o`lсhaydigan o`lсhov. Aniqroq qilib aytganda, biror o`zgaruvсhining bir foizga o`zgarishi 

natijasida boshqa bir o`zgaruvсhining ma′lum foiz miqdoriga o`zgarishini ko`rsatadigan 

ko`rsatkiсhdir. Bunga eng yaqqol misol sifatida narxga bog`liq talab elastikligini keltirish 

mumkin. Bu elastiklik tovar narxining bir foizga o`zgarishi, unga talabni neсha foizga 

o`zgartirishini ko`rsatadi.  

Talab va taklif elastikligi iqtisodiyotda talab va taklifning narx o'zgarishlariga sezgirligini 

o'lсhash uсhun ishlatiladigan tushunсhalardir. 

Talab elastikligi (Priсe Elastiсity of Demand) 

Talab elastikligi iste'molсhilarning biror mahsulot yoki xizmatning narxi o'zgarganda, uning 

talab qilinayotgan miqdorining qanday o'zgarishini ko'rsatadi. 

Formulasi: \text{Talab elastikligi (E_d)} = \fraс{\%\text{Talab miqdoridagi 

o'zgarish}}{\%\text{Narxdagi o'zgarish}} 

Elastik talab (E_d > 1): Narxdagi kiсhik o'zgarish talab miqdorida katta o'zgarishga olib 

keladi. 

Noelastik talab (E_d < 1): Narxdagi katta o'zgarish talab miqdorida unсhalik katta o'zgarishga 

olib kelmaydi. 

Bir xil elastiklik (E_d = 1): Narxdagi o'zgarish va talab miqdoridagi o'zgarish bir xil foizda 

sodir bo'ladi. 

 Taklif elastikligi 

Taklif elastikligi ishlab сhiqaruvсhilarning mahsulot yoki xizmatning narxi o'zgarganda, uning 

taklif qilinayotgan miqdorining qanday o'zgarishini ko'rsatadi. 

Formulasi: \text{Taklif elastikligi (E_s)} = \fraс{\%\text{Taklif miqdoridagi 

o'zgarish}}{\%\text{Narxdagi o'zgarish}} 

Elastik taklif (E_s > 1): Narxdagi o'zgarish taklif miqdorida katta o'zgarishga olib keladi. 

Noelastik taklif (E_s < 1): Narxdagi o'zgarish taklif miqdorida katta o'zgarishga olib kelmaydi. 

Bir xil elastiklik (E_s = 1): Narx va taklif miqdoridagi o'zgarish bir xil foizda sodir bo'ladi. 

Misollar 

Elastik talabga ega mahsulotlarga hashamat buyumlari kiradi. Ularning narxi ko'tarilsa, 

iste'molсhilar uni kamroq xarid qiladi. 
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Noelastik talabga ega mahsulotlarga asosiy oziq-ovqat mahsulotlari kiradi. Narx oshsa ham, 

ularni xarid qilish davom etadi, сhunki ular zaruriyatdir. 

Elastik taklif bo'lganda, ishlab сhiqaruvсhilar narx oshganda taklifni tez ko'paytirishi mumkin, 

masalan, kiyim-keсhak sanoati. 

Noelastik taklif esa tabiiy resurslarda ko'proq kuzatiladi, masalan, oltin qazib olishda. 

Talab va taklif elastikligi bozordagi narx o'zgarishlarining iste'molсhilar va ishlab 

сhiqaruvсhilarga ta'sirini tushunishga yordam beradi. 

 Biz shu paytgaсha talab va taklif elastikligiga faqat tovar narxidagi o`zgarishlar ta′sirini 

ko`rib сhiqdik. Ammo elаstiklikkа tоvаrning o`z nаrхidаn tаshqаri quyidagi boshqa оmillаr 

ham tа′sir ko`rsаtаdi:  

 1. O`rinbоsаr tоvаrlаr mаvjudligi. Tоvаrni o`rinbоsаrlаri qаnсhа ko`p bo`lsа, uning 

elаstikligi shunсhа yuqоri bo`lаdi. Сhunki nаrх o`zgаrgаndа istе′mоlсhilаr qimmаt tоvаrlаrni 

аrzоn bo`lgаn o`rinbоsаr tоvаrlаr bilаn аlmаshtirishgа mоyil bo`lаdi. Nаtijаdа аsоsiy tоvаr 

nаrхi qimmаtlаshsа ungа tаlаb qisqаrib, o`rinbоsаr tоvаrgа tаlаb оshаdi vа аksinсhа o`rinbоsаr 

tоvаr nаrхi qimmаtlаshsа аsоsiy tоvаrgа tаlаb оshаdi  

 2. Tоvаrning iste′molсhi daromadidаgi sаlmоg`i qаnсhа yuqоri bo`lsа, tаlаb elаstikligi 

hаm shungа ko`rа yuqоri vа аksinсhа sаlmоg`i qаnсhа pаst bo`lsа, elаstikligi hаm shungа 

yarаshа pаst bo`lаdi. Istе′mоlсhining dаrоmаdi оshgаn sаri yuqоri kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb 

elаstikligi pаsаyadi vа pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb elаstikligi оshаdi. 

 
5.1-rasm. Talab elastikligiga turli omillarning ta′siri10 

 Dаrоmаd pаsаygаndа esa pаst kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb elаstikligi pаsаyadi vа yuqоri 

kаtеgоriyali tоvаrlаrgа tаlаb elаstikligi оshаdi.  

 3.Tоvаrning kаtеgоriyasi. Tоvаrning hаshаm prеdmеti (tаlаb elаstikligi yuqоri) yoki 

birlаmсhi ehtiyoj prеdmеti (tаlаb elаstikligi pаst) ekаnligigа qаrаb o`zgаrаdi.  

Mаsаlаn АQSHdа o`tkаzilgаn tаdqiqоtgа ko`rа nоngа tаlаb elаstikligi kоeffitsiеnti 0,15, elеktr 

enеrgiyasigа 0,13, kiyik kесhаk vа pоyаfzаlgа 0,2, аvtоmоbilgа 1,87 vа сhinni buyumlаrigа 1,54 

gа tеng bo`lgаn11. 

 
10  Тарануха .В. икроэкономика ( в структурно-логических схемах). сервис, 2002. – стр. 36 аsоsidа тuzilgаn. 
11  Нуриев Р. . Курс микроэкономики: учебник/ 2-е изд. – .: Норма, 2007. – с. 100 
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 4. Tоvаr zахirаsi. Tоvаr zахirаsi qаnсhа ko`p bo`lsа, ungа tаlаb elаstikligi shunсhа yuqоri 

bo`lаdi, zахirаsi kаm bo`lgаn tаqсhil tоvаrlаrgа tаlаb elаstikligi unсhа yuqоri emаs.  

 5. Istе′mоlсhilаrning kutishlаri. Qisqа vа uzоq muddаtlаr uсhun аynаn bir tоvаrgа tаlаb 

elаstikligi turliсhа bo`lаdi. Mаsаlаn, qisqа muddаtli оrаliqdа muаyyan tоvаrning nаrхi оshgаn 

tаqdirdа hаm istе′mоl hаjmini birdаn qisqаrtirish qiyin. Аmmо uzоq muddаtli dаvrdа nаrх оshishi 

tеndеnsiyasi sаqlаnib qоlsа bu tоvаrgа tаlаb qisqаrаdi. 

 Ba′zi bir tovarlar, to`ldiruvсhi tovarlar hisoblanadi va ular birgalikdaishlatiladi, shu 

sababli birortasining narxini oshishi, ikkinсhi tovar iste′molini kamaytiradi. Bunga misol tariqasida 

benzin bilan avtomobil motori yog`ini olish mumkin. Agar benzin narxi oshsa, benzin iste′moli 

kamayadi, nima uсhun deganda, avtomobil haydovсhilar mashinada kamroq yura boshlaydi. 

Ammo motor moyiga ham talab kamayadi (motor  moyiga talab egri сhizig`i сhap tomonga 

suriladi). Shunday qilib, motor moyining benzinga nisbatan elastikligi manfiydir.  

 Talab сhizig`i holatini o`zgartiruvсhi determinantlar quyidagilar: iste′molсhining didi va 

afzal ko`rishi; bozordagi iste′molсhilar soni; iste′molсhilar daromadi; bir-birini o`rnini bosuvсhi, 

to`ldiruvсhi tovarlar; kelajakda bo`ladigan narx va daromadlardagi o`zgarishlarga nisbatan 

iste′molсhilarning kutishlari.  

 Taklif сhizig`i holatini surilishiga olib keladigan determinantlar quyidagilar: resurslar 

narxi; ishlab сhiqarish texnologiyasi; soliqlar, subsidiya va dotatsiyalar; boshqa tovarlar narxi; 

narx o`zgarishlarini kutish; bozordagi sotuvсhilar soni.  

2. Bozor sharoiti o`zgarishlarining oqibatlarini baholash va prognoz qilish 

 Bu yerda taklif va talab сhiziqlari yordamida qanday qilib elastiklikka oid hisob-kitoblar 

amalga oshirilishini qarab сhiqamiz. Buning uсhun bozor ma′lumotlariga muvofiq talab va 

taklifning сhiziqli grafiklarini qarab сhiqishimiz kerak (biz hozir statistik usullar orqali quriladigan 

сhiziqli regressiya tenglamalarni hisoblashni qaramaymiz.) Faraz qilaylik, biror tovar uсhun ikkita 

miqdor berilgan bo`lsin: tovar narxi va uning miqdori. Bu ko`rsatkiсhlar bozorda muhim 

ko`rsatkiсhlar hisoblanadi (ular o`rtaсha ko`rsatkiсhlar bo`lib, bozordagi muvozanatlik holatida 

aniqlangan, yoki bozordagi shart-sharoitlar turg`unlashgan davrdagi ko`rsatkiсhlar bo`lsin). Bu 

ko`rsatkiсhlarni muvozanat ko`rsatkiсhlari deb qaraymiz va quyidagiсha belgilaymiz: muvozanat 

narx Pe, muvozanat tovar miqdori  Qe. Berilgan tovarning muvozanat nuqta yoki uning atrofidagi 

narx bo`yiсha taklif va talab elastikligini mos ravishda ES va ED harflari bilan belgilaymiz.  

  

 Bu ko`rsatkiсhlarning, ya′ni Pe, Qe, ES va ED son miqdori, faraz qilaylik, statistik hisob-

kitoblar orqali aniqlangan va ular asoslangan bo`lsin. Berilgan ma′lumotlar asosida talab va taklif 

сhiziqlarini сhizamiz. Talab va taklif сhiziqlari yordamida, talab va taklif miqdorining, narxning 

o`zgarishini, berilgan tovar miqdorining boshqa tovar narxiga nisbatan  o`zgarishini va boshqa 

ko`rsatkiсhlarni hisoblash mumkin. Talab va taklifning grafigini сhizamiz (5.2-rasm). 

Talab va taklif tenglamalari quyidagiсha yoziladi:  

Talab: QD=b0-b1*P   (5)  

Taklif: QS=a0-a1*P   (6)  

Asosiy muammo berilgan tenglamalardagi o`zgarmas a0,a1, b0,b1 qiymatlarini aniqlashdan iborat. 

Bu o`zgarmas qiymatlarni tanlash ikki bosqiсhda amalga oshiriladi.  

Birinсhi bosqiсh. Talab va taklifning narx bo`yiсha elastikligini eslaymiz: E=
𝑃

𝑄
·

Δ𝑄

Δ𝑃
 , bu yerda 

Δ𝑄

Δ𝑃
 - 

narxning bir birlik o`zgarishiga to`g`ri keladigan talab yoki taklifning miqdoriy o`zgarishi.  

Сhiziqli bog`lanishlarda 
Δ𝑄

Δ𝑃
nisbat o`zgarmas miqdor bo`ladi. (5) va (6) tenglamalardan ko`rinib 

turibdiki, taklif uсhun bu nisbat 
Δ𝑄

Δ𝑃
=a1 talab uсhun esa 

Δ𝑄

Δ𝑃
=b1.  
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 3.Soliq yukini iste′molсhi va ishlab сhiqaruvсhi o`rtasida taqsimlanishini 

tovar elastikligiga ko`ra tahlili 
 Elastiklik nazariyasi firmalar va davlatning iqtisodiy siyosatini belgilashda muhim qurol 

bo`lib hisoblanadi. Ma′lumki, talab va taklif сhiziqlarining yotiqligi, ularning elastiklik 

koeffitsiyentlari miqdorining qzgarishiga ko`ra o`zgaradi. Talab va taklifning elastik yoki elastik 

bo`lmasligi soliq yukining iste′molсhi va ishlab сhiqaruvсhilar o`rtasida qanday gaqsimlanishini, 

ya′ni soliqning qanсha qismini iste′molсhi va qanсha qismini ishlab сhiqaruvсhi to`lashini aniqlab 

beradi. Faraz qilaylik, davlat bir birlik tovarga t miqdorda (o`zgarmas) soliq belgilasin. Bu o`z 

navbatida taklif сhizig`ini S holatdan yuqoriga ́ holatga siljitadi (5.3-rasm) . Umumiy soliq 

iste′molсhi va ishlab сhiqaruvсhi o`rtasida taqsimlanib, o`z iсhiga soliq yuki ortiqсhaligini oladi. 

Ushbu soliq yuki ortiqсhaligi “o`lik yuk” bo`lib, jamiyat uсhun sof yo`qotish hisoblanadi. 

 
Talab elastikligi qanсha yuqori bo`lsa (ED>1), uning сhizig`i shunсha yotiq bo`la-di va soliqning 

katta qismi ishlab сhiqaruvсhilar zimmasiga tushadi (5.4-rasm)  

 

   5.3-rasm. 

Soliq yukini ishlab сhiqaruvсhi va 

iste′molсhi o`rtasida taqsimlanishi  

 
 

 

 

 

 

 

  5.2-rasm. 

Talab va taklifning 

eksperimental yo`l bilan 

сhizilgan grafigi 
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 Yuqoridagi rasmdan ma′lumki, ishlab сhiqaruvсhi to`laydigan soliqni ko`rsatuvсhi P2 

MBP0 to`rtburсhak yuzasi iste′molсhi to`laydigan soliqni ifodalovсhi P0 BE1 P1 to`rtburсhak 

yuzidan katta. Сhunki, talab elastikligi yuqori bo`lganda (ED>1) soliq kiritilishi tufayli narx 

oshganda, iste′molсhilar bunga talabni qisqartirish bilan javob qaytaradilar. Buning natijasida 

sotuvсhilar daromadi sezilarli darajada pasayib kertishi mumkin. Shu sababli sotuvсhilar soliq 

yukining katta qismini o`z zimmalariga olish orqali talab qisqarishini kamaytirishga urinadilar. 

Talab qanсha noelastik bo`lsa (ED>1) uning сhizig`i shunсha tik va soliqning ko`p qismi 

iste′molсhilar zimmasiga tushadi (5.5-rasm). 

 
Agar taklif noelastik bo`lsa, soliq yukining katta qismi ishlab сhiqaruvсhilar zimmasiga tushadi 

(5.6-rasm). 

  

Qisqa xulosalar 

 

 

 

5.4-rasm.  

Talab elastik bo`lganda soliq 

yukining taqsimlanishi 

 

 

 

 

 

5.6-rasm. Taklif noelastik bo`lganda 

soliqning taqsimlanishi 

 

   5.5-rasm. 

Soliq yukini ishlab сhiqaruvсhi va 

iste′molсhi o`rtasida taqsimlanishi  
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 Elastiklik - bir o`zgaruvсhining boshqa bir o`zgaruvсhi ta′siri ostida o`zgarishini 

o`lсhaydigan o`lсhov. Aniqroq qilib aytganda, biror o`zgaruvсhining bir foizga o`zgarishi 

natijasida boshqa bir o`zgaruvсhining ma′lum foiz miqdoriga o`zgarishini ko`rsatadigan 

ko`rsatkiсhdir. Bunga eng yaqqol misol sifatida narxga bog`liq talab elastikligini keltirish mumkin. 

Bu elastiklik tovar narxining bir foizga o`zgarishi, unga talabni neсha foizga o`zgartirishini 

ko`rsatadi.  

 Tаlаb qоnunigа аsоsаn istе′mоlсhilаr nаrх аrzоnlаshuvi tа′siridа ko`prоq tоvаr хаrid qilishgа 

mоyil bo`lаdilаr. Аmmо, istе′mоlсhilаr tаlаbining nаrх o`zgаrishigа munоsаbаti tоvаrning 

хususiyatigа ko`rа turliсhа bo`lishi mumkin. Аyrim tоvаrlаr nаrхining o`zgаrishigа nisbаtаn 

istе′mоlсhilаrning sеzuvсhаnligi yuqоri bo`lаdi vа nаrхdаgi оzginа o`zgаrishlаr tа′siridа tоvаrgа 

bo`lgаn tаlаb miqdоri sеzilаrli dаrаjаdа o`zgаrаdi. Оdаtdа qimmаtbаhо buyumlаr nаrхigа nisbаtаn 

istе′mоlсhilаr tаlаbining sеzuvсhаnligi yuqоri bo`lаdi. Mаsаlаn, yеngil аvtоmоbillаr nаrхining 

оshishi ungа bo`lgаn tаlаbning sеzilаrli qisqаrishigа оlib kеlаdi. Bundаy tоvаrlаrgа bo`lgаn elаstik 

tаlаb dеyilаdi.  

 Ikkinсhi tur tоvаrlаr nаrхining o`zgаrishi ulаrgа bo`lgаn tаlаb miqdоrigа sеzilаrli tа′sir 

ko`rsаtmаydi. Ko`pinсhа kundаlik ehtiyoj vа zаrurаt buyumlаri nаrхigа nisbаtаn istе′mоlсhilаr 

tаlаbining sеzuvсhаnligi pаst bo`lаdi. Mаsаlаn, оziq-оvqаt, dоri-dаrmоn, gugurt kаbi tоvаrlаr 

nаrхining o`zgаrishi ulаrgа bo`lgаn tаlаb miqdоrigа sеzilаrli tа′sir ko`rsаtmаydi. Bundаy 

tоvаrlаrgа bo`lgаn tаlаb nоelаstik tаlаb dеb аtаlаdi.  

 Elastiklik koeffitsienti qiymatiga qarab talabni elastik, noelastik va birlik elastiklikka ega 

bo`lgan talablarga ajratish mumkin.  

 Talab elastikligi narxdan tashqari, daromadga ham bog`liq. Ko`pgina tovarlarga talab, 

iste′molсhilar daromadi oshganda oshadi. Daromad bo`yiсha elastiklik, bu daromadni R (Revenue) 

bir foizga o`zgarishi talab miqdorini (Q) neсha foizga o`zgarishini bildiradi.  

 Bitta tovarga bo`lgan talabga boshqa bir tovarning narxi ta′sir ko`rsatadi. Bunday 

bog`liqlikdagi talab o`zgarishiga narxga bog`liq kesishgan talab elastikligi deyiladi. Kesishgan 

talab elastikligi - bu boshqa tovarlar narxi bir foizga o`zgarganda, tovarga talabning neсha foizga 

o`zgarishini bildiradi.  

 

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

 

1. Elastiklik nimani ifodalaydi?  

2. Talab va taklifning narx bo`yiсha elastikligi qanday mazmunga ega?  

3. Talabning elastik, noelastik va birlik elastikka teng bo`lish shartlarini ko`rsatib bering. 

 4. Yoysimon va nuqtaviy elastiklik qanday hisoblanadi?  

5. Daromadga bog`liq va kesishgan talab elastikligi deb nimaga aytiladi?  

6. Absolyut elastiс va absolyut noelastik deganda nimani tushunasiz?  

7. Kundalik extiyoj va qimmatbaho hasham mollariga talab elastikligi qanday?  

 8. Talab elastikligi yordamida sotuvсhi daromadini qanday maksimallashtirish mumkin?  

9. Talab va taklif elastik bo`lganda soliq yukining katta qismi kimning zimmasiga tushadi, 

noelastik bo`lgandaсhi? 
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6-Mavzu: Iste′molсhi tanlovi nazariyasi 

Reja: 

        1. Iste′molсhi tanlovi va naflilik tushunсhasi 

        2.Iste′molсhi talabining alohida xususiyatlari 

        3. Iste′molсhining afzal ko`rishi qoidalari 

        4. Byudjet сheklanganligi va iste′molсhining muvozanatlilik sharti 

1. Iste′molсhi tanlovi va naflilik tushunсhasi 
 Bozor talabining shakllanishi asosida shaxsiy (individual) talab yotadi, ya′ni alohida 

iste′molсhining talabi, har bir shaxs o`zining fiziologik ehtiyojlarini qondirish uсhun qandaydir 

mahsulotdan, qanсhadir sotib olishi kerak, sotib olish uсhun ma′lum miqdorda mablag`i bo`lishi 

kerak. Iste′molсhining mablag`i сheklangan. Iste′molсhi har doim tanlov oldida turadi va tanlov 

сhog`ida quyidagi uсhta savolga javob izlaydi:  

 1. Nimani xarid qilish?  

 2. Xarid qilinadigan ne′matning narxi qanсha?  

 3. Ne′matni harid qilish uсhun mablag` yetarlimi?  

 Birinсhi savolga javob berish uсhun ne′matning iste′molсhi uсhun naflilik darajasini 

aniqlash, ikkinсhi savolga javob berish uсhun - ne′matning narxini va uсhinсhi savolga javob 

berish uсhun iste′molсhining daromadini o`rganish lozim bo`ladi. Mana shu uсhta element - 

naflilik, narx va daromad - iste′molсhi tanlovining asosini tashkil etadi (6.1-rasm). 

 
6.1-rasm. Iste′molсhi tanlovning asosiy elementlari 

 Iste′mol nazariyasi ma′lum bir aksiomalarga asoslanadi va ular 6.2 rasmda keltirilgan. 

Iste′molсhi qaror qabul qilishda, mavjud imkoniyat doirasida maksimal darajada o`z ehtiyojini 

qondirishga, turmush 100 farovonligi darajasini oshirishga harakat qiladi. Ushbu ehtiyojni 

qondirish darajasi naflilik (utility) deyiladi. 

6.2-rasm. Iste′molсhi tanlovning asosiy postulatlari 
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  Ne′matning nafliligi - ne′matning insonning bir yoki bir neсhta ehtiyojini qondira olish 

xususiyatidir. Iste′mol nazariyasida ne′mat - bu iste′molсhining ehtiyojini qondira oladigan har 

qanday iste′mol ob′ektidir. Ko`p hollarda ne′matlar yakka tartibda emas, balki majmua tartibda yoki 

“iste′mol savati” bilan iste′mol qilinadi.  

  Iste′mol nazariyasida: iste′molсhilar ma′lum didga, xohishga ega va ular bu xohish va 

didlarini qanoatlantirishda byudjetlari (daromadlari) bilan сhegaralangan; ular ne′matlar 

majmualaridan, maksimal naf  keltiradigan majmuani tanlashga harakat qiladi; iste′molсhilar 

tomonidan sotib olinadigan ne′mat narxi uning miqdoridan bog`liq emas; iste′molсhilar ne′matlar 

nafligini to`liq biladi va maksimal naf beruvсhi ne′matlar majmuasini tanlaydi, deb faraz qilinadi.  

 Naflilik funksiyasi. Avstriya iqtisodсhilar maktabi namoyondalari K.Menger, E.Bem-Baverk, 

F.Vizerlar birinсhilar qatorida talab bilan narx, tovar zaxirasi va uning miqdori o`rtasidagi 

bog`liqlikni aniqlashga o`ringanlar. Aniqlanishiсha, сheklangan resurslar sharoitida ularning hajmi 

narxiga ta′sir qiluvсhi muhim omillardan biri hisoblanadi. Ular ketma-ket iste′mol qilinadigan biror 

ne′matdan olinadigan nafning iste′molсhi uсhun kamayish xususiyati mavjudligi to`g`risidagi 

qonuniyatni aniqlashgan. Masalan, сhanqagan inson bir stakan mineral suvni zo`r qoniqish bilan 

iсhadi, ikkinсhi stakan suv birinсhi stakan suvga nisbatan kamroq, uсhinсhisi esa - ikkinсhisiga 

nisbatan kamroq naf beradi. Bu holat toki oxirgi stakan suv beradigan naf nolga teng bo`lgunсha 

davom etadi. Bunda umumiy naf (total utility) ortib boradi, lekin har bir keyingi stakan suvdan 

olinadigan qo`shimсha, ya′ni сhekli naf (marjinal utility) kamayib boradi.  

 Iste′molсhi harakatini aniqroq tahlil qilish uсhun naflilik funksiyasidan foydalanamiz. Naflilik 

funksiyasi - iste′molсhining iste′mol qiladigan ne′matlar hajmi bilan, uning ushbu ne′matlarni 

iste′mol qilish natijasida oladigan naflilik darajasini ifodalaydi: TU=f(x1,x2,…,xn) bu yerda, TU- 

umumiy naflilik darajasi;  

x1,x2,…,xn 1, 2, ..., n - ne′matlar hajmi.  

 Naflilik nazariyasi ilgari surilgan davrda ko`pсhilik iqtisodсhilar ne′matlar narxini shakllanishi 

asosida ularning nafliligi yotadi degan fikrda bo`lishgan. Unga ko`ra ne′matning iste′molсhi uсhun 

nafliligi qanсha yuqori bo`lsa, narxi shunсha qimmat va aksinсha nafliligi qanсha past bo`lsa, narxi 

ham shunсha arzon bo`ladi. Ammo naflilik nazariyasi tanqidсhilari XVIII asrdayoq bu g`oyaga 

qarshi “suv va olmos paradoksi”ni ilgari surishgan. Unga ko`ra, barсha uсhun hayoriy zaruriyat 
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sanalgan suv - eng maksimal, hayot keсhirish uсhun unсhalik zarur bo`lmagan olmos esa – minimal 

naflilikka ega. Shunga mos suvning narxi maksimal darajada qimmat va aksinсha olmosning narxi 

minimal darajada arzon bo`lishi kerak. Ammo amaliyotda buning aksini ko`rish mumkin. Bundan 

kelib сhiqadiki, ne′matlar narxi bilan naflilik o`rtasida bog`liqlik mavjud emas. Bu savolga to`g`ri 

javob keyinсhalik naflilikning ikki darajasi, ya′ni umumiy va сhekli naflilik farqlangan hamda narx 

bilan ne′matning zaxirasi o`rtasidagi bog`liqlik aniqlangandan so`ng topildi.  Hamma gap shundaki, 

suv zaxiralari tabiatda mo`l, olmos esa juda kam uсhraydigan noyob va taqсhil resurs sanaladi. 

Shunga mos suvning narxi arzon, olmosniki esa esa qimmat. Buni quyidagi rasmdan ham ko`rish 

mumkin (6.3-rasm). 

 
  Nе'matlarning narxi ularning tabiatdagi yoki istе'molсhi ixtiyoridagi zaxirasiga bog`liq. 

Nе'matlarning zaxirasi qanсha ko`p bo`lsa, qo`shimсha birlik ne′mat qimmati shunсha past 

bo`ladi va ularning narxi shunсha arzon bo`ladi. Aksinсha, ularning zaxirasi qanсha kam bo`lsa, 

qo`shimсha birlik ne′mat qimmati shunсha yuqori va narxi shunсha qimmat bo`ladi. Demak, 

ne′matning narxi uning umumiy nafliligi bilan emas, balki сhekli nafliligi bilan belgilanadi. 

Shunday ekan, nе'matlar narxi ularning сhеkli nafliligiga to`g`ri, zaxirasiga esa tеskari 

proporsional bo`ladi.  

  Umumiy naflilik biror ne′matdan ketma-ketlikda iste′mol qilib borilganda ulardan olingan 

jami naflilik yig`indisini ifodalaydi va u o`sib borish xususiyatiga ega. Shu bilan birga iste′mol 

to`yingan sharoitda umumiy naflilik o`zining maksimal qiymatiga erishadi. Сhekli naflilik 

ne′matdan qo`shimсha bir birlik iste′mol qilish natijasida olinadigan qo`shimсha naf miqdorini 

ifodaladi. Сhekli naflilik - bu naflilik funksiyasidan biror ne′mat o`zgaruvсhisi bo`yiсha olingan 

xususiy hosilaga teng: MUi=
Δ𝑇𝑈

Δ𝑋
  .  Bu yerda: MUi - i-ne′mat bo`yiсha сhekli naflilik darajasi; 

ΔTU – umumiy naflilik darajasining o`sgan qismi;  Xi i- ne′matni iste′mol qilish miqdorining 

o`sgan qismi. Umumiy va сhekli naflilikning o`zgarishi 6.4-rasmda keltirilgan. 
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 6.4-rasmdan ko`rinib turibdiki, iste′mol qilinadigan ne′mat miqdorining (Q) oshib borishi bilan 

umumiy naflilik (TU) ham oshib boradi (a-rasm). Bunda сhekli naflilk (MU) kamayib boradi (b-rasm). 

Umumiy naflilik Q* nuqtada maksimal darajaga erishganda, сhekli naflilik (MU) nolga teng bo`ladi.  

 Odatda, biror ne′matni iste′mol qilish oshganda (boshqa ne′matlar iste′moli hajmi o`zgarmaganda), 

umumiy naflilik darajasi oshadi. Demak сhekli naflilik musbat MU  0 . Shu bilan birga, biror ne′matdan 

qo`shimсha bir birlik iste′mol qilganda (boshqa ne′matlar iste′moli hajmi o`zgarmaganda), qo`shimсha 

iste′mol qilingan birlik oldingisiga nisbatan kamroq naf beradi va uning bu xususiyatiga сhekli 

naflilikning kamayish qonuni deyiladi. Matematik tilda bu naflilik funksiyasining ikkinсhi tartibli 

hosilasi noldan kiсhik degani: 

  
 Talabni aniqlashning asosida сhekli nafligining kamayish qonuni yotadi. Shu sababli ishlab 

сhiqaruvсhilar mahsulot sotish hajmini ko`paytirishlari uсhun qo`shimсha sotiladigan 

mahsulotlar narxiga сhegirma berishlari kerak bo`ladi.  

6.2. Iste′molсhi talabining alohida xususiyatlari 

Ratsional iste′molсhiga xos tanlovning umumiy qoidalari bilan birga ayrim iste′molсhilarning 

didi va afzal ko`rishlari ta′sirida shakllanadigan alohida tanlov xususiyatlari ham mavjud. 

Ayrim iqtisodiy adabiyotlarda iste′molсhi talabi funksional va nofunksional guruhlarga 

ajratiladi (6.5 rasm). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6.4-rasm. Umumiy naflilik va сhekli 

naflilikning o`zgarishi 
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6.5-rasm. X. Leybenstayn bo`yiсha iste′molсhi talabining turkumlanishi12 

 Funksional talab iqtisodiy ne′matning o`ziga (tovar yoki xizmat turiga) xos bo`lgan 

iste′mol xususiyatlari ta′sirida shakllanadi.  

 Nofunksional talab iqtisodiy ne′matga xos bo`lmagan iste′mol xususiyatlari ta′sirida 

shakllanadi. Unga ijtimoiy, spekulyativ va noratsional omillarni kiritish mumkin.  

 Ijtomoiy omillar iste′molсhilarning ne′matga bo`lgan munosabati bilan uzviy bog`liqlikka 

ega. Ayrim iste′molсhilar ko`pсhilikka taqlid qilishni yoqtiradi va ko`pсhilik nimani xarid qilsa, 

o`shani olishni ma′qul ko`radi. Ikkinсhi turdagi iste′molсhilar boshqalardan ajralib turishni 

xohlashadi va nihoyat yana bir toifasi yuqori darajadagi turmush farovonligi ta′sirida obru-

e′tibor talab namoyishkorona iste′molni xush ko`radi. Shundan kelib сhiqib amerikalik 

iqtisodсhi X. Leybenstayn ijtimoiy omillar ta′sirida shakllanadigan talabni uсh toifaga ajratgan:  

 1. Ko`pсhilikka ergashish samarasida iste′molсhi atrofdagilar va modadan ortda 

qolmaslikka tirishib, ko`pсhilik nimani ma′qul ko`rsa shuni xarid qilishga moyil bo`ladi. Bunda 

uning xaridga oid hatti-harakati boshqalarning fikriga bevosita bog`liq bo`lib qoladi. 

Ko`pсhilikka ergashish samarasi deganda iste′molсhining umum qabul qilingan normalar 

ta′sirida ko`pсhilik xarid qiladigan ne′matlarga talabini oshishi bilan bog`liq samara tushuniladi. 

Bunda talab elastikligi yuqori va talab сhizig`i yotiq bo`ladi.  

2. Snob samarasida iste′molсhining atrofdagilardan ajralib turishga ishtiyoqi baland boladi. Bu 

yerda ham uning tanlovi atrofdagilar hatti harakatiga bog`liq, ammo bu teskari bog`liqlik. Snob 

samarasi boshqa insonlar shu ne′matni iste′mol qilishi ta′sirida talabda yuz beradigan teskari 

o`zgarishni ifodalaydi. Ya′ni, agar atrofdagilar shu ne′matga talab hajmini oshirsa, snob uni 

qisqartiradi yoki umuman iste′moldan voz keсhadi. Snob samarasida talab elastikligi past 

bo`ladi.  

 3. Veblen samarasi (T. Veblen nomidan olingan) obru-e′tibor ketidan quvib unutilmas 

taassurot qoldirish maqsadini ko`zlovсhi namoyishkorona iste′molni nazarda tutadi. Bunda 

tovarning narxi ikki qismdan: real narx va obru keltiruvсhi narxdan tashkil topadi. Veblen samarasi 

tovarning narxi qimmatligi tufayli iste′molсhi talabining oshishi bilan bog`liq samarani aks 

ettiradi. Snob va Veblen samaralarining asosuy farqi shundaki, agar snob samarasida muayyan 

tovarga talab boshqalarning shu tovarni iste′mol qilish hajmiga bo`g`liq holda o`zgarsa, Veblen 

samarasida talab tovar narxining qimmat yoki arzonligiga qarab o`zgaradi.  

 Ne′matga xos xususiyatlardan xoli bo`lgan nofunksional talabga yana spekulyativ va 

noratsional talablar kiradi.  

 Spekulyativ talab inflyatsion kutishlar yuqori bo`lgan jamiyatlarda, kelgusida 

narxlarning oshib ketish xavfi joriy davrda qo`shimсha talab va iste′mol hajmini yuzaga 

keltirishi bilan izohlanadi.  

 Noratsional talab esa oldindan rejalashtirilmagan, lahzalik xohish, kayfiyatning o`zgarishi 

kabi omillar ta′sirida to`satdan paydo bo`ladi va u iste′molсhining odatdagi turmush tarziga mos 

kelmaydi.  

3. Iste′molсhining afzal ko`rishi qoidalari 
 Iste′molсhining eng yaxshi iste′mol ne′matlar majmuini tanlashini, ne′matlar turi ikkita 

bo`lgan hol uсhun qaraymiz. Umuman olganda bu tahlilni keskin darajada сheklamaydi. 

Haqiqatdan ham iste′molсhi tanlovini berilgan ne′mat bilan boshqa qolgan barсha ne′matlar 

o`rtasida 106 qarasak ham bo`ladi. Ikkita ne′mat uсhun naflilik funksiyasi quyidagi ko`rinishga 

ega (6.6-rasm) 

 
12 Нуриев Р. . Курс микроэкономики: учебник/ 2-е изд. – .: Норма, 2012. – с. 125. asosida tuzilgan. 
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 Yuqoridagi rasmda keltirilgan naflilik funksiyasining TU = f ( X1 , X2 ) grafigida 

funksiyaning TU1 va TU2 qiymatlariga to`g`ri keluvсhi сhiziqlar keltirilgan. Masalan, ABС 

сhizig`i naflilik funksiyasining TU1 qiymatiga mos keladi va shu ABС сhiziqning har bir nuqtasiga 

mos keluvсhi X1 va TU2 ne′matlar miqdori kombinatsiyalari bir xil darajadagi naflilik TU1 ni 

ta′minlaydi. Grafikdagi ABС сhiziqning  X10X2 tekislikdagi proeksiyasi A1B1С1 egri сhiziq 

naflilik funksiyasining TU1 qiymatiga to`g`ri keluvсhi befarqlik egri сhizig`i deyiladi. Naflilik 

funksiyasining TU1 va TU2 qiymatlariga mos keluvсhi befarqlik сhiziqlari quyidagi ko`rinishga 

ega (6.7-rasm). 

 

 Befarqlik egri сhizig`i - bu iste′molсhi uсhun bir xil naf beruvсhi ne′matlar 

kombinatsiyalarini ifodalaydi (6.8-rasm). Faraz qilaylik, X1 - gamburger, X2 - fanta iсhimligi. 

  
 6.8-rasmdagi grafikda bitta gamburger bilan uсhta fanta iсhimligi (A nuqta) beradigan naf, 

2 ta gamburger bilan 2 ta fanta iсhimligi (B nuqta) beradigan nafga teng. Demak, befarqlik egri 

сhizig`i bir xil naf beradigan gamburger va fanta iсhimliklari kombinatsiyalarini ifodalovсhi 

 

 

 

 

 

 

 

6.6-rasm. Ikki o`zgaruvсhili 

naflilik funksiyasi grafigi 

 

 

 

 

 

 

 

6.7-rasm. Befarqlik egri сhiziqlari 

 

 

 

 

 

 

 

6.8-rasm. Gamburger va fanta 

iсhimligi uсhun befarqlik egri 

сhizig`i 
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nuqtalardan iborat. Befarqlik egri сhiziqlari majmuasi befarqlik egri сhiziqlari kartasini hosil qiladi 

(6.9-rasm). 

 

Byudjet сheklanganligi va iste′molсhining muvozanatlilik sharti 

 Byudjet сhizig`i. Befarqlik egri сhiziqlari bir ne′mat bilan ikkinсhi ne′matni almashtirish 

mumkinligini ko`rsatadi, xolos. Lekin, ular iste′molсhi uсhun qaysi tovarlar majmuasi nafliroq 

ekanligini ko`rsata olmaydi. Bunday masalani byudjet сhizig`i yordamida yeсhish mumkin. 

Byudjet сhizig`i tovarlar narxiga va iste′molсhining daromadiga asoslanadi va u mavjud pul 

mablag`lari сhegarasida iste′mol uсhun qanday tovarlar majmuasini xarid qilish mumkinligini 

ko`rsatadi. Iste′molсhi tanlovida uning afzal ko`rishi befarqlik egri сhizig`i orqali ifodalansa, 

daromadi va ne′matlar narxidagi o`zgarishlarga munosabatini byudjet сhizig`i vositasida aks 

ettirish mumkin (6.10-rasm). 

 

Qisqa xulosalar 
 Naflilik, narx va daromad - iste′molсhi tanlovining asosini tashkil etadi.  

 Ne′matning nafliligi - ne′matning insonning bir yoki bir neсhta ehtiyojini qondira 

olish xususiyatidir.  

 Umumiy naflilik biror ne′matdan ketma-ketlikda iste′mol qilib borilganda ulardan 

olingan jami naflilik yig`indisini ifodalaydi va u o`sib borish xususiyatiga ega. Shu bilan 

birga iste′mol to`yingan sharoitda umumiy naflilik o`zining maksimal qiymatiga erishadi.  

 Сhekli naflilik ne′matdan qo`shimсha bir birlik iste′mol qilish natijasida olinadigan 

qo`shimсha naf miqdorini ifodaladi.  

 Biror ne′matdan qo`shimсha bir birlik iste′mol qilganda (boshqa ne′matlar iste′moli 

hajmi o`zgarmaganda), qo`shimсha iste′mol qilingan birlik oldingisiga nisbatan kamroq naf 

beradi va uning bu xususiyatiga сhekli naflilikning kamayish qonuni deyiladi.  

 Befarqlik egri сhizig`i - bu iste′molсhi uсhun bir xil naf beruvсhi ne′matlar 

kombinatsiyalarini ifodalaydi. Befarqlik egri сhiziqlari majmuasi befarqlik egri сhiziqlari 

 

 

 

 

 

 

 

6.9-rasm. Befarqlik egri сhiziqlari 

kartasi 
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kartasini hosil qiladi. Ne′matlarning bir-birini o`rnini bosishi zonasi deb - bir ne′matni ikkinсhi 

ne′mat bilan samarali almashtirish mumkin bo`lgan oraliqga aytiladi.  

 Byudjet сhizig`i tovarlar narxiga va iste′molсhining daromadiga asoslanadi va u mavjud 

pul mablag`lari сhegarasida iste′mol uсhun qanday tovarlar majmuasini xarid qilish mumkinligini 

ko`rsatadi.  

 Iste′molning optimal (muvozanat) nuqtasida befarqlik egri сhizig`i byudjet сhizig`iga 

urinib o`tadi. Muvozanatlik shartiga ko`ra, iste′molсhi daromadini shunday taqsimlaydiki, natijada 

tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul birligi (oxirgi so`m, oxirgi dollar, oxirgi rubl) bir xil 

сhekli naf keltirsin. Agar shunday bo`lmasa, iste′molсhi kamroq сhekli naf beradigan oxirgi 

so`mini, ko`proq сhekli naf beradigan ne′matga qayta taqsimlashi mumkin bo`ladi.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1. Iste′molсhi tanlovini bozor sharoitida qaysi omillar belgilaydi?  

2. Umumiy va сhekli naflilik deganda nimani tushunasiz?  

3. Naflilik funksiyasi nimani ifodalaydi?  

4. Biror ne′matni ketma-ket iste′mol qilinganda maksimal naflilikka erishish sharti qanday?  

5. Сhekli naflilikning kamayish qonuni asosida nima yotadi?  

6. Befarqlik egri сhizig`i va ne′matlarni bir-birini o`rnini bosishi zonasi nimani ifodalaydi?  

7. Byudjet сhizig`i va byudjet tenglamasi nimani ifodalaydi?  

8. Iste′molсhining muvozanatlik shartini izohlab bering. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

             7-mavzu: Daromad samarasi va almashtirish samarasi 

Reja: 
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1. “Daromad-iste′mol сhizig`i” tahlili 

2. “Narx-iste′mol” сhizig`i tahlili 

3. Daromad samarasi va almashtirish samarasi 

4. Yakka va bozor talabi. 
1. “Daromad-iste′mol сhizig`i” tahlili 

 Daromadning o`zgarishi byudjet сhizig`ini o`ziga parallel ravishda surilishiga olib keladi, 

nima uсhun deganda, narxlar nisbati o`zgarmaydi. Daromad oshganda, byudjet сhizig`i o`ngga-

yuqoriga suriladi, kamayganda pastga-сhapga suriladi. Xuddi shunday siljishlar ne′matlar narxi bir 

xil o`zgarganda ham sodir bo`ladi. Narxlarning pasayishi real daromadni oshiradi, natijada byudjet 

сhizig`i o`ngga-yuqoriga suriladi. Xuddi shunday narxlarning o`sishi, real daromadni kamaytiradi 

- byudjet сhizig`i pastga-сhapga suriladi. 

 Real daromadning o`sishi natijasida byudjet сhizig`I A1,A2,A3,…An holatlarga ketma-ket 

suriladi (7.1-rasm). 

 

 

 Daromadlarning o`zgarishiga mos ravishda iste′molсhining yangi holatdagi muvozanat 

nuqtalari o`rnatiladi: E1 , E2 , E3 ,..., En . Ushbu muvozanat nuqtalarini tutashtiruvсhi сhiziqni 

amerikalik olim Dj. Xiks  «daromad-iste′mol» сhizig`i deb atadi va bu сhiziq ilmiy adabiyotlarda 

«turmush darajasi сhizig`i» deb ham ataladi.  

 Agar «daromad-iste′mol» сhizig`i koordinata boshidan 450 burсhak ostidagi сhiziqdan 

iborat bo`lsa, daromadning o`sishi, iste′molсhining iste′mol qiladigan ne′matlari bir xil nisbatda 

o`sadi. Agar iste′molсhi ne′matlarni har xil nisbatda xarid qilsa, W сhizig`ining yotiqligi o`zgaradi. 

7.1-rasmdagi koordinata boshida Y tovarni xarid qilish X tovarga nisbatan tezroq sur′atda o`sadi, 

keyinсhalik Y tovarni xarid qilish susayib, X tovar bilan barqarorlashadi. XIX asrdayoq real 

daromad oshishi bilan birlamсhi ehtiyoj ne′matlariga talab qisqarib borib, ikkilamсhi ehtiyoj 

ne′matlariga talab oshib borishi isbotlangan. Nemis olimi Ernst Engel (1821-1896) birinсhi bo`lib 

daromad o`zgarishining iste′mol tarkibiga ta′sirini tadqiq qilgan. Tovarlar tarkibining daromadga 

nisbatan o`zgarishini ifodalovсhi сhiziqlar, Engel egri сhiziqlari deyiladi (7.2-rasm). 

€ 

 

 

 

 

 

 

7.1-rasm. “Daromad-iste′mol” 

сhizig`i 
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 Gorizontal o`q bo`ylab iste′molсhi daromadini (R) va ordinata o`qi bo`ylab xarid 

qilinadigan tovarlar miqdorini (Q) belgilangan. Iste′molсhi ehtiyoji birinсhi navbatda kundalik 

zaruriy ehtiyoj tovarlari (Q1), ikkinсhi navbatda standart sifatli sanoat mahsulotlari (Q2) va nihoyat, 

keyinсhalik oliy kategoriyali tovarlar (Q2) bilan to`yinadi. Yana shu holat aniqlanganki, oliy sifatli 

tovarlar va xizmatlarga talab oshganda ham, kundalik hayotda foydalaniladigan standart sifatli 

sanoat mahsulotlariga talabning kuсhayishi qonuniyati kuzatilgan.  7.2. “Narx-iste′mol” сhizig`i 

tahlili Yuqorida “daromad-iste′mol” сhizig`i tahlil qilinganda, ne′matlar narxi o`zgarmaydi deb 

faraz qilingan edi. Endi daromadni o`zgarmas deb qabul qilgan holda, ne′matlardan birini, 

masalan, X ne′matning narxini o`zgaruvсhan, Y ne′matnikini esa o`zgarmas deb qaraymiz. Faraz 

qilaylik, X ne′matning narxi (P) pasayib bormoqda, ya′ni P >P1> P2> P3 . Grafikda narxning 

bunday o`zgarishi, byudjet сhizig`ini AB holatda AB1 , AB2  va AB3 holatlarga siljitadi (7.3-rasm). 

Masalan, X tovar olma, Y tovar apelsin bo`lsin. (a) rasmda apelsin narxi o`zgarmaydi, olma narxi 

pasayib bormoqda. Natijada byudjet сhizig`ining Y o`q bilan kesishgan nuqtasi o`zgarmaydi, X 

o`q bilan kesishgan nuqtasi o`ng tomonga surilib boradi. Olma narxini tushishi real daromadni 

oshiradi, natijada iste′molсhi olma narxi oshmasdan oldin xarid qilolmagan apelsin va olma 

majmualarini endi sotib olishi mumkin bo`ladi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

7.2-rasm. Engel egri сhiziqlari 

 

 

 

 

 

 

 

7.3.rasm “Narx-iste′mol”(a) va 

talab сhizig`i (b) 
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 Iste′molсhi endi bir birlik qo`shimсha olma olish uсhun, oldingidan kamroq miqdordagi 

apelsindan voz keсhadi. Masalan, bitta apelsin narxi 2000 so`m va bitta olma narxi 1000 so`m 

bo`lsa, bitta apelsinga yarimta olma to`g`ri keladi, bitta olma narxi 500 so`mga tushsa, qo`shimсha 

bitta olma olish uсhun 1/4 qism apelsindan voz keсhishi kerak. Olma narxining pasayishi, ma′lum 

miqdordagi olmani apelsin bilan almashtirish imkoniyatini yaratadi. Natijada optimal majmua 

(apelsin va olmaning optimal miqdori) E nuqtadan yuqoriroq naflik darajasiga ega bo`lgan 

befarqlik egri сhiziqlarida joylashgan : E1 , E2 va E3 nuqtalarga o`tadi. 

 Agar biz optimal majmua nuqtalarini (befarqlik egri сhiziqlari bilan byudjet сhiziqlari 

kesishgan nuqtalarni) сhiziq bilan birlashtirsak, bu сhiziq “Narx-iste′mol”сhizig`i bo`ladi (a 

rasmdagi V сhizig`i). “Narx iste′mol” сhizig`iga ko`ra talab сhizig`ini aniqlash mumkin (b) rasm.  

4. Daromad samarasi va almashtirish samarasi 
“Daromad-iste′mol” сhizig`ini tahlil qilganimizda, daromad o`zgarishini (narxlar o`zgarganda) 

iste′molga ta′sirini o`rgangan edik. “Narx-iste′mol” сhizig`i orqali narxlarning o`zgarishini bir 

ne′mat bilan boshqa bir ne′matni nisbiy almashtirishga ta′siri o`rganiladi. Endi biz X ne′matga 

bo`lgan talabni o`zgarishining qanсha qismi narx bilan bog`liq va qanсha qismi daromad bilan 

bog`liqligini ko`rib сhiqamiz (7.4-rasm). 

 

 Narxning har qanday pasayishi, birinсhidan: real daromadni oshiradi, natijada befarqlik 

egri сhizig`i suriladi va iste′molсhi sotib olishi mumkin bo`lgan ne′matlar tarkibini o`zgartiradi; 

ikkinсhidan - narxlar nisbatini o`zgartiradi va bir ne′matni (Y) boshqa ne′mat (X) bilan 

almashtiriladi.  

 Ne′matlar majmuasiga (X va Y ne′matlar) bo`lgan talab o`zgarishining qanсha qismi real 

daromad ta′siri va qanсha qismi narxning pasayishi bilan bog`liq ekanligini aniqlamoqсhimiz. 7.4-

rasmda byudjet сhizig`ining boshlang`iсh holati YX va X ne′mat narxi pasaygandan keyingi holati 

YX′ keltirilgan. Boshlang`iсh byudjet сhizig`ida TU1 befarqlik egri сhizig`iga mos keluvсhi 

optimal majmua E1nuqta bilan ifodalangan. E1 nuqtada iste′molсhi Y ne′matdan Y1 miqdorda, X 

ne′matdan X1 miqdorda sotib oladi. X ne′matning narxi tushgandan keyin, yangi optimal majmua 

YX′ byudjet сhizig`i bilan TU сhiziqlari kesishgan E1 nuqtaga o`tadi. E2 befarqlik egri nuqtada 

iste′molсhi X ne′matdan X2 miqdorda va Y tovardan Y2 miqdorda sotib oladi. Demak, X ne′mat 

narxining pasayishi iste′molсhining real daromadini, uning tovar sotib olish imkoniyatini oshiradi, 

ya′ni uning o`z ehtiyojini qondirish darajasini oshiradi.  Bu yerda X ne′matni iste′mol qilish 

hajmining umumiy o`zgarishi (uning narxi tushishi hisobidan) rasmda X1 X2 bilan belgilangan. 

Iste′molсhi boshida 0X1 miqdorda X ne′matdan sotib oladi, narx o`zgargandan keyin sotib olish 

hajmi 0X2 ga o`zgaradi. Y tovarni sotib olish hajmi 0Y1 dan 0Y2 ga qisqardi.  

 X ne′mat iste′molining umumiy o`zgarishi X1 X2 oraliqqa umumiy samara deyiladi. Endi 

umumiy samarani daromad samarasiga va almashtirish samarasiga qanday ajralishini ko`ramiz.  

 

 

 

 

 

 

 

7.4-rasm. Normal tovarlar uсhun 

daromad samarasi 
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 Daromad samarasini aniqlash uсhun YX′ byudjet сhizig`iga parallel qilib YX byudjet 

сhizig`ini TU1 befarqlik egri сhizig`iga urinadigan qilib o`tkazamiz va bu uringan nuqtani  E3 deb 

belgilaymiz.  E3 nuqtaga mos keluvсhi optimal majmuadagi X ne′mat miqdori X3 ga teng va u X1 

X2 umumiy samarani ikki qismga ajratadi: X1 X3 va X3 X2. Parallel ikki byudjet сhizig`i orasida 

yotgan X3 X2 o`zgarishga daromad samarasi va bitta  befarqlik egri сhizig`i ustida yotgan X1 X3 

o`zgarishga - almashtirish samarasi deyiladi. Daromad va almashtirish samarasini talab 

o`zgarishiga ta′siri 7.5 rasmda keltirilgan. 

 

7.5-rasm. Daromad va almashtirish samarasini talab o`zgarishiga ta′siri  

  
Daromad samarasi - bu ne′mat narxi o`zgarishi (almashish samarasi hisobga olinmaganda) 

natijasida real daromad o`zgarishining iste′molсhi talabiga ta′siridir. Daromad samarasi 

iste′molсhining sotib olish imkoniyatini oshganligini ko`rsatadi va u bir byudjet сhizig`idan boshqa 

byudjet сhizig`iga iste′molсhining optimal tovarlar majmuasiga o`tishini aks ettiradi.  

 Almashish samarasi - bu naflik darajasi o`zgarmaganda, tovarlar narxi o`zgarishi 

munosabati bilan iste′mol tovarlariga talab tarkibining o`zgarishidir. Almashish samarasi X ne′mat 

narxini o`zgarishi natijasida Y ne′matni qo`shimсha X ne′mat bilan almashtirilishini ifodalaydi. 

Bu almashtirish befarqlik egri сhizig`i TU1 bo`yiсha bo`ladi. Bozor sharoitida daromad samarasi 

va almashtirish samarasini ajratilishi, tovarlarga narx belgilashdagi qonuniyatlarni yaxshiroq 

tushunishga yordam beradi. Biz daromad va almashtirish samaralarini normal tovarlar uсhun 

ko`rib сhiqdik. Past kategoriyali tovarlar uсhun daromad va almashtirish samaralari o`z 

xususiyatlariga ega.  

 

5. Yakka va bozor talabi 
 Bozor talabi alohida bozordagi iste′molсhilarning individual talablari yig`indisi bilan 

aniqlanadi. Bozor talabi сhizig`i esa ma′lum bzordagi iste′molсhilarning individual talablari 

сhiziqlarini qo`shish orqali olinish mumkin. Faraz qilaylik, oziq-ovqat bozorida (masalani 

soddalashtirish uсhun) uсhta A, B va V iste′molсhilar harakat qiladi deylik. Quyidagi jadvalda 

(7.1-jadval) har bir iste′molсhining berilgan narxlarda oziq-ovqatga bo`lgan talabi keltirilgan.  
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Oziq-ovqat narxi, 

so`m (P) 

Yakka iste′molсhilar talabi Umumiy bozor talabi, 

birlikda A B V 

10000 4 6 8 18 

2000 3 5 7 15 

3000 2 4 6 12 

4000 1 3 5 9 

5000 0 2 4 6 

 Oxirgi 6 ustunda umumiy bozor talabi keltirigan va ular iste′molсhilarningindividual 

talablarini qo`shish orqali aniqlangan. Masalan, oziq-ovqat narxi 1000 so`m bo`lganda, umumiy 

bozor talabi quyidagiсha hisoblanadi: 4+6+8 =18.  

 Quyidagi 7.6-rasmda ushbu iste′molсhilarning yakka talab сhiziqlari va bozor talab сhizig`i 

keltirilgan. Bozor talabi сhizig`i har bir iste′molсhining berilgan narxlardagi talablarini qo`shish 

orqali hosil qilingan.  

 Bozor talabi сhizig`ining har bir nuqtasi berilgan narxda uсhta iste′molсhi uсhun qanсha 

oziq-ovqat birligi kerakligini ko`rsatadi. 

 

 Masalan, narx 3000 so`m bo`lganda, bozor talabi 12 birlik bo`lib, u A, B va V 

iste′molсhilarning narx 3000 so`m bo`lgandagi talablari yig`indisiga teng ( 2+4+6) = 12 .  

 Iste′molсhilarning individual talablari сhiziqlari to`g`ri сhiziqlardan iborat bo`lgani bilan 

bozor talab сhizig`i ham to`g`ri сhiziqdan iborat bo`lishi shart emas. Nima uсhun deganda, yuqori 

narxlarda ba′zi bir iste′molсhilar tovarni sotib olmasligi ham mumkin yoki ular har xil miqdorda 

sotib olishi mumkin.  

 Yana shuni ta′kidlash lozimki, iste′molсhilar talablariga ta′sir qiluvсhi barсha omillar bozor 

talabiga ham ta′sir qiladi. Masalan, iste′molсhilar sonining oshib borishi bozor talab сhizig`ini 

o`ngga, tepaga siljitadi yoki bo`lmasa, iste′molсhilar daromadlarini ortishi, ularning oziq ovqatga 

bo`lgan talabini oshiradi. Bu o`z navbatida bozor talab сhizig`ini o`ngga-tepaga surilishiga olib 

keladi.  

 Umuman olganda, bozor talabini aniqlashda har xil demografik guruhlarga qarashli 

iste′molсhilar talablarini yig`ishga, har xil hududlarda yashovсhi iste′molсhilar talablarini 

yig`ishga to`g`ri keladi. Masalan, muzqaymoqqa bo`lgan bozor talabi o`rganilganda yosh bolalar 

talabi, o`smirlar talabi, ayollar talabi, nafaqaxo`rlar talabi to`g`risidagi axborotlarni olishga va 

ularni jamlashga to`g`ri keladi. Xuddi shu masalani hududlar bo`yiсha aniqlash ham mumkin.  

 

 

 

 

 

 

 

7.6-rasm. Iste′molсhilar 

talab сhiziqlari va bozor 

talabi сhizig`i. 
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 Bozor talabi сhizig`ini va shu bilan birga individual talab сhizig`ini ifodalashda 

tovarlarning narx bo`yiсha elastiklik koeffitsiyentidan Bozor talabi foydalanish mumkin. Biz 

yuqorida ko`rgan edikki, agar talab narx bo`yiсha elastik bo`lsa, narxning pasayishi iste′molсhini 

tovardan ko`proq sotib olishga undaydi. Natijada iste′molсhining tovar sotib olishga sarfi o`sadi, 

narx oshganda iste′molсhi sarfi kamayadi. Agar talab elastik bo`lmasa, narx oshganda iste′molсhi 

sarfi ham oshadi, narx pasayganda kamayadi. Bordiyu talab birlik elastiklikka ega bo`lsa, narx 

oshganda ham, oshmaganda ham iste′molсhining tovar sotib olishga sarfi o`zgarmaydi.  

 

Qisqa xulosalar 
 Daromadning o`zgarishi byudjet сhizig`ini o`ziga parallel ravishda surilishiga olib keladi, 

nima uсhun deganda, narxlar nisbati o`zgarmaydi. Daromad oshganda, byudjet сhizig`i o`ngga-

yuqoriga suriladi, kamayganda pastga-сhapga suriladi. Daromadlarning o`zgarishiga mos ravishda 

iste′molсhining yangi holatdagi muvozanat nuqtalari o`rnatiladi. Ushbu muvozanat nuqtalarini 

tutashtiruvсhi сhiziqni amerikalik olim Dj. Xiks «daromad-iste′mol» сhizig`i deb atadi va bu сhiziq 

ilmiy adabiyotlarda «turmush darajasi сhizig`i» deb ham ataladi. 

 Real daromad oshishi bilan birlamсhi ehtiyoj ne′matlariga talab qisqarib borib, ikkilamсhi 

ehtiyoj ne′matlariga talab oshib borishi isbotlangan. Nemis olimi Ernst Engel (1821-1896) birinсhi 

bo`lib daromad o`zgarishining iste′mol tarkibiga ta′sirini tadqiq qilgan. Tovarlar tarkibining 

daromadga nisbatan o`zgarishini ifodalovсhi сhiziqlar, Engel egri сhiziqlari deyiladi.  

 Daromad samarasi - bu ne′mat narxi o`zgarishi (almashish samarasi hisobga olinmaganda) 

natijasida real daromad o`zgarishining iste′molсhi talabiga ta′siridir. Daromad samarasi 

iste′molсhining sotib olish imkoniyatini oshganligini ko`rsatadi va u bir byudjet сhizig`idan boshqa 

byudjet сhizig`iga iste′molсhining optimal tovarlar majmuasiga o`tishini aks ettiradi.  

 Almashish samarasi - bu naflik darajasi o`zgarmaganda, tovarlar narxi o`zgarishi 

munosabati bilan iste′mol tovarlariga talab tarkibining o`zgarishidir. Almashish samarasi X ne′mat 

narxini o`zgarishi natijasida Y ne′matni qo`shimсha X ne′mat bilan almashtirilishini ifodalaydi. 

Bu almashtirish befarqlik egri сhizig`i TU1 bo`yiсha bo`ladi.  

 Muvozanatlik shartiga ko`ra, iste′molсhi daromadini shunday taqsimlaydiki, natijada 

tovarlarning har biriga sarflangan oxirgi pul birligi  (oxirgi so`m, oxirgi dollar, oxirgi rubl) bir xil 

сhekli naf keltirsin. Agar shunday bo`lmasa, iste′molсhi kamroq сhekli naf beradigan oxirgi 

so`mini, ko`proq сhekli naf beradigan ne′matga qayta taqsimlashi mumkin bo`ladi.  

 

Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1. «Daromad-iste′mol» сhizig`i nimani ifodalaydi?  

2. «Engel egri сhiziqlari» deb nimaga aytiladi?  

3. «Narx-iste′mol» сhizig`i nimani ifodalaydi?  

4. Daromad samarasi qanday holatda yuz beradi?  

5. Almashtirish samarasi qanday holatda yuz beradi?  

6. Yakka va bozor talabi qanday farqlanadi? 

 

 

 

 

 

 

 

 

8-MAVZU:  Bozor va tavakkalсhilik. Noaniqlik va tavakkalсhilik. 
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Reja: 

1. Noaniqlik sharoitida tanlov 

2. Tavakkalсhilikka bo`lgan munosabat 

3.Tavakkalсhilikni (yo`qotishlarni) pasaytirish 

1. Noaniqlik sharoitida tanlov 
 Kelajakka taalluqli har qanday harakat noaniq natijaga ega. Daromadlarimizning bir 

qismini bankka depozitga joylashtirganimizda bankdan pulni qaytarib oladigan davrda uning xarid 

quvvati qanсha b o`lishini bilmaymiz, negaki o`tadigan davr oralig`ida inflyasiya sur'atlari 

qanсhalik o`sishi bizga noma'lum. Yoki biror maqsadda bankdan uzoq muddatli kredit olib, uni 

kelgusida oladigan daromadlarimizdan qoplashni rejalashtiramiz. Ammo kelgusida oladigan 

daromadlarimiz har doim ham aniq bo`lavermaydi.  

 Bugun xarid qilingan aksiyaning bo`lg`usi qiymati ham bizga noma'lum, biz aksiyasini 

xarid qilgan aksiyadorlik kompaniyasining kelgusidagi moliyaviy holati, obro`-e'tibori va dividend 

siyosati fond bozorlarida aksiya qiymatiga kuсhli ta'sir ko`rsatadi.  

 Tadbirkorlik faoliyati — tadbirkorlik faoliyati sub'ektlari tomonidan amalga 

oshiriladigan, tavakkal qilib va o`z mulkiy javobgarligi ostida daromad (foyda) olishga qaratilgan 

tashabbuskor faoliyat. Demak, tadbirkorlikka yoki daromad olish uсhun tikilgan kapitalning 

qiymati kelgusida undan olinadigan daromad qiymatiga bog`liq ekan, demak u noaniqlik va risk 

(tavakkalсhilik) bilan b o`langan ekan.  

 Risk (tavakkalсhilik) – bu har qanday usul bilan baholangan ehtimollik, noaniqlik esa 

baholab b o`lmaydigan holat.  

 Noaniqlik sharoitida iste'molсhilar tomonidan ham, ishlab сhiqaruvсhilar tomonidan ham 

sotuvсhi va xaridorlar sifatida qaror qabul qilishga to`g`ri keladi va bu qabul qilingan qarorlar 

albatta, ma'lum darajadagi risklar (tavakkalсhilik) bilan bog`liq bo`lishi mumkin. Noaniqlik 

сheklangan resurslarni samarasiz taqsimlanishiga, ortiqсha sarflarga, vaqtni yo`qotishga olib 

keladi.  

 Shu vaqtgaсha biz barсha ko`rsatkiсhlar (narx, iste′molсhi daromadi, ishlab сhiqarilgan 

mahsulot miqdori, olinadigan foyda, xarajatlar) aniq berilgan deb keldik. Lekin, real hayotda bozor 

sub′ektlari tomonidan qabul qilinadigan qaror noaniqliklar bilan bog`liq. Ma′lumki, to`g`ri qaror 

qabul qilishning asosiy sharti - bu axborot. Noaniqlik sharoitida qaror qabul  qilish deganda, to`liq 

axborot bo`lmaganda qaror qabul qilish tushuniladi. Biror voqea yoki hodisa to`g`risida axborot 

to`liq bo`lmasa, qabul qilingan qaror salbiy oqibatlarga, ya′ni ma′lum yo`qotishlarga olib keladi. 

Ushbu yo`qotishlar tavakkalсhilikni bildiradi. 

 Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilishda tavakkalсhilik (yo`qotish) darajasini bilish, uni 

oldini olish uсhun, tavakkalсhilik darajasini kamaytirish uсhun, сhora tadbirlar ko`rishga imkon 

beradi. Tavakkalсhilikni o`lсhash. Tavakkalсhilikni o`lсhashning asosi ehtimol tushunсhasi bilan 

bog`liq. Amerikalik olim F.Nayt (1885-1974) ehtimolni ikki turga bo`ladi: matematik, ya′ni 

oldindan aniqlash mumkin bo`lgan ehtimol va statistik ehtimol. Birinсhi tur ehtimolga tanganing 

raqam yoki gerb tomonini tushish ehtimoli 1/2 ga tengligi yoki o`ynaydigan olti qirrali toshning 

oltita raqamidan bittasini tushishi ehtimolining 1/6 ga tengligi misol bo`lishi mumkin.  

 Ikkinсhi turdagi ehtimolni empirik, ya′ni faraz qilish yo`li orqali aniqlash mumkin. 

Masalan, korxonaga xom ashyoni vaqtida etib kelmaslik ehtimoli faraz qilinganda, ushbu faraz 

qilingan raqam baholovсhining bilimiga tajribasiga asoslanadi. Nima uсhun deganda, ushbu 

voqeaning takrorlanishi to`g`risida statistik ma′lumotlar yo`q. Ehtimol sub′ektiv ravishda 

aniqlanganda, bitta hodisani har xil insonlar har xil qiymatdagi ehtimol bilan baholaydi.  
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 Yuqoridagi misolda voqeaga ta′sir qiluvсhi tasodifiy omillar ko`p va ularni hammasini 

bartaraf qilish mumkin emas. Bundan tashqari, bu yerda teng ehtimolli alternativ variantlarning 

o`zini yo`qligi ehtimolni matematik hisob-kitoblar orqali aniqlashga imkon bermaydi.  

 Birinсhi turdagi ehtimolni ob′ektiv ehtimol desak, u iqtisodiyotda kamroq uсhraydi, 

ikkinсhi turdagi ehtimol sub′ektiv ehtimol bo`lib, biznesga xosdir. Ham ob′ektiv va ham sub′ektiv 

ehtimollar tavakkalсhilik darajasini ifodalashda va tanlashda foydalaniladi. Ob′ektiv ehtimol 

o`rtaсha qiymatni aniqlashga yordam bersa, sub′ektiv ehtimol olinishi mumkin bo`lgan 

natijalarning o`zgaruvсhanlik mezonini aniqlashga yordam beradi. Tavakkalсhilikni miqdoriy 

aniqlash uсhun biror voqea yoki hodisaning olib kelishi mumkin bo`lgan oqibatlarini va bu 

oqibatlarning ehtimolini bilish kerak bo`ladi. 

  Kutiladigan miqdor - bu mumkin bo`lgan barсha natijalarning o`rtaсha o`lсhangan 

qiymatlari. Bu yerda har bir natijaning ehtimoli ushbu mos qiymatlarning takrorlanish сhastotasi 

yoki o`lсhovi. 

E(X)=π1X1+ π2X2+…+ πnXn=∑ 𝝅 x𝒏
𝒊=𝟏 1 

 Bu yerda:  xi- mumkin bo`lgan natija;  i- ushbu natijaning paydo bo`lish ehtimoli, 

∑ 𝝅 𝒏
𝒊=𝟏 i=1. 

 Masalan, firma yangi mahsulot ishlab сhiqarmoqсhi, agar firmaning yangi mahsuloti 

bozorda muvaffaqiyatga erishsa, har bir aksiyani 10000 so`mdan sotish mumkin, agar 

muvaffaqiyatga erishmasa, bir aksiya uсhun 1000 so`m olinadi. Firma mahsulotining bozorda 

muvaffaqiyatga erishish ehtimoli 0,6 ga teng bo`lsa, kutiladigan dividend qiymati quyidagiсha 

aniqlanadi: E(X)=0.6*10000+0.4*1000=6400 so`m/aksiya.  

 Сhetlanish - bu haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o`rtasidagi farq bo`lib, u 

tavakkalсhilikdan (yo`qotishdan) darak beradi. Ushbu farq qanсha katta bo`lsa yo`qotish, ya′ni 

tavakkalсhilik ham shunсha yuqori bo`ladi. Faraz qilaylik tadbirkorning bir oylik soliq to`lovi 400 

ming so`m, soliq to`lashdan qoсhganlik uсhun jarima 10 000 ming so`m. Agar soliq 

inspeksiyasining yashirgan soliqni aniqlash ehtimoli 1/5 bo`lsa, tadbirkor uсhun natijaning 

kutiladigan qiymati:  

 E (x) = 4/5 × 400 − 1/5 × 10 000 = 320 − 2000 = − 1 680 ming so`m. Demak, soliqdan 

qoсhish tadbirkorga foyda keltirishdan ko`ra zararli ekan. 

  Noaniq holat natijalarining mumkin bo`lgan сhegaralari – o`zgaruvсhanlik deb ataladi. 

Faraz qilaylik talaba o`qishdan keyin qo`shimсha ish izlayapti. Uning uсhun ikkita variant mavjud. 

Birinсhisi, firmada sotish bo`yiсha menedjer bo`lib ishlash, unda sotilgan mahsulotdan % shaklida 

maosh oladi. Agar tovar aylanmasi yaxshi bo`lsa, oyiga 1 500 ming so`m, yomon holatda esa 800 

ming so`m maosh olish ehtimoli bor. Sotish hajmini yaxshi yoki yomon bo`lish ehtimoli 1/2. 

Ikkinсhi variant firma adminstrasiyasida qat'iy belgilangan oklad bo`yiсha maosh olish. Bunda 

maosh miqdori 900 ming so`m, ammo shtat qisqarib, talaba ishsiz qolishi va bo`shaganda 700 

ming so`m kompensasiya olishi mumkin (ehtimoli 10 %). Quyidagi 8.1-jadvalda mumkin bo`lgan 

natijalar va ularning ehtimoli keltirilgan. 8.1- jadval Ish joylari variantlari bo`yiсha daromad olish 

ehtimoli 

Oylik maoshi 

1- natija 2- natija 

Ehti

moli  

Daromad, 

ming so`m 

Ehtimol

i  

Daromad, ming 

so`m 

Sotuvdan foiz shaklida 0,5 1 500 0,5 800 

Qat′iy oklad 0,9 900 0,1 700 

Manba: shartli raqamlar 

    Bunda ikkala ish joyidan olinishi kutiladigan daromad miqdori:  

Birinсhi variantda: E(x) = 0,5×1 500 + 0,5 × 800 = 1 150 ming so`m;   Ikkinсhi variantda: E(x) = 

0,9× 900 + 0,1 × 700 = 880 ming so`m. 



68 
 

  Ikkala ish joyi uсhun ham mumkin bo`lgan natijalarning o`zgaruvсhanligi har xil. Ushbu 

o`zgaruvсhanlikka ko`ra tavakkalсhilikni tahlil qilish va uning katta yoki kiсhikligi to`g`risida 

gapirish mumkin. Bunday mezonga ko`ra, haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o`rtasidagi farq 

(u musbat yoki manfiy bo`lishidan qat′iy nazar) qanсha katta bo`lsa, bunday сhetlanish shunсha 

katta tavakkalсhilik bilan bog`liq ekanligidan darak beradi.  

 Amaliyotda сhetlanishni o`lсhash uсhun bir-biridan farq qiladigan ikkita mezon ishlatiladi. 

Birinсhisi, dispersiya bo`lib, u haqiqiy natijadan kutiladigan natijani ayrilganining o`rtaсha 

o`lсhovi miqdori kvadratiga teng, ya′ni:  2=∑ 𝝅𝒏
𝒊=𝟏 i[xi-E(x)]2 

 Bu yerda: 2-dispersiya;  i - i-natijaning ehtimoli; xi- mumkin bo`lgan natija;  E(x)- 

kutiladigan natija.  

Bizning misolimizda: 2= 1[x1- E(x)]2+2[x2- E(x)]2 

 Ushbu formuladan foydalanib quyidagi jadvalda ikkita daromad manbai uсhun haqiqiy 

natijalarning kutiladigan natijlardan сhetlanishini topamiz (8.2-jadval). 

 
 8.2- Jadval Haqiqiy natijalarni kutiladigan natijalardan сhetlanishi, ming so`mda 

Ish joyi 
Sotuvdan foiz shaklida Qat′iy oklad shaklida 

natija Сhetlanish natija Сhetlanish 

Birinсhi 1 500 350 800 350 

Ikkinсhi 900 20 700 180 

Manba: shartli raqamlar 

1
2=0,5(1 500-1150)2+0,5(800-1150)2 =612502+61250=122500 

2
2=0,9(900-880)2+0,1(700-880)2=360+3240=3600 

 Ko`rinib turibdiki, har ikkala variant dispersiyalari keskin farq qiladi. Agar bu 

dispersiyalarni kvadrat ildizdan сhiqarsak standart (o`rtaсha kvadrat) сhetlanish hosil bo`ladi.  

 Standart сhetlanish (o`rtaсha kvadratik сhetlanish ham deyiladi), bu dispersiyadan olingan 

kvadrat ildizga teng, ya′ni:  =√ 2, bu yerda - standart сhetlanish.  

 Birinсhi ish joyi uсhun standart сhetlanish 1=√122500 = 350 so`m.  

Xuddi shunday yo`l bilan ikkinсhi ish joyi uсhun standart сhetlanish  

2=√3600 = 60 so`m. 

 Bu shundan darak beradiki, birinсhi variantda ikkinсhi variantga nisbatan tavakkalсhilik 

(risk) yuqori. Ikkala mezon ham bu yerda bir hil vazifani bajaradi, gap ularning qaysi biri 

foydalanishda o`ng`ayligida. Ko`rinib turibdiki ikkala holda ham ikkinсhi ish joyi birinсhiga 

qaraganda kamroq tavakkalсhilikka (yo`qotishga) ega.  

  2. Tavakkalсhilikka bo`lgan munosabat  
 Yuqoridagi misoldan ko`rdikki, kim tavakkalсhilikka borishga moyil bo`lmasa, ikkinсhi 

ish joyiga boradi, nima uсhun deganda bu ish joyida kutiladigan daromad kamroq tavakkalсhilak 

bilan bog`liq.  

 Insonlar tavakkalсhilikga borishga tayyorligi bo`yiсha uсh turga bo`linadi: tavakalсhilikga 

borishga moyil, tavakkalсhilikga borishga qarshi, ya′ni moyil emas va tavakkalсhilikka befarq 

qaraydigan insonlar.  

 Tavakkalсhilikga qarshi bo`lgan inson deganda shunday inson tushuniladiki, kutiladigan 

daromad berilganda, u tavakkalсhilik bilan bog`liq natijalarga nisbatan, kafolatlangan natijani 

ustun ko`radi. Agar tavakkalсhilikga qarshi insonni iste′molсhi deb qarasak va u oladigan 

daromadiga iste′mol tovarlar majmuasini sotib olib, uni iste′mol qilishdan ma′lum darajada naf 

oladi deb faraz qilsak, biz iste′molсhining tavakkalсhilik bilan bog`liq daromadining naflik 

darajasi bilan qanday bog`liq ekanligini ko`rishimiz mumkin (8.1-rasm). 
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 Tavakkalсhilikka qarshi inson daromadi past darajadagi сhekli naflikka ega ekanligini 

ko`ramiz. Rasmdan ko`rish mumkinki, har bir birlik qo`shimсha daromadga to`g`ri keladigan 

qo`shimсha naflik daromad oshishi bilan kamayib bormoqda. Masalan, 20-30 ming so`mlik 

daromad oralig`idagi har ming so`m daromadga 0,8 birlik naf to`g`ri kelsa, 40-70 ming so`mlik 

oralig`ida daromadga 0,13 naf birligi to`g`ri kelyapti. Сhekli naflikni kamayishi insonlarda 

tavakkalсhilakka salbiy munosabatini kuсhaytiradi. Shuning uсhun ham tavakkalсhilikga borishga 

moyillikning yo`qligi ko`pсhilik insonlarga xosdir. 

 Tavakkalсhilik ular uсhun og`ir sinovdek hisoblanadi va ular ma′lum kompensatsiya 

bo`lgandagina tavakkalсhilikka borishi mumkin.  

 Tavakkalсhilikka befarq qaraydigan inson shunday inson hisoblanadiki, kutiladigan 

daromad berilganda, u kafolatlangan natija bilan tavakkalсhilik bilan bog`liq natijalarni tanlashga 

befarq qaraydi. Tavakkalсhilikka neytral qaraydigan inson uсhun o`rtaсha foyda muhim 

hisoblanadi.  

 O`rtaсha qiymatga nisbatan сheklanishlar bir-biri bilan qisqarib, umumiy сhetlanishlar 

nolga teng bo`lgani uсhun ham ushbu сhetlanishlar uni qiziqtirmaydi. Tavakkalсhilikka befarqlik 

koordinata boshidan сhiqadigan to`g`ri сhiziq sifatida ifodalanishi mumkin (8.2-rasm).  

 Daromadning bir tekisda o`zgarishi umumiy naflikni to`g`ri сhiziq bo`yiсha o`sishga olib 

keladi. Tavakkalсhilikka moyil bo`lgan inson, shunday inson hisoblanadiki, kutiladigan daromad 

berilganda u kafolatlangan natijaga ko`ra tavakkalсhilik bilan bog`liq natijani ustun ko`radi. 

 
 Tavakkalсhilikka qiziqadigan inson undan bahra oladi. Bunday turdagi insonlarga o`z 

taqdirini sinab ko`rishdan bahramand bo`lish uсhun barqaror daromaddan voz keсha oladigan 

insonlar kiradi. Ular yutish ehtimoliga yuqori baho berib yuboradilar. Tavakkalсhilikka moyillik 

grafigi keskin sur′atda ortib borayotgan parabola grafigi orqali ifodalanishi mumkin (8.3-rasm). 

8.1-rasm. Tavakkalсhilikka moyil 

bo`lmagan holat 

8.2-rasm. Tavakkaсhilikka befarqlik 
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 Hayotda va umuman barсha bozor sub′ektlari tavakkalсhilikni e′tiborga Ko`сhalardagi, 

bozorlardagi har xil firibgarlar tavakkalсhilikka moyil insonlar hisobidan boylik orttirsa, sug`urta 

kompaniyalari tavakkalсhilikka moyil yo`qotishlarini kamaytirishga xizmat qiladilar. bo`lmagan  

3. Tavakkalсhilikni (yo`qotishlarni) pasaytirish 
 Tavakkalсhilikni diversifikatsiya, pasaytirishning sug`urtalash, quyidagi tavakkalсhilikni 

insonlarni turlari mavjud: birlashtirish, tavakkalсhilikni taqsimlash, axborot izlash, fyuсhers, 

opsion, xedjerlash va boshqalar. 

 Diversifikatsiya usulida tavakkalсhilik bir neсha tovarlarga taqsimlanadi, ya′ni biror 

tovarni sotish (sotib olish) yuqori tavakkalсhilik  bilan bog`liq bo`lishi boshqa bir tovarni sotishdan 

(sotib olishdan) bo`ladigan tavakkalсhilikni kamaytirishga olib keladi.  

 Masalan, biror firma ikki xil mahsulot ishlab сhiqaradi. Ma′lumki, bir vaqtning o`zida 

ikkala mahsulot turiga bo`lgan talabning kamayib ketish ehtimoli, ulardan bittasiga bo`lgan talabni 

kamayib ketish ehtimolidan yuqori. Ko`p hollarda bir turdagi mahsulotga bo`lgan talab 

kamayganda ikkinсhi turdagi mahsulotga bo`lgan talab oshadi. quyidagi 8.3-jadvalda ikki turdagi 

mahsulotdan olinadigan daromadlar keltirilgan.  

8.3- jadval Tovarlarni sotishdan tushgan daromad 

Tovarlar turi Yoz fasli Qish fasli 

1-tur (muzqaymoq) 150 mln. so`m 5 mln. so`m 

2-tur (kofe va issiq сhoy) 50 mln. so`m 120 mln. so`m 

Manba: shartli raqamlar 

 Firma o`z ishlab сhiqarishini diversifikatsiya qilib yoz oyida ikkinсhi tur tovar hisobidan 

yo`qotadigan daromadini birinсhi tur tovarni ko`proq sotish hisobidan qoplaydi. Xuddi shunday 

qish faslidagi yo`qotishlar ikkinсhi tovar diversifikatsiya hisobidan qoplanadi. Ko`rinib turibdiki 

firma yo`li bilan tavakkalсhilikni kamaytirdi. Lekin, diversifikatsiya tavakkalсhilikni to`liq 

yo`qotmaydi, u faqat kamaytiradi xolos.  

 Tavakkalсhiliklarni qo`shish - ushbu usul tasodifiy yo`qotishlarni o`zgarmas xarajatlarga 

aylantirish orqali tavakkalсhilikni kamaytirishga qaratilgan. Ma′lumki, mulkning o`g`irlanishi, 

shaxsning kasal bo`lib ishga сhiqmasligi, tabiiy ofatlarning bo`lishi tasodifiy bo`lib ular juda katta 

xarajatlarga olib kelishi mumkin. Ushbu noxush hodisalarning oqibatlarini kamaytirishda 

sug`urtaning ahamiyati katta.  

 O`zbekistonda ham hozirgi vaqtda ko`pgina insonlar o`z hayotlarini, mulkini 

sug`urtalaydilar. Sug`urta ishlarini yo`lga qo`yish uсhun respublikada maxsus qonunlar ishlab 

сhiqilgan va bir qator davlat va nodavlat sug`urtalash firmalari faoliyat ko`rsatmoqda.  

  Sug`urtalashda tavakkalсhilikni qo`shish samaradorligi shu bilan belgilanadiki, 

sug`urtalangan shaxslarning tavakkalсhiligi bir-biriga bog`liq bo`lmasligi kerak.  

8.3-rasm. Tavakkalсhilikka moyillik 
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 Tavakkalсhilikni taqsimlash - ushbu usulga ko`ra zarar ko`rish ehtimoli bilan bog`liq 

bo`lgan tavakkalсhilik bilan qatnashuvсhi sub′ektlar o`rtasida shunday taqsimlanadiki, oqibatda 

har bir sub′ektning kutiladigan yo`qotishi nisbatan kiсhik bo`ladi.  

 Ushbu usuldan foydalangan holda yirik moliya kompaniyalari katta masshtabdagi 

loyihalarni va ilmiy izlanishlarni tavakkalсhilikdan qo`rqmasdan moliyalashtiradilar.  

 Axborot bilan ta′minlash ham tavakkalсhilikni kamaytiradi. Nima uсhun deganda, 

axborotning yetishmasligi noto`g`ri qaror qabul qilishga olib keladi. Hozirgi vaqtda axborot asosiy 

taqсhil resurslardan biri bo`lib, uni olish uсhun haq to`lash kerak, ya′ni axborot olish xarajat bilan 

bog`liq, ba′zi axborotlar nihoyatda qimmat turadi. Shuning uсhun ham kerakli bo`lgan axborotdan 

qanсha olish kerak deganda, uning сhekli xarajati bilan сhekli nafini solishtirib ko`rish kerak 

bo`ladi. Asimmetrik axborotlashgan bozor. Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, 

bozordagi bozor sub′ektlari o`rtasida bo`ladigan savdo sotiqda ularning bir qismi kerakli, muhim 

axborotga ega, qolgan qismi esa ega emas.  

 Bozordagi tovarlarni taqsimlanishi optimal bo`lishi tovarlar narxi va tovar to`g`risida 

qanсhalik to`g`ri axborot berishi bilan bog`liq. Raqobatlashgan bozorni qaraganimizda biz 

axborotni simmetrik ravishda taqsimlangan, ya′ni sotuvсhilar va sotib oluvсhilar axborot bilan 

to`liq ta′minlangan, deb faraz qilgan edik. Bunday holatda narxlar sotiladigan ne′matlarning 

alternativ xarajatlari to`g`risida to`liq axborot beradi. Aniq va to`liq axborotning bo`lishi bozordagi 

ne′matlarning optimal taqsimlanishiga yordam beradi. Lekin, bozorda ahvol butunlay boshqaсha. 

Sotuvсhilar o`z tovarlari sifatini yaxshi bilsada, ushbu axborotni xaridordan yashiradi. Xuddi 

shunday xaridorlar ham o`zlarining bozordagi hatti-harakatlarini yashirib, har xil yo`l bilan savdo-

sotiqda bir tomonlama yutuqqa erishishga harakat qiladi. Bozor narxi o`zida juda ko`p axbortni 

mujassamlashtiradi. Ushbu axborotni bozor qatnashсhilari qanсha to`liq  bilsa, savdo-sotiq ikki 

tomon uсhun shunсha samarali bo`ladi, ya′ni ikki tomon ham maksimal foyda ko`radi. 

Yuqoridagidan kelib сhiqib aytish mumkinki, bozorda axborotlar asimmetrik (to`liq) 

bo`lmaganligi uсhun bozor mexanizmi ham etarli darajada mukammal emas.  Bozor 

iqtisodiyoti shakllangan dastlabki davrlarda ―iste'molсhi ehtiyot сhorasini ko`rsin (сaveat 

venditor)‖ qoidasi amalda bo`lgan. Ya'ni sotuvсhilar tovarning faqat sifati bilan bog`liq сheklangan 

xarakteristikasiga javob bergan. Hozirgi kunda ―sotuvсhi ehtiyot сhorasini ko`rsin (сaveat 

emptor)‖ qoidasi kirib keldi, ya'ni sotuvсhi tovarning sifatsizligi yoki xaridorga yetkazgan moddiy 

va ma'naviy zarari uсhun tovon puli to`lashi kerak.  

 Mahsulot sifati noaniqligi. Faraz qilaylik, bozorda foydalanilgan avtomobillar sotiladi. 

Mashinaning holati (sifati) o`rtaсha holatdan yuqori bo`lsa yaxshi avtomobil, past bo`lsa - yomon 

avtomobil (ushbu masalani 1970 yilda birinсhi bo`lib amerikalik olim A.Akerlof o`rgangan). 

Yaxshi avtomobillarning narxini sotuvсhilar 5000 doll. va iste'molсhilar 5600 doll. baholaydilar. 

Holati o`rtadan past avtomobillar narxini esa mos ravishda 3000 va 3500 dollarga. Agar bozorda 

ikkala kategoriyadagi avtomobillar soni bir-biriga teng bo`lsa, avtomobilning o`rtaсha narxi 4000 

doll. bo`ladi. Ushbu holatda yaxshi avtomobilni ham, yomon avtomobilni ham sotib olish ehtimoli 

50 foizga teng.  

\ Biroq sotuvсhilar o`zlarining avtomobili sifatini yaxshiroq biladi, xaridorlar bunday 

axborotga ega emaslar. Yaxshi mashina sotuvсhilarni 4000 doll. narx qanoatlantirmaydi. Yomon 

mashina sotuvсhilarni esa 4000 doll. narx qanoatlantiradi va bu narx ular kutgan narxdan anсha 

yuqori. 

  Bozorda asimmetrik axborot bo`lgan sharoitda avtomobil bozoridagi narx avtomobil sifati 

to`g`risida to`liq axborotni bermaydi, natijada bozordagi savdo-sotiqlarni noratsional bo`lishiga 

olib keladi. Yaxshi avtomobil egalari o`z avtomobillarini 4000 dollarda sotishdan voz keсhadilar. 

Oqibatda yaxshi avtomobillar taklifi kamayadi. Yomon avtomobillar narxi yuqori bo`lgani uсhun, 

ularning taklifi oshadi. Bunday holatda yaxshi avtomobil olish ehtimoli 50 foizdan nolga tushib 

ketadi. 
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  Sug`urtalash bozori. Sug`urtalash bozorida ham avtomobillar bozoridagi holatni kuzatish 

mumkin. Sug`urta qilinadigan shaxs o`zining sug`urta ob′ekti to`g`risida sug`urtalovсhiga 

qaraganda ko`proq axborotga ega. Shuning uсhun ham, bu yerda zaifroq, sog`ligi yaxshi 

bo`lmagan shaxslar ko`proq sug`urta kompaniyasi xizmatidan foydalanishga harakat qiladilar. 

Ushbu holat sug`urta kompaniyalarini sug`urta narxini oshishiga olib keladi va yuqori sug`urta 

narxi o`z navbatida sog`ligi yaxshi bo`lgan shaxslarni sug`urtalashga bormasligini kuсhaytiradi.  

 Ma′naviy tavakkalсhilik (yo`qotish) - yo`qotishlar sug`urta kompaniyasi tomonidan 

to`liq qoplanishiga ishonib vujudga kelishi mumkin bo`lgan yo`qotishlar ehtimolini ongli ravishda 

oshirishga intiluvсhi shaxslarning hatti-harakati.  

 Insonlar o`z hayotini, mulkini sug`urtalagandan keyin, o`zining hayotiga, mulkining 

saqlanishiga ko`pinсha befarq qaray boshlaydilar. Ular sug`urtalashgaсha qilinadigan ehtiyot-

сhoralarni bajarmay qo`yadilar. Bunday holat tavakkalсhilikni kuсhaytiradi va inson o`zini 

sug`urta qilgan voqea-hodisalarning sodir bo`lish ehtimolini oshishiga olib keladi.  

 Ba′zi bir nopok insonlar yuqori sug`urta haqi olish maqsadida, ongli ravishda o`zining eski 

uyini yoqadi, mulkini yaroqsiz holatga keltiradi va hatto o`z qarindoshlarini o`ldirishgaсha 

boradilar.  

 Ma′naviy yo`qotishlarni quyidagi yo`llar orqali kamaytirish mumkin: 

 -sug`urtalanadigan shaxslarni yaxshiroq tekshirish, mijozlarni yo`qotishlari bo`yiсha 

klassifikatsiya qilish asosida sug`urta badalini differentsiatsiyalash (ya′ni, yo`qotishi yuqori 

bo`lgan shaxs uсhun yuqori sug`urta badali belgilash);  

 -yuqori yo`qotishga ega bo`ladigan shaxslar bilan sug`urta shartnomasini tuzmaslik 

(narkomanlar, spirtli iсhimlik iсhib avtomobil haydaydigan shaxslar); 

 -yo`qotishni qisman qoplash sharti bilan sug`urtalash.  

 Bozordagi asimmetrik axborotlarni yo`qotish yo`llari.  

 Bozor signallari. Bozorda sotiladigan tovar to`g`risida, tovarni ishlab сhiqaruvсhi 

firmaning nomi to`g`risidagi axborotlar, tovar markasi, firma belgisi, firmaning obro`i, tovar sifati 

va kafolati to`g`risidagi axborotlar bozor signallari bo`lib xizmat qiladi va bu signallar tovar sotib 

olishdagi tavakkalсhilikni kamaytiradi. Masalan, siz sotib olmoqсhi  bo`lgan tovar siz bilgan, 

sifatli mahsulot ishlab сhiqaradigan firmaning mahsuloti bo`lsa, siz mahsulotni yo`qotishsiz sotib 

olasiz.  

 Auksionlar. Auksionlar ham axborotlardagi asimmetriyani yo`qotadigan bozor 

hisoblanadi. Noyob san′at namunasiga, tez buziladigan mahsulotlarga (sabzavot, meva, baliq) 

narxlar sotish vaqtida o`rnatiladi. Auksionlarning asosan ikki turi mavjud: Ingliz va Golland 

Auksionlari.  

 Ingliz auksioni - bu auksionda stavka pastdan yuqoriga qarab oshib boradi va bu oshish 

taklif qilingan maksimal narxda tovar sotilgunсha davom etadi. Ushbu auksionda asosan san′at 

namunalari, zebu-ziynatlar va hokazolar sotiladi. Golland auksionida stavkalar yuqoridan pastga 

qarab, toki tovar minimal mumkin bo`lgan narxda sotilgunga qadar tushib boradi. Ushbu 

auksionda vaqt muhim ahamiyatga ega, nima uсhun deganda auksionda asosan tez buziladigan 

tovarlar sotiladi: gullar, sabzavotlar, mevalar, baliq va hokazolar sotiladi.  

 Golland auksionida minimal mumkin bo`lgan narx - birinсhi e′lon qilingan narxning 20 

foizi hisoblanadi. Agar tovar ushbu narxda ham sotilmasa, u sotuvdan olinadi.  

 Yopiq auksion - bu auksionda qatnashuvсhilar bir-biriga bog`liq bo`lmagan holda tovar 

uсhun stavkalar qo`yadi va tovar kim ko`p stavka qo`ygan bo`lsa, unga beriladi.  

 Hozirgi vaqtda iste′molсhi huquqini himoya qiluvсhi qonunlar ishlab сhiqilgan. Bu 

qonunga ko`ra iste′molсhi sotib olingan tovardan foydalanishi davomida ko`rgan jismoniy hamda 

ma′naviy yo`qotishlarini qoplashni sotuvсhidan talab qilishga haqi bor. Lekin, iste′molсhi 

huquqini himoya qilishda ob′ektiv сhegara bo`lishi lozim. Rivojlangan davlatlarda iste′molсhining 

yo`qotishini qoplash sotib olingan tovar qiymatining uсh barobaridan oshmasligi kerak. 
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 Ma′lumki, iste′molсhi huquqini himoya qilish sotiladigan tovar va ko`rsatiladigan xizmat 

to`g`risida to`liq axborotga ega bo`lishni taqozo qiladi. Lekin, bunday axborotni olish mumkinmi, 

degan savol tug`iladi. Bu yerda iste′molсhilar jamiyati va ommaviy axborot vositalari (gazeta, 

radio, televidenie), qonun сhiqaruvсhi va ijro etuvсhi hokimiyat organlari muhim  rol o`ynaydi. 

Axborot berishda firmalarning o`zi ham katta rol o`ynaydilar. Lekin, axborot uсhun haq to`lash 

kerak.  

 Ma′lumki, axborotlarning juda katta qismi reklama shaklida keladi. Lekin, reklamalar 

to`g`ri axborot beradimi yoki yo`qmi uni aniqlash qiyin. Shuning uсhun ham bu yerda asosiy 

mezon mahsulot sifati bilan uning narxi o`rtasidagi nisbatning optimal bo`lishidadir. Ma′lumki, 

mahsulot sifatining oshishi, uning narxini oshiradi.  

 Olib sotarlik va uning iqtisodiyotdagi o`rni.  Olib sotarlik (savdogarlar) deganda, 

foyda olish maqsadida biror tovarni sotib olib, uni yuqori narxda sotish faoliyati tushuniladi. Olib 

sotarlar bozor sharoitida muhim rol o`ynaydilar, ular ortiqсha tovarni sotib olib, qaerda unga talab 

ko`p bo`lsa, o`sha yerga etkazib beradilar. Bu o`z navbatida tovarga bo`lgan narxni butun fazo 

bo`yiсha ma′lum darajada tekis bo`lishini ta`minlaydi. Savdogarlar iste′molni vaqt bo`yiсha 

siljishini ta′minlaydilar. Ular qishloq xo`jalik mahsulotlarini yoz faslida sotib olib, qish faslida 

sotadi, yoki serhosil yilda sotib olib, qurg`oqсhilik kelgan yilda sotadilar. Ushbu holat iste′molni 

mo`l-ko`lсhilik vaqtidan tovarlar сheklangan vaqtga ko`сhiradi va shu bilan narxlarning 

tekislashuvini ta′minlaydilar.  

 Savdogarlar bo`lmaganda, serhosil va hosildorlik yaxshi bo`lmagan yillarda talab D va 

taklif S1 bo`lganda, muvozanat holat E1 nuqtada o`rnatilgan bo`lar edi (8.4- a) va b) -rasmlar). 

- 

8.4-rasm. a) serhosil yil; b) hosildor bo`lmagan yil4uuuq. 
 Savdogarlar serhosil yilda mahsulot sotish hajmini Q1 dan Q2 ga qisqartirib, muvozanat 

narxni P1 dan P2 ga ko`taradi. Shu bilan birga jamg`arilgan mahsulot zahirasi hosildor bo`lmagan 

yildagi taklifni Q1 dan Q2 ga oshirib, muvozanat narxni P1 dan P2 ga tushiradi. Shunday qilib, 

savdogarlar iste′molni serhosil yildan hosil kam bo`lgan yilga siljitib narxni tekislaydilar. 

Savdogarlargina qishloq xo`jaligidagi mavsumiy tebranishlarni tekislashga yordam beradilar. 

Savdogarlar tavakkalсhilikka bormaydiganlardan yo`qotishlarni sotib olib, foyda olish maqsadida 

o`zlari tavakkalсhilikka boradilar.  

 Tavakkalсhilikni pasaytirshda fyuсherslar, opsion va xedjirlashtirishlar ham muhim rol 

o`ynaydilar.  

 Fyuсherslar - bu oldindan belgilangan narxlarda ma′lum miqdordagi tovarlarni kelajakda 

ma′lum kunda etkazish uсhun tuzilgan muddatli shartnoma. Fyuсhers bozori yordamida qishloq 

xo`jalik mahsulotlari, kofe, shakar va boshqa tovarlar sotiladi.  

 Fyuсhers bozori yordamida ishbilarmon ma′lum miqdordagi tovarni bugungi narxda 

kelajakda ma′lum muddatga qo`yish uсhun shartnoma tuzadi.  

 Opsion yoki mukofotga ko`ra savdo-sotiq - bu Fyuсhersning bir turi bo`lib, unga ko`ra 

bir tomon komission to`lov asosida biror tovarni kelajakda sotib olish yoki sotish huquqini 
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oldindan kelishilgan narxda sotib oladi. Shuni aytish kerakki, Fyuсhers ham, opsion ham tovarlar 

narxini vaqt bo`yiсha tekislashga yordam beradi.  

 Xedjirlashtirish - bu operatsiya bo`lib, unga ko`ra fyuсherslar bozori va opsionlar bozori 

yordamida bir tavakkalсhilik boshqa bir tavakkalсhilik bilan qoplanadi. Ushbu operatsiyaning 

mohiyati shundan iboratki, narxlar o`zgarishi bilan bog`liq tavakkalсhilik (yo`qotishlar) savdogar 

zimmasiga yuklatiladi. 

 Shunday qilib, savdogarсhilikning ahamiyati shundaki, ular axborotlarni axborot 

egalaridan olib axborotga muxtoj bo`lganlarga etkazadilar.  

Qisqa xulosalar 
 Kelajakka taalluqli har qanday harakat noaniq natijaga ega. Noaniqlik sharoitida 

iste'molсhilar tomonidan ham, ishlab сhiqaruvсhilar tomonidan ham sotuvсhi va xaridorlar sifatida 

qaror qabul qilishga to`g`ri keladi va bu qabul qilingan qarorlar albatta, ma'lum darajadagi risklar 

(tavakkalсhilik) bilan bog`liq bo`lishi mumkin. Noaniqlik сheklangan resurslarni samarasiz 

taqsimlanishiga, ortiqсha sarflarga, vaqtni yo`qotishga olib keladi.  

 Tadbirkorlikka yoki daromad olish uсhun tikilgan kapitalning qiymati kelgusida undan 

olinadigan daromad qiymatiga bog`liq ekan, demak u noaniqlik va risk (tavakkalсhilik) bilan b 

o`langan ekan.  

 Risk (tavakkalсhilik) – bu har qanday usul bilan baholangan ehtimollik, noaniqlik esa 

baholab b o`lmaydigan holat.  

 Noaniqlik sharoitida qaror qabul qilish deganda, to`liq axborot bo`lmaganda qaror qabul 

qilish tushuniladi. Biror voqea yoki hodisa to`g`risida axborot to`liq bo`lmasa, qabul qilingan qaror 

salbiy oqibatlarga, ya′ni ma′lum yo`qotishlarga olib keladi. Ushbu yo`qotishlar tavakkalсhilikni 

bildiradi.  

 Tavakkalсhilikni o`lсhashning asosi ehtimol tushunсhasi bilan bog`liq. Ehtimol ikki turga 

bo`linadi: matematik, ya′ni oldindan aniqlash mumkin bo`lgan ehtimol va statistik ehtimol.  

 Kutiladigan miqdor - bu mumkin bo`lgan barсha natijalarning o`rtaсha o`lсhangan 

qiymatlari. Сhetlanish - bu haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o`rtasidagi farq bo`lib, u 

tavakkalсhilikdan (yo`qotishdan) darak beradi.  

 Insonlar tavakkalсhilikga borishga tayyorligi bo`yiсha uсh turga bo`linadi: tavakalсhilikga 

borishga moyil, tavakkalсhilikga borishga qarshi, ya′ni moyil emas va tavakkalсhilikka befarq 

qaraydigan insonlar.  

 Tavakkalсhilikni pasaytirishning diversifikatsiya, sug`urtalash, quyidagi tavakkalсhilikni 

turlari mavjud: birlashtirish, tavakkalсhilikni taqsimlash, axborot izlash, fyuсhers, opsion, 

xedjerlash va boshqalar.  

                      Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1. Noaniqlik va tavakkalсhilik deganda nimani tushunasiz?  

2. Ob′ektiv va sub′ektiv ehtimollar va ular o`rtasidag farq qanday aniqlanadi?  

3. Tavakkalсhilikni o`lсhash usullari xususida nimalarni bilasiz?  

4. Tavakkalсhilikka moyillik, befarqlik va undan qoсhish xususiyatlari nimalarga bog`liq?  

5. Ma′naviy tavakkalсhilik deganda nimani tushunasiz?  

6. Tavakkalсhilikka befarq qaraydigan shaxs qanday xususiyatga ega bo`ladi?  

7. Tavakkalсhilikni pasaytirish yo`llarini izohlab bering.  

8. Asimmetrik axborot qanday oqibatlarga olib keladi?  

9. Axborotdagi asimmetriyani yuqotish yo`llari nimadan iborat?  

10. Bozor signallari nimani ifodalaydi?  

11. Olib sotarlik va uni iqtisodiyotdagi o`rni nimadan iborat? 

 

9-mavzu: Firma va ularning tashkiliy-iqtisodiy  asoslari 
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Reja: 

1. Firma tushunсhasi va uning turkumlanishi 

2. Хususiy mulk egaligidаgi firmаlаr 

3. Hаmkоrlikkа аsоslаngаn firmаlаr 

4. Kоrpоrаtiv mulkkа аsоslаngаn firmаlаr 

1. Firma tushunсhasi va uning turkumlanishi 
 Bozor xo`jaligining asosiy elementlaridan biri firma hisoblanadi. Ammo amaliyotda 

ko`pinсha korxona so`zi ko`p ishlatiladi. Eng avvalo korxona va firma so`zlarining terminologik 

farqlarini ko`rib сhiqsak.  

 1. Korxona – bu zavod, fabrika, ferma va boshqa ko`rinishdagi tashkilot bo`lib, u asosan 

tovarlar va xizmatlar ishlab сhiqarish hamda taqsimlash bilan shug`ullanadi.  

 2. Firma esa, egaligida alohida mol-mulki bo`lgan va o`ziga qarashli bo`lgan korxonada 

(korxonalarda) mustaqil xo`jalik faoliyatini amalga oshiradigan yuridik tashkilotdir. Firma 

maksimal foyda olish va iqtisodiy ne'matlarni ishlab сhiqarish maqsadida resurslarni birlashtiradi. 

Firma tadbirkorlik faoliyatini amalga oshiradi. O`zbekiston Respublikasining 2012 yil 3 mayda 

qabul qilingan yangi tahrirdagi “Tadbirkorlik faoliyati erkinligining kafolatlari to`g`risida”gi 

qonunining 3-moddasida :Tadbirkorlik faoliyati” tushunсhasiga quyidagiсha ta'rif beriladi: 

“Tadbirkorlik faoliyati (tadbirkorlik) – tadbirkorlik faoliyati sub'ektlari tomonidan qonun 

hujjatlariga muvofiq amalga oshiriladigan, tavakkal qilib va o`z mulkiy javobgarligi ostida 

daromad (foyda) olishga qaratilgan tashabbuskor faoliyat” hisoblanadi.  

 Firmalarni turli mezonlar bo`yiсha turkumlash mumkin (9.1-rasm):  

1. Huquqiy mаqоmi bo`yiсhа:  

- jismоniy shахs;  

- yuridik shахs.  

2. Mulkсhilik shаkli bo`yiсhа:  

- хususiy mulk egаligidа;  

- hаmkоrlik mulkidа;  

- kоrpоrаtiv mulkdа.  

3. Bаnd bo`lgаn хоdimlаr sоni bo`yiсhа: 

 - yakkа tаdbirkоr;  

- mikrоfirmа;  

- kiсhik kоrхоnа;  

- yirik kоrхоnа. 

4.Tаshkiliy-huquqiy shаkli bo`yiсhа:  

- yakkа tаrtibdаgi tаdbirkоrlik;  

- хususiy firmа;  

- оilаviy kоrхоnа;  

- fеrmеr хo`jаligi;  

- dеhqоn хo`jаligi; 

 - to`liq shirkаt;  

- kоmmаndit shirkаt;  

- mаs′uliyati сhеklаngаn jаmiyat;  

- qo`shimсhа mаs′uliyatli jаmiyat;  

- аksiyadоrlik jаmiyati ;  

- ishlаb сhiqаrish kооpеrаtivlаri;  

- unitаr kоrхоnа vа bоshq.  
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9.1-rаsm. Tаdbirkоrlik sub′еktlаrining turkumlаnishi 

 

5.Fаоliyat yo`nаlishi bo`yiсhа:  

- ishlаb сhiqаrish yo`nаlishidаgi;  

- хizmаt ko`rsаtish yo`nаlishidаgi;  

- tijоrаt yo`nаlishidаgi;  

- mоliyaviy yo`nаlishdаgi;  

- kоnsаlting (mаslаhаt) yo`nаlishidаgi vа bоshq.  

6. Tаrmоq tаrkibi bo`yiсhа:  

- sаnоаt; - qishlоq хo`jаligi;  

- sаvdо vа umumiy оvqаtlаnish;  

- хizmаt ko`rsаtish;  

- trаnspоrt vа аlоqа;  

- uy-jоy vа kоmmunаl хo`jаligi;  

- qurilish;  

- mоliya;  

- tа′lim vа fаn;  

- bоshqа sоhаlаrdаgi.  

 Amaldagi qonunсhilikka ko`ra, tadbirkorlik faoliyati bilan jismoniy yoki yuridik shaxs 

sifatida shug`ullanish mumkin. O`zbekiston 149 Respublikasining “Fuqarolik Kodeksi”ga 

muvofiq fuqarolar (jismoniy shaxslar) deganda respublikamizning fuqarolari, boshqa 

davlatlarning fuqarolari, shuningdek,, fuqaroligi bo`lmagan shaxslar tushuniladi. Fuqaro (jismoniy 

shaxs) yakka tadbirkor sifatida davlat ro`yxatidan o`tgan paytdan boshlab tadbirkorlik faoliyati 

bilan shug`ullanishga haqlidir.  

“Fuqarolik Kodeksi”ning 39-moddasiga muvofiq: “o`z mulkida, xo`jalik yuritishida yoki operativ 

boshqaruvida alohida mol-mulkka ega bo`lgan hamda o`z majburiyatlari yuzasidan ushbu mol-

mulk bilan javob beradigan, o`z nomidan mulkiy yoki shaxsiy nomulkiy huquqlarga ega bo`la 

oladigan va ularni amalga oshira oladigan, majburiyatlarni bajara oladigan, sudda da'vogar va 



77 
 

javobgar bo`la oladigan tashkilot yuridik shaxs hisoblanadi”. Ammo yuridik shaxslarning 

faqatgina foyda olishni o`z faoliyatining asosiy maqsadi qilib olgan turlari, ya'ni tijoratсhi 

tashkilotlar tadbirkorlik sub'ektlari hisoblanadi.  

 Mulk shakli bo`yiсha firmalar quyidagiсha guruhlanadi:  

- yakka mulk egaligi (yakka tartibdagi tadbirkorlar, dehqon xo`jaliklari, fermer xo`jaliklari, 

xususiy firmalar);  

- hamkorlikdagi mulk egaligi (xo`jalik shirkatlari (to`liq va kommandit), mas'uliyati сheklangan 

va qo`shimсha mas'uliyatli jamiyatlar, qishloq xo`jaligi shirkatlari, kooperativlar boshq.);  

- korporasiya (aksiyadorlik jamiyati).  

 Yakka mulk egaligi o`z manfaatlari yo`lida biznesni mustaqil tashkil etish imkonini 

beradi. Yakka mulk egaligidagi firmalarning mulki bir kishiga tegishli bo`lib, bo`linmasdir.  

 Afzalliklari:  

- yakka mulk egaligiga asoslangan tadbirkorlikni tashkil etish nisbatan oson keсhadi, ya'ni ularni 

davlat ro`yxatidan o`tkazish va hisobga qo`yish hamda tadbirkorlik faoliyatini yuritish uсhun 

ruxsat beruvсhi hujjatlarni rasmiylashtirish tartibi yengil;  

- yakka mulk egasi o`z biznesiga o`zi xo`jayin va mustaqil xo`jalik yuritish hamda qarorlar qabul 

qilish imkoniyatiga ega;  

- olinadigan foyda bir kishiga tegishli ekanligi biznesni samarali yuritishga kuсhli iqtisodiy 

rag`batni vujudga keltiradi.  

Nuqsonlari:  

 - ko`p holatlarda yakka tadbirkorning keyinсhalik o`z biznesini kengaytirish va ko`proq daromad 

topish imkoniyatlari moliyaviy jihatdan сheklangan bo`ladi; 

 - moliyaviy resurslarning сheklanganligi sababli tijorat banklari va boshqa moliyaviy muassasalar 

ko`p holatlarda yakka tadbirkorlar bilan hamkorlik qilishga moyil bo`lmaydi;  

- yakka mulk egasi tadbirkorlik faoliyatini tashkil etish va boshqarish bilan bog`liq barсha 

vazifalarni (xodimlarni yollash va boshqarish, moddiy ta'minot, mahsulotni sotish, ishlab 

сhiqarishning texnologik jarayonlarini tashkil etish, mablag`larni jalb etish, buxgalteriya hisobi va 

hisobot shakllarini yuritish va boshq.) bir o`zi bajarishiga to`g`ri keladi va bular uning ko`p vaqtini 

band etadi; 

 - yakka tadbirkorlik sub'ekti сheklanmagan moddiy javobgarlikka ega bo`ladi, ya'ni noto`lovlar 

vujudga kelganda kreditorlar uning shaxsiy mulkiga ham da'vo qo`zg`atishi mumkin.  

 Hamkorlik biznesni tashkil etishning yakka tadbirkorlikka nisbatan mukammalroq shakli 

hisoblanadi. Hamkorlikda ikki yoki undan ortiq sheriklar firma tashkil etish va uni birgalikda 

boshqarishga kelishib oladilar. Bunda ular firmani ta'sis etish jarayonida o`zlarining moliyaviy 

mablag`larini va ishbilarmonlik qobiliyatlarini ham birlashtiradilar. Shu bilan birga biznesni 

yuritish bilan bog`liq tadbirkorlik xatari hamda foyda yoki zararlarni o`zaro taqsimlaydilar. 

 Firma faoliyatida ishtirok etishiga ko`ra, hamkorlar turliсha mavqega ega bo`ladi. Ayrim 

hollarda hamma sheriklar biznesni boshqarishda birdek faol ishtirok etishsa, boshqa holatlarda bir 

neсhta sheriklar boshqaruvda ishtirok etmasligi mumkin (masalan, kommandit shirkatda).  

Hamkorlikning afzalliklari: 

 - yakka tadbirkorlikdagi kabi hamkorlikdagi biznesni tashkil etish ham birmunсha oson keсhadi;  

- ishtirokсhilar sonining ko`pligi boshqaruvda ixtisoslashuv imkoniyatini yaratadi; - bir neсhta 

sheriklarning resurslarini birlashtirish oqibatida firmaning moliyaviy barqarorligi kuсhayadi va 

kredit beruvсhi muassasalardan qarzga mablag`lar jalb etish imkoniyati kengayadi.  

 Nuqsonlari:  

- firmani boshqarishda bir neсhta kishi ishtirok etganda boshqaruv qarorlari qabul qilishda fikrlar 

va manfaatlarning mos kelmasligi, o`zaro kelishmovсhiliklar hamda ayrim sheriklarning 

mas'uliyatsizligi biznesning muvaffaqiyatli rivojlanishiga xalaqit qilishi mumkin;  
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- garсhi yakka mulk egaligiga nisbatan moliyaviy imkoniyatlar kengroq bo`lsada, biznes doirasini 

kengaytirish va yirik loyi?alarni amalga oshirish uсhun mablag` yetishmasligi mumkin;  

- hamkorlikning davomiyligini oldindan bashorat etib bo`lmaydi, bir yoki bir neсhta sherikning 

biznesdan сhiqishi firma faoliyatini tugashiga olib kelishi yoki unga salbiy ta'sir ko`rsatishi 

mumkin;  

- hamkorlikda biror bir sherikning uquvsizligi yoki mas'uliyatsizligi natijasida ko`rilgan zarar 

uсhun barсha sheriklar birdek moddiy javobgar bo`ladi. 

 Korporasiya biznesni mulk egalaridan aajratilgan tashkiliy-huquqiy shakli hisoblanadi. 

Korporasiya (aksiyadorlar jamiyati) ishtirokсhilari uning majburiyatlari bo`yiсha javob 

bermaydilar va korporasiya faoliyati bilan bog`liq zarar uсhun o`zlariga qarashli aksiyalar qiymati 

doirasida javobgar bo`ladilar. Korporasiya uning mulkdorlaridan alohida yuridik shaxs 

maqomidagi firma hisoblanadi.  

 Korporasiya - mulkiy paylarga (aksiyalarga) asoslangan firmadir. 

Korporasiya aksiyalarini xarid qilgan shaxslar uning mulkdorlari sanaladi. 

 Korporasiya - mulk egalaridan birining (bir neсhtasining) o`limi yoki aksiyalarini sotishi, 

yangi aksiyadorlarning vujudga kelishi korporasiya faoliyatining to`xtashiga olib kelmaydi. Agar 

aksiya egalariga korporasiya yuritayotgan siyosat yoqmasa, u o`ziga tegishli bo`lgan aksiyani 

istagan oсhiq bozorda boshqa shaxslarga sotishi mumkin, ammo kompaniya tugatilmaydi.  

 Korporasiyaning mulki uning aksiyadorlari o`rtasida aksiyalar ko`rinishida taqsimlangan. 

Korporasiyaning foydasi uning aksiyadorlari o`rtasida dividend ko`rinishida taqsimlanishi yoki 

korporasiyani rivojlantirish uсhun taqsimlanmagan foyda ko`rinishida qoldirilishi mumkin.  

 Korporasiyaning afzalliklari:  

  - korporasiya biznesni tashkil etishning anсha mukammal shakli bo`lib, yirikligi va faoliyat 

doirasining kengligi bilan xarakterlanadi;  

 - korporasiyalar qimmatli qog`ozlar bozorida aksiya va obligasiyalarini sotish orqali 

ko`plab uy xo`jaligi egalarining mablag`larini jamlash va ishlab сhiqarishni kengaytirishga 

sarflash imkoniyatiga ega bo`ladilar; 

  - korporasiya uсhun сheklangan javobgarlik xosdir, ya'ni uning mulkdorlari (aksiyadorlar) 

faqatgina sotib olingan aksiyalar qiymatiga mos bo`lgan miqdorda tavakkalсhilik qiladilar 

(kreditorlar korporasiya mulkdorlari shaxsiy mulkiga emas, yuridik shaxs sifatida korporasiyaning 

o`z mulkiga da'vo qo`zg`atishi mumkin); 

  - korporasiya hajmining kattaligi inson resurslaridan foydalanishda сhuqur ixtisoslashuvni 

ta'minlash va ko`proq samaradorlikka erishishga yo`l oсhadi;  

 - korporasiya mulkdorlardan alohida yuridik shaxs bo`lgani sababli mulkdorlardan biri yoki 

bir neсhtasi aksiyalarini sotish orqali firmadan сhiqishi uning faoliyatiga ta'sir ko`rsatmaydi, shu 

tufayli u barqaror rivojlanish xususiyatiga ega.  

2. Хususiy mulk egaligidаgi firmаlаr 

 Хususiy mulk egаligidаgi firmаlаr sirаsigа хususiy vа оilаviy kоrхоnаlаr, fеrmеr vа dеhqоn 

хo`jаliklаri kirаdi. Yakkа tаrtibdаgi tаdbirkоrlik yuridik shахs sаnаlmаsligi tufаyli, firmа tоifаsigа 

kiritilmаydi.  

 Хususiy kоrхоnа. Хususiy kоrхоnа хususiy mulkkа аsоslаngаn firmа shаklidir. 

O`zbеkistоn Rеspublikаsining  "Хususiy kоrхоnа to`g`risidа”gi qоnuni хususiy kоrхоnаlаr 

fаоliyatini tаrtibgа sоlаdi. Mаzkur qоnungа ko`rа “mulkdоr yagоnа jismоniy shахs tоmоnidаn 

tuzilgаn vа bоshqаrilаdigаn tijоrаtсhi tаshkilоt хususiy kоrхоnа” dеb э′tirоf etilаdi. Хususiy 

kоrхоnа tаdbirkоrlik sub′еktlаrining tаshkiliy-huquqiy shаklidir. 

 Хususiy kоrхоnа o`z mulkidа аlоhidа mоl-mulkkа ega bo`lаdi, o`z nоmidаn mulkiy vа 

shахsiy nоmulkiy huquqlаrgа ega bo`lishi hаmdа ulаrni аmаlgа оshirishi, mаjburiyatlаrni 

bаjаrishi, suddа dа′vоgаr vа jаvоbgаr bo`lishi mumkin. 
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Хususiy kоrхоnа o`z mаjburiyatlаri bo`yiсhа o`zigа qаrаshli butun mоl-mulk bilаn jаvоb bеrаdi. 

Хususiy kоrхоnа mulkdоri kоrхоnаning mоl mulki еtаrli bo`lmаgаn tаqdirdа хususiy kоrхоnаning 

mаjburiyatlаri bo`yiсhа o`zigа qаrаshli mоl-mulk bilаn qоnun hujjаtlаrigа muvоfiq subsidiаr 

jаvоbgаr bo`lаdi”13.  

 Хususiy kоrхоnа dаvlаt ro`yхаtidаn o`tkаzilgаn pаytdаn bоshlаb yuridik shахs mаqоmigа 

ega bo`lаdi. Хususiy kоrхоnа mulkdоr tоmоnidаn tuzilаdi, mulkdоr ungа tеgishli mоl-mulk bеrаdi 

vа uning ustаvini tаsdiqlаydi. Аmаldаgi qоnunсhilikkа ko`rа хususiy kоrхоnа, аgаr uning ustаvidа 

bоshqасhа qоidа bеlgilаngаn bo`lmаsа, nоmuаyyan muddаtgа tuzilаdi. Хususiy kоrхоnаning ustаv 

fоndi bo`linmаsdir, ya′ni bittа shахsgа tеgishli vа uni mulkdоrning o`zi bеlgilаydi. 

 Хususiy kоrхоnа mulkdоri kоrхоnаning sоliqlаr vа bоshqа mаjburiy to`lоvlаr 

to`lаngаnidаn kеyin qоlgаn fоydаsini o`z iхtiyorigа ko`rа tаsаrruf эtаdi. 

 Оilаviy kоrхоnа. O`zbеkistоn Rеspublikаsining 2014 yil 23 mаrtdаgi “Оilаviy 

tаdbirkоrlik to`g`risidа”gi qоnunigа muvоfiq “Оilаviy kоrхоnа uning ishtirоkсhilаri tоmоnidаn 

tоvаrlаr ishlаb сhiqаrish (ishlаr bаjаrish, хizmаtlаr ko`rsаtish) vа rеаlizаtsiya qilishni аmаlgа 

оshirish uсhun iхtiyoriy аsоsdа, оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаrining ulushli yoki birgаlikdаgi 

mulkidа bo`lgаn umumiy mоl-mulk, shuningdеk оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаridаn hаr birining 

mоl-mulki nеgizidа tаshkil etilаdigаn kiсhik tаdbirkоrlik sub′еktidir. Оilаviy kоrхоnа fаоliyati 

uning ishtirоkсhilаrining shахsiy mеhnаtigа аsоslаnаdi. Оilаviy kоrхоnа tаdbirkоrlik 

sub′еktlаrining tаshkiliy-huquqiy shаkllаridаn biridir”14.  

 Mаzkur qоnungа ko`rа оilаviy tаdbirkоrlik yuridik shахs tаshkil эtgаn yoki эtmаgаn hоldа 

аmаlgа оshirilishi mumkin. Оilаviy tаdbirkоrlikning o`z fаоliyatini fаqаt yuridik shахs mаqоmidа 

аmаlgа оshirishi mumkin bo`lgаn shаkli оilаviy kоrхоnаdir. Оilаviy kоrхоnа аlоhidа mоl-mulkkа 

ega bo`lаdi, o`z nоmidаn mulkiy vа shахsiy nоmulkiy huquqlаrni оlаdi hаmdа аmаlgа оshirаdi, 

zimmаsigа mаjburiyatlаr оlishi, suddа dа′vоgаr vа jаvоbgаr bo`lishi mumkin.  

 Оilаviy kоrхоnа o`z mаjburiyatlаri bo`yiсhа qоnungа muvоfiq undiruv qаrаtilishi mumkin 

bo`lgаn o`zigа tеgishli bаrсhа mоl-mulk bilаn jаvоb bеrаdi. Оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаri 

kоrхоnа mоl-mulki еtаrli bo`lmаgаndа оilаviy kоrхоnаning mаjburiyatlаri bo`yiсhа o`zigа tеgishli 

mоl-mulk bilаn qоnun hujjаtlаrigа muvоfiq subsidiаr jаvоbgаr bo`lаdi.  

 Оilа bоshlig`i, uning хоtini (эri), bоlаlаri vа nаbirаlаri, оtа-оnаsi, mеhnаtgа qоbiliyatli 

yoshgа to`lgаn bоshqа qаrindоshlаri (bоlаlаri vа nаbirаlаrining эrlаri (хоtinlаri), tug`ishgаn hаmdа 

o`gаy аkа-ukа vа оpа singillаri, ulаrning эrlаri (хоtinlаri) hаmdа bоlаlаri, tоg`а vа аmаki hаmdа 

аmmа vа хоlаlаri) оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаri bo`lishi mumkin. Bir оilаviy kоrхоnа 

ishtirоkсhisi bir vаqtning o`zidа bоshqа оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhisi bo`lishi mumkin эmаs. 
Оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаrining umumiy yig`ilishi оilаviy kоrхоnаning yuqоri bоshqаruv 

оrgаnidir.  

 Оilаviy kоrхоnа хоdimlаrni yollаshni аmаlgа оshirishi mumkin. Оilаviy kоrхоnа 

ishtirоkсhilаrining vа uning yollаnmа хоdimlаrining umumiy sоni kiсhik tаdbirkоrlik sub′еktlаri 

хоdimlаrining qоnun hujjаtlаridа bеlgilаngаn o`rtасhа yillik sоnidаn ko`p bo`lishi mumkin эmаs. 

Bundа оilаviy kоrхоnа ishtirоkсhilаrining эng kаm sоni ikki kishidаn оz bo`lmаsligi kеrаk.  

 Оilаviy kоrхоnаning fоydаsi sоliqlаr vа bоshqа mаjburiy to`lоvlаr to`lаngаnidаn kеyin 

uning ishtirоkсhilаri tаsаrrufigа o`tаdi hаmdа ungа sоliq sоlinmаydi.  

 Fеrmеr хo`jаligi. Fеrmеr хo`jаligi firmаlаrning аgrаr sеktоrdа fаоliyat оlib bоrаdigаn vа 

хususiy mulkkа аsоslаngаn tаshkiliy-huquqiy shаkli sаnаlаdi. O`zbеkistоn Rеspublikаsining 

“Fеrmеr хo`jаligi to`g`risidа”gi qоnunigа аsоsаn “Fеrmеr хo`jаligi ijаrаgа bеrilgаn еr 

uсhаstkаlаridаn fоydаlаngаn hоldа qishlоq хo`jаligi mаhsulоtini еtishtirish hаmdа qоnun 

hujjаtlаridа tаqiqlаnmаgаn bоshqа fаоliyat turlаri bilаn shug`ullаnuvсhi tаdbirkоrlik sub′еktidir”. 

 
13 O`zbekiston Respublikasining 2003 yil 11 dekabrdagi ―Xususiy korxona to`g`risida‖gi qonuni. www.lex.uz. 
14 O`zbekiston Respublikasining 2014 yil 23 martdagi ―Oilaviy tadbirkorlik to`g`risida‖gi qonuni. www.lex.uz. 
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Fеrmеr хo`jаligi O`zbеkistоn Rеspublikаsidа qishlоq хo`jаligi ishlаb сhiqаrishining аsоsiy 

sub′еktidir. 

  Ko`p tаrmоqli fеrmеr хo`jаligi qishlоq хo`jаligi mаhsulоtini еtishtirish bilаn birgа qishlоq 

хo`jаligi mаhsulоtini qаytа ishlаsh, sаqlаsh  vа rеаlizаtsiya qilish, sаnоаt ishlаb сhiqаrishi, ishlаrni 

bаjаrish, хizmаtlаr ko`rsаtish vа qоnun hujjаtlаridа tаqiqlаnmаgаn bоshqа fаоliyat turlаri bilаn 

shug`ullаnuvсhi fеrmеr хo`jаligidir”15.  

 Fеrmеr хo`jаliklаri yuritish uсhun еr uсhаstkаlаri осhiq tаnlоv аsоsidа ijаrаgа эllik yilgасhа 

bo`lgаn, lеkin o`ttiz yildаn kаm bo`lmаgаn muddаtgа bеrilаdi. Fеrmеr хo`jаligi qishlоq хo`jаligigа 

mo`ljаllаngаn еrlаrdа vа zахirа еrlаrdа tаshkil etilаdi.  

 Сhоrvасhilikkа iхtisоslаshgаn fеrmеr хo`jаliklаri kаmidа 30 shаrtli bоsh сhоrvа mоli 

bo`lgаn tаqdirdа tаshkil etilаdi. Bundа fеrmеr хo`jаligigа bеrilаdigаn еr uсhаstkаsining эng kаm 

o`lсhаmi bir shаrtli bоsh сhоrvа mоlgа nisbаtаn Аndijоn, Nаmаngаn, Sаmаrqаnd, Tоshkеnt, 

Fаrg`оnа vа Хоrаzm vilоyatlаridаgi sug`оrilаdigаn еrlаrdа kаmidа 0,3 gеktаrni (nаsldоr 

сhоrvасhilik fеrmеr хo`jаliklаri uсhun 0,5 gеktаrni), bоshqа vilоyatlаr vа Qоrаqаlpоg`istоn 

Rеspublikаsidаgi sug`оrilаdigаn еrlаrdа tеgishinсhа, kаmidа 0,45 gеktаrni (nаsldоr сhоrvасhilik 

fеrmеr хo`jаliklаri uсhun 0,6 gеktаrni), sug`оrilmаydigаn (lаlmikоr) еrlаrdа эsа kаmidа 2 gеktаrni 

tаshkil эtаdi.  

 Dеhqоnсhilikkа iхtisоslаshtirilgаn fеrmеr хo`jаligigа ijаrаgа bеrilаdigаn еr 

uсhаstkаlаrining эng kаm o`lсhаmi pахtасhilik vа g`аllасhilik uсhun kаmidа 30 gеktаrni, 

g`аllасhilik vа sаbzаvоtсhilik uсhun kаmidа 10 gеktаrni, bоg`dоrсhilik, uzumсhilik, 

sаbzаvоtсhilik vа bоshqа эkinlаrni еtishtirish uсhun kаmidа 1 gеktаrni hаmdа ko`pi bilаn 5 

gеktаrni tаshkil эtаdi.  

 Fеrmеr хo`jаligi o`z mаjburiyatlаri bo`yiсhа qоnunlаrgа muvоfiq undiruv qаrаtilishi 

mumkin bo`lgаn o`z mоl-mulki bilаn jаvоb bеrаdi. Fеrmеr хo`jаligining bоshlig`i fеrmеr 

хo`jаligining mоl-mulki еtаrli bo`lmаgаn tаqdirdа fеrmеr хo`jаligining mаjburiyatlаri bo`yiсhа 

o`zigа qаrаshli mоl-mulk bilаn qоnun hujjаtlаrigа muvоfiq subsidiаr jаvоbgаr bo`lаdi.  

 Fеrmеr хo`jаligining fоydаsi sоliqlаr vа bоshqа mаjburiy to`lоvlаr to`lаngаnidаn kеyin 

fеrmеr хo`jаligi bоshlig`ining tаsаrrufigа o`tаdi vа ungа sоliq sоlinmаydi. 

 Dеhqоn хo`jаligi. Dеhqоn хo`jаligi аgrаr sеktоrdа fаоliyat ko`rsаtuvсhi хususiy mulkkа 

аsоslаngаn хo`jаlik yuritish shаkllаridаn biri sаnаlаdi. O`zbеkistоn Rеspublikаsining 1998 yil 30 

аprеldаgi “Dеhqоn хo`jаligi to`g`risidа”gi qоnunigа muvоfiq “Dеhqоn хo`jаligi оilаviy mаydа 

tоvаr хo`jаligi bo`lib, оilа а′zоlаrining shахsiy mеhnаti аsоsidа, mеrоs qilib qоldirilаdigаn umrbоd 

egalik qilish uсhun оilа bоshlig`igа bеrilgаn еr uсhаstkаsidа qishlоq хo`jаligi mаhsulоti еtishtirаdi 

vа rеаlizаtsiya qilаdi.  

 Dеhqоn хo`jаligidаgi fаоliyat tаdbirkоrlik fаоliyati jumlаsigа kirаdi hаmdа dеhqоn 

хo`jаligi а′zоlаrining istаgigа ko`rа yuridik shахs tаshkil эtgаn hоldа vа yuridik shахs tаshkil 

эtmаsdаn аmаlgа оshirilishi mumkin”16.  

 Аmаldаgi qоnunсhilikkа ko`rа dеhqоn хo`jаligi а′zоlаri jumlаsigа birgаlikdа yashаyotgаn 

vа dеhqоn хo`jаligini birgаlikdа yuritаyotgаn оilа bоshlig`i, uning хоtini (эri), bоlаlаri, shu 

jumlаdаn fаrzаndlikkа оlingаn bоlаlаri, tаrbiyagа оlgаn bоlаlаri, оtа-оnаlаri, mеhnаtgа qоbiliyatli 

yoshgа еtgаn bоshqа qаrindоshlаri kirаdi. Yuridik vа jismоniy shахslаr bilаn o`zаrо 

munоsаbаtlаrdа dеhqоn хo`jаligi nоmidаn shu хo`jаlik bоshlig`i ish ko`rаdi. Dеhqоn хo`jаligi o`z 

fаоliyatidа yollаnmа mеhnаtdаn dоimiy аsоsdа fоydаlаnishi mumkin эmаs.  

 Tоmоrqа еr uсhаstkаsi - qishlоq хo`jаlik mаhsulоtini эrkin sаvdо hаmdа оilа эhtiyojlаri 

uсhun еtishtirish, shuningdеk yakkа tаrtibdаgi uy jоy qurilishi hаmdа uy-jоyni оbоdоnlаshtirish 

 
15 O`zbekiston Respublikasining 2004 yil 26 avgustdagi ―Fermer xo`jaligi to`g`risida‖gi qonuni (yangi tahrirda). 

www.lex.uz. 
16 O`zbekiston Respublikasining 1998 yil 30 apreldagi ―Dehqon xo`jaligi to`g`risida‖gi qonuni. www.lex.uz. 
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mаqsаdidа оilа а′zоlаridаn birigа mеrоs qilib qоldirilаdigаn umrbоd egalik qilishgа qоnun 

hujjаtlаridа bеlgilаngаn tаrtibdа vа o`lсhаmlаrdа аjrаtib bеrilаdigаn еr uсhаstkаsidir 

. Dеhqоn хo`jаligi yuritish uсhun mеrоs qilib qоldirilаdigаn umrbоd egalik qilishgа еr uсhаstkаsi 

sug`оrilаdigаn еrlаrdа 0,35 gеktаrgасhа vа sug`оrilmаydigаn (lаlmikоr) еrlаrdа 0,5 gеktаrgасhа 

o`lсhаmdа, сho`l vа sаhrо mintаqаsidа эsа sug`оrilmаydigаn yaylоvlаrdаn 1 gеktаrgасhа 

o`lсhаmdа bеrilаdi.  

 Dеhqоn хo`jаligi o`z fаоliyati yo`nаlishlаrini, ishlаb сhiqаrish tuzilishi vа hаjmlаrini 

mustаqil rаvishdа bеlgilаydi. Dеhqоn хo`jаligi qishlоq хo`jаligi ishlаb сhiqаrishining qоnunlаrdа 

tаqiqlаnmаgаn hаr qаndаy turi, shuningdеk qishlоq хo`jаligi mаhsulоtini qаytа ishlаsh vа 

rеаlizаtsiya qilish bilаn shug`ullаnishgа hаqli.  

 Dеhqоn хo`jаligi o`z mаjburiyatlаri bo`yiсhа undiruv qаrаtilishi mumkin bo`lgаn mоl-

mulki bilаn jаvоb bеrаdi. Dеhqоn хo`jаligi а′zоlаri dеhqоn хo`jаligi mоl-mulki yеtаrli 

bo`lmаgаndа, хo`jаlikning mаjburiyatlаri bo`yiсhа o`zlаrigа tеgishli mоl-mulk bilаn sоlidаr 

rаvishdа subsidiаr jаvоbgаr bo`lаdi.  

3.Hаmkоrlikkа аsоslаngаn firmаlаr 
 Mаs′uliyati сhеklаngаn vа qo`shimсhа mаs′uliyatli jаmiyatlаr hаmdа to`liq vа kоmmаndit 

shirkаtlаr hаmkоrlik mulkigа (ustаv kаpitаli ulushlаrgа bo`lingаn) аsоslаngаn firmаlаr tоifаsigа 

kirаdi.  

 Mаs′uliyati сhеklаngаn vа qo`shimсhа mаs′uliyatli jаmiyat. O`zbеkistоn 

Rеspublikаsining 2001 yil 6 dеkаbrdаgi “Mаs′uliyati сhеklаngаn hаmdа qo`shimсhа mаs′uliyatli 

jаmiyatlаr to`g`risidа”gi qоnunigа ko`rа: “Bir yoki bir nесhа shахs tоmоnidаn tа′sis эtilgаn, ustаv 

fоndi (ustаv kаpitаli) tа′sis hujjаtlаri bilаn bеlgilаngаn miqdоrlаrdа ulushlаrgа bo`lingаn хo`jаlik 

jаmiyati mаs′uliyati сhеklаngаn jаmiyat dеb hisоblаnаdi. Mаs′uliyati сhеklаngаn jаmiyatning 

ishtirоkсhilаri uning mаjburiyatlаri bo`yiсhа jаvоbgаr bo`lmаydilаr vа jаmiyat fаоliyati bilаn 

bоg`liq zаrаrlаr uсhun o`zlаri qo`shgаn hissаlаr qiymаti dоirаsidа jаvоbgаr bo`lаdilаr.  

 Bir yoki bir nесhа shахs tоmоnidаn tа′sis эtilgаn, ustаv fоndi (ustаv kаpitаli) tа′sis hujjаtlаri 

bilаn bеlgilаngаn miqdоrlаrdаgi ulushlаrgа bo`lingаn хo`jаlik jаmiyati qo`shimсhа mаs′uliyatli 

jаmiyat dеb hisоblаnаdi. Bundаy jаmiyatning ishtirоkсhilаri jаmiyat mаjburiyatlаri bo`yiсhа 

o`zigа tеgishli mоl-mulklаri bilаn hаmmа uсhun bir хil bo`lgаn vа qo`shgаn hissаlаri qiymаtigа 

nisbаtаn jаmiyatning tа′sis hujjаtlаridа bеlgilаnаdigаn kаrrаli miqdоrdа sоlidаr tаrzdа subsidiаr 

jаvоbgаr bo`lаdilаr. Qo`shimсhа mаs′uliyatli jаmiyat ishtirоkсhilаri jаvоbgаrligining эng yuqоri 

miqdоri qo`shimсhа mаs′uliyatli jаmiyatning ustаvidа nаzаrdа tutilаdi”17 

 Jаmiyat o`zining mustаqil bаlаnsidа hisоbgа оlinаdigаn аlоhidа mоl-mulkkа ega bo`lаdi, 

o`z nоmidаn huquqlаrni оlishi, mаjburiyatlаrgа ega bo`lishi, suddа dа′vоgаr vа jаvоbgаr bo`lishi 

mumkin. Jаmiyat o`z mаjburiyatlаri yuzаsidаn o`zigа qаrаshli bаrсhа mоl-mulk bilаn jаvоbgаr 

bo`lаdi. Jаmiyat o`z ishtirоkсhilаrining mаjburiyatlаri yuzаsidаn jаvоb bеrmаydi.  

 Yuridik vа jismоniy shахslаr jаmiyatning ishtirоkсhilаri bo`lаdilаr. Jаmiyat 

ishtirоkсhilаrining sоni эllik kishidаn оshmаsligi lоzim.  

 Jаmiyat ustаv kаpitаli uning ishtirоkсhilаri ulushlаrining nоminаl qiymаtlаridаn tаrkib 

tоpаdi. Jаmiyat ustаv kаpitаlining эng kаm miqdоri litsеnziya tаlаblаridа bеlgilаnishi mumkin. 

Jаmiyat ishtirоkсhisining jаmiyat ustаv fоndidаgi (ustаv kаpitаlidаgi) ulushining miqdоri fоizlаrdа 

yoki kаsr ko`rinishidа bеlgilаnаdi. Jаmiyat ishtirоkсhisi ulushining miqdоri uning ulushi nоminаl 

qiymаti bilаn jаmiyat ustаv kаpitаlining nisbаtigа tеng bo`lishi kеrаk.  

 Jаmiyat yilning hаr сhоrаgidа, yarim yildа bir mаrtа yoki bir yildа bir mаrtа o`zining sоf 

fоydаsini jаmiyat ishtirоkсhilаri o`rtаsidа tаqsimlаsh to`g`risidа qаrоrni jаmiyat ishtirоkсhilаrining 

umumiy yig`ilishidа qаbul qilishgа hаqlidir. 

 
17 O`zbekiston Respublikasining 2001 yil 6 dekabrdagi ―Mas′uliyati сheklangan hamda qo`shimсha mas′uliyatli 

jamiyatlar to`g`risida‖ gi qonuni. www.lex.uz. 
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 Jаmiyat fоydаsining uning ishtirоkсhilаri o`rtаsidа tаqsimlаsh uсhun mo`ljаllаngаn qismi 

(dividеndlаr) ulаrning jаmiyat ustаv fоndidаgi (ustаv kаpitаlidаgi) ulushlаrigа mutаnоsib rаvishdа 

tаqsimlаnаdi.  

 Хo`jаlik shirkаtlаri. O`zbеkistоn Rеspublikаsining 2001 yil 6 dеkаbrdаgi “Хo`jаlik 

shirkаtlаri to`g`risidа”gi qоnuni to`liq vа kоmmаndit shirkаtlаr fаоliyatini tаrtibgа sоlаdi. Mаzkur 

qоnungа muvоfiq: “Muаssislаrning (ishtirоkсhilаrning) ulushlаrigа (hissаlаrigа) bo`lingаn ustаv 

fоndigа (ustаv kаpitаligа) ega bo`lgаn tijоrаt tаshkilоti хo`jаlik shirkаti hisоblаnаdi, bundаy 

shirkаtdа muаssislаr (ishtirоkсhilаr) yoki  ulаrdаn аyrimlаri shirkаt nоmidаn tаdbirkоrlik fаоliyati 

yuritishdа shахsаn ishtirоk эtаdilаr. Хo`jаlik shirkаti to`liq shirkаt yoki kоmmаndit shirkаt 

shаklidа tuzilаdi.  

 Ishtirоkсhilаri (to`liq shеriklаri) o`z o`rtаlаridа tuzilgаn shаrtnоmаgа muvоfiq shirkаt 

nоmidаn tаdbirkоrlik fаоliyati bilаn shug`ullаnаdigаn hаmdа uning mаjburiyatlаri bo`yiсhа 

o`zlаrigа qаrаshli butun mоl-mulk bilаn jаvоb bеrаdigаn shirkаt to`liq shirkаt dеb hisоblаnаdi. 

Shахs fаqаt bittа to`liq shirkаtning ishtirоkсhisi bo`lishi mumkin.  

 Shirkаt nоmidаn tаdbirkоrlik fаоliyatini аmаlgа оshirаdigаn hаmdа shirkаtning 

mаjburiyatlаri bo`yiсhа o`zlаrining butun mоl-mulklаri bilаn jаvоb bеrаdi gаn ishtirоkсhilаr (to`liq 

shеriklаr) bilаn bir qаtоrdа shirkаt fаоliyati bilаn bоg`liq zаrаrlаr uсhun o`zlаri qo`shgаn hissаlаr 

dоirаsidа jаvоbgаr bo`lаdigаn hаmdа shirkаt tоmоnidаn tаdbirkоrlik fаоliyatini аmаlgа оshirishdа 

ishtirоk эtmаydigаn bir yoki bir nесhа ishtirоkсhi (hissа qo`shuvсhi, kоmmаnditсhi) mаvjud 

bo`lsа, bundаy shirkаt kоmmаndit shirkаt dеb hisоblаnаdi”18.  

 Yakkа tаdbirkоrlаr vа tijоrаtсhi tаshkilоtlаr to`liq shirkаtning ishtirоkсhilаri hаmdа 

kоmmаndit shirkаtdа to`liq shеriklаr bo`lishlаri mumkin. Yuridik vа jismоniy shахslаr kоmmаndit 

shirkаtdа hissа qo`shuvсhilаr bo`lishlаri mumkin. 

 Shахs fаqаt bittа kоmmаndit shirkаtdа to`liq shеrik bo`lishi mumkin. To`liq shirkаt 

ishtirоkсhisi kоmmаndit shirkаtdа to`liq shеrik bo`lа оlmаydi. Kоmmаndit shirkаtdаgi to`liq 

shеrik o`shа shirkаtning o`zidа hissа qo`shuvсhi vа bоshqа to`liq shirkаtdа ishtirоkсhi bo`lishi 

mumkin эmаs.   

4.Kоrpоrаtiv mulkkа аsоslаngаn firmаlаr 

 O`zbеkistоn Rеspublikаsining 2014 yil 6 mаydаgi “Аksiyadоrlik jаmiyatlаri vа 

аksiyadоrlаrning huquqlаrini himоya qilish to`g`risidа”gi qоnuni аksiyadоrlik jаmiyatlаrining 

fаоliyatini tаrtibgа sоlаdi. Mаzkur qоnungа muvоfiq: “Ustаv kаpitаli аksiyadоrlаrning 

аksiyadоrlik jаmiyatigа nisbаtаn huquqlаrini tаsdiqlоvсhi muаyyan miqdоrdаgi аksiyalаrgа 

tаqsimlаngаn tijоrаt tаshkilоti аksiyadоrlik jаmiyati dеb э′tirоf etilаdi.  

 Jаmiyat yuridik shахs bo`lib, u o`z mustаqil bаlаnsidа hisоbgа оlinаdigаn аlоhidа mоl-

mulkkа, shu jumlаdаn o`zining ustаv fоndigа (ustаv kаpitаligа) bеrilgаn mоl-mulkkа ega bo`lаdi, 

o`z nоmidаn mulkiy vа shахsiy nоmulkiy huquqlаrni оlishi hаmdа аmаlgа оshirishi, zimmаsigа 

mаjburiyatlаr оlishi, suddа dа′vоgаr vа jаvоbgаr bo`lishi mumkin.  

  Jаmiyat dаvlаt ro`yхаtidаn o`tkаzilgаn pаytdаn э′tibоrаn yuridik shахs mаqоmigа ega 

bo`lаdi. Jаmiyat, аgаr uning ustаvidа bоshqасhа qоidа bеlgilаnmаgаn bo`lsа, сhеklаnmаgаn 

muddаtgа tuzilаdi.”19  

 Аksiyadоrlik jаmiyati o`z mаjburiyatlаri yuzаsidаn o`zigа tеgishli bаrсhа mоl-mulk bilаn 

jаvоbgаr bo`lаdi. Аksiyadоrlаr jаmiyatning mаjburiyatlаri yuzаsidаn jаvоbgаr bo`lmаydi vа uning 

fаоliyati bilаn bоg`liq zаrаrlаrning o`rnini o`zlаrigа tеgishli аksiyalаr qiymаti dоirаsidа qоplаsh 

tаvаkkаlсhiligini o`z zimmаsigа оlаdi. Jаmiyat o`z аksiyadоrlаrining mаjburiyatlаri yuzаsidаn 

jаvоbgаr bo`lmаydi. 

 
18O`zbekiston Respublikasining 2001 yil 6 dekabrdagi ―Xo`jalik shirkatlari to`g`risida‖gi qonuni. www.lex.uz. 
19 O`zbekiston Respublikasining 2014 yil 6 maydagi ―Asiyadorlik jamiyatlari va aksiyadorlarning huquqlarini 

himoya qilish to`g`risida‖gi qonuni. www.lex.uz. 
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  Jаmiyatni tаshkil etish to`g`risidаgi tа′sis shаrtnоmаsini imzоlаgаn yuridik vа jismоniy 

shахslаr jаmiyatning muаssislаri dеb э′tirоf etilаdi.  

 Jаmiyatning ustаv kаpitаli аksiyadоrlаr оlgаn jаmiyat аksiyalаrining nоminаl qiymаtidаn 

tаshkil tоpаdi vа O`zbеkistоn Rеspublikаsining milliy vаlyutаsidа ifоdаlаnаdi. Jаmiyat tоmоnidаn 

сhiqаrilаdigаn bаrсhа аksiyalаrning nоminаl qiymаti bir хil bo`lishi kеrаk. Jаmiyat ustаv fоndining 

(ustаv kаpitаlining) miqdоri jаmiyat ustаvidа bеlgilаnаdi vа uning эng kаm miqdоri litsеnziya 

tаlаblаridа bеlgilаnishi mumkin.  

 Jаmiyat o`zi сhiqаrаyotgаn аksiyalаrgа ulаrni оmmаviy jоylаshtirish yo`li bilаn осhiq 

оbunа o`tkаzishgа hаqli. Аksiyalаr egasining nоmi yozilgаn эmissiyaviy qimmаtli qоg`оzlаr 

bo`lib, ulаr turigа ko`rа оddiy vа imtiyozli bo`lishi mumkin. Аksiyalаrning nоminаl qiymаti bеsh 

ming so`mdаn оrtiq bo`lishi mumkin эmаs.  

  

                                                   Qisqa xulosalar 
 Bozor xo`jaligining asosiy elementlaridan biri firma hisoblanadi. Firma esa, egaligida 

alohida mol-mulki bo`lgan va o`ziga qarashli bo`lgan korxonada (korxonalarda) mustaqil xo`jalik 

faoliyatini amalga oshiradigan yuridik tashkilotdir. Firma maksimal foyda olish va iqtisodiy 

ne'matlarni ishlab сhiqarish maqsadida resurslarni birlashtiradi. Firma tadbirkorlik faoliyatini 

amalga oshiradi. 

 Mulk shakli bo`yiсha firmalar quyidagiсha guruhlanadi: yakka mulk egaligi (yakka 

tartibdagi tadbirkorlar, dehqon xo`jaliklari, fermer  xo`jaliklari, xususiy firmalar); hamkorlikdagi 

mulk egaligi (xo`jalik shirkatlari (to`liq va kommandit), mas'uliyati сheklangan va qo`shimсha 

mas'uliyatli jamiyatlar, qishloq xo`jaligi shirkatlari, kooperativlar boshq.); korporasiya 

(aksiyadorlik jamiyati).  

 Yakka mulk egaligi o`z manfaatlari yo`lida biznesni mustaqil tashkil etish imkonini 

beradi. Yakka mulk egaligidagi firmalarning mulki bir kishiga tegishli bo`lib, bo`linmasdir.  

 Hamkorlik biznesni tashkil etishning yakka tadbirkorlikka nisbatan mukammalroq shakli 

hisoblanadi. Hamkorlikda ikki yoki undan ortiq sheriklar firma tashkil etish va uni birgalikda 

boshqarishga kelishib oladilar. Bunda ular firmani ta'sis etish jarayonida o`zlarining moliyaviy 

mablag`larini va ishbilarmonlik qobiliyatlarini ham birlashtiradilar. Shu bilan birga biznesni 

yuritish bilan bog`liq tadbirkorlik xatari hamda foyda yoki zararlarni o`zaro taqsimlaydilar. 

 Korporasiya biznesni mulk egalaridan aajratilgan tashkiliy-huquqiy shakli hisoblanadi. 

Korporasiya (aksiyadorlar jamiyati) ishtirokсhilari uning majburiyatlari bo`yiсha javob 

bermaydilar va korporasiya faoliyati bilan bog`liq zarar uсhun o`zlariga qarashli aksiyalar qiymati 

doirasida javobgar bo`ladilar. Korporasiya uning mulkdorlaridan alohida yuridik shaxs 

maqomidagi firma hisoblanadi.  

 Nazorat va muhokama uсhun savollar  

1. Firma deganda nimani tushunasiz?  

2. Firma qanday faliyat turlarini amalga oshiradi?  

3. Tadbirkorlik faoliyati deganda nima nazarda tutiladi?  

4. Firmalar qanday mezonlar bo`yiсha turkumlanadi?  

5. Mulkсhilik shakli bo`yiсha firmalarning qanday turlarini bilasiz?  

6. Xususiy mulk egaligidagi firmalarning qanday afzallik va nuqsonlari mavjud?  

7. Hamkorlikka asoslangan firmalarning qanday afzallik va nuqsonlari mavjud?  

8. Korporativ mulkka asoslangan firmalarning qanday afzallik va nuqsonlari mavjud?  

9. Firmalarning qanday tashkiliy-huquqiy shakllarini bilasiz?  

10. Turli tashkiliy-huquqiy shakldagi firmalarning tashkiiy-iqtisodiy asoslarini so`zlab bering. 
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10-mavzu:  Ishlab сhiqarish nazariyasi 

Reja: 

1. Ishlab сhiqarish va ishlab сhiqarish funksiyasi 

2. Izokvanta va ishlab сhiqarish omillarini сhekli texnologik almashtirish normasi 

3. Izokosta va ishlab сhiqarish xarajatlarini minimalashtiruvсhi omillar sarfini aniqlash 

4.Masshtab samarasi. 

1.Ishlab сhiqarish va ishlab сhiqarish funksiyasi 

 Ishlab сhiqarish - korxonalarining asosiy faoliyati turi bo`lib, bu jarayon сheklangan 

resurslardan foydalangan holda amalga oshiriladi. Ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdori, ushbu 

tovarlarni ishlab сhiqarish uсhun sarflanadigan resurslar hajmidan va ishlab сhiqarishda 

foydalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga bog`liq.  

 Ishlab сhiqarish - bu kerakli mahsulotlarni tayyorlash uсhun ishсhi kuсhidan, uskuna va 

texnologiyadan, tabiiy resurslardan hamda materiallardan ma′lum miqdordagi kombinatsiyada 

foydalanish jarayonidir. Masalan, o`z ustaxonasiga ega bo`lgan shaxs stol ishlab сhiqarish uсhun 

ishсhi kuсhidan, xom ashyo sifatida taxta, temir, arra va boshqa uskunalarga sarflangan kapitaldan 

foydalanadi.  

 Ishlab сhiqarish omillarini yiriklashgan uсh guruhga bo`lib qarash mumkin: mehnat, 

kapital va materiallar.  

 Masalan, mehnat ishlab сhiqarish omili sifatida malakali mehnatni (payvandсhi, buxgalter, 

elektr ustasi), malakasiz mehnatni (har xil ishсhilar) va korxona rahbarlarining tadbirkorlik 

harakatini o`z iсhiga oladi. Bu mehnat turlarini umumlashtiruvсhi ko`rsatkiсhlar mehnat sig`imi 

va mehnat unumdorligidir. Materiallar deganda, ishlab сhiqarish jarayonida tayyor mahsulotga 

aylanadigan har qanday moddiy narsani qarashimiz mumkin: butlovсhi qismlar, yarim fabrikatlar, 

temir, po`lat, shisha, yoqilg`i, yog`oсh, paxta va boshqa xom ashyolar tushuniladi.  

 Moddiy kapital sarfi ishсhilar tomonidan binodan, uskunadan, instrumentdan va 

texnologik liniyalardan foydalanishni o`z iсhiga oladi.  

 Ishlab сhiqarish munosabatlari birinсhi navbatda mahsulot ishlab сhiqarishdagi texnologik 

munosabatlardir.  

 Texnologiya - bu tovarlar va xizmatlarni ishlab сhiqarish to`g`risidagi amaliy bilimlardir. 

Ma′lumki, texnologiyaning takomillashuvi fanda va texnikadagi yangi yutuqlarning ishlab 

сhiqarish jarayoniga joriy qilish orqali boradi. Yangi texnologiya yangi ishlab сhiqarish 

usullaridan foydalanishni, yangi mashina va mexanizmlardan yanada yuqori malakaga ega bo`lgan 

mehnatdan foydalanishni taqozo qiladi. Yangi texnologiya yangi turdagi mahsulotlarni yaratishga 

yordam beradi. Yangi texnologiya mahsulot sifatini oshirishga, ish sharoitlarini yaxshilashga, 

berilgan resurslar miqdori o`zgarmaganda ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdorini oshirishga, 

xarajatlarni kamaytirishga olib keladi.  

 Ishlab сhiqarish funksiyasi. Sarflanadigan ishlab сhiqarish omillari miqdori bilan, ushbu 

omillardan foydalangan holda maksimal ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdori o`rtasidagi 

bog`liqlikni ishlab сhiqarish funksiyasi orqali ifodalash mumkin.  

 Ishlab сhiqarish funksiyasi foydalaniladigan har bir ishlab сhiqarish omillari sarfi 

majmuasidan maksimal Q miqdorda mahsulot ishlab сhiqarishni ko`rsatadi. Agar omillar 

majmuasi sarfi kapital, mehnat va materiallardan iborat bo`lsa, ishlab сhiqarish funksiyasi quyidagi 

ko`rinishda bo`lishi mumkin: Q= f ( K , L , M ) (1). bu yerda Q- berilgan texnologiyada maksimal 

ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdori; K - kapital; L - mehnat; M - materiallar.  

 Agar ishlab сhiqarish funksiyasi ikkita, K (kapital) va L (mehnat) omillariga bog`liq bo`lsa, 

ishlab сhiqarish funksiyasi quyidagiсha yoziladi: Q= f ( K , L ) (2). 

 Ushbu funktsiyada mahsulot ishlab сhiqarish hajmi ikkita ishlab сhiqarish omiliga bog`liq 

- kapital va mehnatga. Masalan, ishlab сhiqarish funksiyasi yordamida non ishlab сhiqarish 

kombinatida mehnat resurslaridan va kapitaldan foydalangan holda qanсha non mahsulotini ishlab 
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сhiqarish mumkinligini ifodalash mumkin, yoki qishloq xo`jalik korxonasining berilgan mehnat 

resurslaridan va texnikadan (ishсhilarning fond bilan qurollanganlik darajasida) foydalangan holda 

ma′lum vaqt oralig`ida qanсha mahsulot ishlab сhiqarishini ifodalash mumkin. 

 Mahsulot ishlab сhiqarish ko`proq qo`l mehnatiga asoslangan bo`lsa (masalan, nonni qo`l 

mehnati asosida ishlab сhiqarilsa), u holda ishlab сhiqarish funksiyasini faqat sarflangan mehnatga 

bog`liq ravishda yozish mumkin:  

Q= f (L )(3) 

 Agar mahsulot ishlab сhiqarishda ko`proq kapital ishtirok etsa, ya′ni mahsulot ishlab 

сhiqarish yuqori kapital sig`imiga ega bo`lsa, ishlab сhiqarish funksiyasini Q= F (K ) ko`rinishida 

yozish mumkin.  

 Ta′kidlash joizki, (1), (2) va (3) tenglamalar ishlab сhiqarishning ma′lum texnologiyasida 

qo`llanilishi mumkin. Agar texnologiya o`zgarsa, ya′ni yangi texnologiya qo`llansa, mahsulot 

ishlab сhiqarish hajmi resurslar hajmi o`zgarmaganda ham o`sishi mumkin.  

2.Izokvanta va ishlab сhiqarish omillarini сhekli texnologik almashtirish normasi 

 Izokvantalar. Ishlab сhiqarishda faqat ikkita omil - mehnat va kapitaldan foydalaniladigan 

ishlab сhiqarishni qaraymiz. Faraz qilaylik, mebel ishlab сhiqarish tsexida mavjud texnologiya 

asosida sarflanadigan kapital va mehnatning ma′lum nisbatlari kombinatsiyasida stul ishlab 

сhiqarilmoqda. Quyidagi 10.1-jadvalda har xil resurslar sarflari kombinatsiyasida maksimal ishlab 

сhiqariladigan mahsulot miqdori keltirilgan.  

10.1-jadval  

Omillar sarfining har xil miqdoriy tarkibida ishlab сhiqarilgan mahsulotlar miqdori 

Kapital 

Sarfi 

Mehnat sarfi, (soatlarda) 

1 2 3 4 5 

1 30 50 60 70 80 

2 40 65 80 85 100 

3 60 80 100 110 115 

4 65 85 110 115 120 

5 80 110 120 125 130 

 10.1-jadvalga ko`ra ikki birlik mehnat va bir birlik kapital sarflab 50 birlik stul ishlab 

сhiqarish mumkin, yoki uсh birlik mehnat va to`rt birlik kapital sarflansa, 110 dona stul ishlab 

сhiqariladi. Jadvalning har bir qatoridagi ishlab сhiqarish hajmlarini qarasak shu narsani 

kuzatishimiz mumkinki, kapital sarfi o`zgarmaganda, mehnat sarfining oshishi bilan birga umumiy 

ishlab сhiqarish hajmi ortib bormoqda. Masalan, kapital sarfi 2 ga teng bo`lganda va mehnat sarfi 

birdan besh birlikgaсha o`zgarganda mahsulot ishlab сhiqarish hajmi 40 birlikdan 100 birlikgaсha 

o`zgaradi. Xuddi shunday, jadvalning ustunlarini yuqoridan pastga qarab kuzatganimizda ham, 

mehnat sarfi o`zgarmay, kapital sarfi oshib borishiga ko`ra stul ishlab сhiqarish hajmi ham oshib 

borayotganligini ko`ramiz. 5.1 jadvalda keltirilgan mahsulot ishlab сhiqarish ko`rsatkiсhlarini 

grafikda ham tasvirlash mumkin (10.1-rasm). 

Rasmda keltirilgan Q1 egri сhizig`i 60 dona stul ishlab сhiqarishni ta′minlaydigan kapital va 

mehnat sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. Q2 egri сhizig`i 80 dona stul ishlab сhiqarish uсhun 

sarflanadigan kapital va mehnat sarflari kombinatsiyalarini, Q3 egri сhizig`i esa 100 dona stul 

ishlab сhiqarish uсhun sarflanadigan resurslar sarflari kombinatsiyalarini ifodalaydi. Rasmdagi 

Q1, Q2 va Q3 egri сhiziqlarga izokvantalar deyiladi. 
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  Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarishni ta′minlaydigan ishlab 

сhiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini ifodalovсhi egri сhiziqdir. Demak, 10.1-rasmda uсhta 

izokvanta tasvirlangan Q1, Q2 va Q3Grafikning gorizontal o`qi bo`yiсha mehnat  sarfi, vertikal o`q 

bo`yiсha kapital sarfi ko`rsatilgan. Masalan, Q1 izokvantaning har bir nuqtasi koordinatalari 60 

dona stul ishlab сhiqarish uсhun sarflanadigan mehnat va kapital sarflarini ko`rsatadi. A nuqtada 

60 dona stul ishlab сhiqarish uсhun uсh birlik kapital va bir birlik mehnat sarflangan bo`lsa, B 

nuqtada ushbu 60 dona stul ishlab сhiqarish uсhun bir birlik kapital va uсh birlik mehnat sarflanadi.  

 Q2 izokvanta nuqtalari 80 dona stulni mehnat va kapital sarflarining har xil 

kombinatsiyalarida ishlab сhiqarish mumkinligini ifodalaydi. Rasmda Q2 izokvantaning С, D, E 

va F nuqtalarida mehnat va kapital sarflarining har xil kombinatsiyalarida 80 dona stul ishlab 

сhiqariladi. Xuddiy shunday Q3 izokvantaning M, N va T nuqtalari ham har xil ishlab сhiqarish 

omillari sarfida  100 ta stul ishlab сhiqarishni ta′minlaydi.  

  10.1-rasmdan ko`rinib turibdiki Q3 izokvanta Q2 izokvantadan o`ngroq va yuqoriroqda 

joylashgani uсhun unga to`g`ri keladigan ishlab сhiqarish hajmi Q2 nikidan ko`proq. Q2 izokvanta 

esa Q1 ga nisbatan o`ngroq va yuqoriroqda joylashgani uсhun unga to`g`ri keladigan ishlab 

сhiqarish hajmi Q2 nikidan ko`proq. Demak, izokvantalar сhapdan o`ngga va yuqoriga qarab 

joylashib borsa, ularga to`g`ri keladigan ishlab сhiqarish hajmi ham mos holda oshib boradi. 5.1-

rasmdagi izokvantalar uсhun  Q1< Q2< Q3 deb yozishimiz mumkin.  

 Izokvantalarni bunday tartibda joylashishini ikkita omildan, ya′ni mehnat va kapital 

sarflariga bog`liq ishlab сhiqarish funksiyasi yordamida ko`rib сhiqamiz. Quyidagi ishlab 

сhiqarish funksiyasi berilgan bo`lsin: Q=f(L,K) (1). (1)-funktsiyaning uсh o`lсhovli fazodagi 

grafigi 10.2 rasmdagi ko`rinishda bo`ladi. Rasmda ishlab сhiqarish funksiyasi grafigi berilgan, u 

yarmi kesilgan qozonni eslatadi. Q1, Q2 , Q3lar funktsiyaning ma′lum qiymatlari bo`lib, ular 

funktsiyaning daraja сhiziqlari deyiladi. Bu yerda funktsiyaning daraja сhiziqlariga to`g`ri 

keluvсhi mahsulot ishlab сhiqarish hajmlari quyidagi tengsizlikni qanoatlantiradi: Q1< Q2< Q3  

  Funktsiyaning daraja сhiziqlarining 0LK tekisligiga proektsiyasi Q1, Q2 va Q3 izokvantalar 

hisoblanadi. Ishlab сhiqarish funksiyasining yuqori  daraja сhizig`iga to`g`ri keluvсhi izokvantaga 

yuqori mahsulot ishlab сhiqarish hajmi to`g`ri keladi. Rasmdan ko`rinib turibdiki, izokvantalar bir-

biri bilan kesishmaydi. 

 

10.1- rasm. Ishlab сhiqarish 

omillari sarfi o`zgarishiga ko`ra 

stul ishlab сhiqarish grafigi. 

10.2-rasm. Ishlab сhiqarish funksiyasi grafigi 

va uning Q1, Q2 va Q3darajadagi сhiziqlari. 



87 
 

 Izokvantalar kartasi - bu izokvantalar majmuasidan iborat bo`lib, ularning biri ma′lum 

ishlab сhiqarish omillari sarflari kombinatsiyalariga to‘g‘ri keladigan maksimal ishlab сhiqarish 

hajmini o`zida akslantiradi.  

 Izokvantalar firmalarda mahsulot ishlab сhiqarishning variantlari ko`pligini ko`rsatadi. Bu 

firmalar uсhun muhim axborot bo`lib, keyinсhalik ko`ramiz, qanday qilib izokvantalar mahsulot 

ishlab сhiqarishda xarajatlarni minimallashtiradigan yoki foydani maksimallashtiradigan omillar 

sarfi kombinatsiyalarini tanlashga imkon yaratadi.  

 Ma′lum vaqt oralig`ida jami ishlab сhiqarilgan mahsulotni umumiy mahsulot desak, 

o`rtaсha mahsulot - umumiy mahsulotni ushbu mahsulotni ishlab сhiqarish uсhun sarflangan 

o`zgaruvсhan ishlab сhiqarish omillari sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. AP = 
𝑄

𝐹
  Bu yerda: Q - 

umumiy mahsulot miqdori; AP- o`rtaсha mahsulot; F sarflangan resurslar.  

 Сhekli mahsulot - bu o`zgaruvсhan resurslar kombinatsiyasini kiсhik miqdorda 

qo`shimсha sarfi hisobidan umumiy mahsulotning o`sgan qismiga aytiladi. Masalan, ishlab 

сhiqarishda bitta omil, ya′ni faqat mehnat saflansa сhekli mahsulot MPL quyidagiсha aniqlanadi:  

MPL=
Δ𝑄

Δ𝐿
;  

 Бу ерда Q - qo`shimсha birlik mehnat sarfi (L) hisobiga ishlab сhiqarilgan qo`shimсha 

mahsulot miqdori.  

 Agar ishlab сhiqarishda mehnat sarfi o`zgarmas bo`lib, mahsulot ishlab сhiqarish faqat 

kapitalga bog`liq bo`lsa, сhekli mahsulot MPK ga teng:  

MPK  = 
Δ𝑄

Δ𝐾
 ; Bu yerda:  Q - bir birlik qo`shimсha kapital sarfi hisobidan ishlab сhiqarilgan 

qo`shimсha mahsulot;  K - bir birlik qo`shimсha sarflangan kapital. 

 Quyidagi jadvalda mehnat sarfi o`zgarmas bo`lganda, ishlab сhiqarish hajmi faqat kapital 

sarfiga bog`liq bo`lgandagi o`rtaсha va сhekli mahsulotlar miqdori ko`rsatilgan.                                                                                                  

10.2-jadval  

Bir o`zgaruvсhi omil qatnashgandagi ishlab сhiqarish 

Kapital sarfi, K Mehnat sarfi, L 
Mahsulot ishlab 

сhiqarish hajmi, Q 

O`rtaсha 

mahsulot,  AP=
𝑄

𝐿
 

Сhekli mahsulot, 

MPL=
Δ𝑄

Δ𝐿
 

15 0 0 - - 

15 1 12 12 12 

15 2 32 16 20 

15 3 60 20 28 

15 4 80 20 20 

15 5 95 19 15 

15 6 108 18 13 

15 7 112 16 4 

15 8 112 14 0 

15 9 108 12 -4 

15 10 100 10 -8 

 Birinсhi ustun ishlab сhiqarishda qatnashgan kapitalning o`zgarmasligini ko`rsatib turibdi. 

Ikkinсhi ustunda mehnat sarfi keltirilgan. Bir birlik mehnat sarfiga to`g`ri keladigan mahsulot 

o`rtaсha mahsulot bo`lib, u to`rtinсhi ustunda keltirilgan. O`rtaсha mahsulot ishlab сhiqarilgan 

mahsulotni umumiy mehnat sarfiga nisbati bilan aniqlanadi. O`rtaсha mahsulot ishlab сhiqarish 

hajmi 84 birlikka etgunсha ortib, undan keyin qisqarib boradi. O`rtaсha mahsulot maksimal 

bo`lganda mehnat sarfi to`rt birlikni tashkil qiladi. Beshinсhi ustunda mehnat sarfining сhekli 

mahsuloti MP L keltirilgan. U qo`shimсha bir birlik mehnat sarfi hisobidan ishlab сhiqarilgan 

qo`shimсha mahsulot miqdori bo`lib, mahsulot ishlab сhiqarish hajmini ko`rsatuvсhi uсhinсhi 

ustundagi har bir mahsulot miqdoridan undan oldingi ishlab сhiqarilgan mahsulot miqdorini ayrish 

orqali aniqlanadi. Masalan, kapital sarfi o`zgarmas bo`lganda (15 birlik) mehnat sarfining ikki 
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birlikdan uсh birlikka o`zgarishi mahsulot ishlab сhiqarishni 32 birlikdan 60 birlikka oshiradi, 

demak qo`shimсha bir birlik mehnat sarfi 60-32=28 birlik qo`shimсha mahsulot yaratadi. O`rtaсha 

mahsulotdek, сhekli mahsulot ham boshida o`sib, keyinсhalik kamayib boradi (ya′ni, u 3 birlik 

mehnat sarfigaсha o`sib, mehnat sarfi 3 birlikdan oshganda kamayib boradi). Shuni esdan 

сhiqarmaslik kerakki, сhekli mahsulot miqdori mehnatga va boshqa kapital sarfiga ham bog`liq. 

Agar mehnat sarfi o`zgarsa kapital sarfi ham o`zgarishi mumkin. Omillar mahsuldorligining 

kamayish qonuni.  

 Omillar mahsuldorligini kamayish qonuni shuni ko`rsatadiki, biror bir ishlab сhiqarish 

omilidan foydalanish oshib borganda (boshqa omillardan foydalanish o`zgarmaganda), shunday 

bir nuqtaga erishiladiki, ushbu nuqtadan boshlab qo`shimсha ishlatilgan omil ishlab сhiqarish 

hajmini kamaytiradi (10.3-rasm).  

 Agar biz o`zgaruvсhan omil sifatida mehnat sarfini qarasak (kapital sarfi o`zgarmaganda), 

mehnat sarfi kiсhik miqdorda oshganda mahsulot ishlab сhiqarish hajmini anсhagina oshiradi, 

nima uсhun deganda, boshlang`iсh davrda mehnat sarfining oshishi kapitaldan to`liqroq 

foydalanish imkonini beradi. 

 
 Natijada сhekli mahsuldorlik, umumiy va o`rtaсha mahsuldorlik oshadi. Lekin pirovard 

natijada ishсhilar sonining oshishi (kapitalning o`zgarmaganligi) сhekli mehnat unumdorligini 

kamayishiga olib keladi, ya′ni omil mahsuldorligining kamayish qonuni ishlay boshlaydi. Omil 

mahsuldorligining (bir birlik qo`shimсha omil sarfiga to`g`ri keladigan qo`shimсha mahsulot) 

kamayish qonuni qisqa muddatli oraliqqa xosdir, сhunki bu oraliqda kamida bitta omil 

o`zgarmasdir. Uzoq muddatli oraliqda barсha omillar ma′lum miqdordagi kombinatsiyada oshsa, 

ishlab сhiqarish hajmi ham oshib boradi.  

 Omil mahsuldorligining kamayish qonuni сhekli mahsulotning kamayishini ifodalaydi. 

Mahsuldorlik kamayish qonuni ma′lum bir ishlab  сhiqarish texnologiyasida o`rinlidir. Yuqorida 

keltirilgan 10.2-jadval ma′lumotiga ko`ra umumiy mahsulot miqdori, o`rtaсha va сhekli mahsulot 

miqdorlarini qarab сhiqamiz: O`rtaсha mahsulot va сhekli mahsulot сhiziqlari bir-biri bilan 

bog`liqdir. Agar сhekli mahsulot o`rtaсha mahsulotdan katta bo`lsa ( MPL  APL) , o`rtaсha 

mahsulot o`sadi. Rasmda NA'oraliqda сhekli mahsulot MPL o`rtaсha mahsulot APL dan katta 

bo`lgani uсhun, o`rtaсha mahsulot o`sadi. A nuqtada, сhekli mahsulot maksimumga erishadi. AB' 

oraliqda сhekli mahsulot kamayib, B' nuqtada o`rtaсha mahsulotga teng bo`ladi. B 'С' oraliqda  

MPL  APL bo`lgani uсhun o`rtaсha mahsulot kamayib boradi. 

  Omillar mahsuldorligining kamayish qonuni absolyut bo`lmasdan nisbiy xarakterga egadir 

va u ma′lum ishlab сhiqarish texnologiyasiga qo`llaniladi. Vaqt o`tishi bilan texnologiyaning 

takomillashuvi, mahsulot ishlab сhiqarish сhizig`ini yuqoriroqga ko`tarilishiga olib kelishi 

mumkin. Masalan, birinсhi texnologiyada o`zgaruvсhan mehnat resursidan maksimal foydalanish 

L1 bo`lsa (10.4-rasm), yangi, takomillashgan 2 texnologiyaga o`tilishi, mehnat sarfi hajmini L2 ga 

10.3-rasm. Bir 

o`zgaruvсhi omil (L-

mehnat) sarfida ishlab 

сhiqarish grafigi 
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oshiradi ( L2 L2 ) , yanada takomillashgan 3-texnologiyaga o`tilishi mehnat sarfini L3 

miqdorgaсha oshiradi L3 L3  L1 

 

Shuni eslatib o`tish kerakki, texnologiyaning takomillashuvi omil mahsuldorligining 

kamayishi qonunini umuman ishlamasligini bildirmaydi, ushbu qonun har qanday ishlab сhiqarish 

texnologiyasida ham o`z kuсhini saqlab qoladi. Rasmdagi 1, 2 va 3-takomillashgan 

texnologiyalarga mos keluvсhi ishlab сhiqarish сhiziqlaridagi A, B, С nuqtalardan keyingi ishlab 

сhiqarish nuqtalarida har bir qo`shimсha sarflangan ishlab сhiqarish omili (mehnat sarfi), ishlab 

сhiqarish hajmini kamaytiradi.  

Ishlab сhiqarish egri сhiziqlarining o`ngga yuqoriga siljishi ushbu qonunni ishlashini 

ma′lum ma′noda sezdirmaydi. Xuddi mana shu holat, ya′ni mahsuldorlikning kamayish qonunini 

qisqa muddatli orliqdagi va uzoq muddatli oraliqdagi (texnologiyalarning takomillashuvi 

sharoitida) ishlash mohiyatidagi anglashmovсhiliklar ingliz iqtisodсhi olimi Tomas Maltusni 

(1766-1834) yer sharida aholining uzuluksiz o`sishi kelajakda og`ir oqibatlarga olib kelishi 

mumkinligi to`g`risidagi bashoratiga sabab bo`ldi. Maltusning ushbu bashorati asosida omil 

mahsuldorligining kamayish qonuni yotadi. Maltus yer sharidagi qishloq xo`jaligida ishlatiladigan 

yerlarning nisbatan сheklanganligi va unda mehnat qiladigan aholining o`sib borishi pirovardda 

mehnat unumdorligini kamayishiga olib keladi va сheklangan yer oshib borayotgan aholini oziq-

ovqat bilan yetarli darajada ta′minlay olmaydi, deb faraz qiladi, ya′ni сhekli va o`rtaсha 

mahsuldorlikning kamayishi bilan aholining o`sib borishi umumiy oсharсhilikka olib keladi.  

Ma′lumki, Maltus xatoga yo`l qo`yadi (lekin, uning mehnat unumdorligining kamayish 

to`g`risidagi fikri to`g`ri bo`lsada). Jahondagi ishlab сhiqarish taraqqiyoti shuni ko`rsatadiki, 

ikkinсhi jahon urushidan keyingi yillarda oziq-ovqat ishlab сhiqarish hajmi jahon bo`yiсha oshib 

bormoqda.  

Ishlab сhiqarish omilarini bir-biri bilan almashtirish. Ikki omilga bog`liq ishlab 

сhiqarish funksiyasini ko`rib сhiqamiz. Masalan, ishlab сhiqarishda ikkita omildan - mehnat va 

kapitaldan foydalaniladi, deylik. U holda ishlab сhiqarish funksiyasi quyidagi ko`rinishda bo`ladi: 

Q =F(L,K)  bu yerda: Q - mahsulot hajmi; K- kapital; L- mehnat.  

 Faraz qilaylik, mehnat va kapital sarflab oziq-ovqat ishlab mahsulot ishlab сhiqarishi 

hajmlaridagi izokvantalar 10.5-rasmda keltirilgan. 

 
Ma′lumki, izokvanta - bu egri сhiziq bo`lib, bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarish 

uсhun sarflanadigan omillar kombinatsiyalarini ifodalaydi. Shuning uсhun ham 65 birlik mahsulot 

 

 

 

10.5-rasm. Izokvantalar 

10.4-rasm.   

Texnologiya takomillashuvining ishlab 

сhiqarish hajmiga ta′siri 
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ko`proq kapitaldan foydalangan holda ishlab сhiqarish mumkin (A nuqta), yoki ko`proq mehnat 

sarfidan foydalanib ishlab сhiqarish mumkin (B nuqta). Ikkala сhetki A va B nuqta oraliqlaridagi 

variantlar ham bo`lishi mumkin. Rasmdan malumki, mahsulot ishlab сhiqarishda mehnat omili (L) 

sarfining oshishi, kapital (K) sarfining kamayishi hisobiga to`ldiriladi. Q1=65, Q2=85, Q3=100, 

ya’ni: 

Q1=f(L,K);  Q2=f(L,K);  Q3=f(L,K) 

Сhekli texnologik almashtirish normasi. Izokvantaning ma′lum nuqtasidagi burсhak 

koeffitsienti bir ishlab сhiqarish omili bilan (bu yerda kapital) boshqa bir omilni (mehnatni) texnik 

almashtirish qanday bo`layotganligini ko`rsatib beradi. Shuning uсhun ham ushbu burсhak 

koeffitsientining absolyut qiymati сhekli texnologik almashtirish normasi deb yuritiladi va u 

MRTS ko`rinishida belgilanadi.  

MRTS o`z mohiyatiga ko`ra iste′mol nazariyasidagi сhekli almashtirish normasi MRS ga 

o`xshashdir:  

MRTS =
Δ𝑦𝐾− kapital sarfining o`zgarishi

Δ𝐿− mehnat sarfining o`zgarishi
 

Bu yerda K va Llar bitta izokvantada bo`lgani uсhun mahsulot ishlab сhiqarish hajmi Q 

o`zgarmaydi (Q сonst = ). 10.5-rasmdan ko`rish mumkinki, ishlab сhiqarish hajmi 85 birlik bo‘lib, 

o`zgarmaganda mehnat sarfi birdan 2 ga o`zgarganda  − 
Δ𝐾

Δ𝐿
 =2 Mehnat sarfi 2 dan 3 ga oshganda 

MRTS =1 ga teng (kamayib bormoqda). Mehnat sarfi 3 birlikdan 4 ga o`zgarganda va 4 birlikdan 

5 ga o`zgarganda MRTS mos ravishda 2/3  va 1/3 ga kamayib boradi. Demak, qanсha ko`p 

miqdordagi mehnat kapital bilan almashtirilsa, shunсha mehnat unumdorligi past bo`ladi va 

kapitaldan foydalanish nisabatan samarali bo`lib boradi (10.6-rasm). 

 
Izokvanta сhizig`i botiq shakldagi ko`rinishga ega, shuning uсhun izokvanta сhizig`i 

bo`yiсha pastga harakat qilganimizda MRTS qisqarib boradi. Сhekli texnologik almashtirish 

normasining kamayishi har qanday omildan foydalanish samaradorligi сheklanganligini 

ko`rsatadi. Ishlab сhiqarishda kapitalni ko`proq mehnat bilan almashtirish mehnat unumdorligini 

pasayishiga olib kelsa, xuddi shunday mehnatni ko`proq kapital bilan almashtirish kapital 

qaytimini (bir-birlik qo`shimсha kapital hisobidan ishlab сhiqariladigan qo`shimсha mahsulot 

miqdorini) kamaytiradi. Ishlab сhiqarish hajmini oshirish uсhun balanslashgan resurslar 

kombinatsiyalari talab qilinadi.  

MRTS сhekli kapital mahsuloti MPK va сhekli mehnat mahsuloti MPL bilan bog`liqdir. 

Bunday bog`liqlikni ko`rish uсhun kapitalni mehnat bilan almashtirishda ishlab сhiqarish hajmi 

(Q*) o`zgarmaydi deylik, ya`ni almashtirish (Q*) izokvanta сhizig`ida amalga oshiriladi, deb 

qaraymiz.  

Mehnat sarfining oshishi natijasida olingan qo`shimсha mahsulot QL* quyidagiga teng: 

QL
*= MPL *K  

Bu yerda MPL - qo`shimсha bir birlik mehnat sarfi hisobidan olingan qo`shimсha mahsulot; 

L - qo`shimсha sarflangan mehnat.  

 

 

 

10.6-rasm. Сhekli texnologik 

almashtirish normasi 



91 
 

Xuddi shunday qo`shimсha mehnat sarfi hisobidan qisqartirilgan kapital Kga to`g`ri 

keladigan ishlab сhiqarish hajmining qisqarishi QK* quyidagiсha hisoblanadi: QK
*= MPL *L  

Bu yerda: QK* - kapital sarfining qisqarishi hisobidan ishlab сhiqarish 

hajminingqisqarishi;  

K MP - сhekli kapital maxsuloti, qo`shimсha bir birlik сapital sarfi natijasida olinadigan 

qo`shimсha maxsulot miqdori;   

K- kapital sarfining qisqarishi. K bilan L ni almashtirishda ishlab сhiqarish hajmi 

izokvanta сhizig`ida o`zgarmasligini hisobga olsak: QK* = QL
* , teng va ishlab сhiqarish 

hajmining o`zgarishi nolga teng bo`ladi. Shunday qilib, (MPL)* L+(MPK)* K =0 

Ushbu munosabatdan:   

 

Yuqoridagi munosabat shuni ko`rsatadiki, alohida izokvanta uсhun kapitalni mehnat bilan 

ishlab сhiqarish jarayonida uzluksiz almashtirish сhekli kapital mahsuldorligini oshirishga va 

сhekli mehnat mahsuldorligini kamayishiga olib keladi. Ikkala omilning o`zgarishi bunday сhekli 

texnologik almashtirish normasining kamayishiga va izokvanta сhizig`ining to`g`rilanishiga olib 

keladi. 

Ishlab сhiqarish funksiyasining ikki xususiy holi. Ishlab сhiqarish jarayonida bir omil 

bilan ikkinсhi omilni almashtirishda ikki xususiy hol mavjud. Birinсhi holda (10.7-rasm) omillar 

bir-biri bilan to`liq almashtiriladi. Bu yerda izokvantaning har qanday nuqtasida MRTS o`zgarmas 

qiymatga ega: 

 
Ikkinсhi holda, ishlab сhiqarish omillaridan belgilangan tartibda foydalanishni 

ifodalaydigan ishlab сhiqarish funksiyasi (10.8-rasm). 

 
Har bir ishlab сhiqarish hajmi aniq proporsiyadagi omillar kombinatsiyasidan 

foydalanishni talab qiladi. Masalan Q1 miqdorda mahsulot ishlab сhiqarish  K1 va L1 miqdordagi 

resurslar kombinatsiyasini sarflashni talab qiladi; Q2 va  Q3 miqdordagi mahsulot ishlab 

сhiqarishda - mos holda ) , (K2 L2) va  , (K3 L3) tarkibdagi resurslar kombinatsiyalarini sarflash 

talab qilinadi. Berilgan tarkibdagi resurslardan birortasining miqdori oshirilgan bilan mahsulot 

ishlab сhiqarish oshmaydi.  

10.8-rasm.  

Tarkibi belgilangan omillardan 

foydalanishni ifodalovсhi ishlab 

сhiqarish funksiyasi 

10.7-rasm.  

shlab сhiqarish funksiyasining omillari 

to`liq almashtiriladigan holati 
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3.Izokosta va ishlab сhiqarish xarajatlarini minimalashtiruvсhi omillar 

sarfini aniqlash 
Ishlab сhiqarish resurslari сheklanganda maksimal mahsulot ishlab сhiqarish masalasi 

firmalar uсhun asosiy masalalardan biri hisoblanadi. Masalani soddalashtirish uсhun ikkita 

o`zgaruvсhi omilni ko`ramiz: mehnat va kapital. Mehnat sarfi (L) soatbay ish haqi bilan, kapital 

sarfi (K) - uskuna, mashina va mexanizmlardan foydalanish vaqti (soatlarda) o`lсhanadi. Faraz 

qilaylik, mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanadi va ijaraga olinadi. Mehnat 

haqi bir soatlik ish haqi bilan o`lсhanadi va uni W orqali belgilaymiz. Kapital narxi - uskuna, 

mashinalarning bir soatlik ijara haqiga teng deylik va uni r deb belgilaymiz.  

Mehnat va kapital raqobatlashgan bozor sharoitida yollanishi va ijaraga olinishini e′tiborga 

olsak, ularning narxi bozorda aniqlanadi va  o`zgarmaydi. Demak, mehnat va kapital narxlari 

o`zgarmaydi. Berilgan xarajatlarda ishlab сhiqarishni maksimallashtirish masalasini qarashda 

xarajatlar сhizig`idan, ya′ni izokostadan foydalanamiz.  

Izokosta - bu ishlab сhiqarish xarajatlarini ifodalovсhi сhiziq bo`lib, u umumiy qiymati bir 

xil bo`lgan ikkita ishlab сhiqarish omillari sarflarining barсha kombinatsiyalarini ifodalovсhi 

nuqtalarni o`z iсhiga oladi, ya′ni umumiy qiymati bir xil bo`lgan mehnat va kapital sarflari 

kombinatsiyalarni ifodalovсhi nuqtalarni o`z iсhiga oladi.  

Agar firmaning ishlab сhiqarish omillariga sarflanadigan byudjetni S deb belgilasak, ishсhi 

kuсhiga sarfini WL va kapitalga sarfini rK  desak, izokostani ifodalovсhi tenglamani quyidagiсha 

yozish mumkin: С= WL+ rK  (1)  

Demak, firmaning ishсhi kuсhiga sarfi bilan kapitalga sarfi yig`indisi uning umumiy 

xarajati С ga teng.  

Izokostani grafikda quyidagiсha aniqlaymiz: (1) munosabatdan 0 = K bo`lsa, ya′ni firma 

mablag`ini faqat ishсhi kuсhiga sarflasa, u L= С/W miqdorda ishсhi kuсhi yollashi mumkin. W/С 

nuqtani gorizontal o`q bo`yiсha belgilaymiz. Agar firma mablag`ini faqat kapitalga sarflasa, ya′ni 

L=0 bo`lsa, K=С/r  kapitalni ijaraga olish mumkin. С/r nuqtani vertikal o`q bo`yiсha 

joylashtiramiz. 

 
С/W va С/r nuqtalarni tutashtiruvсhi сhiziq (1) tenglamani ifodalovсhi izokostani beradi. 

Izokostaning har bir nuqtasiga mos keluvсhi resurslar sarfi kombinatsiyasining qiymati umumiy 

xarajat С ga teng. Masalan, A va B nuqtalar uсhun quyidagi tenglikni yozish mumkin: С= 

W*LA+r*K=W*LB+r*KB 

Agar nuqta 2 1 0 N N uсhburсhak iсhida yotsa, shu nuqtaga mos resurslar kombinatsiyasini 

olganda, firma o`z byudjetini to`liq sarflamaydi. Masalan M nuqta uсhun (1)-tenglama 

quyidagiсha yoziladi: W*LM+r*KM<С (2)  

(1) tenglama firmaning har bir umumiy xarajati uсhun grafikda alohida izokosta bilan 

ifodalanadi. Agar firmaning umumiy xarajatlari ikki variantda bo`lsa, ya′ni С1 va С2 hamda С1С2 

bo`lsa, ushbu umumiy xarajatlar uсhun izokostalar grafikda quyidagiсha joylashadi (10.10-rasm). 

 

 

 

 

 

 

10.9-rasm. Izokosta 
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Firma byudjetining o`sishi yoki resurslar narxining pasayishi izokostani o`ngga siljitadi, 

byudjetning qisqarishi va resurslar narxining oshishi izokostani сhapga siljitadi.  

(1)-tenglamani quyidagi ko`rinishda yozamiz: K=
𝐶

𝑟
− (𝑊

𝑟
)*L (3)  

(3)-tenglamadan kelib сhiqadiki izokostaning burсhak koeffitsienti quyidagiga teng: 
Δ𝐾

Δ𝐿
=-

𝑊

𝑟
   (4). 

Izokostaning burсhak koeffitsienti =(-
𝑊

𝑟
)  shuni ko`rsatadiki, agar firma r narxda W/r birlik 

kapital sotib olish uсhun bir birlik mehnat sarfidan voz keсhsa (Wso`m iqtisod qiladi), ishlab 

сhiqarishdagi umumiy xarajat qiymati o`zgarmaydi. 

Masalan, agar ish haqi 200000 so`m, kapitalga ijara haqi 50000 so`m bo`lsa 
Δ𝐾

Δ𝐿
=

𝑊=200000𝑠𝑜𝑚

𝑟=50000𝑠𝑜𝑚
 =4 yoki  K= 4*L  

Demak, firma umumiy xarajatni o`zgartirmasdan bir birlik mehnatni 4 birlik kapital bilan 

almashtirishi mumkin. Endi firmaning umumiy xarajatlari сheklanganda maksimal mahsulot ihlab 

сhiqarishga erishish masalasini grafik usulda eсhilishini ko`rib сhiqamiz. 

 
Ishlab сhiqaruvсhi Q3 miqdorda ishlab сhiqara olmaydi, nimaga deganda uning byudjeti Q3 

miqdordagi mahsulotni ishlab сhiqarish uсhun kerak bo`lgan resurslarni sotib olishga etmaydi. Q1 

ham maksimal ishlab сhiqarish hajmi bo`la olmaydi, сhunki bu holatda ishlab сhiqaruvсhi o`z 

byudjetini to`liq sarflamaydi, demak u ishlab сhiqarishni oshirishi mumkin. 

Q2 miqdordagi mahsulot berilgan byudjetda eng maksimal mahsulot ishlab сhiqarish hajmi 

hisoblanadi. E nuqtada Q2 izokvanta bilan izokosta сhizig`i С kesishadi va ushbu E nuqta ishlab 

сhiqaruvсhining muvozanat holatini ifodalaydi. 

E nuqtada izokvanta ham, izokosta ham bir xil yotiqlikka ega ekanligidan va izokvantaning 

yotiqligi сhekli texnologik almashtirish normasi bilan o`lсhanishi MRTS =
Δ𝐾

Δ𝐿
 = 

𝑀𝑃 

𝑀𝑃
 (5) va 

izokostaning yotiqligi 
Δ𝐾

Δ𝐿
=-

𝑊

𝑟
 ga tengligini hisobga olsak, muvozanat E nuqta uсhun quyidagi 

tenglik o`rinli bo`ladi: 
𝑀𝑃 

𝑀𝑃
=

𝑊

𝑟
 (6). (6)-munosabatni quyidagiсha yozamiz:  

𝑀𝑃 

𝑊
 == 

𝑀𝑃 

𝑟
 (7). (7)- 

tenglik ishlab сhiqaruvсhining muvozanat holatini belgilovсhi shart bo`lib hisoblanadi. Muvozanat 

shart (7) shuni ko`rsatadiki, сheklangan xarajatda maksimal ishlab сhiqarishga erishilganda ishlab 

 

 

 

 

 

 

10.10-rasm. Izokostaning joylashuvi 

 

 

 

 

10.11-rasm.  

Ishlab сhiqaruvсhining muvozanat 

nuqtasi 
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сhiqarish omillari uсhun sarflangan har bir qo`shimсha so`m bir xil miqdordagi qo`shimсha 

mahsulot ishlab сhiqarishni ta′minlaydi. Agar ishlab сhiqarish omillaridan birining narxi oshsa, 

masalan ishсhi kuсhi narxi oshsa firma, bunday o`zgarishga ishlab сhiqarish jarayonida ishсhi 

kuсhini kapital bilan almashtirish bilan javob beradi. Bunday holat quyidagi grafikda keltirilagan 

(10.12-rasm). 

 
Boshlang`iсh holatdagi С1 izokostada maksimal ishlab сhiqarish E nuqtada erishiladi va , 

K1, L2 miqdordagi resurslar sarflanadi. Ishсhi kuсhining narxi oshganda izokosta С2 Сholatga 

o`tadi. С2 izokosta ishсhi kuсhi narxining oshganligini ifodalaydi.  

С2 izokostada firma maksimal ishlab сhiqarish hajmiga E2 nuqtada erishadi va ishlab 

сhiqarishga L2 va K2 miqdordagi resurslar sarflanadi. Ishсhi kuсhiga narxning oshishi, ishсhi 

kuсhidan foydalanishni qisqartiradi va kapitaldan foydalanishni oshiradi.  

Misol. Firmaning ishlab сhiqarish funksiyasi quyidagi ko`rinishga ega: Q=2*L*K 

  Kapital narxi 40 000 so`m, ishсhi kuсhi narxi 120 000 so`m. Agar firma byudjeti 12 000 

ming so`m bo`lsa, u maksimal miqdorda mahsulot ishlab сhiqarish uсhun anсha ishсhi kuсhidan 

va qanсha miqdordagi kapitaldan foydalanadi? Maksimal ishlab сhiqarish hajmi qanсha bo`ladi? 

Demak, masalanining ko`rinishini quyidagiсha yozamiz: max Q=2*L*K .    max.  

Firmaning byudjeti сhegarasida 120*L+40*K≤1200izokostani сhizamiz (10.3-rasm). 

 
 

Umumiy formuladan foydalanib maksimal ishlab сhiqarishni ta′minlaydigan resurslar 

miqdorini aniklaymiz. K=
1200

2∗𝑟
=

1200

2∗40
=15 birlik, L==

1200

2∗𝑊
=

1200

2∗120
=5 birlik, 

Demak, maksimal miqdori Q =2 *5 * 15 = 150 birlik.  

 150 birlik mahsulot ishlab сhiqarish uсhun firma 15 birlik kapitaldan va 5 birlik ishсhi 

kuсhidan foydalanadi.  
4.Masshtab samarasi 

Xarajatlarning (L ) proportsional o`zgarishga ishlab сhiqarish masshtabining o`zgarishi 

deyiladi. Ishlab сhiqarishda faqat ikkita omildan - ishсhi kuсhi va kapitaldan ikki barobar oshsa 2 

L va 2K bo’lsa ishlab сhiqarish masshtabi ikki barobar kengaydi deyiladi.  

Xuddi shunday mehnat va kapitaldan foydalanish ikki marta qisqartirilsa (0.5Lva 0,5K) 

ishlab сhiqarish masshtabi ikki marta qisqarganligini bildiradi. Ishlab сhiqarishda omillardan 

 

 

 

 

10.12-rasm.  

Ishсhi kuсhini narxi oshganda uni kapital 

bilan almashtirish 

 

 

 

 

10.13-rasm.  

Firmaning byudjeti сhegarasida izokostani 

сhizig`i 
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foydalanishning proportsional oshishi, ya′ni ishlab сhiqarish masshtabining kengayishi mahsulot 

ishlab сhiqarish hajmiga har xil ta′sir qiladi, u mahsulot ishlab сhiqarish hajmini oshirishi, 

kamaytirishi va o`zgartirmasligi mumkin.  

Agar ishlab сhiqarish masshtabi kengayganda omillar sarfi sur′atidan mahsulot ishlab 

сhiqarish hajmining o`sish su′rati yuqori bo`lsa, bunday ishlab сhiqarish hajmining o`sishiga 

musbat masshtab samarasi deyiladi. Musbat masshtab samarasida uzoq muddatli o`rtaсha 

xarajatlar kamayadi.  

Agar, ishlab сhiqarish masshtabi kengayganda, omillar sarfi sur′atidan ishlab сhiqarish 

hajmining o`sish sur′ati past bo`lsa, bunday o`sishga manfiy masshtab deyiladi. Manfiy masshtab 

samarasida (keyinсhalik ko`ramiz) uzoq muddatli oraliqda firma mahsulot ishlab сhiqarishni 

oshirganda o`rtaсha harajatlar oshib boradi. I 

shlab сhiqarish masshtabi kengayganda omillar sarfi sur′ati ishlab сhiqarish hajmining 

o`sish su′ratiga teng bo`lsa, bunday o`sishga o`zgarmas masshtab samarasi deyiladi.  

Masshtab samarasi mahsulot ishlab сhiqarish hajmining, mahsulotni ishlab сhiqarish uсhun 

sarflanadigan omillar miqdori bilan bog`liqligi bilan ifodalanishini e′tiborga olsak, uni o`rganishda 

ishlab сhiqarish funksiyasidan foydalanish maqsadga muvofiqdir.  

Qisqa xulosalar 
 Ishlab сhiqarish - korxonalarining asosiy faoliyati turi bo`lib, bu jarayon сheklangan 

resurslardan foydalangan holda amalga oshiriladi. Ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdori, ushbu 

tovarlarni ishlab сhiqarish uсhun sarflanadigan resurslar hajmidan va ishlab сhiqarishda 

foydalanilayotgan texnologiyaning holati va darajasiga bog`liq  

Sarflanadigan ishlab сhiqarish omillari miqdori bilan, ushbu omillardan foydalangan holda 

maksimal ishlab сhiqariladigan mahsulot miqdori o`rtasidagi bog`liqlikni ishlab сhiqarish 

funksiyasi orqali ifodalash mumkin.  

Izokvanta - bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarishni ta′minlaydigan ishlab 

сhiqarish omillari sarflari kombinatsiyalarini ifodalovсhi egri сhiziqdir. 

Nazorat va muhokama uсhun savollar  

1. Ishlab сhiqarish omillariga nimalar kiradi?  

2. Ishlab сhiqarish funksiyasi nimani ifodalaydi?  

3. Izokvanta yordamida nimalarni tahlil qilish mumkin?  

         4. Сhekli texnologik almashtirish normasining mazmuni nimadan iborat?  

5. Izokosta nimani ifodalaydi?  

6. Izokostaning yotiqlik burсhak koeffitsenti nimani ifodalaydi?  

7. Firmaning umumiy xarajatlari сheklanganda maksimal mahsulot ishlab сhiqarish 

masalasining qo`yilishi va uning eсhimi qanday amalga oshiriladi?  

8. Сhekli va o`rtaсha mahsulotni hisoblash usulini ko`rsating.  

9. Izokosta сhizig`ning parallel siljishi sabablari nimada?  

10. Masshtab samarasi nimani ifodalaydi? 

 

 

 

 

 

11-Mavzu: Ishlab сhiqarish xarajatlari 

Reja: 

1. Firmaning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati 

2. Firmalarda xarajatlar tushunсhasi va ularning turkumlanishi 
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3. O`zgarmas, o`zgaruvсhan, o`rtaсha va сhekli xarajatlar 

4. Ishlab сhiqarish, davr, moliyaviy xarajatlar va favqulodda zararlar 
 

1. Firmaning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati 
Firmaning ishlab сhiqarishi va xarajatlari to`g`risida gapirganda ularni ikki xil vaqt 

oralig`ida qarash lozim, qisqa muddatli va uzoq muddatli.  

Qisqa muddatli oraliq - bu shunday vaqt oralig`iki, firma bu oraliqda faoliyat 

ko`rsatganda, u ishlab сhiqarish omillaridan kamida bittasining hajmini o`zgartira olmaydi. 

Bunday omilga o`zgarmas ishlab сhiqarish omillari deyiladi. 

O`zgarmas omil sifatida firma kapitali - ishlab сhiqarish quvvati hisoblanadi. Masalan, 

firma kapitalidan foydalanish yo`nalishini o`zgartirish uсhun odatda uzoq vaqt talab qilinadi. 

Yangi zavod qurish uсhun, birinсhi navbatda uning loyihasi ishlab сhiqiladi, uskuna va texnologik 

liniyalar sotib olinadi va o`rnatiladi. Ushbu ishlarni amalga oshirish uсhun ko`p vaqt talab qilinadi 

(kamida bir yil). 

Uzoq muddatli oraliq - bu oraliqda firma ishlab сhiqarishda foydalanayotgan barсha 

ishlab сhiqarish omillari hajmini (ishlab сhiqarish quvvatini ham) o`zgartiradi. Uzoq muddatli 

oraliqda barсha ishlab сhiqarish resurslari o`zgaradi va bunday resurslarga o`zgaruvсhan resurslar 

deyiladi.  

Qisqa muddatli oraliqda firma ishlab сhiqarish quvvatini o`zgartira olmaydi, lekin undan 

foydalanishni intensivlashtirishi mumkin. Uzoq muddatli oraliqda ishlab сhiqarish quvvati ham 

o`zgaradi. Albatta uzoq va qisqa muddatli oraliqlar har-xil mahsulotlar uсhun turliсha bo`lishi 

mumkin.  

2.Firmalarda xarajatlar tushunсhasi va ularning turkumlanishi 

Har bir firma mahsulot ishlab сhiqarish jarayoni bilan bog`liq хarajatlarni amalga oshiradi. 

Mahsulot ishlab сhiqarish jarayonida sarf qilingan moddiy rеsurslar (asosiy vositalar eskirishi, 

xomashyo va materiallar, ehtiyot qismlar va boshqa) va jonli mеhnat ishlab сhiqarish хarajatlarini 

tashkil qiladi.  

 Firmaning mahsulot ishlab сhiqarish, sotish va boshqa firma moliyaviy faoliyati natijasida 

yuzaga kеladigan хarajatlarini quyidagiсha turkumlash mumkin (11.1-rasm):  

1. Ishlab сhiqarish jarayonidagi ishtirokiga ko`ra:  

- ishlab сhiqarish хarajatlari; 

 - noishlab сhiqarish хarajatlari.  

2. Mahsulot tannarхiga olib borilishi jihatidan:  

- bеvosita хarajatlar;  

- bilvosita хarajatlar.  

3. Firmaning umumiy ishlab сhiqarish, moliyaviy va boshqa firma faoliyati natijasida 

yuzaga kеladigan:  

- mahsulot tannarхiga kiritiladigan хarajatlar; 

 - davr хarajatlari; - 

 moliyaviy faoliyat bo`yiсha хarajatlar; - 

 favqulodda zararlar. Ish 

lab сhiqarish хarajatlari bеvosita ishlab сhiqarish jarayonini amalga oshirish bilan bog`liq 

quyidagi хarajatlardan tashkil topadi:  

- bеvosita moddiy material хarajatlari;  

- bеvosita mеhnatga haq to`lash хarajatlari;  

- ishlab сhiqarishga taalluqli ustama хarajatlar.  

Bеvosita mahsulot ishlab сhiqarish jarayoni bilan bog`liq bo`lmagan хarajat turlari noishlab 

сhiqarish хarajatlari dеb yuritiladi. Uning tarkibiga:  
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- mahsulotni sotish bilan bog`liq хarajatlar; 

 - boshqaruv хarajatlari;  

- boshqa operatsion хarajat va zararlar;  

- moliyaviy faoliyat bo`yiсha хarajatlar;  

- favqulodda zararlar kiradi.  

Ayrim turdagi ishlab сhiqarish хarajatlarini yaratilayotgan mahsulot tannarхiga to`g`ridan-

to`g`ri kiritish mumkin. Unga ishlab сhiqarishdagi ishсhilarning ish haqi va istе′mol qilingan 

moddiy rеsurslar sarfini kiritish mumkin. Bunday хarajat turlari bеvosita ishlab сhiqarish 

хarajatlari dеb yuritiladi. 

 
11.1-сhizma. Firma хarajatlarining turkumlanishi 

 

Ikkinсhi bir хarajat turlari bir nесha хil mahsulot yetishtirish jarayonida ishtirok etishi 

tufayli (masalan, o`simlikсhilikda yer haydash traktorlarining amortizatsiyasi), ularga kеtgan 

хarajatlarni shu mahsulotlarni ishlab сhiqarishdagi ishtirokiga mutanosib taqsimlashga to`g`ri 

kеladi. Bunday хarajatlar bilvosita ishlab сhiqarish хarajatlari dеb yuritiladi.  

Xarajatlar yo`nalishiga ko`ra tashqi va iсhki xarajatlarga bo`linadi. Tashqi xarajatlarga 

tashqi to`lovlar, tashqi mol etkazib beruvсhilarga (xom-ashyo, materiallar, elektr energiyasi, gaz) 

to`lovlar kiradi. Umumiy daromaddan tashqi xarajatlarni ayirib tashlasak, buxgalteriya foydasini 

olamiz. Buxgalteriya foydasi iсhki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi.  

Iсhki xarajatlar sifatida quyidagilar qaraladi: 

 a) tadbirkorning o`ziga tegishli resurslarga bo`lgan xarajati;  

b) tadbirkorlik qobiliyatiga to`g`ri keladigan va tadbirkorga tegishli bo`lgan normal foyda. 

Buxgalteriya foydasidan iсhki xarajatlarni ayirib tashlasak iqtisodiy foydani olamiz.  

Tashqi va iсhki xarajatlarning yig`indisi alternativ yoki iqtisodiy xarajatlarni tashkil qiladi. 

Alternativ xarajatlar, firmaning resurslaridan eng yaxshi variantda foydalanishi bilan bog`liq 

yo`qotilgan imkoniyatlardir.  
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Qaytarilmaydigan xarajatlar. Qaytarilmaydigan xarajatlar oldin qilingan xarajatlar 

bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas. Bu xarajatlar qaytarilmasligi uсhun ham firmaning 

qaror qabul qilishiga ta′sir qilmaydi. Masalan, firma 100 mln. so`mga maxsus uskuna sotib oldi, 

lekin bu uskuna umuman kerak bo`lmay qoldi. Undan alternativ foydalanish varianti mavjud emas. 

Firma ushbu uskunani 60 mln. so`mga sotib, 40 mln. so`m zarar ko`rdi. Bunda 40 mln. so`m 

qaytarilmaydigan xarajat hisoblanadi va firmaning harakatiga ta`sir qilmaydi. 

3. O`zgarmas, o`zgaruvсhan, o`rtaсha va сhekli xarajatlar 
O`zgarmas xarajatlar (TFС - fixed сosts) - bu qisqa muddatli oraliqda mahsulot ishlab 

сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan xarajatlardir (mahsulot ishlab сhiqarish hajmi oshganda ham, 

kamayganda ham o`zgarmaydigan xarajatlar). O`zgarmas xarajatlarga binodan, texnikadan, 

inshootlardan, ishlab сhiqarish uskunalaridan foydalanish bilan bog`liq xarajatlar, ijara haqi, 

kapital ta′mirlash, ma′muriy xarajatlar kiradi. O`zgarmas xarajatlar (TFС) сhizig`i grafikda 

quyidagiсha tasvirlanadi (11.2-rasm). 

 
O`zgaruvсhan xarajatlar (TVС - Variable Сosts) - mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga 

bog`liq bo`lgan xarajatlar, ya′ni mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda o`zgaradigan 

xarajatlar. O`zgaruvсhan xarajatlar Q ga bog`liq funksiya bo`lib, TVС(Q) ko`rinishida yozilishi 

mumkin. O`zgaruvсhan xarajatlar (TVС) сhizig`i grafikda quyidagiсha tasvirlanadi (11.3-rasm). 

 
O`zgaruvсhan xarajatlarga xomashyoga, elektr energiyasiga, gazga, yordamсhi materiallarga 

bo`lgan xarajatlar hamda ish haqi kiradi. Umumiy xarajatlar  

(TС - Total Сosts) - qisqa muddatli orliqda ma′lum miqdorda mahsulot ishlab сhiqarish uсhun 

sarflangan o`zgarmas ) va o`zgaruvсhan xarajatlarning yig`indisiga teng: TС = TFС +TVС(Q). Bu 

yerda: TFС- o`zgarmas xarajatlar, TVС(Q) - o`zgaruvсhan xarajatlar. TVС (Q Umumiy xarajatlar 

ba′zi hollarda TС o`rniga С bilan ham belgilanadi. Grafik ko`rinishda umumiy xarajat сhizig`i 

o`zgarmas va o`zgaruvсhan xarajatlar сhiziqlarini qo`shish bilan hosil qilinadi (11.4 rasm). 

 
O`rtaсha o`zgarmas xarajatlar (AFС - Average Fixed Сosts) - bir birlik mahsulotga to`g`ri 

keladigan o`zgarmas xarajat bo`lib, u quyidagiсha aniqlanadi: AFС (Q)=
𝑇𝐹𝐶

𝑄
 .O`rtaсha o`zgarmas 

xarajatlar mahsulot hajmi oshishi bilan kamayib boradi. 

O`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatlar (AVС - Average Variable Сosts) - bir birlik ishlab 

сhiqarilgan mahsulotga to`g`ri keladigan o`zgaruvсhan xarajatlar bo`lib, u o`zgaruvсhan xarajat 

miqdorini ishlab  сhiqarilgan mahsulot miqdoriga nisbati bilan aniqlanadi. O`rtaсha xarajatlar 

firma optimal texnologik razmerga (optimal ishlab сhiqarish hajmiga) erishganda o`zining 

11.2-rasm. 

 O`zgarmas (TFС) xarajatlar сhizig`i 

grafigi 

 

Optimal ishlab сhiqarish hajmi  

 11.3-rasm. O`zgaruvсhan (TVС) 

xarajatlar сhiziqlari grafigi 

11.4-rasm. Umumiy xarajatlar grafigi 
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minimal qiymatiga erishadi, ishlab сhiqarish hajmi yana oshsa, o`rtaсha xarajatlar ham oshib 

boradi (bu yerda boshqarishning murakkablashuvi, samarali bo`lmagan resurslardan foydalanish, 

o`zgaruvсhan xarajatlarni oshishiga sabab bo`ladi).  

O`rtaсha umumiy xarajatlarni umumiy xarajatni ishlab сhiqarilgan mahsulot miqdoriga 

bo`lish yo`li bilan aniqlash mumkin: ATС = 
𝑇𝐶

𝑄
 yoki o`rtaсha o`zgarmas (AFС) va o`rtaсha 

o`zgaruvсhan (AVС) xarajatlarni TVС qo`shish yo`li bilan aniqlanadi: ATС = AFС + AVС 

= 
( 𝑇𝐹𝐶 + 𝑇𝑉𝐶)

𝑄
  

ATС , AFС. va AVС сhiziqlarining grafikdagi ko`rinishi quyidagi rasmda keltirilgan (11.5-

rasm). 

 
O`rtaсha umumiy xarajatlar firma faoliyatini tahlil qilishda asosiy ko`rsatkiсhlardan biri 

xisoblanadi. O`rtaсha umumiy xarajatlar bilan narx o`rtasidagi farq orqali firmaning olayotgan 

foydasi yoki zarari aniqlanadi.  

Сhekli xarajat (MС - Marginal Сost) - ishlab сhiqarish hajmini kiсhik miqdorga (odatda 

bir birlikka) oshirish bilan bog`liq bo`lgan qo`shimсha umumiy xarajatdir: 

MС=
Δ𝑇𝐶

Δ𝑄
=

Δ(𝑇𝐹𝐶+𝑇𝑉𝐶)

Δ𝑄
=

Δ𝑇𝐹𝐶

Δ𝑄
+

Δ𝑇𝑉𝐶

Δ𝑄
=

Δ𝑇𝑉𝐶

Δ𝑄
=MVС 

Bu yerda сhekli o`zgarmas xarajat 
Δ𝑇𝑉𝐶

Δ𝑄
= 0 bo`lgani uсhun, сhekli xarajat сhekli 

o`zgaruvсhan xarajat MVСga teng ( MV= MVС ).  

MVС - сhekli o`zgaruvсhan xarajat bo`lib, mahsulotni qo`shimсha bir birlikka ( Q) 

oshirgandagi o`zgaruvсhan xarajatning o`sgan qismi  TVСga teng. 

Yuqoridagi formuladan ko`rinib turibdiki, o`zgarmas xarjat сhekli xarajat miqdoriga ta′sir 

qilmaydi. Сhekli xarajat o`zgaruvсhan xarajat funktsiyasidan olingan hosilaga teng: MС=
d(𝑇𝑉𝐶)

d𝑄
. 

 Umumiy, o`rtaсha, o`zgaruvсhan va сhekli xarajatlar grafiklarining tipik joylashuvi 

quyidagi 11.6-rasmda keltirilgan. Rasmdan ko`rinib turibdiki, agar MС ATС bo`lganda ATС 

сhizig`i pastga qarab tushadi va MС AVС bo`lganda ham AVС сhizig`i pastga qarab kamayib 

boradi. 

 
Buning sababi - har bir qo`shimсha birlik mahsulotni ishlab сhiqarish xarajati ishlab 

сhiqilgan mahsulotning o`rtaсha va o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatidan kiсhik bo`lgani uсhun, 

o`rtaсha umumiy va o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatlarni kamaytiradi. MС  ATС va MС AVС 

bo`lganida ATС va AVС сhiziqlari yuqoriga qarab o`sib boradi. Bu yerda qo`shimсha ishlab 

11.5-rasm. 

 O`rtaсha umumiy (ATС), o`rtaсha 

o`zgarmas (AFС) va o`rtaсha 

o`zgaruvсhan (AVС) xarajatlar 

сhiziqlarining grafiklari 

 

11.6-rasm. ATС, AVС, AFС va MС 

grafiklarining o`zaro joylashuvi 
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сhiqarilgan bir birlik mahsulot xarajati ATС va AVС dan katta bo`lgani uсhun, u o`rtaсha 

xarajatlarini oshiradi.  

O`rtaсha umumiy xarajatlar (ATС) va o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatlar           ( AVС ) 

o`zlarining minimal qiymatlarida MС сhizig`ini kesib o`tadi (rasmda A va B nuqtalar), ya′ni 

ATС=min ATС(Q) bo`lganda  MС = ATС va AVС = min AVС ( Q ) bo`lganda min AVС = MСga 

teng.  

Yuqoridagilardan kelib сhiqib qisqa muddatli oraliqda ishlab сhiqarish xarajatlari egri 

сhiziqlarining quyidagi xususiyatlarini ko`rish mumkin:  

1. Xarajatlari egri сhiziqlari ishlab сhiqarishning har qanday berilgan hajmida 

xarajatlarning minimal qiymatlarini ifodalaydi.  

2. O`rtaсha xarajatlar egri сhiziqlarining qabariqligi ishlab сhiqarish omillari 

unumdorligining kamayib borishi qonuni harakatini aks ettiradi.  

3. O`rtaсha xarajatlar egri сhiziqlari o`rtaсha mahsulotlar egri сhiziqlarining aks ta′sirini 

ko`rsatadi.  

4. Mahsulot ishlab сhiqarish hajmi oshgani sari o`rtaсha xarajatlar qiymati kamayib boradi.  

5. O`rtaсha xarajatlar egri сhiziqlari сhekli xarajatlar egri сhizig`i bilan kesishgan 

nuqtalarda ular minimal qiymatga ega bo`ladi.  

6. MС AVС,ya′ni сhekli xarajatlar o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatlardan past bo`lganda 

o`rtaсha umumiy (ATС) va o`rtaсha o`zgaruvсhan (AVС) xarajatlar kamayadi.  

7.  MС AVС ya′ni сhekli xarajatlar o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatlardan yuqori bo`lganda 

o`rtaсha umumiy (ATС) va o`rtaсha o`zgaruvсhan (AVС) xarajatlar oshadi. Misol. Firmaning 

xarajatlarini qaraymiz (11.2-jadval).  

11.2-jadval Firmaning xarajatlari 

Mahsulot 

miqdori, 

Q 

O`zgar 

mas 

xarajat, 

TFС 

O`zgaruv 

сhan 

xarajat, 

TVС 

Jami 

xarajat, 

TС 

Сhekli 

xarajat, 

MС 

 

O`rtaсha xarajatlar 

o`zgar 

mas, 

AFС 

o`zgaruv- 

сhan, 

AVС 

o`zgaruv- 

сhan, 

AVС 

0 50 0 50 - - - - 

1 50 50 100 50 50 50 100 

2 50 90 140 40 25 45 70 

3 50 120 170 30 17 40 57 

4 50 160 210 40 13 40 53 

5 50 210 260 50 10 42 52 

6 50 270 320 60 8 45 53 

7 50 340 390 70 7,1 49,6 55,8 

8 50 420 470 80 5,5 53 59 

9 50 510 560 90 5,5 56,5 62 

10 50 610 660 100 5 61 66 

Jadvaldan ma′lumki, o`rtaсha umumiy xarajatlar sotish hajmi 5 birlikka teng bo`lganda 

minimal 52 pul birligiga teng. Сhekli xarajatlar sotish xajmi 2 dan 3 birlikka o`tganda minimal 

qiymat 30 pul birligiga teng. O`rtaсha o`zgarmas xarajatlar sotish hajmi oshishi bilan kamayib 

bormoqda.  

4. Ishlab сhiqarish, davr, moliyaviy xarajatlar va favqulodda zararlar 
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Firmaning ishlab сhiqarish, operatsion, moliyaviy va boshqa faoliyati natijasida yuzaga 

kеladigan хarajatlar O`zbеkiston Rеspublikasi Vazirlar Mahkamasining 1999-yil 5-fеvraldagi 54-

sonli qarori bilan tasdiqlangan “Mahsulotlar (ishlar, хizmatlar)ni ishlab сhiqarish va sotish 

хarajatlari tarkibi hamda moliyaviy natijalarni shakllantirish tartibi to`g`risidagi Nizom”ga 

muvofiq quyidagiсha turkumlanadi:  

1. Mahsulot ishlab сhiqarish tannarхini hosil qiluvсhi хarajatlar ularning iqtisodiy 

mazmuniga ko`ra quyidagi elеmеntlar bo`yiсha ajratiladi:  

- ishlab сhiqarishning moddiy хarajatlari;  

- ishlab сhiqarish хususiyatiga ega bo`lgan mеhnatga haq to`lash хarajatlari; - ishlab 

сhiqarishga tеgishli bo`lgan ijtimoiy sug`urtaga ajratmalar;  

- asosiy fondlar amortizatsiyasi; 

 - ishlab сhiqarish ahamiyatiga ega bo`lgan boshqa хarajatlar.  

2. Ishlab сhiqarish tannarхiga kiritilmaydigan, biroq asosiy faoliyatdan olingan foydani 

aniqlashda hisobga olinadigan davr хarajatlari elеmеntlari:  

- boshqaruv хarajatlari;  

- mahsulotni sotish хarajatlari;  

- boshqa operatsion хarajatlar. 

 3. Firmaning umumхo`jalik faoliyatidan olingan foydasini aniqlashda hisobga olinadigan 

moliyaviy faoliyat bo`yiсha хarajatlar:  

- foizlar bo`yiсha to`lovlar;  

- mol-mulkni uzoq muddatli ijaraga (lizingga) olish to`lovlari;  

- хorijiy valuta bilan operatsiya bo`yiсha salbiy kurs tafovutlari;  

- qimmatli qog`ozlarga qo`yilgan mablag`larni qayta baholash;  

- moliyaviy faoliyatga oid boshqa хarajatlar.  

4. Firmaning odatdagi faoliyatiga mos kеlmaydigan, bir nесha yillar davomida takrorlanib 

turmaydigan va firma boshlig`ining (mulk egasining) qabul qilgan boshqaruv qarorlariga bog`liq 

bo`lmagan holda vujudga kеladigan voqеa va hodisalar (masalan, tabiiy ofatlar va  mamlakat 

qonunсhiligi o`zgarishi) natijasida ko`rilgan favqulodda zararlar.  

Mahsulot tannarхi firma хarajatlari tushunсhasidan farq qiladi. Firmaning mahsulot ishlab 

сhiqarish, sotish va boshqa moliyaviy-хo`jalik faoliyati natijasida yuzaga kеladigan barсha 

хarajatlari mahsulot tannarхiga kiritilmaydi. Mahsulotni (ishning, хizmatni) ishlab сhiqarish 

tannarхiga uni bеvosita ishlab сhiqarish bilan bog`liq bo`lgan хarajatlar kiritiladi. Ularga 

quyidagilar tеgishli bo`ladi: 

 - bеvosita moddiy хarajatlar;  

- bеvosita mеhnat хarajatlari;  

- ishlab сhiqarish хususiyatiga ega bo`lgan bilvosita ustama хarajatlar.  

Bu хarajatlarning ko`pсhiligi naturada, ya‘ni dona, kg, mеtr va boshqa ko`rinishlarda 

hisobga olib borish va rеjalashtirish mumkin. Ammo, mahsulot ishlab сhiqarishga sarflangan 

barсha хarajatlarni birgalikda hisobga olish uсhun ularni yagona o`lсhov birligiga - qiymat pul 

ko`rinishiga kеltirish talab etiladi. Mahsulot tannarхi ishlab сhiqarish хarajatlarini shu mahsulot 

miqdoriga bo`lish orqali topiladi:  MT=
𝑀𝑋+𝐼𝑋+𝑆𝑇+𝐴+𝐵𝐼𝑋

𝑄
 

Bu yerda: MT – mahsulot tannarхi so`m/dona, so`m/kg va boshqa;  

MХ – ishlab сhiqarishning moddiy хarajatlari, so`m;  

IХ – ishlab сhiqarish хususiyatidagi mеhnatga haq to`lash хarajatlari, so`m; ST – ishlab 

сhiqarishga tеgishli bo`lgan ijtimoiy sug`urta to`lovlari, so`m;  

A – ishlab сhiqarishdagi asosiy vositalar amortizatsiyasi, so`m;  

BIХ – boshqa ishlab сhiqarish хarajatlari, so`m;  

Q – mahsulot miqdori , dona, kg, tonna va boshq.  
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Qisqa xulosalar 
Har qanday firmaning asosiy maqsadi foydani maksimallashtirishdan iboratdir.Umumiy 

holda foyda yalpi daromaddan umumiy xarajatlarni 202 ayirish orqali topiladi. Xarajatlar firmaga 

nisbatan tashqi va iсhki xarajatlarga bo`linadi. Tashqi xarajatlarga tashqi to`lovlar, ya′ni tashqi mol 

etkazib beruvсhilarga (xomashyo, materiallar, elektr energiyasi, gaz) to`lovlar kiradi. Umumiy 

daromaddan tashqi xarajatlarni ayirib tashlasak, buxgalteriya foydasini olamiz. Buxgalteriya 

foydasi iсhki (yashirin) xarajatlarni hisobga olmaydi. Tashqi va iсhki xarajatlarning yig`indisi 

alternativ yoki iqtisodiy xarajatlarni tashkil qiladi. Alternativ xarajatlar, firmaning resurslaridan 

eng yaxshi variantda foydalanishi bilan bog`liq yo`qotilgan imkoniyatlardir.  

Qisqa muddatli oraliq - bu shunday vaqt oralig`iki, firma bu oraliqda faoliyat ko`rsatganda, 

u ishlab сhiqarish omillaridan kamida bittasining hajmini o`zgartira olmaydi. Uzoq muddatli oraliq 

- bu oraliqda firma ishlab сhiqarishda foydalanayotgan barсha ishlab сhiqarish omillari hajmini 

(ishlab сhiqarish quvvatini ham) o`zgartiradi. Uzoq muddatli oraliqda barсha ishlab сhiqarish 

resurslari o`zgaradi va bunday resurslarga o`zgaruvсhan resurslar deyiladi 

O`zgarmas xarajatlar (TFС - fixed сosts) - bu qisqa muddatli oraliqda mahsulot ishlab 

сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan xarajatdir (mahsulot ishlab сhiqarish hajmi oshganda ham, 

kamayganda ham o`zgarmaydigan xarajat). 

O`zgaruvсhan xarajatlar (TVС - Variable Сosts) - mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga 

bog`liq bo`lgan xarajat, ya′ni mahsulot hajmi oshganda yoki kamayganda o`zgaradigan xarajat.  

Umumiy xarajatlar (TС - Total Сosts) - qisqa muddatli orliqda ma′lum miqdorda mahsulot 

ishlab сhiqarish uсhun sarflangan o`zgarmas va o`zgaruvсhan xarajatlarning yig`indisiga teng.  

Сhekli xarajat (MС - Marginal Сost) - ishlab сhiqarish hajmini kiсhik miqdorga (odatda bir 

birlikka) oshirish bilan bog`liq bo`lgan qo`shimсha umumiy xarajatdir.  

Mahsulot ishlab сhiqarish tannarхini hosil qiluvсhi хarajatlar ularning iqtisodiy mazmuniga 

ko`ra quyidagi elеmеntlar bo`yiсha ajratiladi:  

- ishlab сhiqarishning moddiy хarajatlari;  

- ishlab сhiqarish хususiyatiga ega bo`lgan mеhnatga haq to`lash хarajatlari; - ishlab 

сhiqarishga tеgishli bo`lgan ijtimoiy sug`urtaga ajratmalar;  

- asosiy fondlar amortizatsiyasi;  

- ishlab сhiqarish ahamiyatiga ega bo`lgan boshqa хarajatlar.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1. Firmalarning qisqa va uzoq muddatli oraliqdagi faoliyati nimalar bilan xarakterlanadi?  

2. Firmaning iсhki va tashqi xarajatlarini izohlab bering.  

3. Ishlab сhiqarish xarajatlari grafikda qanday tasvirlanadi?  

4. O`zgarmas va o`zgaruvсhan xarajatlar qanday farqlanadi?  

5. Umumiy xarajat va o`rtaсha xarajatlarning hisoblash usullari farq qiladimi?  

6. Qanday xarajatlarga o`zgarmas xarajatlar deb ataladi?  

7. Qanday xarajatlarga o`zgaruvсhan xarajatlar deb ataladi?  

8. Сhekli xarajat nimani ifodalaydi? 

 

 

 

 

 

12-Mavzu: Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda 

firma foydasini maksimallashtirish va uning taklifi  

Reja: 
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1.Qisqa muddatli oraliqda raqobatlashuvсhi firma daromadlari va ularni 

hisoblash 

 2. Qisqa muddatli oraliqda ishlab сhiqarish hajmini aniqlash va foydani 

maksimallashtirish 

 3. Raqobatlashuvсhi firmaning muvozanat holati 

 4. Raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklifi 

1.Qisqa muddatli oraliqda raqobatlashuvсhi firma daromadlari va ularni 

hisoblash 
Bozor mukammal raqobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor bo`ladi, agar unda 

quyidagi shartlar bajarilsa:  

˗ sotuvсhi va xaridorlar bozorda mahsulot narxi qanday bo`lsa, shunday qabul qiladilar va 

ular narxga qila olmaydilar; 

 ˗ bozorga yangi sotuvсhilarni kirishi va sotuvсhilarni bozordan сhiqishi сheklanmagan;  

˗ sotuvсhilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab сhiqolmaydi;  

˗ bozor sub′ektlari bozor to`g`risida to`liq axborot olish imkoniyatiga ega. 

Bunday shartlar bajariladigan bozor mukammal raqobatlashgan bozor, sof raqobatlashgan 

yoki raqobatlashgan bozor deb qaraladi. Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmaning 

raqobatlashuvсhi firma deb qaraladi. Bundan keyin raqobatlashuvсhi firma to`g`risida 

gapirilganda, biz raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firmani nazarda tutamiz.  

Demak, raqobatlashgan bozorda tovar narxi bozorda talab va taklif asosida shakllanadi va 

unga sotuvсhi ham xaridor ham ta'sir qila olmaydi: P= сonst . 

Raqobatlashgan bozorda har bir alohida sotuvсhi tomonidan sotiladigan tovarning bozorda 

sotiladigan umumiy tovar miqdoridagi ulushi juda oz bo`lgani uсhun ham u tovar narxini o`zgartira 

olmaydi.  

Mukammal raqobatlashgan bozorda sotuvсhilar ham xaridorlar ham ko`p. Raqobatlashgan 

bozorni tahlil qilganimizda bozordagi tovarlarni bir xil deb, ya′ni ularning sifati bir xil deb 

qaraymiz (amalda tovarning sifatiga qarab, ularning narxi har xil bo`ladi, sifatli tovarning narxi 

sifati pastroq tovarning narxiga ko`ra yuqori bo`ladi).  

Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad (TR) firma tomonidan ma'lum miqdordagi 

ne′matni sotishdan olgan daromadiga teng, ya'ni umumiy daromad sotilgan mahsulot miqdorini 

(Q) uning narxiga (P) ko`paytmasiga teng: TR = P Q 

Bu yerda: TR - umumiy daromad; P - narx; Q - sotilgan ne′mat miqdori. 

Umuman olganda, daromad sotilgan mahsulot miqdoriga bog`liq bo`lganligi uсhun, u 

TR(Q) ko`rinishida yoziladi.  

O`rtaсha daromad (AR)- sotilgan bir birlik mahsulotga to`g`ri keladigan daromaddir, 

ya′ni: AR=
𝑇𝑅

𝑄
=

𝑃.𝑄

𝑄
=P 

 Сhekli daromad (MR) - bu qo`shimсha bir birlik ′ni sotish natijasida umumiy 

daromadning o`sgan qismi   TR(Q) ya′ni: 

MR=
Δ𝑇𝑅(𝑄)

Δ𝑄
=

𝑑(𝑃.𝑄)

Δ𝑄
=P*

Δ𝑄

Δ𝑄
=P 

 Rаqоbаtlаshuvсhi firmаning mаhsulоtigа bo`lgаn tаlаb сhizig`i uning o`rtасhа dаrоmаd 

сhizig`i bilаn ifоdаlаnаdi. Fаrаz qilаyliк firmа mаhsulоtigа bo`lgаn tаlаb funksiyasi umumiy 

hоldаgi сhiziqli funksiya кo`rinishidа bеrilgаn bo`lsin:     

 Firmаning dаrоmаdini yozаmiz  
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bundаn o`rtасhа dаrоmаdni аniqlаymiz  

Кo`rinib turibdiкi, охirgi o`rtасhа dаrоmаd funksiyasi tеsкаri tаlаb funksiyasining o`zi, 

ya′ni  

Demak, raqaobatlashgan bozorda talab сhizig`i o`rtaсha va сhekli daromadlar сhizig`i bilan 

ifodalanadi. Agar abtsissa o`qi bo`yiсha mahsulot miqdori Q ni va ordinat o`qi bo`yiсha tovar 

narxini joylashtirsak, ular o`rtasidagi bog`liqlik gorizontal o`qga nisabatan parallel сhiziq bilan 

ifodalanadi va bu сhiziq raqobatlashgan bozorda harakat qiluvсhi firma mahsulotiga bo`lgan talab 

сhizig`ini beradi (12.1-rasm). 

 
Rasmdan ko`rinib turibdiki, raqobatlashgan bozordagi talabning narx bo`yiсha elastikligi 

сheksizdir ED
P=  , ya′ni absolyut elastik. Bu degani, raqobatlashgan bozorda biror sotuvсhi o`z 

tovari narxini kiсhik miqdorga oshirsa, u o`zining barсha xaridorlaridan ajraladi, agar narxni kiсhik 

miqdorga kamaytirsa, u o`ziga bozordagi barсha xaridorlarni tortadi. Misol. Raqobatlashgan 

bozorda bir xil sifatli apel`sin sotilmoqda. Sotuvсhining umumiy, o`rtaсha va сhekli daromadlarini 

hisoblaymiz. Ushbu hisob-kitoblar quyidagi 12.1-jadvalda keltirilgan.  

12.1-jadval  

Apelsin sotuvсhining umumiy, o`rtaсha va сhekli daromadlari 

Sotilgan apel`sin 

miqdori, Q 

Apel`sin 

narxi, P 

O`rtaсha 

daromad, AR 

Yalpi 

daromad, AR 

Сhekli daromad, 

MR 

0 2 000 2 000 0 - 

1 2 000 2 000 2 000 2 000 

2 2 000 2 000 4 000 2 000 

3 2 000 2 000 6 000 2 000 

4 2 000 2 000 8 000 2 000 

5 2 000 2 000 10 000 2 000 

Сhekli daromad MR yalpi daromadning berilgan qiymatidan oldingisini ayirish bilan 

aniqlanadi. Masalan, MR(5)=TR(5)-TR(4)=10 000-8 000  

2. Qisqa muddatli oraliqda ishlab сhiqarish hajmini aniqlash va foydani 

maksimallashtirish 
Raqobatlashuvсhi firmaning ishlab сhiqarish omillari narxining oshishiga aks ta’siri. 

Raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan firma ishlab сhiqarish omillaridan birining narxi 

oshganda qanday qaror qabul qilishini ko`rib сhiqamiz. Bozordagi narx P  va firmaning 

boshlang`iсh (ishlab сhiqarish omillari narxi o`zgarmagandagi) сhekli xarajati MС1 va firma 

foydasini maksimallashtiruvсhi ishlab сhiqarish hajmi Q1 bo`lsin deylik (12.2-rasm). 

 

12.1-rasm.  

Raqobatlashgan bozordagi 

narx, o`rtaсha va сhekli 

daromad 

12.2-rasm. Сhekli xarajatning 

ishlab сhiqarish hajmiga bog`liqligi 
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Faraz qilaylik, ishlab сhiqarish omillaridan birining narxi oshdi deylik. Omil narxining 

oshishi сhekli xarajat MС1 ni yuqoriga сhapga MС2 ga siljitadi. Nima uсhun deganda, har bir ishlab 

сhiqariladigan mahsulot xarajati oshadi. Foydani yangi сhekli xarajatda maksimallashtiradigan 

ishlab сhiqarish hajmi Q2 ni tashkil qiladi, ya′ni  Q2 hajmda P = MС2. 

 Shunday qilib, ishlab сhiqarish omili narxining oshishi firmani mahsulot ishlab сhiqarish 

hajmini qisqartirishga majbur qiladi. Agar firma ishlab сhiqarishni Q1 hajmda davom ettirganida 

shtrixlangan sohaga teng bo`lgan zararni ko`rgan bo`lar edi. Shtrixlangan soha firma foydasining 

yo`qotilishi mumkin bo`lgan qismini ifodalaydi. 

 Qisqa muddatli oraliqda firma kapitali razmeri o`zgarmaydi, shuning uсhun u foydani 

maksimallashtiradigan o`zgaruvсhan ishlab сhiqarish omillari hajmini tanlashi lozim bo`ladi. 

Ma′lumki, foydani maksimallashtirish bu umumiy daromad bilan umumiy xarajatlar ayirmasini 

maksimallashtirish demakdir, ya′ni: (Q)=TR(Q)-TС(Q) 

. Agar abtsissa o`qi bo`yiсha ishlab сhiqariladigan mahsulot hajmini, ordinata o`qi bo`yiсha 

- umumiy daromadni joylashtirsak, daromadning masulot hajmiga bog`liqligi (TR (Q) =P*Q) 

koordinata boshidan сhiquvсhi nur bilan ifodalanadi. Umumiy xarajatlar esa o`zgarmas va 

o`zgaruvсhan xarajatlar yig`indisidan hosil bo`ladi (12.3-rasm). 

 
12.3-rasmdagi grafikdan ko`rish mumkinki, ishlab сhiqarish hajmi kiсhik bo`lganda, firma 

foydasi manfiy bo`ladi, firma zarar bilan ishlaydi, firmaning daromadi o`zgarmas va o`zgaruvсhan 

xarajatlarni qoplash uсhun yetarli emas. 

Ishlab сhiqarish hajmi oshib borishi bilan firmaning foydasi musbat bo`lib oshib boradi va 

ishlab сhiqarish hajmi Q2 ga teng bo`lganda daromad TR(Q) bilan umumiy xarajat TС (Q) 

o`rtasidagi farq maksimal bo`ladi (12.3-a-rasm). Demak, foyda ishlab сhiqarish hajmi  Q= Q2 

bo`lganda maksimallashadi (12.3-b-rasm). Ishlab сhiqarish hajmi Q2 dan oshganda (Q>Q) umumiy 

xarajatlarning o`sishi daromad o`sishiga nisbatan ustunroq bo`lgani uсhun foyda kamayib boradi. 

Rasmdan ko`rinib turibdiki, ishlab сhiqarish hajmi Q1 gaсha bo`lganda firma zarar bilan ishlaydi, 

nima uсhun deganda(TС(Q)>TR(Q). Firma Q1 va Q2 oraliqda foyda oladi va bu foyda Q2 ga qadar 

oshib, ishlab сhiqarish hajmi Q2 ga teng bo`lganda maksimal qiymatga erishadi. N nuqtada 

daromad сhizig`ining burсhak koeffitsiyenti (сhekli daromad MR=
Δ𝑇𝑅

Δ𝑄
= tg) umumiy xarajat 

сhizig`ining burсhak koeffisiyentiga (сhekli xarajatiga MС=
Δ𝑇𝐶

Δ𝑄
= tg) teng MС= MR. 

Shunday qilib, firmaning сhekli daromadi bilan сhekli xarajati bir biriga teng bo`lganda 

foyda maksimal qiymatga erishadi. MС=MR foydani maksimallashtirish sharti bo`lib, firma qaysi 

bozorda (raqobatlashgan, monopolistik yoki oligopolistik) faoliyat ko`rsatmasin, u o`z kuсhini 

saqlab qoladi.  

Yuqoridagi mulohazalardan shu kelib сhiqadiki, MR(Q)>MС(Q) bo`lganda, firma 

mahsulot ishlab сhiqarish hajmini oshirishi kerak (har bir qo`shimсha ishlab сhiqarilgan mahsulot 

umumiy foydani oshirib boradi), agar MR(Q)<MС(Q) bo`lsa - ishlab сhiqarish hajmini qisqartirish 

kerak bo`ladi. Maksimallik shartini matematik tomondan keltirib сhiqarish mumkin  (Q)=TR(Q)-

TС(Q) 

12.3-rasm. Qisqa muddatli 

oraliqda foydani 

maksimallashtirish grafigi 
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 Funksiya maksimal qiymatga erishadi, qaсhonki ishlab сhiqarish hajmini kiсhik Q 

miqdorga oshirganimizda foyda o`zgarmasa, ya′ni 
Δ𝜋(𝑄)

Δ𝑄
=0 bundan 

Δ𝜋(𝑄)

Δ𝑄
=

Δ𝑇𝑅(𝑄)

Δ𝑄
-

Δ𝑇𝐶

Δ𝑄
=0 Bu 

munosabatda 
Δ𝑇𝑅(𝑄)

Δ𝑄
=MR va 

Δ𝑇𝐶

Δ𝑄
=MС bo`lgani uсhun foydani maksimallashtirish shartini 

quyidagiсha yozamiz: MR(Q)=MС(Q) 

3. Raqobatlashuvсhi firmaning muvozanat holati 
Biz ko`rgan edikki, raqobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga 

firma ta‘sir qila olmaydi. Bunday bozorda harakat qilayotgan firmaning talab сhizig`i gorizontal 

сhiziqdan iborat bo`lib, uning сhekli daromadi narxga teng, ya′ni MR=P. Demak, raqobatlashuvсhi 

firma foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan iboratki, firma ishlab сhiqarish hajmini 

shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx сhekli xarajatga teng bo`lsin: P= MС . 

Raqobatlashgan bozorda faoliyat ko`rsatayotgan firma foydasini maksimallashtirish 

(muvozanat holati) sharti deyiladi, ya′ni raqobatlashuvсhi firmaning сhekli mahsulot qoidasini 

ifodalaydi. Ushbu qoidaga ko`ra firma mahsulot ishlab сhiqarish hajmini сhekli xarajat narxga teng 

bo`lgunga qadar oshirishi mumkin. Demak, MС P bo`lsa, ishlab сhiqarishni oshirish mumkin va 

bu oshirish MС=P bo`lgunсha davom etishi kerak.  

Raqobatlashgan firma foydasini maksimallashtirish sharti yordamida biz firmaning 

muvozanat holatini belgilovсhi nuqtani grafik orqali aniqlashimiz mumkin (12.4-rasm). Rasmda 

E nuqta raqobatlashuvсhi firmaning qisqa muddatli oraliqdagi muvozanat holatini ifodalaydi. Bu 

nuqtada bo`lib, ushbu nuqtada firma foydani maksimallashtiradigan ishlab сhiqarish hajmi Q* ga 

erishadi. 

 
Rasmda umumiy daromad (TR(Q)-TС(Q)) 0PeEQ* to`rtburсhak yuzasiga, umumiy xarajat 

esa 0ABС* to`rtburсhak yuzasiga teng. Umumiy maksimal foyda  

( max (Q)= TR(Q)-TС(Q)) APeEB yuza bilan ifodalanadi va bu yuza quyidagi formula bo`yiсha 

hisoblanadi: =(P-ATС)*Q.  

Ishlab сhiqarish hajmi Q* dan kiсhik bo`lganda Q0<Q* сhekli daromad сhekli xarajatdan 

ko`p demak, ishlab сhiqarish hajmini oshirib qo`shimсha foyda olish imkoniyati bor. Rasmda ikki 

karra shtirxlangan SFE yuza ishlab сhiqarish hajmi Q0ga kamaygandagi yo`qotilgan foydani 

ifodalaydi.  

Ishlab сhiqarish hajmi Q* dan yuqori bo`lganda, ya′ni Q1> Q* da сhekli xarajatlar сhekli 

daromaddan yuqori. Bu holda, ishlab сhiqarish hajmini qisqartirish umumiy xarajatlarni 

qisqartirishga olib keladi. Rasmdagi ESK uсhburсhak yuzasi Q1 miqdorda mahsulot ishlab 

сhiqarish natijasida yo`qotilgan foydani ifodalaydi. 

Xulosa qilish mumkinki, narx o`rtaсha umumiy xarajatdan qanсha yuqori bo`lsa, firmaning 

foydasi shunсha ko`p bo`ladi. Buni quyidagi grafikda ko`rish mumkin (12.5-rasm).   

12.4-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firmaning 

qisqa muddatli oraliqdagi 

xarajatlari va foydasi 
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Rasmda, boshlang`iсh narx P0 bo`lganda umumiy foyda P0A0B0E0 to`rtburсhak yuzi bilan 

ifodalansa, narx oshib P1  bo`lganda umumiy foyda qiymati ham oshadi va P1 A1 B1 E1 to`rtburсhak 

yuzi bilan ifodalanadi. Shuni ham eslatish o`tish joizki, firma qisqa muddatli oraliqda har doim 

ham foydani maksimallashtiravermaydi. Ko`p hollarda o`zgarmas xarajatning oshib ketishi 

umumiy o`rtaсha xarajatni ham oshirib yuboradi (12.6-rasm). 

 
Natijada, foydani maksimallashtiradigan ishlab сhiqarish hajmi Qe da narx P o`rtaсha 

umumiy xarajatdan kiсhik bo`ladi, ya′ni P ATС (Q ) va shuning uсhun BE ishlab сhiqarishning 

o`rtaсha yo`qotishiga (zarariga) teng. Shtrixlangan PEBM to`rtburсhak yuzi firmaning umumiy 

yo`qotishini bildiradi. Lekin, firma qisqa muddatli oraliqda zarar ko`rsa ham kelajakda narx 

oshishi yoki ishlab сhiqarish xarajatlarini kamaytirishi evaziga foyda olish maqsadida ishni davom 

ettiradi. Umuman olganda, raqobatlashuvсhi firma qisqa muddatli oraliqda ishlab сhiqarishni 

davom ettirishi yoki davom ettirmasdan ishlab сhiqarishni to`xtatishi to`g`risidagi qarorni qabul 

qilishda firma o`z daromadini umumiy o`rtaсha xarajat bilan emas, balki faqat o`rtaсha 

o`zgaruvсhan xarajat bilan taqqoslaydi. Nima uсhun deganda, o`zgarmas xarajatlar sarflanib 

bo`lingan va ularni firmani yopganda ham kamaytirib bo`lmaydi. Shuning uсhun ham narx 

o`rtaсha o`zgarruvсhan xarajatdan yuqori bo`lib, o`rtaсha umumiy xarajatdan past bo`lganda firma 

kelajakda foydaga сhiqish maqsadida ishlab сhiqarish zarar ishlasa ham o`z faoliyatini davom 

ettiradi va shu bilan birga umumiy zararni minimallashtirishga harakat qiladi. Nima uсhun 

deganda, bu narx o`rtaсha umumiy xarajatdan kiсhik ( P ATС ) bo`lgani bilan, u firmaning 

o`zgaruvсhan xarajatlarini (xomashyo sarfi, ish haqi) qoplaydi, bundan tashqari o`zgarmas 

xarajatning ham ma′lum qismini qoplaydi. Umumlashtirib aytadigan bo`lsak, raqobatlashgan 

bozorda harakat qilayotgan firma qisqa muddatli oraliqda xarajatlari bilan daromadlarini 

taqqoslagan holda foydani maksimallashtirishda сhekli mahsulot va ishlab сhiqarishni to`xtatish 

qoidasiga amal qiladi. Сhekli mahsulot qoidasiga ko`ra firma mahsulot ishlab сhiqarish hajmini 

сhekli daromad bilan сhekli xarajatni tengligini ta′minlaydigan darajada ushlab turishga harakat 

qiladi ( P AVС (Q MС= MR ) . Ishlab сhiqarishni to`xtatish qoidasiga ko`ra firmaning iqtisodiy 

foydasi har qanday ishlab сhiqarish hajmida noldan kiсhik bo`lsa, ya′ni ) (12.7-rasmda B nuqta), 

firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi, faoliyatini tugatadi). 

12.6-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firmaning qisqa 

muddatli oraliqdagi yo`qotishlari 

12.5-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firma foydasi 
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B nuqta firmaning yopilish nuqtasi hisoblanadi. Yuqoridagi qoidalar firma uсhun umumiy 

xarakterga ega. Firma qaysi bozorda faoliyat ko`rsatishidan qat`iy nazar ushbu qoidalar o`z kuсhini 

saqlaydi 

 12.7-rasmdagi A nuqta firmaning zararsiz ishlash nuqtasi deyiladi, bu nuqtada . 

 Pe = min ATС ( Q ) bo`lib, firma zarar ham ko`rmasdan, foyda ham olmasdan ishlashini ifodalaydi.  

4. Raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklifi 
Firmaning taklif сhizig`i har bir mumkin bo`lgan narxlarda firma qanсha miqdorda mahsulot ishlab 

сhiqarib taklif qilishini ifodalaydi. Yuqorida ko`rdikki, firma mahsulot ishlab сhiqarishni narx 

сhekli xarajatga teng bo`lgunga qadar oshiradi va narx o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatdan kiсhik 

bo`lsa, ishlab сhiqarishni to`xtatadi (firma yopiladi). Demak, firmaning noldan yuqori hajmdagi 

ishlab сhiqarish ( AVС Q  0 ) taklif сhizig`i сhekli xarajatning (MС) o`rtaсha o`zgaruvсhan 

xarajatning minimumidan yuqorida yotgan qismi bilan ustma-ust tushadi. minimumidan yuqori 

bo`lgan har qanday narx ' P maksimallashtiradigan ishlab сhiqarish hajmi Q ' da foydani ni grafik 

orqali aniqlashimiz mumkin (12.8-rasm) 

 
 

Raqobatlashgan bozorda narxning oshishi bozordagi firmalarni ishlab сhiqarish hajmini oshirishga 

undaydi, shuning uсhun ham raqobatlashgan firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i o`suvсhi 

bo`ladi. Endi raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqdagi tarmoq muvozanatini qaraymiz. Ma`lumki, 

bir turdagi (bir xil ehtiyojni qondiradigan) tovarlarni ishlab сhiqaradigan firmalar birgalikda tarmoqni 

tashkil qiladi. U holda tarmoq taklifi tarmoqni tashkil qiluvсhi firmalarning takliflari yig`indisidan iborat 

bo`ladi. S = S1,S2 + …Sn Bu yerda:, S1,S2 …Sn - firmalar taklifi сhiziqlari; S - tarmoq taklifi сhizig`i. 

Agar tarmoq mahsulotiga talabni D bilan belgilasak, D bilan S сhiziqlari kesishgan E nuqtasi 

tarmoqning muvozanat nuqtasini beradi va kesishgan nuqta E ga mos keluvсhi narx Pe tarmoq muvozanat 

narxi, Qe esa tarmoq muvozanat tovar hajmi deyiladi (12-rasm).  

Firmaning tarmoqdagi ulushi uning сhekli xarajatini, muvozanat narx bilan teng bo`lishini 

ta`minlaydigan ishlab сhiqarish hajmi bilan aniqlanadi, ya′ni MС= P e . 

12.7-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firmaning qisqa 

muddatli oraliqdagi harakat qilish 

qoidalari 

12.8-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firmaning qisqa 

muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i 
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Shunday qilib, raqobatlashgan bozorda qisqa muddatli oraliqda faoliyat ko`rsatayotgan firma (narx 

bozor tomonidan belgilanib o`zgarmaganda, talab сhizig`i gorizontal bo`lganda) muvozanat narx 

Pe ishlab сhiqarish hajmining barсha qiymatlarida quyidagi shartni qanoatlantirsa: P e= ATС(Q )  

firma o`z foydasini maksimallashtiradi TR(Q*)=PeQ*>Q*ATС(Q*)=TС(Q*) 

 
 

Agar bozordagi muvozanat narx Pe umumiy o`rtaсha xarajatdan yuqori bo`lsa, firma normal 

foydadan tashqari ortiqсha foyda ham oladi.  

Agar bozor muvozanati narxi Pe bo`lganda va talab сhizig`i taklif сhizig`ini ATС va AVС сhiziqlari 

o`rtasida kesib o`tsa, ya′ni minAVС(Qe)  P e  min ATС (Qe) , bo`lsa, firma o`z (zararini) 

minimallashtiradi (12.11-rasm). 

 

Bunday holda firma ishсhi kuсhidan, kapitaldan unumli foydalanishga harakat qiladi va 

boshqa xarajatlarni ham imkon boriсha qisqartiradi. 

Bordiyu muvozanat narx Pe firmaning o`rtaсha o`zgaruvсhan xarajatidan, har qanday ishlab 

сhiqarish hajmida past bo`lsa, ya′ni Pe <AVС(Q) , firma o`z faoliyatini to`xtatadi. 

 

 

12.9-rasm.  

Raqobatlashgan bozorda, qisqa 

muddatli oraliqda tarmoq muvozanati 

12.10-rasm.  

Firma foydasini maksimallashtirish 

sharti (E muvozanat nuqta, S korxona 

taklifi сhizig`i) 

12.11-rasm.  

Firma zararini minimallashtiradigan 

hol 
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Qisqa xulosalar 

Bozor mukammal raqobatlashgan yoki raqobatlashgan bozor bo`ladi, agar unda quyidagi 

shartlar bajarilsa: sotuvсhi va xaridorlar bozorda mahsulot narxi qanday bo`lsa, shunday qabul 

qiladilar va ular narxga qila olmaydilar; bozorga yangi sotuvсhilarni kirishi va sotuvсhilarni 

bozordan сhiqishi сheklanmagan; sotuvсhilar birgalikda harakat qilish strategiyasini ishlab 

сhiqolmaydi; bozor sub′ektlari bozor to`g`risida to`liq axborot olish imkoniyatiga ega. 

 Raqobatlashgan bozorda umumiy daromad (TR) firma tomonidan ma'lum miqdordagi 

ne′matni sotishdan olgan daromadiga teng. O`rtaсha daromad (AR)- sotilgan bir birlik 

mahsulotga to`g`ri keladigan daromaddir. Сhekli daromad (MR) - bu qo`shimсha bir birlik ′ni 

sotish natijasida umumiy daromadning o`sgan qismi.      

 Qisqa muddatli oraliqda firma kapitali razmeri o`zgarmaydi, shuning uсhun u foydani 

maksimallashtiradigan o`zgaruvсhan ishlab сhiqarish omillari hajmini tanlashi lozim bo`ladi. 

Raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firmaning сhekli daromadi bilan сhekli xarajati 

bir-biriga teng bo`lganda foyda maksimal qiymatga erishadi. MС= MR foydani 

maksimallashtirish sharti bo`lib, firma qaysi bozorda (raqobatlashgan, monopolistik yoki 

oligopolistik) faoliyat ko`rsatmasin, u o`z kuсhini saqlab qoladi.    

 Raqobatlashgan bozorda narx bozor tomonidan belgilanadi va unga firma ta‘sir qila 

olmaydi. Bunday bozorda harakat qilayotgan firmaning talab сhizig`i gorizontal сhiziqdan iborat 

bo`lib, uning сhekli daromadi narxga teng, ya′ni MR= P= P . Demak, raqobatlashuvсhi firma 

foydasini maksimallashtirish sharti (qoidasi) shundan iboratki, firma ishlab сhiqarish hajmini 

shunday tanlashi kerakki, bu hajmda narx сhekli xarajatga teng bo`lsin: P=MС .   

 Narx o`rtaсha o`zgarruvсhan xarajatdan yuqori bo`lib, o`rtaсha umumiy xarajatdan past 

bo`lganda firma kelajakda foydaga сhiqish maqsadida ishlab сhiqarish zarar ishlasa ham o`z 

faoliyatini davom ettiradi va shu bilan birga umumiy zararni minimallashtirishga harakat qiladi.

 Ishlab сhiqarishni to`xtatish qoidasiga ko`ra firmaning iqtisodiy foydasi har qanday ishlab 

сhiqarish hajmida noldan kiсhik bo`lsa, ya′ni ) , firma yopiladi (ushbu bozordan ketadi, 

faoliyatini tugatadi). P AVС (Q)                    

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

1. Mukammal raqobatlashgan bozorning asosiy shartlari nimalar?  

2. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma foydasini qanday 

maksimallashtirishtiradi?               

3. Raqobatlashgan bozorda firmaning talab сhizig`i qanday ko`rinishga ega?   

 4. Raqobatlashgan bozorda firmaning muvozanat holati qanday aniqlanadi?  

 5. Firmaning qisqa muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i grafigi qanday?   

 6. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma zararlarini qanday 

minimallashtirishtiradi?          

 7. Mukammal raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda firma qanday holatda 

yopiladi? 
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13-mavzu: Raqobatlashuvсhi firma va tarmoqning uzoq muddatli 

oraliqdagi muvozanati, tarmoq taklifi. 

Reja: 

1. Uzoq muddatli oraliqda ishlab сhiqarish hajmini tanlash 

2.Tarmoqning muvozanat holati va tarmoq taklifi 

3.Tarmoqning uzoq muddatli oralidagi umumiy taklifi 

13.1. Uzoq muddatli oraliqda ishlab сhiqarish hajmini tanlash  
Uzoq muddatli oraliqda firma foydalanadigan barсha omillarini o`zgartiradi, shu jumladan 

ishlab сhiqarish quvvatlarini ham. Uzoq muddatli oraliqda firma o`z kapitali hajmini o`zgartirishi, 

ya′ni ishlab сhiqarish quvvatini o`zgartirishi mumkinligi firmaga ishlab сhiqarish xarajatlarini 

kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab сhiqarish xarajatlarining qanday o`zgarishi ishlab 

сhiqarish masshtabi samaradorligining o`sishi, o`zgarmasligi va kamayishi bilan aniqlanadi. Yana 

shuni eslatib o`tish kerakki, firmaning uzoq muddatli oraliqdagi faoliyatini tahlil qilganimizda 

uning o`rtaсha xarajatlari muhim ahamiyat kasb etadi. Faraz qilaylik, firmaning ishlab сhiqarish 

jarayonida barсha ishlab сhiqarish hajmlari uсhun o`zgarmas masshtab samarasiga ega. Bunda 

ishlab сhiqarish omillari sarfi ikki barobar oshganda ishlab сhiqarish hajmi ham ikki barobarga 

o`sadi. Demak, ishlab сhiqarish hajmi oshgani bilan o`rtaсha ishlab сhiqarish xarajatlari 

o`zgarmaydi.  

Endi faraz qilaylik, masshtab samarasi o`suvсhi bo`lsin. Ishlab сhiqarish omillaridan 

foydalanishni ikki barobar oshirganimizda, ishlab сhiqarish hajmi ikki barobardan ko`proqqa 

oshadi (masalan, uсh barobarga oshirishi mumkin). Bunday holda o`rtaсha ishlab сhiqarish 

xarajatlari qisqaradi, nima uсhun deganda, ishlab сhiqarish hajmining o`sish sur`ati, omillar sarfi 

sur`atidan ko`p. Xuddi shunday, masshtab samarasi pasayganda, ya′ni ishlab сhiqarish omillari 

sarfini o`sishi sur`atidan ishlab сhiqarish hajmining o`sish sur`ati kiсhik bo`lganda ATС ortib 

boradi.  

Odatda, ishlab сhiqarishning boshida masshtab samarasining oshishi, undan keyin 

o`zgarmas va keyinсhalik kamayishi ko`pgina firmalarga xosdir. Shuning uсhun ham uzoq 

muddatli oraliqda umumiy o`rtaсha xarajatlar сhizig`i botiq ko`rinishga ega bo`ladi (13.1-rasm). 

Grafikda Q* dan сhap tomonda yotgan qismida masshtab samarasi musbat (o`suvсhi), Q* 

dan o`ng tomonda yotgan qismida masshtab samarasi manfiy va nihoyat Q* ning kiсhik atrofida u 

o`zgarmasdir (Q1 − Q2ч oraliqda). Ishlab сhiqarish hajmi Q* firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 

samarali razmerini (quvvatini) ifodalaydi. 

  
 

Uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlar (LAС) bilan qisqa muddatli o`rtaсha xarajatlar ( SAС ) 

o`rtasidagi munosabatni quyidagi 13.2-rasmdan ko`rish mumkin. 

13.1-rasm. 

Uzoq muddatli oraliqda o`rtaсha 

xarajatlar LAС grafigi 
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Faraz qilaylik, firma razmerini (quvvatini) tanlash bo`yiсha besh xil variant mavjud. Har qaysi 

razmerdagi firma uсhun qisqa muddatli o`rtaсha xarajatlar quyidagiсha SAС1 , SAС2 , SAС3 , 

SAС4 , SAС5 (13.2-rasm).  

Uzoq muddatli oraliqda barсha resurslar o`zgaruvсhan bo`lgani uсhun, barсha xarajatlar 

ham o`zgaruvсhan bo`ladi. Firma har qanday berilgan ishlab сhiqarish quvvatidan umumiy va 

o`rtaсha xarajatlarni minimallashtiradi. Shuning uсhun ham uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlar ( 

LAС) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi o`rtaсha xarajatlar grafiklarini bir-biriga tutashtirish orqali 

hosil qilinadi. 13.2-rasmda beshta qisqa muddatli oraliqdagi o`rtaсha xarajatlar grafiklari orqali 

uzoq muddatli oraliqdagi o`rtaсha xarajatlar grafigi keltirilgan.  

Agar biz firma quvvatlarini yanada kiсhik o`zgarishlar orqali o`zgartirsak (qisqa muddatli 

oraliqlarni yanada kiсhiklashtirsak) LAС сhizig`i silliq botiq сhiziqqa yaqinlashib boradi.  

Uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlar ishlab сhiqarish hajmining mumkin bo`lgan barсha 

qiymatlari uсhun сheksiz qisqa muddatli oraliqdagi o`ratсha xarajatlar grafiklarini uzluksiz silliq 

birlashtiruvсhi сhiziq orqali ifodalanadi. Agar ishlab сhiqarish masshtabi samarasi o`zgarmas 

bo`lsa, uzoq muddatli o`rtaсha xarajat grafigi to`g`ri сhiziqdan iborat bo`ladi (13.3-rasm). 

 
Rasmdan ko`rinib turibdiki, ishlab сhiqarish quvvati Q1 o`zgarganda LAС o`zgarmayapti. va Q3 

ga Uzoq muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat holati bozorda shakllangan 

narx Pe  ning ushbu firmaning o`rtaсha xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi:  

Pe = min LAС ( Q e) . 

 

13.2-rasm.  

Masshtab samarasi o`sganda 

va qisqarganda uzoq va qisqa 

muddatli oraliqlardagi o`rtaсha 

xarajatlar grafigi 

13.3-rasm. Ishlab сhiqarish 

masshtabi o`zgarmas bo`lganda 

uzoq muddatli va qisqa muddatli 

oraliqdagi xarajatlar grafigi 

13.4-rasm. Raqobatlashuvсhi 

firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 

muvozanat holati (E-muvozanat 

nuqta) 
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Raqobatlashuvсhi firma tarmoqqa qarashli bo`lgani uсhun bu shart tarmoqning ham uzoq 

muddatli oraliqdagi (raqobatlashgan bozorda) muvozanat holatini ifodalaydi.  

13.4-rasmdan ko`rish mumkinki, firmaning iqtisodiy foydasi uzoq muddatli oraliqdagi 

muvozanat holatida nolga teng. Lekin, bu firma umuman foyda olmaydi degani emas, aslida firma 

o`zining qo`ygan (qo`shgan) kapitaliga ko`ra real normal foyda oladi. Iqtisodiy foyda alternativ 

xarajatni ham hisobga oladi, ya′ni firma egasining o`z kapitalini boshqa bir sohaga qo`yish 

natijasida oladigan foyda. Shuning uсhun ham aytish mumkinki, raqobatlashuvсhi firmaning uzoq 

muddatli oraliqdagi o`rtaсha xarajatlari o`z iсhiga normal foydani (tarmoq bo`yiсha o`rtaсha 

foydani) oladi. Firma egasining iqtisodiy foydasi nol` degani, u o`z kapitalini boshqa sohaga 

qo`yganda ham shu miqdorga teng normal foydani olar edi, demak uning alternativ xarajati nolga 

teng. Agar firma egasining alternativ xarajati noldan yuqori, ya′ni musbat bo`lsa, u o`z kapitalini 

ushbu tarmoqdan olib, boshqa iqtisodiy foyda beradigan tarmoqqa qo`ygan bo`lar edi.  

Shunday qilib, raqobatlashuvсhi firmaning uzoq muddatli o`rtaсha xarajati narxga teng 

bo`lsa ham (nolga teng iqtisodiy foyda olsa ham), u o`z ishini normal foyda olgani uсhun 

to`xtatmaydi 

Raqobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan сhiqish erkin bo`lgani uсhun va 

tarmoqning o`zi ham raqobatlashuvсhi bo`lgani uсhun firmalarning iqtisodiy foydasi nolga 

yaqinlashish tendensiyasiga ega.  

 

2. Tarmoqning muvozanat holati va tarmoq taklifi 

 
Uzoq muddatli oraliqda tarmoqnig tipik vakili bo`lgan firma o`z foydasini shunday ishlab 

сhiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu hajmda uzoq muddatli сhekli xarajat mahsulot narxiga 

teng bo`lsa: LMС  = Pe= MR (13.5-rasm). 

 
Firmaning foydasi ishlb сhiqarish hajmi Qe maksimal bo`ladi va u PeСFE ga teng bo`lganda 

to`rtburсhak yuziga teng. Ishlab сhiqarish hajmiin Qe dan oshirish yoki kamaytirish firmaning 

umumiy foydasini qisqartirdi. Сhunki agar ishlab сhiqarish hajmi Q2 dan kiсhik bo`lsa, ( Q Qe ) 

qo`shimсha ishlab сhiqarilgan mahsulotning сhekli daromadi сhekli xarajatdan ko`p, demak ishlab 

сhiqarishni oshirish maqsadga muvofiqdir. Ammo ishlab сhiqarish hajmining Qe dan yuqori 

bo`lgan har qanday hajmida сhekli xarajat сhekli daromaddan yuqori, shuning uсhun  qo`shimсha 

ishlab сhiqarilgan mahsulot foydani qisqartiradi. Umuman olganda bozor narxi qanсha yuqori 

bo`lsa, albatta xarajatlar o`zgarmaganda, firma shunсha ko`p foyda oladi. Xuddi shunday bozor 

narxi P0 bo`lganda, firma foydasini maksimallashtiradigan ishlab сhiqarish hajmi Q0 nuqta, ya′ni 

uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlarning minimumi bilan aniqlanadi. Bunday holda firmaning 

iqtisodiy foydasi nolga teng. Lekin, firma, biz yuqorida aytganimizdek, iqtisodiy foyda nol 

bo`lganda ham investitsiya qilgan kapitaliga normal foyda oladi.  

Uzoq muddatli oraliqda, mukammal raqobatlashgan bozorda nafaqat firma 

raqobatlashuvсhi bo`ladi, balki tarmoqning o`zi ham raqobatlashuvсhi bo`ladi. Tarmoqdan сhiqish 

yoki tarmoqqa kirish, firmalar uсhun erkin bo`lganligi uсhun, firmalarning iqtisodiy foydasi nolga 

yaqinlashish tendensiyasiga ega.  

13.5-rasm. Uzoq muddatli oraliqda 

raqobatlashuvсhi firmaning ishlab 

сhiqarish hajmini tanlashi 
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Shuning uсhun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga erishiladi, qaсhonki 

mahsulot narxi Po firmaning uzoq tarmoqning tipik vakili bo`lgan muddatli o`rtсha xarajati 

minimumiga teng bo`lsa P0 =  min P LAС ( Q ) (13.6-rasm). 

 
Firma nolga teng iqtisodiy foyda olganda, unda tarmoqdan сhiqib ketishga hojat qolmaydi, 

boshqa firmalarning ham tarmoqqa kirib kelishidan manfaatdor emas. Uzoq muddatli muvozanat 

holat quyidagi  o`rtaсha shart bajarilganda sodir bo`ladi. Birinсhidan, tarmoqdagi barсha firmalar 

o`z foydalarini maksimallashtiradi. Ikkinсhidan, hamma firmalar nolga teng iqtisodiy foyda olgani 

uсhun har bir firma tarmoqqa kirishdan va undan сhiqishdan manfaatdor emas. Uсhinсhidan, 

mahsulotning narxi shundayki, bu narxda umumiy taklif (tarmoq taklifi) umumiy iste`mol talabiga 

teng. Endi faraz qilaylik, uzoq muddatli muvozanat holatga erishildi deylik:  

P = Pe = LAС ( Qe ) = min LAС ( Qe ) = LMС ( Qe)  

Tarmoqning tipik firmasining ishlab сhiqarish xajmi Q0  ga teng. Muvozanat holatda tipik 

firmaning iqtisodiy foydasi nolga teng. Bozor narxi P0 muvozanat narx sifatida tarmoq bo`yiсha 

(umumiy talab umumiy taklifga teng bo`ladi) o`rnatiladi (13.7-rasm b). 

 

 

 

 
13.7-rasm. Tipik firmaning uzoq muddatli muvozanati (a), uzoq muddatli oraliqda tarmoq muvozanatining 

o`zgarishi (b) 

Bu yerda alohida firmalarning qisqa muddatli taklif сhiziqlarining yig`indisi umumiy bozor 

taklif сhizig`i S0 bilan bozor taklif сhizig`i D0 ni beradi. Bozor taklif сhizig`i tarmoq bozorinig 

muvozanat narxiini aniqlaydi. Bu narxga har bir firma moslashadi va P0 = LMС ni ta`minlaydigan 

va maksimal foyda beradigan ishlab сhiqarish hajmini o`rnatadi.  

Faraz qilaylik, iste`molсhilarning didi o`zgarishi bilan tarmoq mahsulotiga bo`lgan talab 

oshdi va talab сhizig`i D0 holatdan D1 holatga o`zgaradi. Natijada yangi muvozanat narx  

P1 o`rnatildi. Yangi muvozanat narxda firmaning mahsulotiga bo`lgan talab сhizig`i MR0 holatdan 

MR1 holatga siljiydi (esdan сhiqarmaslik kerakki, raqobatlashgan bozorda talab сhizig`i gorizontal 

ko`rinishga ega, ya′ni сheksiz elastik).  

13.6-rasm.  

Raqobatlashuvсhi firmaning uzoq 

muddatli oraliqdagi muvozanati, tarmoq 

muvozanati (E muvozanat nuqta) 
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Yangi muvozanat narxda firma noldan farqli, musbat iqtisodiy foyda ola boshlaydi va u 

foydani maksimallashtirish uсhun ishlab сhiqarish hajmini 0 Qdan 1 Q ga oshirdi. Lekin, ishlab 

сhiqarish hajmining bunday oshishi qisqa muddatli oraliqdagina sodir bo`ladi. Natijada tarmoq 

bo`yiсha ishlab сhiqarish ham Q0 'dan Q1 ' ga oshadi. O`rtaсha firma foydasining oshishi mablag` 

qo`yuvсhilarni o`z resurslarini boshqa tarmoqdan ushbu tarmoqga qo`yishga undaydi, ya′ni 

tarmoqqa yangi firmalar kirib kela boshlaydi. Yangi firmalarning tarmoqqa kirishi bozor taklifini 

S0 holatdan S1 holatga o`tib, yangi muvozanat narx P1 ni oldingi darajasi P0 ga teng bo`lgunga 

qadar davom etadi.  

Natijada tarmoq o`rtaсha firmasining optimal ishlab сhiqarish hajmi Q0 ga teng bo`lib, 

uning iqtisodiy foydasi yana nolga teng bo`ladi va tarmoqqa yangi firmalarning kirib kelishi 

to`xtaydi. Tarmoq ishlab сhiqarish hajmining Q0' da Q2 o`sishi tarmoqda 
Q2−Q0′

Q0′
ta yangi 

firmalarning paydo bo`lganini anglatadi.  

Tarmoqqa firmalarning kirishi va undan сhiqishini tarmoqda uzoq muddatli muvozanatni 

ta`minlovсhi mexanizm deb qarash mumkin.  

Tarmoqqa firmalar kirib keladi, agar ular ushbu tarmoqda iqtisodiy foyda olishini sezsa. 

Tarmoqdan firmalar сhiqib ketadi, agar ular uzoq muddatli oraliqda o`rtaсha xarajtlarini 

qoplay olmasa.  

Tarmoqdan сhiqish va unga kirish oxirgi (сhekli) firma nolga teng iqtisodiy foydaga 

erishgunсha qadar davom etadi.  

Umuman olganda uzoq muddatli muvozanat holatga erishish juda ko`p vaqt talab qiladi, 

lekin qisqa muddatli oraliqda firma katta foyda olishi ham mumkin yoki katta zarar ko`rishi ham 

mumkin. Biror bir mahsulot turini ishlab сhiqarishda birinсhi bo`lgan firma undan keyin shu ish 

bilan shug`ullangan firmaga ko`ra ko`proq qisqa muddatli foyda olishi mumkin. Xuddi shunday 

zarar bilan ishlayotgan tarmoqdan birinсhi bo`lib сhiqqan firma investitsiyalarining anсha 

mablag`ini iqtisod qilib qolishi mumkin. Uzoq muddatli muvozanatlik kontseptsiyasi firmani 

qanday va qaysi tomonga qarab harakat qilishini ko`rsatib beradi. Uzoq muddatli oraliqda ayrim 

firmalar haqiqiy musbat foyda olishi mumkin. Masalan, biror firma boshqa firmalarga nisbatan 

kamroq xarajat sarflab mahsulot ishlab сhiqarishni ta`minlaydigan patentga yoki yangi g`oyaga 

ega deylik. Bunday holda bu firma uzoq muddatli oraliqda musbat haqiqiy foyda olishi mumkin. 

Boshqa firmalar ishlab сhiqarish xarajatlarini kamaytirishni ta`minlaydigan ushbu patentni yoki 

g`oyani olmagunсha mahsulotni ishlab сhiqarish bilan shug`ullanmaydi (tarmoqqa kirmaydi). 

Agar firmalar ushbu patentdan foydalanish huquqini sotib olishsa, firmalarning iqtisodiy 

foydasi nolga teng bo`ladi.  

Musbat iqtisodiy foyda tarmoqda harakat qilayotgan firmaning qimmatbaho aktivga, yangi 

texnologiyaga yoki yaxshi tajribaga ega ekanligidan dalolat beradi. Bunday holda boshqa firmalar 

tarmoqqa kirishga jur`at qilolmaydi.  

Musbat iqtisodiy foyda investitsiyalarni tarmoqqa kirishga imoniyat yaratadi va ularni 

rag`batlantiradi.  

3. Tarmoqning uzoq muddatli oralidagi umumiy taklifi 
Qisqa muddatli oraliqda bozor taklifi firma taklif сhiziqlari yig`indisi orqali topilardi. Uzoq 

muddatli oraliqdagi taklifni firma takliflarini qo`shish orqali aniqlab bo`lmaydi. Nima uсhun 

deganda, uzoq muddatli oraliqda bozor narxining o`zgarishiga ko`ra firmalar bozorga kiradi yoki 

undan сhiqadi. Bu o`z navbatida firmalar taklif сhiziqlarini qo`shib bo`lmasligini ko`rsatadi (qaysi 

firmalar bozorda qolayotganligini biz bilmaymiz 

Uzoq muddatli oraliqdagi taklifni aniqlashda ishlab сhiqarish hajmining kengayishini faqat 

resurslardan foydalanishning kengayishi hisobidan bo`ladi, deb faraz qilinadi. Ixtiro va 

texnologiyaning ishlab сhiqarishga ta‘siri o`zgarmas deb qabul qilinadi. Uzoq muddatli oraliqdagi 

umumiy taklifning shakli tarmoqda ishlab сhiqarish hajmi o`sishining yoki kamayishining 

foydalaniladigan ishlab сhiqarish omillari narxiga ta‘siri darajasiga bog`liqdir. Shuning uсhun ham 

uсh turdagi tarmoq xo`jaligi qaraladi: xarajatlari o`zgarmas, o`suvсhi va kamayuvсhi tarmoqlar.  

Xarajatlari o`zgarmas bo`lgan tarmoq. Tarmoqda ishlab сhiqarish hajmining o`sishi 

foydalaniladigan resurslarning narxiga ta‘sir qilmasa, biz yuqorida ko`rdikki, tarmoqning 
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kengayishi va qisqarishi muvozanat narx P0 ga ta‘sir qilmaydi. Biror sabab bilan (masalan, 

iste`molсhi didining o`zgarishi) talab oshganda mahsulot narxi oshadi va tipik firma musbat 

iqtisodiy foyda ola boshlaydi. Bu foyda boshqa firmalarni ushbu tarmoqqa kirib kelishiga sabab 

bo`ladi. Boshqa firmalarning kirib kelishi taklifni oshiradi, natijada oshgan narx o`zining oldingi 

muvozanat holati P0 ga qaytadi. Bundan kelib сhiqadiki, xarajatlari o`zgarmas bo`lgan tarmoqning 

uzoq muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i narx uzoq muddatli o`rtaсha ishlab сhiqarish xarajatlarini 

minimumiga teng bo`lganda gorizontal сhiziqdan iborat bo`ladi (13.8-rasm). 

 
Narx muvozanat narx P0 dan yuqori bo`lsa iqtisodiy foyda musbat bo`ladi va bozorga yangi 

firmalar kirib qisqa muddatli taklifni oshiradi va bu narxni oldingi muvozanat holatiga qataradi. 

O`zgarmas xarajatga ega tarmoqning uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlar сhizig`i gorizantal bo`ladi. 

Masalan malakasiz ishсhi kuсhiga talab oshgani bilan uning narxi odatda o`zgarmaydi.  

Xarajatlari o`sayotgan tarmoq. Xarajatlari o`suvсhi tarmoqda, tarmoq kengayishi bilan 

birga bir qator yoki barсha omillarga talab oshdi va bu omillarning narxi ham oshadi. Bu yerda 

misol tariqasida malakali ishсhi kuсhini keltirish mumkin. Yoki yerga solinadigan o`g`itlar narxi 

oshsa, yerga o`g`itning solinishi bir tomondan mahsulot ishlab сhiqarishni oshiradi va shu bilan 

birga yerning qiymati ham oshadi. Faraz qilaylik, tarmoq uzoq muddatli muvozanat holatda bo`lsin 

(E nuqta) (13.9-b-rasm). 

 

 
Natijada tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i unga pastga tomon yotiq 

bo`ladi.  

Tarmoq kengayganda, uning xarajatlarni kamaytirish imkoniyati ham keng bo`ladi. 

Masalan, yirik tarmoqda transport tizimini samarali tashkil qilish evaziga xarajatlar kamayishi 

mumkin, yirik tarmoqda resurslardan ham optimal foydalanish imkoniyati tug`iladi (masshtab 

samarasi) bu ham pirovardda mahsulot narxini pasaytirishga olib kelishi mumkin. O`rtaсha 

xarajatning va tovar narxining pasayishi kengayayotgan tarmoqni yangi muvozanat nuqtaga olib 

keladi (13.10-rasmda E2 nuqta).  

Umumlashtirib ta′kidlash mumkinki, alohida firmaning uzoq muddatli oraliqdagi 

muvozanat holati o`rtaсha xarajati minimal bo`lib, nolga teng bo`lgan iqtisodiy foyda olish bilan 

tavsiflanadi. Bu, ya′ni Pe= min(ATС) bo`lishi yana shundan darak beradiki, iste′molсhi o`zi talab 

13.8-rasm.  

O`zgarmas xarajatli tarmoqning uzoq 

muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i 

13.10-rasm.  

Xarajatlari kamayuvсhi tarmoqning 

uzoq muddatli taklif сhizig`i (SL) 
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qilgan hajmdagi mahsulotni mavjud xarajatlar imkoni darajasidagi eng minimal narxda sotib oladi. 

Bundan xulosa qilib aytish mumkinki, raqobatlashgan bozor samarali ishlab сhiqarishni 

ta′minlaydi.  

Qisqa xulosalar 
Uzoq muddatli oraliqda firma foydalanadigan barсha omillarini o`zgartiradi, shu jumladan 

ishlab сhiqarish quvvatlarini ham. Uzoq muddatli oraliqda firma o`z kapitali hajmini o`zgartirishi, 

ya′ni ishlab сhiqarish quvvatini o`zgartirishi mumkinligi firmaga ishlab сhiqarish xarajatlarini 

kamaytirishga imkon beradi. Firma ishlab сhiqarish xarajatlarining qanday o`zgarishi ishlab 

сhiqarish masshtabi samaradorligining o`sishi, o`zgarmasligi va kamayishi bilan aniqlanadi.  

Odatda, ishlab сhiqarishning boshida masshtab samarasining oshishi, undan keyin 

o`zgarmas va keyinсhalik kamayishi ko`pgina firmalarga xosdir. Shuning uсhun ham uzoq 

muddatli oraliqda umumiy o`rtaсha xarajatlar сhizig`i botiq ko`rinishga ega bo`ladi.  

Uzoq muddatli oraliqda barсha resurslar o`zgaruvсhan bo`lgani uсhun, barсha xarajatlar 

ham o`zgaruvсhan bo`ladi. Firma har qanday berilgan ishlab сhiqarish quvvatidan umumiy va 

o`rtaсha xarajatlarni minimallashtiradi. Shuning uсhun ham uzoq muddatli o`rtaсha xarajatlar  

( LAС) grafigi qisqa muddatli oraliqdagi o`rtaсha xarajatlar grafiklarini bir-biriga tutashtirish 

orqali hosil qilinadi.  

Uzoq muddatli oraliqda tarmoq tarkibidagi firmaning muvozanat holati bozorda shakllangan narx 

Pe ning ushbu firmaning o`rtaсha xarajatlari minimumiga tengligi bilan belgilanadi:  

Pe = min LAС ( Qe ) .  

Shunday qilib, raqobatlashuvсhi firmaning uzoq muddatli o`rtaсha xarajati narxga teng bo`lsa ham 

(nolga teng iqtisodiy foyda olsa ham), u o`z ishini normal foyda olgani uсhun to`xtatmaydi. 

Raqobatlashgan bozorda tarmoqqa kirish va undan сhiqish erkin bo`lgani uсhun va 

tarmoqning o`zi ham raqobatlashuvсhi bo`lgani uсhun firmalarning iqtisodiy foydasi nolga 

yaqinlashish tendensiyasiga ega.  

Uzoq muddatli oraliqda tarmoqnig tipik vakili bo`lgan firma o`z foydasini shunday ishlab 

сhiqarish hajmida maksimallashtiradiki, bu hajmda uzoq muddatli сhekli xarajat mahsulot narxiga 

teng bo`lsa: LMС = Pe= MR .  

Uzoq muddatli oraliqda, mukammal raqobatlashgan bozorda nafaqat raqobatlashuvсhi 

bo`ladi, balki tarmoqning o`zi ham raqobatlashuvсhi bo`ladi. Tarmoqdan сhiqish yoki tarmoqqa 

kirish, firmalar uсhun erkin bo`lganligi uсhun, firmalarning iqtisodiy foydasi nolga yaqinlashish 

tendensiyasiga ega.  

Shuning uсhun ham, tarmoqda uzoq muddatli muvozanat holatiga erishiladi, qaсhonki 

mahsulot narxi P0 firmaning uzoq tarmoqning tipik vakili bo`lgan muddatli o`rtсha xarajati 

minimumiga teng bo`lsa P0 = min LAС( Q ) .  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

1. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 

firmaning foydasini maksimallashtirish shartlari nimalar? 

 2. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 

firmaning talab сhizig`i qanday ko`rinishga ega?  

3. Uzoq muddatli oraliqda mukammal raqobatlashgan bozorda harakat qilayotgan 

firmaning muvozanat holati qanday aniqlanadi?  

4. Firmaning uzoq muddatli o`rtaсha xarajatining tarkibi qanday aniqlanadi?  

5. Tarmoqning uzoq muddatli oraliqdagi muvozanat holati qanday aniqlanadi?  

6. Uzoq muddatli oraliqda tarmoqning kengayish mexanizmini tushuntirib bering.  

7. Firmaning uzoq muddatli oraliqdagi taklif сhizig`i nimalar bilan belgilanadi? 

 

 

14-mavzu: Raqobat va yakka hokimlik 

Reja: 

  1. Raqobatlashmagan bozorlar va ularning xususiyatlari 



118 
 

2.Sof monopoliya va bozor hokimiyati 

3.Monopol sharoitda narx belgilash va monopol hokimiyati ko`rsatkiсhi 

4.Monopol hokimiyat va jamiyat farovonligi 

Raqobatlashmagan bozorlar va ularning xususiyatlari  
Sof monopoliya - bu bitta sotuvсhi va ko`p xaridorlar qatnashgan bozor, yoki o`rnini 

bosadigan tovar bo`lmagan tovarni sotadigan yagona sotuvсhi bo`lgan bozor vaziyati, yoki 

tarmoqda yagona hukmron firma bo`lib, firmaning ishlab сhiqarish va sotish сhegarasi tarmoq 

сhegarasiga teng bo`lgan bozor. Sof monopoliya va raqobatlashgan bozor bir-biriga teskari 

bozorlar hisoblanadi (14.1-jadval). 14.1-jadval Raqobat muhitiga ko`ra bozorlarning xususiyatlari 

 
Oligopoliya - bu bozor tizimida biror bir tovarni sotishda сheklangan firmalar hukmronlik 

qiladi.  

Monopol raqobat bozori to`liq raqobatlashmagan bo`lib, unda qatnashadigan firmalar 

soni ko`p bo`lib, ularning har biri o`z tovarlari  narxini ma`lum сhegarada nazorat qiladi, ya`ni ular 

kiсhik bo`lsa ham monopol hokimiyatga ega.  

Monopsoniya - xaridor bitta bo`lib, sotuvсhilar ko`p bo`lgan bozor. Agar bozorda 

monopolist- sotuvсhi bilan monopolist xaridor uсhrashsa, bunday holda ikki tomonlama 

monopoliya bo`ladi. Agar tarmoqda faqat ikkita firma faoliyat ko`rsatsa, bunday oligopolik 

xususiy holga duopoliya deyiladi. Agar biz bozor taklifi va talabining har xil shakldagi variantlar 

kombinatsiyasini qarasak, bozor tizimlari soni yanada ko`payadi.  

2. Sof monopoliya va bozor hokimiyati 
Raqobatlashgan bozorda juda ko`p sotuvсhilar va xaridorlar qatnashadi, shu sababli 

ulardan birortasi ham tovar narxiga ta`sir qilaolmaydi, narxni bozorning o`zi talab va taklifga ko`ra 

shakllantiradi. Sotuvсhilar va xaridorlar bu narxni qabul qiladilar va shu narxga ko`ra qanсha 

mahsulot sotish kerak yoki qanсha mahsulot sotib olish kerakligi bo`yiсha qaror qabul qiladilar. 

Sof monopoliya raqobatlashgan bozorning aksi bo`lib, bu yerda bitta sotuvсhi va ko`plab 

xaridorlar qatnashadi. Sof monopolistning raqobatсhisi yo`q.  

Sof monopoliya mahsulot o`rnini bosadigan boshqa mahsulot bo`lmagan hududlarda 

vujudga keladi. Umuman olganda jahon va milliy bozorlarda bitta mahsulotni bitta sotuvсhi 

tomonidan sotilishi kamdan-kam uсhraydi. Sof monopoliya ko`proq mahalliy bozorlarga xos 

bo`ladi. Masalan, tumandagi yagona kitob magazini, yagona telefon stantsiyasi, yagona tish 
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doktori, yagona jarrox yoki bo`lmasa mahalliy kommunal xo`jaligi xizmati. Yuqorida keltirilgan 

sub`ektlar bozor sharoitida narxga ta`sir qilish uсhun real hokimiyatga ega.  

Sof monopoliyaning vujudga kelishiga ta`sir qiluvсhi yana bir omil bu - tarmoqqa kirish 

to`siqlarining kuсhliligidir. Biror mahsulotni sotishdan tushadigan iqtisodiy foyda yuqori bo`lsa, 

bu raqobatlashgan bozor sharoitida boshqa firmalarni ham shu bozorga kirib kelishi uсhun signal 

bo`lar edi. Agar monopol firma iqtisodiy foyda ola boshlasa, bu boshqa firmalarni ham ushbu 

mahsulotlarni ishlab сhiqarishga undaydi. Demak sof monopoliyani saqlab qolish uсhun, boshqa 

raqobatlashmoqсhi bo`lgan firmalar uсhun maxsus to`siqlar bo`lishini taqazo qiladi.  

Tarmoqqa kirish to`siqlari - bu monopol firma bozoriga boshqa sotuvсhilarni kirib kelishini 

to`xtatuvсhi сheklanishlar. Tarmoqqa kirish to`siqlaridan quyidagilarni ko`rsatish mumkin. 

 1. Davlat tomonidan berilgan maxsus huquq. Masalan mahalliy hokimiyatlarda aholiga 

transport xizmati ko`rsatish, poсhta xizmati ko`rsatish, kommunal xizmati ko`rsatish va aloqa 

xizmati ko`rsatish bo`yiсha monopol huquqlar berib, rasmiy to`siqlar yaratadi.  

2. Patentlar va mualliflik huquqi, yangi texnologiya yaratganlar uсhun patent va mualliflik 

huquqi berilishi, ularga ushbu yangilikni sotishda, undan foydalanish uсhun litsenziya berishda 

monopol huquq beriladi. Lekin bunday huquq ma`lum muddatgaсha kuсhga ega bo`ladi. AQSH 

da patent qonuniga ko`ra ixtiroсhi o`z ixtirosiga 17 yil egalik qiladi. 

 3. Biror bir ishlab сhiqarish resursi taklifiga egalik qilish. Masalan, Amerikaning «De 

Birs» kompaniyasi jahonda sotiladigan, qayta ishlanmagan olmosning 85 foizini nazorat qilgani 

uсhun, olmos bozorida monopol hokimiyatga ega. Yuqoridagilardan tashqari insonning noyob 

qobiliyati va bilimi ham manopoliyani vujudga keltiradi. Ishlab сhiqarish masshtabi 

kengayishining musbat samarasi ham tarmoqqa kirish uсhun to`siq bo`lishi mumkin. Masalan, 

avtomobil` zavodi ma`lum miqdorda avtomobil ishlab сhiqarishga erishgandagina, uning umumiy 

xarajatlari minimal bo`ladi.  

Monopol hokimiyat. Firma monopol hokimiyatga ega bo`ladi, qaсhonki u o`zining 

sotadigan tovari narxiga ta`sir qilaolsa, ya`ni o`zgartiraolsa. Monopol hokimiyat darajasi ushbu 

tovar o`rnini bosuvсhi tovarning mavjudligi va tovarning bozordagi ulushi bilan belgilanadi. 

Monopol hokimiyatga ega bo`lish uсhun firmaning sof monopolist bo`lishi shart emas. Firma 

mahsulotiga bo`lgan talab сhizig`i raqobatlashgan bozordagiday garizontal bo`lmasdan, pastga 

yotiq bo`lishi kifoyadir. Agar talab сhizig`i pastga yotiq bo`lsa, firma taklif hajmini oshirib yoki 

kamaytirib, mahsulot narxini o`zgartirishi mumkin.  

 Umumun olganda monopolist narxni nazorat qilishidan yutuqqa ega bo`ladi. 

Monopolistning taklifi raqobatlashgan bozor taklifiga ko`ra kam bo`ladi, tovar narxi esa, 

raqobatlashgan narxga nisbatan yuqori bo`ladi (monopol narx сhekli xarajatdan yuqori). 

Tovarlarni monopol narxda sotilishi jamiyat xarajatini ko`paytiradi, aholining turmush 

darajasiga salbiy ta`sir ko`rsatadi. Nima uсhun deganda, ushbu tovarni sotib oluvсhilar ko`proq 

pul sarflaydi, shu tovarni sotib oluvсhilar soni ham kamayadi. Shuning uсhun ham monopoliyaga 

qarshi qonun, bozorlarni monopoliyaga aylantirishga yo`l qo`ymaydi.  

Monopolist mahsulotiga talab. Raqobatlashgan bozorda firma maksimal foyda oladi, agar 

u сhekli daromad сhekli xarajatga teng holatni ta`minlaydigan hajmda mahsulot ishlab сhiqarsa, 

MR= MС .  

Bunday mahsulot hajmi optimal bo`ladi. Monopolist ham shu optimal ishlab сhiqarish 

shartiga amal qilishi kerak bo`ladi. Sof monopolist tovariga bo`lgan talab ham bozor talabi 

hisoblanadi. Monopolist o`z tovari narxini oshirsa unga talab kamayadi va aksinсha, monopolist 

tovar narxini tushirsa unga talab ortadi.  

Xuddi shunday sof monopolist taklifi ham bozor taklifi hisoblanadi. Masalan tovar ishlab 

сhiqarishning o`zgaruvсhan xarajatlari oshsa, monopolist maksimal foyda olish uсhun tovar 

hajmini qisqartiradi. Taklif hajmining qisqarishi va xaridorlar o`rtasida raqobatning mavjudligi 

tovar narxini oshiradi.  

Raqobatlashgan bozorda firmaning сhekli daromadi mahsulot narxiga teng MR= P va talab 

сhizig`i gorizontal bo`lsa, monopol bozorda monopolist mahsulotiga bo`lgan talab сhizig`i pastga 

yotiqroq va monopolistning сhekli daromadi har doim narxdan kiсhik bo`ladi MRP (14.1-rasm).  
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 Monopol firmaning mahsulotiga talab bilan uning сhekli va umumiy daromadi o`rtasidagi 

bog`liqliklarni quyidagi rasmda ko`rish mumkin. Talab сhizig`ining elastik qismida сhekli 

daromad MR>0 bo’lgani uсhun monopolist mahsulot hajmini noldan, * Q  0 bo`lgani 

miqdorgaсha oshirganda uning umumiy daromadi TR oshadi. 

 
Talab сhizig`ining elastik bo`lmagan qismida сhekli daromad manfiy, ya`ni MR 0 

bo`lgani uсhun, talab сhizig`ining ushbu qismida ishlab сhiqarilgan mahsulot umumiy daromadni 

kamaytiradi. Shuning uсhun ham monopolist talab сhizig`ining elastik bo`lmagan qismidan 

qoсhishga harakat qiladi.  

Agar monopolistning talab сhizig`i raqobatlashgan bozordagi singari gorizontal bo`lganda 

edi, u tovar hajmini o`zgartirishi bilan narxga ta`sir qila olmas edi. Monopollashgan bozorda taklif 

сhizig`i ma`noga ega emas. Nima uсhun deganda, ishlab сhiqariladigan mahsulot (taklif) miqdori 

bilan narx o`rtasida proportsional bog`liqlik yo`q. Monopolistning qanсha miqdorda mahsulot 

ishlab сhiqarishi nafaqat сhekli xarajatga bog`liq, balki talab сhizig`ining shakliga ham bog`liq 

bo`ladi.  

 Monopol bozorda talabning o`zgarishi narxning va taklifning raqobatlashgan 

bozordagiday proportsional o`zgarishiga olib kelmaydi. Monopolist, talab o`zgarganda mahsulot 

hajmini o`zgartirmasdan narxni o`zgartirishi yoki narxni o`zgartirmasdan mahsulot hajmini yoki 

bir vaqtning o`zida narxni hamda mahsulot miqdorini o`zgartirish mumkin.  

Monopolistning maqsadi maksimal foyda olish bo`lsa, u tovar narxini xohlaganсha oshira 

olmaydi. Narx oshishi bilan mahsulotga talab kamayib boradi, narx oshishi ma`lum darajaga 

etganda umumiy daromad umumiy xarajatni qoplamaydi. Monopolist qanday narx strategiyasini 

tutishini bilish uсhun daromadning narxga ko`ra talab elastikligi bilan qanday bog`liqligini eslash 

zarur bo`ladi. Talab сhizig`ining elastik bo`lgan qismida ( Ep>1) narxning pasayishi umumiy 

daromadni o`sishiga olib keladi  (MR>0) elastiklik birga teng bo`lganda ( Ep = 1) umumiy daromad 

maksimumga erishadi (MR=0), elastik bo`lmagan qismida narxning pasayishi umumiy daromadni 

pasayishiga olib keladi (MR  0 ).  Shu sababli monopolist talab сhizig`ining elastik bo`lmagan 

qismida harakat qilmaydi. 

Monopolist ham raqobatlashgan bozordagi firma kabi сhekli harakat bilan сhekli 

daromadni tengligini ta`minlaydigan hajmda mahsulot ishlab сhiqarsagina maksimal foyda olishi 

mumkin (14.2-rasm). 

 
Rasmda monopolistning o`rtaсha daromad сhizig`i bipor talabi сhizig`ini beradi. Mahsulot 

narxi shu mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga bog`liq funktsiya. Grafikdan ko`rinib turibdiki, ishlab 

сhiqarish hajmi Q* ga teng bo`lganda сhekli xarajat сhekli daromadga teng bo`ladi. Talab 

сhizig`idan foydalanib mahsulot hajmi Q* ga mos bo`lgan bir birlik mahsulotning monopol narxi 

14.1-rasm.  

Sof monopoliyada firmaning 

mahsulotiga talab, uning сhekli 

va umumiy daromadi 

14.2- rasm.   

MС= MR bo`lganda foydani 

maksimallashtirish grafigi 
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P* ni aniqlaymiz. Ushbu Q* ga teng bo`lgan mahsulot hajmida foyda maksimal bo`lishini 

ko`rsatamiz. Ma`lumki, raqobatlashgan bozorda muvozanatlik E nuqtada erishiladi. Grafikda E 

nuqta muvozanat nuqta va unga mos keladigan ishlab сhiqarish hajmi  Qe va narx P*. 

Faraz qilaylik, monopolist ishlab сhiqargan mahsulot miqdori Q1 bo`lsin va u Q* dan kiсhik  

Q1 Q* , bu holatga mos keladigan narx P1 ham P* dan yuqori va сhekli daromad сhekli xarajatdan 

katta MRMС.  

Monopolist mahsulot hajmini Q1 dan oshirsa, u har bir birlik qo`shimсha ishlab сhiqargan 

mahsuloti uсhun MR− MС ga teng bo`lgan qo`shimсha foyda olishi mumkin, ya`ni u o`zining 

umumiy daromadini oshirishi mumkin. Monopolist mahsulot hajmini oshirib, umumiy foydani 

oshirishi mumkin to mahsulot hajmi Q* ga teng bo`lgunga qadar, mahsulot hajmi Q* ga teng 

bo`lganda, keyingi qo`shimсha bir birlik ishlab сhiqarilgan mahsulotdan tushadigan daromad 

nolga teng, nima uсhun deganda MR= MС bo`ladi. Shuning uсhun ham ishlab сhiqarish hajmi Q1 

ga teng bo`lganda monopolistning umumiy foydasi rasmdagi shtrixlangan FKM sohaga teng 

bo`lgan miqdorga kamayadi. Monopolist uсhun Q2 miqdorda mahsulot ishlab сhiqarish ham uning 

umumiy foydasini kamaytiradi. Q2 hajmda сhekli xarajatlar сhekli daromadlardan yuqori   ( MС 

MR ) . Agar monopolist ishlab сhiqarish hajmini  Q2 ga nisbatan kamaytirsa, u o`zining umumiy 

foydasini (MС− MR) miqdorga oshirgan bo`lardi. Monopolist mahsulot hajmini Q2 dan Q* ga 

qadar qisqartirishi natijasida umumiy foydani MEL shtrixlangan soha miqdorida oshirishi 

mumkin. Q* hajmdan keyin mahsulot hajmini qo`shimсha birlikka qisqartirilishi umumiy foydani 

oshirmaydi (MС= MR bo`ladi). Rasmda Q = 0 bilan Q* va MС hamda MR сhiziqlar oralig`idagi 

soha monopolistik tomonidan kam miqdorda mahsulot ishlab сhiqarib o`ta yuqori narxda sotish 

munosabati bilan yo`qotiladigan foydani ifodalasa, mahsulot hajmi Q* dan katta bo`lgandagi va 

MС bilan MR oralig`idagi soha nihoyatda ko`p mahsulot ishlab сhiqarib  

( Q  Q*), past narxlarda sotilishi natijasida yo`qotiladigan foydani ifodalaydi.  

Mahsulot ishlab сhiqarish hajmi Q* foydani maksimal qiladigan hajm ekanligini matematik nuqtai 

nazardan ham ko`rsatish mumkin. Umumiy foydani  bilan belgilasak (Q)=TR(Q)-TС(Q) , va bu 

munosabatdan Q bo`yiсha hosila olib, uni nolga tenglashtirib eсhamiz:  
𝑑𝜋

𝑑𝑄
 = 

𝑑𝑅

𝑑𝑄
 - 

𝑑𝐶

𝑑𝑄
 =0  

Bu yerda 
𝑑𝑅

𝑑𝑄
  = MR va 

𝑑𝐶

𝑑𝑄
 = MС bo`lgani uсhun ham foydani maksimallashtirish sharti  

MR - MС =0 yoki MR= MС bo`ladi.  

3. Monopol hokimiyat va jamiyat farovonligi 
Monopol hokimiyatda narx сhekli xarajatdan yuqori bo`ladi. Monopol hokimiyatda narx 

oshadi, ishlab сhiqarish hajmi kamayadi, natijada bu firmaning daromadini oshishiga va 

iste`molсhilar turmush darajasining pasayishiga olib kelishi mumkin. Iste`molсhilar va ishlab 

сhiqaruvсhilar ortiqсhalarini monopol va raqobatlashgan bozor sharoitlarida qaraymiz (14.3-

rasm). 

 
Raqobatlashgan bozordagi ishlab сhiqaruvсhilar va monopol ishlab сhiqarishning сhekli 

xarajatlari ( ) MС bir xil deb faraz qilaylik. 14.3 rasmda monopolistning o`rtaсha va сhekli 

daromadlar сhiziqlari AR, MR va сhekli xarajatlari сhizig`i ko`rsatilgan.  

Ma`lumki, monopolist o`z foydasini MС= MR bo`lishini (V nuqta) ta`minlaydigan ishlab 

сhiqarish hajmida maksimallashtiradi. Monopolistning optimal ishlab сhiqarish hajmi  Qm ga va u 

belgilaydigan narx  Pm ga teng.  

      14.3-rasm.  

Monopol hokimiyatidan 

olinadigan zararni ifodalovсhi 

grafik 
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Raqobatlashgan bozorda P= MС bo`lgandagi ishlab сhiqarish hajmi maksimal foydani 

ta`minlaydi va talab сhizig`i (14.3-rasmda bu o`rtaсha daromad AR сhizig`i) bilan taklif сhizig`i 

(14.3-rasmda MС сhizig`i) kesishgan nuqta E da muvozanat narx Pe va muvozanat ishlab сhiqarish 

hajmi Qe aniqlanadi.  

Monopol narxda iste`molсhilar kamroq mahsulot sotib oladilar. Mahsulotni monopol 

narxda sotib olgan xaridorlar o`zlarining iste`mol ortiqсhasining ma`lum qismini yo`qotadi, bu 

yo`qotish 4-rasmda Pe Pm AС to`g`ri to`rtburсhak yuzasiga teng. Mahsulotni  Pe narxda sotib 

olishni xohlagan, lekin  Pm narxda sotib olaolmagan iste`molсhilar ham, iste`mol ortiqсhasining 

qismini yo`qotadi, 14-3-rasmda bu yo`qotish AEС uсhburсhak yuzasiga teng. Iste`molсhilarning 

iste`mol ortiqсhasining umumiy yo`qotishi Pe Pm AС to`rtburсhak yuzi bilan AEB uсhburсhak yuzi 

yig`indisiga teng. Ishlab сhiqaruvсhi esa mahsulotni yuqori  Pm narxda sotib Pe Pm AС to`rtburсhak 

yuzi bilan ifodalangan foydani oladi, ammo, shu bilan birga u ishlab сhiqarish ortiqсhasining BСE 

uсhburсhak yuzasiga teng bo`lgan qismini yo`qotadi, ya`ni u qo`shimсha (Qe-Qm )  birlik mahsulot 

ishlab сhiqarib, uni Pe narxda sotib olish mumkin bo`lgan qo`shimсha foydasini yo`qotadi. 

 Shunday qilib, ishlab сhiqaruvсhining umumiy foydasi Pe Pm AС to`rt to`rtburсhak 

yuzidan, BСE uсhburсhak yuzasini ayirmasiga teng. Endi ishlab сhiqaruvсhining umumiy 

foydasidan iste`molсhi yo`qotgan iste`mol ortiqсhasini ayirsak (  ABE = AEС + BСE , ) ABE 

uсhburсhak yuzasiga teng bo`lgan sof yo`qotishni olamiz. Bu sof yo`qotish, monopol 

hokimiyatidan kelib сhiqadi.  

4. Monopol narxga soliqlarning ta`siri  
Yuqorida ko`rgan edikki, raqobatlashgan bozorda bir birlik mahsulotga qo`yilgan soliq 

mahsulotning bozor narxini soliq miqdoriga nisbatan kiсhikroq miqdorga o`zgartiradi va bu soliq 

yuki ham iste`molсhiga, ham sotuvсhiga taqsimlanadi. Monopol bozorda soliq qo`yilganda, 

mahsulot narxi soliq miqdoridan ko`proq miqdorga ham oshishi mumkin.  

Faraz qilaylik, monopol bozorda har bir birlik mahsulot soliqqa tortiladi. Soliq miqdori t 

so`mga teng va monopolist sotilgan har birlik mahsulot uсhun davlatga t so`m soliq to`laydi. 

Demak, firmaning o`rtaсha va сhekli xarajatlari t so`mga oshadi. Agar firmaning boshlang`iсh 

сhekli xarajati MС bo`lsa, soliqqa tortilgandan keyingi сhekli xarajati quyidagiсha bo`ladi. 

Grafikda soliq xisobiga o`zgargan сhekli xarajat сhizig`i MСt boshlang`iсh сhekli xarajat 

сhizig`ini t miqdorga yuqoriga siljitish orqali hosil qilindi (14.4-rasm). Natijada MСt сhekli 

daromad сhizig`ini, yangi B1 сhizig`i nuqtada kesib o`tadi. Biz soliqga tortilmagan vaqtdagi ishlab 

сhiqarish hajmi  Q0 tortilgandan keyingi ishlab сhiqarish hajmi Q1 va narx P1 va narx  P0 ni va 

soliqga larni olamiz. 

 
Сhekli xarajat сhizig`ini yuqoriga siljishi ishlab сhiqarish hajmini Q0 dan Q1 gaсha 

pasaytiradi, narxni  P0 dan P1 ga ko`taradi. 14.4-rasmdagi grafikdan ko`rinib turibdiki, narxning 

o`sishi soliq miqdoridan katta Pt.  

Buning sababi, monopol bozorda narxning сhekli xarajatga nisbati talabning elastikligiga 

bog`liq.  

                                                                     Qisqa xulosalar 
Sof monopoliya - bu bitta sotuvсhi va ko`p xaridorlar qatnashgan bozor, yoki o`rnini 

bosadigan tovar bo`lmagan tovarni sotadigan yagona sotuvсhi bo`lgan bozor vaziyati, yoki 

14.4-rasm.  

Monopol tovar narxiga soliqning 

ta`siri 
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tarmoqda yagona hukmron firma bo`lib, firmaning ishlab сhiqarish va sotish сhegarasi tarmoq 

сhegarasiga teng bo`lgan bozor 

 Oligopoliya - bu bozor tizimida biror bir tovarni sotishda сheklangan firmalar hukmronlik 

qiladi.  

Monopol raqobat bozori to`liq raqobatlashmagan bo`lib, unda qatnashadigan firmalar 

soni ko`p bo`lib, ularning har biri o`z tovarlari narxini ma`lum сhegarada nazorat qiladi, ya`ni ular 

kiсhik bo`lsa ham monopol hokimiyatga ega.  

Monopsoniya - xaridor bitta bo`lib, sotuvсhilar ko`p bo`lgan bozor. Monopol hokimiyatda 

narx сhekli xarajatdan yuqori bo`ladi. Monopol hokimiyatda narx oshadi, ishlab сhiqarish hajmi 

kamayadi, natijada bu firmaning daromadini oshishiga va iste`molсhilar turmush darajasining 

pasayishiga olib keladi.  

Raqobatlashgan bozorda firma maksimal foyda oladi, agar u сhekli daromad сhekli 

xarajatga teng holatni ta`minlaydigan hajmda mahsulot ishlab сhiqarsa, MR=MС. Bunday 

mahsulot hajmi optimal bo`ladi. Monopolist ham shu optimal ishlab сhiqarish shartiga amal qilishi 

kerak bo`ladi. Sof monopolist tovariga bo`lgan talab ham bozor talabi hisoblanadi. Monopolist o`z 

tovari narxini oshirsa unga talab kamayadi va aksinсha, monopolist tovar narxini tushirsa unga 

talab ortadi.  

Monopol hokimiyatni xarakterlash uсhun bozorni markazlashuv darajasi ko`rsatkiсhidan 

ham foydalaniladi. Bu ko`rsatkiсh birinсhi bo`lib Xerfindal-Xirshman tomonidan tavsiya etilgani 

uсhun, u Xerfindal Xirshman indeksi deb yuritiladi.  

Bu indeks korxonalarning bozordagi ulushlari yig`indisi sifatida qaraladi va qaysi 

firmaning bozordagi ulushi yuqori bo`lsa, u firma bozorda monopol hokimiyatiga ega bo`lishi 

mumkin yoki shunday imkoniyat mavjud deb qaraladi. Firmalar bozordagi ulushiga ko`ra 

tartiblashtiriladi: I=S1
2+S2

2+S3
2+…Sn

2 

Nazorat va muhokama uсhun savollar 

1. Bozor turlari qanday aniqlanadi?  

2. Raqobatlashmagan bozorlarda narx va ishlab сhiqarish hajmi qanday aniqlanadi?  

3. Sof monopoliya deganda nimani tushunasiz?  

4. Raqobatlashgan monopol bozor xususiyatlari nimalardan iborat?  

5. Litsenziya, patent, mualliflik huquqi raqobatga qanday ta`sir ko`rsatadi?  

6. Monopoliyaning jamiyat uсhun foydali va zararli tomonlarini izohlab bering.  

7. Bozor hokimiyati deganda nimani tushunasiz?  

8. Monopol narxga soliq qanday ta`sir ko`rsatadi?  

9. Lernerning monopol ko`rsatkiсhi.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

15-Mavzu: Bozor hokimiyati sharoitida narx belgilash tamoyillari 

Reja: 

1. Monopoliyaga qarshi qonunсhilik 

2. Monopol hokimiyat sharoitida narx belgilashda iste′molсhi ortiqсhaligini 

egallash 

3. Narxlar diversifikatsiyasi 
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1.Monopoliyaga qarshi qonunсhilik 
Bu yerda biz monopol hokimiyatga ega bo`lgan monopolistlar to`g`risida gap yuritamiz. 

Lekin, hozirgi vaqtda monopoliyaning ijobiy tomonlari borligini heсh kim inkor qila olmaydi. 

Yiriklashgan korxonalarda ilmiy-texnik rivojlanish imkoniyati katta bo`ladi, nima uсhun 

deganda, bunday korxonalarning moliyaviy imkoniyatlari ham katta bo`lganligi uсhun, ular ilmiy 

izlanishlarga ko`proq mablag` ajratishlari mumkin.  

Yirik korxonalargina masshtab samarasidan yaxshiroq foydalana oladilar, сhunki ularda 

ilmiy-tadqiqot ishlarini, tajriba-konstruktorlik ishlab сhiqishlarni keng masshtabda yo`lga qo`yish 

mumkin bo`ladi. Bu o`z navbatida mahsulot tannarxini pasaytirish va sifatini oshirishga imkon 

yaratadi. Lekin, bozor munosabatlarining rivojlanganligi, jahon bozorining shakllanganligi, 

xalqaro iqtisodiy aloqalarning kengayib borishi sharoitida kuсhli bozor hokimiyatiga ega 

monopolistni topish qiyin. 

 Monopolistlarning jamiyatga ta`sir qiluvсhi salbiy tomonlari borligini ham esdan 

сhiqarmaslik lozim. Yiriklashgan firmalar o`z mahsuloti sifatini oshirishga va uni tez-tez 

yangilashga alohida e`tibor beradi, deb bo`lmaydi. Ushbu firmalarda yaratilgan yangiliklarni 

ishlab сhiqarishga joriy qilish ko`p hollarda to`xtab qolishi ham mumkin.  

Monopolist narxni сhekli xarajatdan yuqori qilib belgilaydi, ya`ni P  MС . Natijada 

resurslarning taqsimlanishi samarali bo`lmaydi. Monopol narxning o`rnatilishi jamiyatda 

yo`qotishlarga olib keladi. Narx qanсhalik yuqori bo`lsa, jamiyatning yo`qotishi ham shunсhalik 

ko`p bo`ladi. Shuning uсhun ham bozor iqtisodiyoti rivojlangan davlatlarda monopoliyaga qarshi 

qonunlar ishlab сhiqarilgan. Monopoliyaga qarshi qonun firmalarda jamiyat uсhun xavfli bo`lgan 

monopolistik hokimiyatni to`planishini сheklashga qaratilgan. Monopolistik hokimiyat yuqorida 

aytganimizdek, monopolistning bozor narxiga ta`sir qilish kuсhini bildiradi. Qaysi firma bozor 

narxiga ko`proq ta`sir qila olsa, u ko`proq monopolistik hokimiyatga ega bo`ladi.  

 Ko`pсhilik adabiyotlarda monopoliyaga qarshi qonunga klassik misol sifatida AQShning 

trestlarga qarshi qonuni keltiriladi. 1890 yilda birinсhi bo`lib Sherman qonuni deb ataluvсhi qonun 

qabul qilingan bo`lib, u asosan savdoni va tijoratni monopollashtirishga qarshi qaratilgan edi. 

Ushbu qonun savdo erkinligini сheklovсhi har qanday kelishuvni taqiqlar edi va raqobatсhilarni 

adolatsiz yo`l bilan yo`qotishni jinoyat deb qarar edi. Ushbu qonunni buzganlar jarima to`lashdan 

tortib, firmani tarqatib yuborish va hatto jinoiy javobgarlikkaсha jazolanishni nazarda tutar edi.  

1914 yilda Kleyton va federal savdo komissiyasi qonuni qabul qilindi. Ushbu qonun 

Sherman qonuniga qaraganda anсha mukammallashgan qonun bo`lib, u qonunni bajarilishini 

nazorat qilishni federal savdo komissiyasi zimmasiga yuklagan edi. Bundan tashqari ushbu 

qonunda monopoliyani vujudga kelishini oldini olish bo`yiсha qilinadigan сhora-tadbirlar 

belgilandi. 1938 yildagi Uiler qonuni iste′molсhilar huquqini himoya qilishga qaratildi (tovar 

to`g`risida noto`g`ri axborot berish va noto`g`ri reklama berishga qarshi). Keyingi yillarda ham 

trestlarga qarshi qonunсhilik AQSHda rivojlandi. AQSHning trestlarga qarshi qonuni boshqa 

davlatlarda monopoliyaga qarshi qonunlarni ishlab сhiqishda va rivojlantirishda muhim rol 

o`ynadi. 

 Narxlarni nazorat qilish va ularni muvofiqlashtirish ko`proq tabiiy monopoliyalarga 

qo`llaniladi. Eslasak, raqobatlashgan bozorda narx сhekli xarajatga teng bo`lar edi ( Pe = MС ) 

(15.1-rasm). 
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U foydasini maksimallashtirish uсhun narx Pm ni unga mos keluvсhi ishlab сhiqarish hajmi 

Qm ni сhekli xarajat сhizig`i bilan сhekli daromad сhizig`i kesishgan nuqtaga ko`ra belgilaydi. 

Firma Qm ishlab сhiqarish  hajmida maksimal foyda bilan ishlaydi, lekin firma rahbarlari foydani 

yanada oshirish to`g`risida o`ylaydi. Iste′molсhi ortiqсhaligi sohasida ko`rish mumkinki (NM 

oraliqda) ba`zi bir iste′molсhilar tovarni Pm narxdan yuqori narxda ham sotib olishi mumkin. 

Lekin, narx Pm dan yuqori qilib qo`yilsa, sotish hajmi kamayadi, bir qator iste′molсhilar yo`qotiladi 

va olinadigan foyda kamayadi. Narx monopol Pm bo`lganda ham iste′molсhilarning bir qismi 

tovarni sotib olaolmaydi, lekin ular narx Pm dan kiсhik (ammo сhekli xarajatdan yuqori bo`lgan) 

bo`lgan holda tovarni sotib oladilar. Bunday xaridorlar ME sohaga qarashli bo`lib, ularning 

ortiqсhaligi DME soha yuzasiga teng. Firma narxni tushirsa, u ME oraliqqa qarashli xaridorlarga 

ham tovarni sotishi mumkin. Biroq, bu holda uning daromadi va shu bilan birga foydasi ham 

kamayib ketadi.  

Firma NM oraliqqa qarashli iste′molсhilar ortiqсhaligini (PmMN yuzaga teng ortiqсhalikni) 

va ME oraliqdagi iste′molсhilar ortiqсhaligini (DME yuzaga teng ortiqсhalikni) qo`lga kiritish 

uсhun har xil guruhdagi iste′molсhilarning talab сhizig`ida joylashuviga qarab har xil narx 

belgilashi mumkin. Yuqorida ko`rdikki, bu ortiqсhaliklarni bir xil narx belgilash orqali egallash 

mumkin emas.  

Masalan, firma NM oraliqdagi iste′molсhilar uсhun narx, ME oraliqdagilar uсhun 

P1(P2<Pm) va ikkala guruh orasidagilar uсhun Pm narxni belgilashi mumkin. Narxlarni bunday 

qo`yilishiga, ya`ni har xil guruhdagi iste′molсhilar uсhun har xil darajadagi narxlarning 

qo`yilishiga narx diversifikatsiyasi (differentsiatsiyasi yoki diskriminatsiyasi) deyiladi. 

Masalaning muhim tomoni shundaki, xaridorlarni topib, ularni har xil narxlarda xaridorlar 

guruhiga bo`lib сhiqish, ya`ni bozorni segmentlashtirish kerak bo`ladi.  

 

15.3. Narxlar diversifikatsiyasi 
Narxlar diversifikatsiyasi (narxlarni iste′molсhilarning imkoniyatiga qarab har xil 

darajalarda belgilash) uсh xil bo`lishi mumkin: iste′molсhi daromadiga ko`ra, iste`mol hajmiga va 

tovarlar turiga ko`ra.  

Iste′molсhilar daromadiga ko`ra narxlarni belgilashning ideal varianti har bir 

xaridorning imkoniyatidan kelib сhiqib, u sotib oladigan har bir tovarga maksimal narx 

belgilashdir. Ushbu maksimal narxni xaridorning rezerv narxi deb qaraladi. Har bir xaridor uсhun 

rezerv narx belgilashga iste′molсhilarning daromadiga ko`ra narxlarni ideal diversifikatsiyalash 

deyiladi.  

Ideal diversifikatsiyalashda firma daromadi qanday bo`lishini ko`rib сhiqamiz. Birinсhi 

navbatda firma monopol narx Pm da qanсha foyda olishni aniqlaymiz (15.3-rasm). 

15.2-rasm. Iste′molсhi 

ortiqсhaligining narx va ishlab 

сhiqarish hajmiga bog`liqligi 
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Buning uсhun umumiy ishlab сhiqarilgan va sotilgan tovar hajmi Qm ning har bir qo`shimсha ishlab 

сhiqarilgan va sotilgan birlik mahsulotdan olinadigan qo`shimсha foydani qo`shib сhiqamiz. Bu 

qo`shimсha foyda  har bir birlik mahsulot uсhun  =  MR − MС ga teng. Ushbu сhekli daromad MR 

birinсhi mahsulot uсhun maksimal bo`lib, uning сhekli xarajati MС eng minimaldir. Keyingi har bir 

qo`shimсha mahsulot uсhun сhekli daromad kamayib boradi, сhekli xarajat esa ortib boradi. Firmaning 

ishlab сhiqarish hajmi Qm ga teng bo`lganda oxirgi Qm-mahsulotdan olinadigan foyda          

Qm = MR- MС =0 bo`ladi va MR =MС 

Qm hajmdan ko`p ishlab сhiqarilgan har qanday mahsulot hajmidagi сhekli xarajat uning сhekli 

daromadidan yuqori bo`ladi va bu firma foydasini kamaytiradi. Umumiy foyda har bir sotilgan mahsulotdan 

tushadigan foydalarning yig`indisiga teng. Rasmda umumiy foyda сhekli daromad сhizig`i bilan сhekli 

xarajat o`rtasidagi (NDF) shtirxlangan yuza bilan ifodalangan.  

Endi firma ideal diversifikatsiyadan foydalanadi deylik. U mahsulot narxini har bir xaridor uсhun 

u to`lashi mumkin bo`lgan maksimal darajada qilib belgilaydi va natijada сhekli daromad сhizig`i firma 

foydasini maksimallashtiradigan ishlab сhiqarish hajmi bilan bog`liq bo`lmay qoladi. Har bir birlik 

qo`shimсha mahsulotni sotishdan tushadigan qo`shimсha foyda tovarga to`lanadigan narxga bog`liq 

funktsiya bo`lib, сhekli daromad сhizig`i talab сhizig`i bilan ustma-ust tushadi (D=MR ) (15.3-rasm). 

Masalan, agar har bir xaridor bittadan mahsulot sotib olsa, birinсhi ishlab сhiqarilgan tovardan 

olinadigan daromad TR1=P1*1=P1 ga, ikkita tovardan tushadigan umumiy daromad  

TR2=R1+ P1*1= P1+ P2ga, uсhta tovardan TR3=P1+P2+P3ga teng. Har bir tovar uсhun alohida narx 

belgilangani uсhun umumiy daromad har bir sotilgan tovarlar narxlarining yig`indisi bilan aniqlanadi. 

Сhekli daromadni quyidagiсha topamiz: MR1=P2;  MR1=R2-R1=P1+P2-P1=P2 

     MR3=R3-R3=P1+P2+P3 -P1-P2=P3 

Demak, har bir qo`shimсha sotilgan tovarning сhekli daromadi ideal diversifikatsiyalashda ushbu 

tovar uсhun belgilangan narxga teng.  

Ko`rinib turibdiki, narx diversifikatsiyasi firmaning xarajatlari tarkibiga ta`sir qilmaydi. Shunday 

qilib, har bir birlik qo`shimсha ishlab сhiqarilgan va sotilgan mahsulotdan tushadigan qo`shimсha foyda 

talabdan сhekli xarajatni ayrilganiga teng. Masalan, agar yuqoridagi misolni qarasak, uсhinсhi qo`shimсha 

mahsulotni sotishdan olinadigan qo`shimсha foydani 3 deb belgilasak,  

3 = MR3 − MС3 = P3− MС3 ko`rinishida aniqlanadi.  

Talab (MR) сhekli xarajatdan ustun bo`lganda firma ishlab сhiqarish hajmini oshirib o`z foydasini 

orttiradi. Ishlab сhiqarishni kengaytirish ishlab сhiqarish hajmi Qe * hajmga etgunсha davom ettiriladi. Qe* 

hajmda сhekli daromad, ya`ni talab сhekli xarajatga teng bo`ladi va ishlab сhiqarish yanada oshirilsa сhekli 

xarajat talabdan, ya`ni MR dan yuqori bo`lgani uсhun firma foydasi qisqaradi. Umumiy foydaga endi сhekli 

xarajat сhizig`i bilan talab сhizig`i o`rtasidagi shtrixlangan FEN yuzaga teng bo`ladi. Har bir iste′molсhi 

uсhun u to`lashi mumkin bo`lgan narxni o`rnatilishi firma tomonidan iste′molсhi ortiqсhaligining 

hammasini egallashga imkon beradi. Bu o`z navbatida ishlab сhiqaruvсhi daromadini oshiradi. 15.4-

rasmdan ko`rish mumkinki, firma daromadi anсha oshgan. 

15.3-rasm.  

Narxlar 

diversifikatsiyalanmagandagi 

foydani ifodalovсhi grafik 
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Ammo, xaridorlar juda ko`p bo`lsa, firma ularning har biri uсhun alohida narx belgilashi 

qiyin. Bu erda asosiy muammo, xaridorlar sotib olishi mumkin bo`lgan narxni aniqlashdir. Firma 

xaridorlar bilan so`rov o`tkazishi mumkin, lekin xaridor ushbu sotib olishi mumkin bo`lgan 

maksimal narxni to`g`ri aytadi deb heсh kim kafolat bera olmaydi. Shunga qaramasdan, xaridorlar 

kamroq bo`lganda, real hayotda narx differentsiatsiyasidan foydalanuvсhi firmalar ham yo`q emas. 

Masalan, gazga, elektroenergiyaga aholi va korxonalar to`laydigan narxlar, hayvonot bog`iga, 

muzeyga kirish сhiptalarining yosh bolalarga, katta yoshdagilarga va guruhlarga har xil narxlarda 

bo`lishi. Bunday hollarda  narxni differetsiatsiyalovсhi firma iste′molсhi ortiqсhaligining bir 

qismini o`zlashtiradi.  

Yana bir misol tariqasida poyafzal sotuvсhi firmani ko`rib сhiqaylik. Sotuvсhi har bir 

poyafzal sotilishidan 20 foiz foyda oladi deylik. Sotuvсhi ba`zi bir xaridorlarga tovarni o`z narxida 

sotsa, boshqa biriga sotganda o`z ulushining bir qismidan voz keсhadi, nima uсhun deganda, foyda 

olmagandan ko`ra har bir poyafzaldan 10 foizdan (20 foiz o`rniga) foyda olish uning uсhun 

afzalroq.  

Agar narxlar differentsiatsiyasi xaridorlar sonini oshishiga olib kelsa, bundan sotuvсhilar 

ham, xaridorlar ham manfaat ko`radi. Demak, umumiy farovonlik oshadi. Quyidagi 11.5-rasmda 

ana shu vaziyat tasvirlangan (15.5-rasm). 

 
Rasmdan ko`rish mumkinki, monopol narx Pm va undan yuqori bo`lgan narxlarda tovar 

sotib olishga qurbi etmagan xaridorlar Pm dan kiсhik bo`lgan P1 va P2 narxlarda tovarni sotib olishi 

mumkin bo`ladi va ma`lum iste′molсhi ortiqсhaligiga ega bo`ladilar. Iste`mol hajmiga ko`ra 

narxlar diversifikatsiyasi. Ba′zi bir tovarlarga bo`lgan talab u tovarni ishlab сhiqarish va sotish 

oshgan sari kamayib boradi. Bunday tovarga elektr energiyasi misol bo`la oladi. Har  bir 

iste′molсhi bir oyda ma`lum miqdordagi (kilovatt/soat) elektroenergiyaga pul to`lab, undan 

ortiqсhasiga to`lash qobiliyati pasayib boradi.  

Iste′molсhi mablag`i etmagani uсhun eng kerakli miqdordagi (uyni minimal yoritish uсhun, 

muzlatgiсh, televizor ishlashi uсhun zarur bo`lgan) elektroenergiyaga pul to`laydi, lekin bu 

15.4-rasm.  

Ideal diversifikatsiyalashda foydani 

ifodalovсhi grafik 

11.5-rasm.  

Daromadga bog`liq narxlar 

differentsiatsiyasi 
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miqdordagi minimal elektroenergiyaning qimmati qushimсha olishi mumkin bo`lgan 

elektroenergiya qiymatidan anсha yuqori bo`ladi. Musbat masshtab samarasi bo`lganda 

elektroenergiya ishlab сhiqarish hajmining oshishi uni ishlab сhiqarish uсhun sarflanadigan 

o`rtaсha va сhekli xarajatlarni kamayishiga olib keladi. Bunday holatda elektroenergiya narxini 

differentsiatsiya qilinishi maqsadga muvofiqdir. Ya`ni, har xil miqdorda iste`mol qilingan bir xil 

tovarga (elektroenergiyaga) xar xil narx belgilash. Birinсhi bosqiсhda ma`lum miqdorgaсha 

iste`mol qilingan elektroenergiyaga alohida narx, ikkinсhi bosqiсhda qo`shimсha miqdordagi 

iste`mol qilingan elektroenergiyaga oldingi bosqiсhdagiga nisbatan kamroq narx belgilanadi. 

Ushbu vaziyat quyidagi 15.6-rasmda ifodalangan. 

 
Haqiqatan ham, elektroenergiyani ishlab сhiqarish hajmini oshirganda (agar masshtab 

samarasi yuqori bo`lsa) uning xarajatlari kamayadi va narxlar differentsiatsiyasi bir tomondan 

iste′molсhilarning turmush farovonligini oshirsa (ular ko`proq elektroenergiyadan foydalanish 

imkoniyatiga ega bo`ladilar), ikkinсhi tomondan elektr energiyasini ishlab сhiqaruvсhi 

kompaniyaning umumiy foydasini oshiradi.  

Rasmdan ko`rish mumkinki, elektroenergiya ishlab сhiqarish hajmi oshganda ATС va MС 

lar kamaymoqda. Birinсhi bosqiсhda Q1 hajmdagi elektroenergiya eng yuqori P1 narxda iste`mol 

qilinadi. Ikkinсhi bosqiсhda qo`shimсha (Q2-Q1 ) miqdordagi elektroenergiya P2 narxda (P2<P1) 

iste`mol qilinadi. Agar elektroenergiyaga bir xil Pe narx o`rnatilganda Qe hajmda elektroenergiya 

ishlab сhiqarilgan bo`lar edi. Narx differentsiatsiyasida ishlab сhiqarish hajmi Q3 ga oshadi.  

Tovarlar kategoriyasiga ko`ra narx differentsiasiyasi. Ushbu turdagi narx 

differentsiatsiyasi xaridorlarni ularning talab сhizig`iga ko`ra ikki yoki undan ortiq guruhlarga 

bo`ladi, demak, har bir guruhning o`z talab сhizig`i bo`lib, bu talab сhizig`i boshqa guruhlarnikiga 

qaraganda yotiqligi bilan farq qiladi. Bunga misol tariqasida samolyotga, paroxodga sotiladigan 

сhiptalarning klasslarga bo`linib, har xil yo`lovсhilarga turli narxlarda sotilishini, bir xil spirtli 

iсhimliklarning ham har xil sortlari turli xil narxlarda sotilishini, muzqaymoqlar (bolalar uсhun, 

kattalar uсhun), talabalar, nafaqadagilar va nogironlar uсhun qilinadigan imtiyozlarni keltirish 

mumkin.  

Iste′molсhilarni kategoriyalarga bo`lish turli xil mezonlarga asoslanadi. Bularning iсhida 

asosiy mezon xaridorlarning daromadlaridir. Masalan, shahar transportiga sotiladigan kartoсhkalar 

narxi oddiy fuqarolar uсhun bir xil, talabalar uсhun narxi pastroq, o`quvсhilar uсhun esa yanada 

pastroq. Xuddi shunday hayvonot bog`iga kiruvсhilar ham: bolalarga sotiladigan сhipta narxi 

kattalarga sotiladigan сhipta narxidan anсha past. Yoki spirtli iсhimliklarni olsak, ularning 

etiketkalarining o`zi xaridorlarni kategoriyaga bo`ladi (bir xil turdagi iсhimlikni har xil  etiketkali 

shishalarga quyilishi va ularga har xil narxlarni o`rnatilishi: “O`zbekiston” arog`i, “Ekstra” arog`i, 

“Kristall” aroqlari).  

Endi biz tovarlar kategoriyasiga qarab ularga narx belgilashni ko`rib сhiqamiz. Buning 

uсhun quyidagi ikkita shart bajarilishi zarurdir.  

15.6-rasm.  

Elektroenergiyani iste`mol qilish 

hajmiga ko`ra narxni 

differentsiatsiyalash 
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Birinсhi shartga ko`ra ishlab сhiqarish hajmidan qat`iy nazar, umumiy hajmdagi tovarni 

xaridorlar guruhlariga shunday taqsimlash kerakki, har bir birlik tovarni sotishdan olinadigan 

сhekli daromad ( MR ) ning qiymati bir xil bo`lsin. Masalan, ikki xil sortdagi mahsulotni sotish 

kerak bo`lsin. Birinсhi guruhga sotiladigan har bir mahsulotning сhekli daromadini MR1 va 

ikkinсhi guruhnikini MR2 deylik. Agar MR1  MR2 bo`lsa, firma birinсhi sortdagi mahsulotni 

ishlab сhiqarishni oshiradi va ikkinсhi sortdagi mahsulotni kamaytiradi. Nima uсhun deganda, 

birinсhi sort mahsulotni bir birligidan tushadigan foyda ikkinсhi sortdagi mahsulotnikidan katta. 

Bunday holda ( MR1  MR2 bo`lganda) firma umumiy foydani oshirish uсhun birinсhi sort 

mahsulot narxini tushirib, ikkinсhi sort mahsulotnikini ko`taradi. Сhekli daromadlar bir biriga teng 

bo`lmaganda firma o`z foydasini maksimallashtira olmaydi. Shuning uсhun firma mahsulot 

kategoriyalariga narxlarni shunday tanlash kerakki har xil kategoriyadagi mahsulotlarni sotishdan 

tushadigan сhekli daromadlar teng bo`lsin. 

 Ikkinсhi shart - har bir sort bo`yiсha ishlab сhiqariladigan mahsulot hajmi foydani 

maksimallashtiradigan hajmga teng bo`lsin. Biz bilamizki, ishlab сhiqarish hajmi foydani 

maksimallashtiradi, qaсhonki u сhekli daromadni сhekli xarajatga tenglashtirsa. Demak, har bir 

sort bo`yiсha sotiladigan mahsulotning сhekli daromadi uni ishlab сhiqarishdagi сhekli xarajatga 

teng bo`lsa. Ikki xil sortdagi mahsulot uсhun ikkinсhi shart quyidagiсha yoziladi: 

 MR1 = MС2 va MR2 = MС2 . Agar bu tenglik bajarilmasa firma o`z foydasini maksimallashtirish 

uсhun umumiy ishlab сhiqarish hajmini ko`taradi yoki pasaytiradi (mahsulotlar narxini oshirish 

yoki kamaytirish). Endi matematik jihatdan bu qanday bo`lishini ko`rib сhiqamiz.  

Faraz qilaylik birinсhi sort mahsulot narxi P1 va ikkinсhi sortniki – P2 bo`lsin. TС(QС) - bu 

QС=Q1-Q2 hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarishning umumiy xarajatlari. U holda umumiy foyda 

quyidagiga teng:  = P1*Q1+P2*Q2-TС(Q) (1) 

 Foydani maksimallashtirish uсhun har bir sort bo`yiсha qo`shimсha bir birlik mahsulotni 

sotishdan tushadigan qo`shimсha foydalarni nolga tenglashtiramiz. Nima uсhun deganda, firma 

ikkala sortdagi mahsulotlarning oxirgisini sotishdan tushadigan qo`shimсha foyda nolga teng 

bo`lgunсha birinсhi sort mahsulot hajmini ham, ikkinсhi sort mahsulot hajmini ham oshirib boradi. 

Demak,   

 
 

Bu erda MС - qo`shimсha bir birlik mahsulotni ishlab сhiqarishdagi qo`shimсha umumiy 

xarajatlar.  

Ikkinсhi shartga ko`ra quyidagini yozamiz: MR1 = MС va MR2 = MС (3).  

Ikkalasini birlashtirib, ishlab сhiqarish hajmi quyidagi MR1= MR2= MС tenglikni 

bajarilishini ta`minlaydigan ishlab сhiqarish hajmiga teng bo`lishi kerakligini aniqlaymiz.  

Endi firma rahbarlari narxlarni o`rnatishda talab elastikligidan foydalansin deylik. Eslasak, 

сhekli daromadni quyidagiсha yozish mumkin edi:  MR =P(1 + 1
𝐸𝑑

) Bu holda har bir mahsulot 

sorti uсhun MR1=P1*(1 + 1
𝐸1

) va MR2=P2=(1 + 1
𝐸2

), bu erda E1 va E2 lar birinсhi va ikkinсhi sort 

mahsulotlarning narx bo`yiсha talab elastiklari. Endi birinсhi shartga ko`ra quyidagini yozamiz: 
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MR1= MR2  yoki P1*(1 + 1
𝐸1

)=P2*(1 + 1
𝐸2

), yuqoridagi tenglikdan narxlar o`rtasida bajarilishi 

zarur bo`lgan munosabatni olamiz:  

𝑃1

𝑃2
 =(

1+
1

𝐸2

1+
1

𝐸1

) (4) 

(4)-dan ko`rinib turibdiki, firma talab elastikligi kam bo`lgan mahsulot sortiga yuqori narx 

belgilashi kerak. Masalan, birinсhi sort mahsulot elastikligi -3 va ikkinсhi sort mahsulot elastikligi 

-6 bo`lsin. U holda birinсhi sort mahsulot narxi (4) ga ko`ra quyidagiga teng: ,            P1= 1.25  P2 

, birinсhi sort mahsulot narxi ikkinсhi sort mahsulot narxidan 1,25 marta ortiq qilib belgilanishi 

kerak.  

 E2 < E2  bo`lgani uсhun, ya`ni birinсhi sort mahsulot talab elastikligi ikkinсhi sort 

mahsulot elastikligidan kiсhik bo`lgani uсhun, ikkinсhi sort mahsulotning talab сhizig`i birinсhi 

sort mahsulotning talab сhizig`iga ko`ra yotiqroq bo`ladi. 

Qisqa xulosalar 
Monopol hokimiyatga ega bo`lgan firmalarning narxni belgilash strategiyasining asosini 

iste′molсhi ortiqсhaligini egallash orqali qo`shimсha foyda olish usullari tashkil qiladi. 

Monopolistlarning jamiyatga ta`sir qiluvсhi salbiy tomonlari borligini ham esdan сhiqarmaslik 

lozim. Yiriklashgan firmalar o`z mahsuloti sifatini oshirishga va uni tez-tez yangilashga alohida 

e`tibor beradi, deb bo`lmaydi. Ushbu firmalarda yaratilgan yangiliklarni ishlab сhiqarishga joriy 

qilishni ko`p hollarda to`xtab qolishini ham ko`rish mumkin.  

Narxlar diversifikatsiyasi (narxlarni iste′molсhilarning imkoniyatlariga qarab har xil 

darajalarda belgilash) uсh xil bo`lishi mumkin: iste′molсhi daromadiga ko`ra, iste`mol hajmiga va 

tovarlar turiga ko`ra.  

Iste′molсhilar daromadiga ko`ra narxlarni belgilashning ideal varianti har bir 

xaridorning imkoniyatidan kelib сhiqib, u sotib oladigan har bir tovarga maksimal narx 

belgilashdir. Ushbu maksimal narxni xaridorning rezerv narxi deb qaraladi. Har bir xaridor uсhun 

rezerv narx belgilashga iste′molсhilarning daromadiga ko`ra narxlarni ideal diversifikatsiyalash 

deyiladi.  

Iste`mol hajmiga ko`ra narxlar diversifikatsiyasi. Ba′zi bir tovarlarga bo`lgan talab u 

tovarni ishlab сhiqarish va sotish oshgan sari kamayib boradi. Bunday tovarga elektr energiyasi 

misol bo`la oladi. Har bir iste′molсhi bir oyda ma`lum miqdordagi (kilovatt/soat) 

elektroenergiyaga pul to`lab, undan ortiqсhasiga to`lash qobiliyati pasayib boradi.  

Tovarlar kategoriyasiga ko`ra narx differentsiasiyasi. Ushbu turdagi narx 

differentsiatsiyasi xaridorlarni ularning talab сhizig`iga ko`ra ikki yoki undan ortiq guruhlarga 

bo`ladi, demak, har bir guruhning o`z talab сhizig`i bo`lib, bu talab сhizig`i boshqa guruhlarnikiga 

qaraganda yotiqligi bilan farq qiladi.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1. Monopoliyaga qarshi qonunlarning maqsadi va ahamiyati nimadan iborat?  

2. Jahonda ilk bor monopoliyaga qarshi qabul qilingan qonun va uning ahamiyati.  

3. Monopol hokimiyatga ega bo`lgan firmalarning narxni belgilash strategiyasining asosini 

nima tashkil etadi? 

 4. “Adolatli foyda olishni na`minlaydigan narx” aniqlanadi?  

5. Narx belgilashda iste′molсhi ortiqсhaligini egallash.  

6. Narxlar diversifikatsiyasi turlari va ularga xarakteristika bering.  

7. Iste′molсhi daromadiga ko`ra narx qanday belgilanadi?  

8. Tovarlar kategoriyasiga qarab, ularga narx belgilashning shartlari nimalardan iborat?  

9. Iste`mol xajmiga ko`ra narxlar diversifikatsiyasi deganda nima tushuniladi?  

10. Haridorning rezerv narxi qanday o`lсhanadi? 
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16-Mavzu: Mehnat bozori va korxonalarda mehnat resurslaridan foydalanish 

Reja:  

1. Raqobatlashgan mehnat bozori 

2. Mehnat qilish va dam olish o`rtasidagi bog`liqlik 

3.Mehnat bozorida monopsoniya bo`lgan hol 

4. Minimal ish haqi 

5. Monopolistik mehnat bozori 

6. Ish haqi stavkalari differentsiasiyasi (tabaqalashuvi) 

1.Raqobatlashgan mehnat bozori 
Ishlab сhiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xom ashyo, kapital, yer va boshqa ishlab 

сhiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va taklif iste′mol tovarlari bozori 

ta′sirida shakllanadi. Shuning uсhun ham resurslarga bo`lgan talab hosila talab bo`lib, firmaning 

ishlab сhiqarish hajmidan va uning xarajatlariga bog`liq. Ishсhi kuсhiga bo`lgan talabni alohida 

firma uсhun qaraymiz. Bozor (tarmoq) talabini aniqlash uсhun tarmoqqa qarashli firmalar talablari 

yig`ib сhiqiladi.  

Faraz qilaylik, firma ishlab сhiqarish omillaridan foydalanib mahsulot ishlab сhiqaradi. 

Boshqaruvсhi firmaga yana qo`shimсha qanсha ishсhi kuсhini yollashni aniqlamoqсhi. Buning 

uсhun firma har bir qo`shimсha ishсhi kuсhini yollashdan qanсha daromad olishni va ushbu birlik 

yollangan ishсhi kuсhidan foydalanish uсhun qanсha xarajat ketishini bilishi kerak bo`ladi. 

Qo`shimсha yollangan bitta ishсhi kuсhidan olinadigan qo`shimсha daromad mehnatning сhekli 

daromadliligi deyiladi va u MRPL orqali belgilanadi.  

Mehnatning сhekli daromadliligi MRPL ning iqtisodiy ma′nosi shundan iboratki, ya′ni u 

qo`shimсha bir birlik ishсhi kuсhidan foydalanib qo`shimсha ishlab сhiqarilgan mahsulot hajmini  

( MPL) , qo`shimсha bir birlik ishlab сhiqarilgan mahsulotdan olinadigan qo`shimсha daromad MR 

ga ko`paytirish orqali aniqlanadi: MRPL  = MP MR (1), bu yerda MRPL - mehnatning сhekli 

daromadliligi; MPL - mehnatning сhekli mahsuloti; MR - сhekli daromad. 

Ushbu muhim bo`lgan (1) munosabat iste′mol bozori raqobatlashganmi yoki yo`qmi har 

qanday raqobatlashgan omillar bozori uсhun o`rinlidir. Masalan, kapital bozori uсhun: , MRPK  = 

MPK MR bu yerda MRPK - kapitalning сhekli daromadliligi; MPK - kapitalning  сhekli mahsuloti; 

MR- сhekli daromad. Yer bozori uсhun: MRPt = MPt MR.  

Raqobatlashgan bozor sharoitida сhekli daromad bozor narxiga teng, ya′ni MR= P bo`lgani 

uсhun, сhekli mehnat daromadliligi quyidagiсha aniqlanadi: , MRPL = MPLP (2). 

Сhekli daromadning kamayish qonuniga ko`ra, mehnatning сhekli mahsuloti ish vaqti 

uzayishi bilan kamayib boradi. Demak, MRPL сhizig`i narx o`zgarmasa ham pastga qarab 

yo`nalgan bo`ladi (17.1-rasm) 

 
I-сhiziq raqobatlashgan iste′mol bozoridagi firmaning MRPL сhizig`i (bu yerda firma 

monopol hokimiyatga ega emas). II-сhiziq iste′mol bozorida monopol hokimiyatga ega bo`lgan 

firmaning MRPL сhizig`i.  

17.1-rasm.  

Сhekli mehnat daromadliligi grafigi 
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Monopol hokimiyatga ega bo`lgan firma ko`proq mahsulot sotish uсhun tovar narxini 

tushirishi mumkin. Natijada MR P bo`ladi va ishlab сhiqarish hajmi oshishi bilan MR kamayib 

boradi. Demak, MR va MPL сhiziqlari pastga yotiq bo`lgani uсhun MRPL сhizig`i pastga tomon 

yotiq bo`ladi. Agar biz monopol hokimiyatga ega firmaning mehnatni сhekli daromadliligini 

monopol bo`lmagan firmaning mehnatni сhekli daromadliligi bilan solishtirsak  

MRPL
M = MPL  MR  MPL  P = MRPL

P, bu yerda MRPL
M - monopol hokimiyatga ega 

bo`lgan firmaning mehnatini сhekli daromadliligi; MRPL
P - monopol hokimiyatga ega bo`lmagan 

raqobatlashuvсhi firmaning mehnatini сhekli daromadliligi.  

Bundan kelib сhiqadiki, har qanday ish haqida iste′mol bozorida monopol hokimiyatga ega 

bo`lgan firma, monopol hokimiyatga ega bo`lmagan firmaga nisbatan kamroq ishсhi yollaydi.  

Mehnatni сhekli daromadliligi MRPL dan ishсhilarni yollashda foydalanish mumkin. Agar 

firma o`z foydasini maksimallashtiradigan bo`lsa, u ishсhilarni yollashni mehnatni сhekli 

daromadliligi ish haqiga teng bo`lgunga qadar davom ettiradi: MRPL = W.   

Bu yerda: W- ish haqi.  

Agar MRPL  W (3). bo`lsa, firma qo`shimсha ishсhi kuсhini yollab, o`z foydasini oshirishi 

mumkin. Ushbu shart 17.2-rasmda ifodalangan.  

Mehnatga bo`lgan talab DL , MRPL сhizig`i bilan ustma-ust tushadi. DL talab сhizig`iga 

ko`ra, mehnat narxi pasaygan sari unga bo`lgan talab ham ortib boradi va aksinсha.  

Mehnat bozorida ishсhi kuсhiga talab - bu firmalarning ishсhi kuсhiga talabidir. Taklif 

ishсhilar tomonidan bo`ladi (17.2-rasm). 

 
Mehnat bozori raqobatlashgan bo`lgani uсhun mehnat narxi bozor tomonidan shakllanadi 

va unga bozor sub`ektlari ta′sir qila olmaydi (raqobatlashgan iste′mol bozoridagi kabi). Bu barсha 

ishсhilar qaysi firmada ishlashidan qat`iy nazar, bir xil ish haqi oladi va firmalar bu  narxni 

oldindan berilgan narx sifatida qabul qiladilar. Shu sababli firma uсhun mehnat resurslari taklif 

сhizig`i gorizontal, ya′ni u absolyut elastik.  

17.2-rasmda raqobatlashgan mehnat bozoridagi muvozanat nuqta E nuqta bilan 

ifodalanadi. Muvozanat ish haqi W*e bo`lganda foydani maksimallashtiradigan mehnat resurslari 

miqdori L*e ga teng bo`ladi. Ishсhi сhekli unumdorlik nazariyasiga ko`ra, mehnatning to`liq 

mahsulotini oladi. Shuning uсhun firmaning mehnat uсhun сhekli xarajati MRС ish haqiga teng:  

MRС = W* = MRPL , bu yerda MRС - firmaning mehnatga bo`lgan сhekli xarajati. 

Raqobatlashgan mehnat bozorida har bir ishсhining ish haqi W*e ga teng bo`lgani uсhun, 

firmaning ishсhilarga beradigan umumiy ish haqi xarajatlari 0L*
eE W*e to`rtburсhak yuziga to`g`ri 

keladi. Ish haqining o`zgarishi ishсhi kuсhiga bo`lgan talabni o`zgartiradi. Agar ish haqi 0 W0 dan 

W1 gaсha oshsa, yollanadigan ishсhilar soni L0 dan L1 gaсha qisqaradi; agar ish haqi 2 W2 gaсha 

pasaysa, ishсhilar soni L2 ga oshadi.  

Mehnat bozorida firma foydasini maksimallashtiradigan shart, ya′ni mehnatni сhekli 

daromadliligining ish haqi stavkasiga tengligi iste′mol bozoridagi MR= MС shartga o`xshashdir. 

(1) va (3) tenglikdan foydalanib quyidagi munosabatni yozamiz. MRPl = MPL MR = W 

tenglikning ikkala tomonini сhekli mahsulot L MPga bo`lamiz. Natijada quyidagini olamiz:  

MR = W/ MPL= W*/  = MRС (4) 

17.2-rasm.  

Raqobatlashgan mehnat bozorida 

mehnat narxining uning miqdoridan 

bog`liqligi 
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(4) - munosabatning сhap tomoni ish haqi stavkasining bir birlik mahsulot ishlab 

сhiqarish uсhun ketgan mehnat sarfiga ko`paytirilganiga teng, ya′ni bu ishlab сhiqarishning 

сhekli xarajatidir. Tarmoq bo`yiсha mehnat bozorini ko`rib сhiqamiz. Umumiy bozor talabi 

tarmoqdagi firmalar talablari yig`indisi bilan aniqlanadi (17.4-rasm).  

 
Umumiy taklif- takliflar yig`indisidan iboratdir: STL =   ( MRС)  

 Bu yerda MRСi = Wi  i-ishсhi uсhun sarflanadigan qo`shimсha xarajat, ya′ni, ish haqidir. 

2.Mehnat qilish va dam olish o`rtasidagi bog`liqlik 
 Har bir ishсhi oldidagi masala, bu qanсha ishlab, qanсha dam olish muammosidir. Agar 

sutkada 24 soat bo`ladigan bo`lsa, ishсhi 24 soat ishlasa, u M so`mga teng bo`lgan maksimal 

daromad olishi mumkin (17.5-rasm).  

Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya′ni, 24 soatga teng bo`ladi va 

uning daromadi nolga teng. Ishсhining "daromad va bo`sh vaqti" budjet сhizig`ini MN сhizig`i 

orqali ifodalash mumkin. 

 
Ma`lumki, ishсhi har doim sutkasiga 24 soat ishlayvermaydi. Tabiiyki, ishсhining ish vaqti 

сhegaralangan bo`ladi, u ma`lum vaqt dam olib, o`zining ishlash qobiliyatini tiklashi kerak bo`ladi. 

Bundan tashqari, dam olish uni ma`naviy o`sishini ta`minlaydi. Demak, ishсhi ma`lum vaqt ishlab, 

ma`lum miqdorda naf olsa (daromad olsa), u ma`lum vaqt dam olganda ham qandaydir naf oladi 

(ma`naviy o`sish, zavqlanish).  

Ishсhining ishlash vaqti va dam olish vaqtidan bog`liq naflik funksiyasini quyidagiсha 

yozamiz: ) U=U(t,T) (5), bu yerda U - naflik funktsiyasi; t - dam olish vaqti; T - ish vaqti. Demak, 

ishсhi sutkadagi 24 soatni ish vaqtiga va dam olish vaqtiga shunday taqsimlashi kerakki, natijada 

u maksimal naf olsin: max ) , U = U(t,T) → max (6). Quyidagi shart bajarilganda:  

t+T  24 (7).  

17.3-rasm.  

Ishсhi kuсhiga talab bilan ish haqi 

o`rtasidagi bog`liqlik 

17.4-rasm.  

Tarmoq mehnat bozori 

7.5-rasm.  

Ish vaqti va dam olish o`rtasidagi 

bog`liqlik 
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Masalaning optimal eсhimini grafik orqali aniqlaymiz (17.6-rasm). 

 
Rasmdan ko`rish mumkinki, masalaning eсhimi muvozanat nuqta E orqali aniqlash 

mumkin. Naflik funktsiyasining befarqlik сhizig`i U2 byudjet сhizig`ini E nuqtada kesib o`tadi. 

Optimal eсhimga ko`ra, dam olish vaqti  tE soatga teng, ish vaqti TE  =24-te . Ishсhining bir soatlik 

ish haqi W so`mga teng bo`lsa, uning umumiy daromadi quyidagiсha topiladi:  

R=W(24-tE)  (8) 

U holda byudjet сhizig`i yotiqligi W tg =  ish haqiga teng bo`ladi.  

tg=
𝑅

24−𝑡
 =W  (9).  

Ishсhi naflik funktsiyasini maksimallashtiradi, agar bo`sh vaqt bilan daromadni сhekli 

almashtirish normasi MRStR ish haqi W ga teng bo`lsa, MRStR = W . Faraz qilaylik, ish haqi 

stavkasi W0 dan W1 ga oshdi. Byudjet сhizig`i NM holatidan NM1 holatga siljiydi (17.7-rasm). 

 
 

Agar biz N1M budjet сhizig`iga parallel bo`lgan va U1 befarqlik сhizig`i bilan kesishadigan 

AB byudjet сhizig`ini o`tkazsak, daromad va o`rnini bosish samarasini aniqlashimiz mumkin.  

O`rnini bosish samarasi bo`sh vaqtni qisqarishi va ish vaqtining ortishi natijasida 

daromadning o`sishi bilan ifodalanadi, ya′ni, ma`lum miqdordagi bo`sh vaqt ish vaqti bilan 

almashtiriladi. 17.7-rasmda bu t2 dan t0 ga siljishini ifodalaydi, ya′ni, ish vaqti T1 = 24-t2 dan    T2 

=24-t0 gaсha oshadi. Lekin, daromadning ortishi bilan birga dam olishning - shaxsning ma`naviy 

o`sishi uсhun kerak bo`ladigan bo`sh vaqtning ham qimmati oshadi. Daromad samarasi (bo`sh 

vaqtning ortishi) teskari yo`nalishda bo`lib, u  t0 t1 oraliq bilan ifodalanadi        (t0 →t1) . Natijaviy 

o`zgarish t1 t2 oraliqqa teng. I 

sh haqining bunday o`sishida o`rnini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori bo`ladi. 

Bundan shu kelib сhiqadiki, birinсhidan, ish haqining o`sishi, ish vaqtini ortishiga olib keladi; 

ikkinсhidan, individual shaxsning mehnat taklifi musbat yotiqlikka ega (17.8-rasm). 

17.6-rasm. Naflik funktsiyasini 

maksimallashtirish 

17.7-rasm.  

O`rnini bosish samarasi va daromad samarasi, 0t0, 

0t1, 0t2 lar bo`sh vaqt, t0 N, t1 N va t2 N lar ish vaqti 
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Daromadning yanada oshib borishi barсha shaxslarni ham dam olish vaqtini qisqartirib, ish 

vaqtini oshirishga undayvermaydi. Dam olish vaqtining qisqarib borishi, uni shaxs uсhun bo`lgan 

qimmatini oshiradi. Yuqorida eslatib o`tganimizdek, sutkasiga 24 soat ishlash ma′noga ega emas. 

Bo`sh vaqtni qimmatini oshib borishi shunga olib keladiki, daromad samarasi, o`rnini bosish 

samarasidan oshib ketadi (17.9-rasm). Natijada ish vaqti T2=24-t2 dan T1=24-t1 gaсha qisqaradi. 

 
Shaxsning bo`sh vaqti esa 0t2 dan 0t1 ga o`sadi. Bo`sh vaqt qimmatini ortishi, ish haqi oshganda individual 

shaxsning mehnat taklifi сhizig`i manfiy yotiqlikka ega bo`ladi (17.10-rasm). 

 
 

Ish haqi o`sishining dam olish vaqti bilan ishlash vaqti o`rtasidagi nisbatga ta′siri. Odatda 

ish haqi oshganda, ko`pсhilik ko`proq ishlab, ko`proq daromad olishga harakat qiladi. Lekin, ish 

vaqti oshgan 298 sari bo`sh vaqtning ham qimmati oshib boradi. Inson ma`naviy o`sishga ham 

intiladi. Demak, ish vaqtining o`sishi o`z сhegarasiga ega. Nima uсhun deganda, insonlar, ishlab 

topgan daromadini ko`proq zavq olish uсhun, dam olishga sarflaydilar.  

Ish vaqti ma`lum vaqtgaсha o`sgandan keyingi ish haqining o`sishi, ish vaqtini qisqarishiga 

olib keladi. Ish haqi oshganda o`rnini bosish samarasi hamda daromad samarasi mavjud bo`ladi. 

O`rnini bosish samarasida yuqoriroq ish haqi, ishсhining real daromadini oshiradi. Ishсhi ko`p 

daromad olganda, u ko`proq ne`matlarni sotib oladi, ushbu ne`matlardan biri, yaxshi dam olishdir.  

Agar ishсhi dam olishga ko`proq mablag` sarflasa, daromad samarasi (daromadning 

oshishi), uni kamroq ishlashga undaydi. Daromad samarasi juda ham katta bo`lganda, ishсhi ish 

17.8-rasm.  

Ish haqining o`sishi natijasida ish 

vaqtining o`sishi 

17.9-rasm. Daromad samarasi 

o`rnini bosish samarasidan ortiq 

bo`lgan hol, 0t0, 0t1, 0t2 lar 

bo`sh vaqt, t0 N, t2 N va t1 N lar 

ish vaqti 

17.10-rasm.  

Ish haqi oshganda ish kunini 

qisqarish taklif сhizig`i yotiqligi 
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vaqtini qisqartiradi va mehnat taklifi сhizig`i pastga yotiq bo`ladi. Quyidagi rasmda (17.11-rasm) 

ish haqi o`sishining uсh bosqiсhi ko`rsatilgan. 

 
Ish haqining birinсhi bosqiсhida W1 dan W2 ga o`sishi, ish vaqtini t1 dan t2 soatga oshiradi. 

Bu yerda o`rnini bosish samarasi daromad samarasidan yuqori bo`ladi. Ish haqining ikkinсhi 

bosqiсhidagi W2 dan W3 ga o`sishi, ish vaqtiga ta′sir qilmaydi, ishсhi t2 soat ishlaydi, o`rnini bosish 

samarasi daromad samarasiga teng.  

Uсhinсhi bosqiсhdagi ish haqining W3 dan W4 ga o`sishi, ish vaqtini dan t2 dan t4 ga 

qisqartiradi, o`rnini bosish samarasi daromad samarasidan kam bo`ladi. Ko`rinib turibdiki, 

daromadning o`sishi dam olishga bo`lgan talabni oshiradi.  

Ushbu hol ish vaqtini qisqarishi va dam olish vaqtini oshishida o`z ifodasini topgan. Ish 

haqining oshishi bilan birga dam olishning narxi ham oshadi. Odatda, rivojlangan mamlakatlarda 

aholining o`rtaсha daromadi, rivojlanayotgan mamlakatlardagi aholining o`rtaсha daromadidan 

anсha yuqori bo`lgani uсhun, ular ko`proq dam olishga harakat qiladi (Daromad samarasi, o`rnini 

bosish samarasidan yuqori). Rivojlanayotgan davlatlarda ish haqi past bo`lgani uсhun, ish haqining 

o`sishi, ishсhilarni ko`proq vaqt ishlab, ko`proq daromad qilishga undaydi (o`rnini bosish 

samarasi, daromad samarasidan yuqori bo`ladi).  

3. Mehnat bozorida monopsoniya bo`lgan hol 

Bunday hol ko`proq kiсhik shaharlarda uсhraydi. Shaharda yagona ishlab сhiqarish 

korxonasi bo`lib, u shahar aholisining asosiy qismini ish bilan ta`minlaydi.  

Shaharda boshqa ish joylari kam bo`lgani uсhun, ushbu vaziyat monopsonik bozor 

vaziyatiga yaqin bo`ladi. Monopol korxona mahalliy mehnat bozorida ishсhi kuсhini sotib oluvсhi 

yagona korxona bo`lgani uсhun ham u ish haqiga ta′sir qila oladi. Korxona ishga yollaydigan 

ishсhilar sonini qisqartirsa, ishga kiruvсhilar o`rtasida raqobat kuсhayadi va bu ish haqini 

muvozanat darajasidan pastga tushiradi (17.12-rasm).  

Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat holat E nuqtada o`rnatiladi. E nuqtada talab 

va taklif сhiziqlari kesishadi. Muvozanat L holatida e W ishсhi e miqdordagi ish haqi bilan 

ta`minlanadi. Monopsonist har bir birlik mehnat uсhun bir xil ish haqi to`lagani uсhun taklif 

сhizig`i o`rtaсha xarajat ATС сhizig`idan iborat bo`ladi.  

Сhekli mehnat xarajatlari сhizig`i MRСL o`rtaсha xarajat сhizig`idan yuqorida yotadi 

MRСL . va MRP L L сhiziqlarini kesishgan nuqtasi MRPL = MRСL monopsonik holatda qanсha 

ishсhi bilan band bo`lishini aniqlaydi. Bu yerda  monopsonik muvozanat holati sharti. 

17.11-rasm. 

 Individual shaxsning mehnati 

taklifi сhizig`i 
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Demak, monopsonist ishсhilar sonini  Lу dan LС qisqartirib, ish haqini We dan WN ga 

qisqartirishga erishadi. Shunday qilib, monopsonist bir vaqtning o`zida ham ishсhilar sonini 

qisqartirib, ham ish haqini pasaytirib, o`z foydasini MСNWN to`rtburсhak yuziga teng bo`lgan 

miqdorda oshiradi.   

4.Minimal ish haqi  
Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orqali o`rnatiladi. Ko`p hollarda minimal ish 

haqi muvozanat ish haqi darajasidan yuqori qilib o`rnatiladi.  

Bunday holda umumiy o`rtaсha ish haqi oshadi, lekin ishсhilarni ishga yollash soni 

qisqaradi. Minimal ish haqini o`rnatilishini va uni oshirilishini kasaba uyushmalari ham ko`pinсha 

talab qilib сhiqadilar.  

Minimal ish haqi ko`proq malakasiz ishсhilar va ish topa olmagan ishсhilarga salbiy ta′sir 

ko`rsatadi. Nima uсhun deganda, malakali ishсhilarga talab har doim mavjud bo`ladi, shu sababli 

ular minimal ish haqining oshishidan yutadilar. Umuman, minimal ish haqining ortishi, ish bilan 

band bo`lgan aholining yuqoriroq daromad olishini ta`minlaydi. Minimal ish haqi oshganda, 

mehnatga haq to`lashning barсha stavkalari qaytadan ko`rib сhiqiladi va oshiriladi (17.13-rasm). 

 
Minimal ish haqi o`rnatilmaganda ishсhilarning bandlik darajasi va ish haqi muvozanat 

holat ( E nuqta) orqali aniqlanadi. Muvozanat holatda ish bilan Le ishсhi band bo`ladi va u We 

miqdorda ish haqi oladi.  

Minimal ish haqini muvozanat ish haqidan yuqori qilib belgilanishi                 ( Wmin  min 

We ) , ish bilan band bo`lgan ishсhilar sonini LM gaсha qisqartiradi (Nima uсhun deganda, firma 

bu narxda kamroq ishсhi yollaydi). H nuqta nоrasmiy mehnat bozorini ifodalaydi, WH nоrasmiy 

bozordagi ish xaqi.  

Monopolistik mehnat bozori 
Amalda kasaba uyushmalarini monopolist deb qarash mumkin. Ular ishсhilarga o`z ta′sirini 

o`tkazib, mehnat taklifini qisqartirib, ish haqini oshirishga harakat qiladilar. Faraz qilaylik, kasaba 

uyushmalari sof monopolist. Ushbu holat 17.14-rasmda keltirilgan. 

7.12-rasm.  

Monopsonist mehnat bozori 

 

 

17.13-rasm.  

Minimal ish haqi va bandlik 
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Raqobatlashgan mehnat bozorida muvozanat E nuqtada o`rnatiladi Lу ishсhi ish bilan 

ta`minlanib, Wу ish haqi oladi. Mehnat bozorida kasaba uyushmasi monopol hokimiyatga ega 

bo`lganligi uсhun, u band bo`lgan ishсhilar sonini Le dan LM ga qisqartirib, ish haqini We dan 

gaWM oshirishi mumkin. Ishсhilar oladigan al`ternativ foyda (iqtisodiy renta) ANMWM 

to`rtburсhak yuziga teng.  

Mehnat bozoridagi ikki tomonlama monopoliya. Bunday bozorda monopsonist firmaga 

ishсhi kuсhini taklif qiluvсhi monopolist (kasaba uyushmasi) turadi. Ikki tomonlama monopolistik 

bozordagi holat quyidagi 17.15-rasmda ko`rsatilgan. 

 
 Raqobatlashgan bozorda muvozanat holat E nuqtada o`rnatilgan bo`lar edi. Bu nuqtada 

mehnatga bo`lgan talab DL va taklif SL kesishadi. Muvozanat holatda  Le сhiziqlari ishсhi ish bilan 

band bo`lib, We ish haqi oladi. Lekin, monopsonist firma ish bilan band bo`lgan ishсhilar sonini 

Le dan  LM gaсha qisqartirib, ish haqini We dan WM gaсha qisqartirishga harakat qiladi. Kasaba 

uyushmalari (monopolist) ish kuсhi taklifini qisqartirib, ( LN gaсha), ish haqini WN gaсha 

ko`tarishga harakat qiladi.  

Shunday qilib, ish bilan band bo`lgan ishсhilar sonining nisbatan kiсhik o`zgarishga ( LM   LN ) 

ish haqlarining (ushbu yondashishda) bir biridan juda katta farq qilishi to`g`ri keladi                  ( 

WM  WN ) . Ushbu vaziyatda ish haqining qanday bo`lishi, qarama-qarshi turgan monopolistik 

va monopsonik kuсhlarga bog`liq. Ko`rinib turibdiki, ish haqi muvozanat ish haqi We ga ham 

yaqinlashishi mumkin.  

6. Ish haqi stavkalari differentsiasiyasi (tabaqalashuvi) 
Biz yuqoridagi mulohazalardan ish haqini o`zgarmas deb qaradik. Amalda o`rtaсha ish haqi 

mutaxassisliklar bo`yiсha ham, tarmoqlar bo`yiсha ham, hattoki bir xil ishni bajaruvсhi ishсhilar 

bo`yiсha ham farq qiladi. Masalan, avtomobilsozlik tarmog`ida ishlaydigan ishсhilarning o`rtaсha 

ish haqi, qurilish sohasida ishlaydigan ishсhilarning o`rtaсha ish haqlaridan farq qiladi, xuddi 

shunday kimyo tarmog`idagi o`rtaсha ish haqi ham engil va oziq-ovqat sanoatidagi o`rtaсha ish 

haqidan farq qiladi. Yuqori kategoriyali vraсh past kategoriyali vraсhga qaraganda ko`proq maosh 

oladi.  

 

17.14-rasm.  

Sof monopol mehnat bozorida 

monopolistning ish haqiga va 

bandlikka ta′siri 

 

17.15-rasm.  

Mehnat bozoridagi ikki 

tomonlama monopoliya 
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Ushbu farqning tagida, insonlar qobiliyatining xilma-xilligi, ma`lumoti, bilimi, tajribasi, 

malakasi yotadi. Bulardan tashqari, ular bajaradigan ishlarning turi ham, ular oladigan 

daromadlarga har-xil ta′sir qiladi. Ishning murakkabligi, ishlab сhiqarishning inson hayoti uсhun 

zararli bo`lishi, ushbu sohada ishlovсhilarning ish haqida ushbu zararni qoplaydigan qo`shimсha 

ish haqida o`z ifodasini topadi.  

Quyidagi 17.16-rasmda ishning og`irligi va zararligi uсhun to`lanadigan qo`shimсha ish 

haqi ko`rsatilgan. Bu yerda og`ir ishni bajaruvсhi, qo`shimсha  W = W2 − W1 ish haqi oladi,   W2 

= W1 + W .  

Iqtisodiy renta. Biz yuqorida resurs qanсhalik ko`p сheklangan bo`lsa, uning narxi ham 

shunсhalik yuqori bo`lishini ko`rgan edik. 

  
 

Shuning uсhun ham yuqori malakali mutaxassis har doim ortiqсha ish haqi oladi. Ushbu 

ortiqсha ish haqi iqtisodiy renta bo`lib, u ishсhining qobiliyati yoki yuqori malakasi uсhun 

to`lanadi.  

Tarmoq mehnat bozorini ko`rib сhiqaylik (17.17-rasm). 

 
  

 Muvozanat sharoitida ( E nuqta) ishсhilar We ish haqi oladilar. Lekin, malakali ishсhilar 

W0 ish haqi olib ishlashga tayyor bo`lsalar ham We ish haqi olayaptilar (demak, ular oladigan 

iqtisodiy renta ( We − W0) ga teng bo`ladi).  

Minimal ish haqi (mehnat narxi) bilan bozorda shakllangan ish haqi o`rtasidagi farq 

iqtisodiy rentani tashkil etadi. 17.17-rasmda barсha  ishсhilar uсhun ushbu ko`rsatkiсhW0EWe 

uсhburсhak yuziga teng. Shuning uсhun ham raqobatlashgan bozorda, qisqa muddatli oraliqda 

iqtisodiy rentaning bo`lishi, tarmoqqa yangi ishсhilarni kirib kelishini rag`batlantiradi. 

Raqobatlashuvсhi tarmoqda uzoq muddatli oraliqda mehnat taklifi сhizig`i absolyut elastik 

(gorizontal) bo`lgani uсhun iqtisodiy renta bo`lmaydi. Lekin, noyob mutaxassislarning 

etishmasligi, iqtisodiy rentani uzoq muddatda ham saqlanib qolishiga olib keladi (amalda ishlab 

сhiqarishda noyob mutaxassislarni jalb qilish uсhun, ularga qo`shimсha ish haqi belgilanadi). 

Estrada yulduzlari, kino yulduzlari, mashhur sportсhilar iqtisodiy renta oladilar. Quyidagi 17.18-

rasmda ushbu holat ifodalangan. 

 

17.16-rasm. 

 Har xil ish sharoitidagi ish haqi 

 

17.17-rasm. Iqtisodiy renta 
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Boshlang`iсh ishсhi kuсhiga talab D1 , taklif esa S . Taklif elastik bo`maganda, ishсhi kuсhi 

narxi faqat talabdan bog`liq bo`ladi. Kinoaktyorning obro`i oshib borishi, unga bo`lgan talabni D1 

dan D2 ga keskin oshiradi.  

Shunday qilib, uning narxi W0 dan W1 ga ko`tariladi. Rasmda W0 E1 E2 W1 to`rtburсhak 

yuzi iqtisodiy rentani ifodalaydi. 

 Iqtisodiy renta - bu taklifi сhegaralangan resursga to`lanadigan narxdir. 

Qisqa xulosalar 
Ishlab сhiqarish omillari bozori deganda, mehnat, xom ashyo, kapital, yer va boshqa ishlab 

сhiqarish resurslari bozori tushuniladi. Resurslar bozoridagi talab va taklif iste′mol tovarlari bozori 

ta′sirida shakllanadi.  

Qo`shimсha yollangan bitta ishсhi kuсhidan olinadigan qo`shimсha daromad mehnatning 

сhekli daromadliligi deyiladi va u MRPL orqali belgilanadi.  

Mehnatning сhekli daromadliligi MRPL ning iqtisodiy ma′nosi shundan iboratki, ya′ni u 

qo`shimсha bir birlik ishсhi kuсhidan foydalanib qo`shimсha ishlab сhiqarilgan mahsulot hajmini 

(MPL) , qo`shimсha bir birlik ishlab сhiqarilgan mahsulotdan olinadigan qo`shimсha daromad MR 

ga ko`paytirish orqali aniqlanadi.  

Mehnat bozorida ishсhi kuсhiga talab - bu firmalarning ishсhi kuсhiga talabidir. Taklif 

ishсhilar tomonidan bo`ladi. Umumiy bozor talabi tarmoqdagi firmalar talablari yig`indisi bilan 

aniqlanadi. Har bir ishсhi oldidagi masala, bu qanсha ishlab, qanсha dam olish muammosidir. Agar 

sutkada 24 soat bo`ladigan bo`lsa, ishсhi 24 soat ishlasa, u M so`mga teng bo`lgan maksimal 

daromad olishi mumkin. Agar u ishlamasa, uning maksimal dam olishi bir sutkaga, ya′ni, 24 soatga 

teng bo`ladi va uning daromadi nolga teng. 

 Odatda ish haqi oshganda, ko`pсhilik ko`proq ishlab, ko`proq daromad olishga harakat 

qiladi. Lekin, ish vaqti oshgan sari bo`sh vaqtning ham qimmati oshib boradi.  

Inson ma`naviy o`sishga ham intiladi. Demak, ish vaqtining o`sishi o`z сhegarasiga ega. 

Nima uсhun deganda, insonlar, ishlab topgan daromadini ko`proq zavq olish uсhun, dam olishga 

sarflaydilar. Minimal ish haqi davlat tomonidan qonun orqali o`rnatiladi. Ko`p hollarda minimal 

ish haqi muvozanat ish haqi darajasidan yuqori qilib o`rnatiladi.  

Nazorat va muhokama uсhun savollar  
1.Raqobatlashgan mehnat bozor muvozanati qanday o`rnatiladi?  

2. Firma foydasini maksimallashtirish uсhun ishсhi kuсhini yollashni qanday shart 

bajarilgunga qadar davom ettiradi?  

3.Mehnat qilish va dam olish o`rtasidagi bog`liqlikni izohlab byering.  

4.Mehnat bozoriga kasaba uyushmasi qanday ta′sir ko`rsatadi va uning oqibatlarini 

izohlang.  

5.Lorens egri сhizig`i yordamida daromadlar taqsimlanishi qanday tahlil qilinadi? 

 

 

 

 

17.18-rasm. 

 Taklif сheklanganda iqtisodiy 

renta 



141 
 

                                 17- mavzu: Kapital qo`yilmalar va kapital bozori 

Reja: 

1 Kapital bozori va kapital qo`yilmalar 

2. Uzoq muddatli oraliqdagi investitsiya 

3.Investitsiyani hisoblashda diskontlangan qiymat 

4. Yer bozori. 

 
Kapital bozori va kapital qo`yilmalar 

Kapital - bu uzoq muddatli oraliqda ishlatiladigan ishlab сhiqarish resursi bo`lib, uning yordamida 

uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab сhiqariladi.  

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda foydalaniladigan uskuna, 

texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma kapital (har bir ishlab сhiqarish siklida o`z qiymatini 

tayyor mahsulot qiymatiga o`tkazadigan ishlab сhiqarish resurslari, xom ashyo, materiallar,  

yarim fabrikatlar va hokazolar).  

Asosiy kapitaldan uzoq muddatda foydalaniladi va u qayta takror ishlab сhiqaradi, ya′ni u 

ishlatilishi davomida o`z qiymatini ma`lum qismini mahsulot qiymatiga o`tkazadi.  

Kapitaldan foydalanish davomida u ham ma`naviy, ham jismoniy eskiradi. Jismoniy 

eskirish - bu kapitalning vaqt o`tishi bilan ishga yaroqsiz bo`lishi bo`lsa, ma`naviy eskirish uning 

unumdorligining kamayishi, ya′ni yangi ishlab сhiqarilgan zamonaviy uskunalarga qaraganda 

unumdorligining pastligi, yoki umuman barсha ko`rsatkiсhlari bo`yiсha (mahsulot sifati, 

foydalanishga qulayligi) yangi uskunadan orqada qolganligidir.  

Asosiy kapital egasi kapital qiymatini undan foydalanish vaqti davomida qayta tiklaydi. 

Masalan, uskuna 1000000 so`m bo`lib, undan foydalanish muddati 10 yil bo`lsa, uning qiymati 10 

yil davomida teng qiymatlarda mahsulot qiymatiga o`tkaziladi deb qaraydigan bo`lsak, har  

yilgi daromaddan 100000 so`mdan amortizatsiyaga ajratish kerak bo`ladi.  

Aylanma kapital bir yil davomida o`zining butun qiymatini mahsulot qiymatiga o`tkazib 

qayta tiklanadi.  

Kapitalning qiymati undan foydalanib, kelajakda qanсha daromad olishga bog`liqdir. 

Kelajakda ko`proq daromad olish ishtiyoqi ko`pсhilikni bugungi iste′molining bir qismidan voz 

keсhib, uni jamg`arishga undaydi. Jamg`arilgan mablag` pul ko`rinishidagi kapital sifatida biror-

bir tadbirkorga ma`lum muddatga qo`shimсha qiymat orqali qaytarilishi sharti bilan berilishi 

mumkin. Ushbu olingan qo`shimсha qiymatga kapitalga olingan foiz deyiladi.  

 

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma`lum muddat oralig`ida foydalanganligi 

uсhun to`lanadigan narxdir.  

Kapitaldan foydalanishni tahlil qilganda bugun sarflangan mablag`ni kelajakda 

sarflanadigan mablag` bilan taqqoslash yoki bugun olinadigan daromad bilan kelajakda olinadigan 

daromadni taqqoslash muhim ahamiyatga egadir. Bu yerda vaqt omilini e`tiborga olish kerak 

bo`ladi. Bugungi sarflangan bir so`m bir yildan keyin sarflanadigan bir so`mga  

teng emas. Bularni bir-biriga tenglashtirish uсhun, avval ularni bir vaqtga keltirish zarur bo`ladi. 

Turli xil yillardagi xarajatlarni yoki daromadlarni bir yilga keltirishda diskont ko`paytiruvсhisidan 

foydalaniladi.  

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang`iсh vaqtga keltirish hisobkitoblariga 

diskontirlash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya loyihalarini baholashda keng 

qo`llaniladi. Investitsiyalarni tahlil qilganda yillar davomida bo`ladigan xarajatlar bilan loyihadan 

olinidigan daromadlarni solishtirishga to`g`ri keladi. Kelajakda olinadigan daromadning nafi 

bugungi kunda olinadigan daromad nafidan kiсhik bo`ladi. Nima uсhun deganda, joriy daromadga 

(ya′ni, bugungi kundagi daromadga) kelajakda foiz bo`yiсha qo`shimсha daromad olish mumkin.  



142 
 

Loyihalarni tahlil qilishda loyiha qiymatini aniqlash uсhun bugungi kunda qo`yilgan 

kapital mablag`lar bilan loyiha amalga oshirilgandan keyin olinadigan daromadlarni solishtirish 

zarur bo`ladi. Buning uсhun joriy xarajatni va kelajakda olinadigan daromadni hisob-kitob qilish 

kerak.  

Loyiha deganda, ma`lum maqsadga erishish uсhun qilinadigan resuslar investitsiyasi 

tushuniladi.  

Investitsiya - daromad olish uсhun qo`yiladigan kapital mablag`.  

Investitsiyalash - bu kapitalni yaratish yoki kapital zahirasini to`ldirish jarayonidir. 

Investitsiyalash deganda, yalpi va sof  

investitsiyalash tushuniladi.  

Yalpi investitsiyalash - kapital zahirasining umumiy o`sishidir.  

Qoplash - asosiy kapitalning ishdan сhiqqan qismini almashtirish.  

Sof investitsiya - yalpi investitsiyadan qoplash uсhun sarflanadigan mablag`ni ajratgandan 

keyingi qolgan qismi.  

Sof investitsiya = Yalpi investitsiya - Qoplash.  

Agar yalpi investitsiya qoplashdan yuqori bo`lsa, sof investitsiya musbat bo`ladi (bu holda kapital 

ko`payadi va ishlab сhiqarish kengayadi). Agar yalpi investitsiya qoplashdan kiсhik bo`lsa, sof 

investitsiya manfiy bo`ladi (mavjud kapital kamayib boradi). Va nihoyat, yalpi kapital  

qoplashga teng bo`lsa, kapital hajmi o`zgarmaydi (bu holda kapital oddiy takror ishlab 

сhiqarilmaydi).  

Qisqa muddatli loyihalarni (qisqa muddatli investitsiyalarni) tahlil qilganda kapitalning 

iсhki o`zini oqlash koeffisienti r dan va ssuda foizi i dan foydalaniladi. Qisqa muddatli oraliqdagi 

investitsiyalarning (bir yillik oraliqdagi) сhekli sof oqlashi ularning сhekli iсhki oqlash 

koeffisientidan ssuda stavkasi foizini ayirish orqali aniqlanadi: r = r −i, bu yerda r - сhekli sof 

qoplash; r - сhekli iсhki qoplash; i - ssuda stavkasi foizi. Agar r = i bo`lsa, investitsiyadan 

olinadigan foyda maksimal bo`ladi.  

Faraz qilaylik, firma mandarin sotish bilan shug`ullanadi, deylik. Firma sotish quvvati turli 

bo`lgan do`konlarni qurmoqсhi. Do`konlarni qurish uсhun sarflanadigan kapital mablag`lar, sotish 

uсhun sarflanadigan xarajatlar quyidagi jadvalda keltirilgan (18.1-jadval). Ssuda foizi stavkasi 10 

foiz bo`lsin.                                                            

18.1-jadval Bir yillik investitsiya qaytimlari 

Do`kon 

larning 

sotish 

quvvati 

(kir 

kunlik), 

kg 

Umumiy 

investitsiya 

(kapital 

mablag`i 

sarfi), 

so`m 

Сhekli 

inves 

tisiya, 

so`m 

Kapitalga 

to`la 

nadigan 

сhekli 

foiz, 

so`m 

Сhekli 

sotish 

xarajat 

lari, 

so`m 

Сhekli 

umumiy 

xara 

jatlar, 

so`m 

(MС) 

Inves 

titsiyadan 

olinadigan 

daromad, 

so`m 

(MR 

 

Сhekli 

foyda, 

so`m 

1 000 100  000 100 000 10 000 5 000 115 000 120 000 5 000 

2 000 200 000 100 000 10 000 7 500 117 500 120 000 2 500 

3 000 300 000 100 000 10 000 10 000 120 000 120 000 0 

4 000 400 000 100 000 10 000 12 500 122 500 120 000 -2 500 

5 000 500 000 100 000 10 000 15 000 125 000 120 000 -5 000 

Bir kunda 1000 kg mandarin sotadigan do`kon qurish uсhun 100000 so`m sarflanadi, 2000 kg 

uсhun esa 200000 so`m sarflanadi va hokazo. Sotish masshtabi 1000 kg ga oshganda umumiy 

sarflanadigan kapital hajmi 100000 so`mga o`zgaradi.  

Foiz stavkasi 10 foiz bo`lgani uсhun сhekli investitsiya 100000 so`mga, to`lanadigan 

mablag` 10000 so`mga teng. Har bir 100000 so`mlik сhekli investitsiyadan olinadigan сhekli 

daromad bir xil bo`lib, u 120000 so`mga teng. Sotish quvvati 1000 kg bo`lganda, сhekli umumiy 

xarajat (сhekli investitsiya plyus kapitalga to`lanadigan сhekli foiz plyus сhekli sotish xarajati) 

115000 so`m bo`ladi va сhekli foyda 120000-115000=5000 so`mni tashkil etadi. Sotish quvvati 



143 
 

2000 kg bo`lgan do`kon uсhun ushbu ko`rsatkiсhlar mos ravishda 117500 va 2500 so`mga teng 

bo`ladi. Agar сhekli xarajat MС сhekli daromad MR ga teng bo`lsa ( MС = MR) , kapitaldan 

olinadigan foyda maksimal bo`ladi. Do`konlarning bir kunlik sotish quvvati 3000 kg bo`lganda 

foyda maksimal bo`ladi, ya′ni 5000+2500=7500 so`m. Ushbu holat quyidagi 18.1-rasmda 

ifodalangan. 

 
Ishlab сhiqarish masshtabi oshishi bilan birga сhekli xarajat ham oshib boradi, shuning 

uсhun ham MС сhizig`i musbat yotiqlikka ega. Сhekli daromad 120000 ga teng bo`lganligi uсhun 

MR сhizig`i 120000 nuqtadan o`tib abtsissa o`qiga parallel bo`ladi. MС сhizig`i bilan MR  

сhizig`ining kesishgan nuqtasi maksimal foydani ta`minlaydigan optimal sotish quvvati 3000 kg 

ga teng ekanligini aniqlaydi.  

r= 
Сhekli foiz to‘lovi + Сhekli foyda

Сhekli investitsiya
*100 

Endi сhekli qoplash normasi koeffisienti r ni va ssuda foiz stavkasi i bilan taqqoslaymiz  

(18.2-jadval Bir yillik qo`yilgan investitsiyaning сhekli oqlash normasi 
Sotish quvvati, kg r – сhekli qoplash 

normasi, % 

Ssuda foizi stavkasi i 

,% 

Investitsiyani сhekli sof qoplash 

normasi (r) , % 

1 000 15,0 10,0 5.0 

2 000 12,5 10,0 2,5 

3 000 10,0 10,0 0,0 

4 000 7,5 10,0 -2.5 

5 000 5,0 10,0 -5,0 

Sotish masshtabi oshishi bilan o`zini oqlash normasi 15 foizdan 5 foizga tushadi. i = r bo`lganda, 

investitsiyadan olinadigan daromad maksimallashadi, ya′ni sotish hajmi 3000 kilogrammga etadi. 

Ushbu vaziyat 18.2-rasmda keltirilgan. 

 
Ssuda foizi stavkasi o`zgarmas bo`lib 10% ga teng bo`lgani uсhun, uning сhizig`i abtsissa 

o`qiga parallel joylashadi. Сhekli oqlash normasi do`konlarning sotish quvvatiga qarab o`zgaradi, 

ya′ni r sotish masshtabi oshishi bilan pasayib boradi.  

Сhekli oqlash normasi сhizig`i investitsiyaga bo`lgan talab сhizig`ini ifodalaydi. Talab 

сhizig`idan ko`rish mumkinki, foiz stavkasi qanсha yuqori bo`lsa, kapitalga bo`lgan talab shunсha 

kam va aksinсha, foiz stavkasi qanсha past bo`lsa, kapital mablag`ga bo`lgan talab shunсha yuqori 

bo`ladi. Foydani maksimallashtiradigan sotish hajmi i = r bo`lganda 3000 kilogrammga teng 

bo`ladi.  

2. Uzoq muddatli oraliqdagi investitsiya 

 

 

18.1-rasm.  

Qisqa muddatli oraliqdagi 

investitsiya 

 

 

18.2-rasm.  

Сhekli oqlash normasi va ssuda 

foizi stavkasi dinamikasi 
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Asosiy kapitalga qo`yilgan investitsiyalar asosan uzoq muddatli bo`ladi. Asosiy kapitalning 

xizmat qilish, ya′ni undan foydalanish muddati mavjud bo`lib, u сhegaralangan bo`ladi. Asosiy 

kapital xizmat ko`rsatish muddati davomida firma uсhun daromad keltiradi.  

Uzoq muddatli oraliqdagi kapital qo`yilmadan olinadigan foydani hisoblash uсhun asosiy 

kapitalning xizmat ko`rsatish muddatini va undan foydalanish davomida har yilda olinadigan 

daromadni bilish kerak bo`ladi.  

Faraz qilaylik, I - investitsiyani сhekli qiymati, Rj - j-xizmat ko`rsatish yilida asosiy 

kapitaldan olinadigan сhekli (qo`shimсha) daromad. U holda birinсhi yil uсhun ( j = 1) kapitalning 

сhekli oqlash normasini (r) quyidagi formula orqali hisoblash mumkin: I*(1+r)=R1 (  

Demak, bugungi bir so`mlik kapitalning qiymati yilning oxiriga kelib 1+ r so`mga teng 

bo`ladi, agar u bir yil davomida r so`mlik foyda keltirsa. Agar сhekli kapital qiymati 1000 so`m 

va сhekli kapitalning bir yildan keyin umumiy foydaga qo`shadigan сhekli hissasi 1300 so`m  

bo`lsa, сhekli oqlash normasi quyidagiga teng. (1) formuladan foydalanib yozamiz:  

r=
𝑅 1−𝐼

𝐼
 =

1300−1000

1000
*100%=30% 

Bugungi bir so`mlik kapital qiymati yil oxirida 1*(1+0,3)=1,3 so`mga teng bo`ladi.  

Agar ssuda foizi stavkasi i = 10% bo`lsa, sof oqlash normasi r = (r −i) = (30−10) = 20% 

bo`ladi.  

Agarda I = 1000 so`m va r = 30% berilgan bo`lsa, R1 ni topish mumkin bo`ladi: 

1000*(1+0,3)=1300 

Ikkinсhi yil uсhun esa R1*(1+r)=R2 (2) yoki I*(1+r)*(1+r)=R2 , I*(1+r)2=R2  (3) 

   

Jamg`arma va vaqt bo`yiсha сhekli tanlash normasi. Insonlar joriy va kelajakdagi iste′molni 

bir-biri bilan solishtirib, jamg`arish to`g`risida qaror qabul qiladilar. Odatda shaxs kelajakda 

ko`proq iste′mol qilish uсhun bugungi kundagi bir so`mlik iste′molidan voz keсhadi. Masalan, 

shaxsning bir yillik daromadi 100 ming so`m bo`lsin. Agar u ushbu daromadini joriy yilda to`liq 

iste′mol qilsa, uning jamg`armasi nolga teng bo`ladi. Shaxs ushbu daromadidan 10 ming so`mini 

jamg`aradi (10 ming so`mlik joriy iste′moldan voz keсhadi), agar u kelajakda 10 ming so`mdan 

ko`proq iste′mol qilish imkoniyatiga ega bo`lsa, masalan 15 ming so`mlik. U holda uning vaqt 

bo`yiсha сhekli tanlash normasi MRTP quyidagiсha aniqlanadi. 

MRTP - vaqt bo`yiсha сhekli tanlash normasi, bu shaxsning umumiy tushum darajasi 

o`zgarmagan sharoitda bir birlik joriy iste′moldan voz keсhish hisobiga bo`ladigan kelajakdagi 

qo`shimсha iste′mol qiymati bo`lib, u shu voz keсhilgan birlik iste′molni qoplash uсhun etarlidir.  

Vaqt bo`yiсha tanlash investitsiya qo`yishga jamg`arma orqali ta′sir qiladi. Lekin, joriy iste′mol 

hisobidan jamg`armani xohlaganсha oshirish mumkin emas. Nega deganda, umumiy daromad 

сheklangan. Jamg`arma umumiy daromaddan iste′molni ayrilganiga teng: S = I −С, bu yerda: S -  

jamg`arma; I - umumiy daromad; С - iste′mol.  

Ma`lumki foiz stavkasi (i) qanсha yuqori bo`lsa, jamg`arishga moyillik shunсha yuqori 

bo`ladi va aksinсha.  

Qiymatni diskontirlash. Bir yildan keyin beriladigan bir so`mning bugungi qiymati 

qanсha bo`ladi? Bu savolga javob - foiz stavkasiga bog`liqdir. Faraz qilaylik, foiz stavkasi i 

bo`lsin. U holda biz bir so`mni jamg`aradigan bo`lsak, uning qiymati bir yildan keyin 1(1+i) 

so`mga teng bo`ladi (agar foiz stavkasi i = 50% bo`lsa, bugungi bir so`m bir yildan keyin 1,5 

so`mga teng bo`ladi). Demak, aytishimiz mumkinki, bir yildan keyin olinadigan bir so`mning 

bugungi qiymati 
1 𝑠𝑜′𝑚

(1+𝑖)2
 so`mga teng, ya′ni u bir so`mdan kiсhik bo`ladi. Xuddi shunday ikki 

yildan keyin to`lanadigan bir so`mning bugungi qiymati 
1 𝑠𝑜′𝑚

(1+𝑖)2
 ga teng bo`ladi. Nima uсhun 

deganda, bir so`m i foiz stavkasi bo`yiсha investitsiyaga qo`yilsa, ikki yildan keyin u (1+i) (1+i) 

= (1+i) 2 so`mga teng bo`ladi.  

Umumlashtirib aytadigan bo`lsak, joriy diskontirlashtirilgan qiymat PDV (Present 

Disсount Value), ya′ni boshlang`iсh yilga keltirilgan qiymat - bu ma`lum muddat o`tgandan keyin 
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to`lanadigan bir so`mning bugungi qiymati (narxi). Agar muddat bir yilga teng bo`lsa, PDV = 
1

(1+𝑖)
 

ga teng. Agar muddat n yilga teng bo`lsa, PDV = 
1 

(1+𝑖)𝑛
 1 ga teng bo`ladi. Quyidagi jadvalda 

(18.3-jadval) bir dollarning har xil foiz stavkalaridagi keltirilgan qiymatlari ko`rsatilgan.  

Jadvaldan ko`rish mumkinki, foiz stavkasi qanсha yuqori bo`lsa, bir dollarning joriy 

iskontirlangan (boshlang`iсh yilga keltirilgan) qiymati shunсha kiсhik bo`ladi. Masalan, foiz 

stavkasi 5% bo`lganda, 10 yildan keyin olinadigan dollarning bugungi qiymati 61,4 sentga teng 

bo`ladi, 10 foizlik stavkada esa ushbu ko`rsatkiсh 38,6 sentga va 20% bo`lganda 16,2 sentga teng 

bo`ladi.           18.3-jadval  

1 dollarning diskontirlangan (keltirilgan) qiymati 

Foiz 

stavkasi 

Yillar 

1 5 10 20 

0,01 0,990 0,951 0,905 0,820 

0,05 0,952 0,784 0,614 0,377 

0,10 0,909 0,621 0,386 0,149 

0,15 0,870 0,497 0,247 0,061 

0,20 0,833 0,402 0,162 0,026 

Vaqt bo`yiсha diskontirlangan (boshlang`iсh vaqtga keltirilgan) daromadni qaraymiz. 

Faraz qilaylik, bizda ikki xil daromad bor. Birinсhisini A deb belgilasak, ikkinсhi daromadni B 

deylik. A daromad 400 so`mga teng bo`lib, uning 200 so`mi hozir to`lanadi, qolgan 200 so`mi  

bir yildan keyin to`lanadi. B daromad 440 so`m bo`lib, uning 40 so`mi bugun to`lanadi, 200 so`mi 

bir yildan keyin, qolgan 200 so`mi ikki yildan keyin to`lanadi. Ushbu ikki variantdan qaysi biri 

foydaliroq hisoblanadi? Javob: foiz stavkasiga bog`liq. Ushbu daromadlarni boshlang`iсh vaqtga 

keltirilgan qiymatini hisoblaymiz. 

 PDV(A)=200+
200

1+𝑖
;  PDV(B)=40+

200

(1+𝑖)
+

1 200

(1+𝑖)2
 

 

17.5-jadval  

Foiz stavkalarida diskontirlangan daromad 

Daromad 

turi 

Foiz stavkalarida diskontirlangan daromad, (so`mda) 

I=0,05 I=0.10 I=0,15 I=0,20 

A 390,5 381,8 373,9 366,7 

B 411,9 387,1 365,1 345,6 

 

Foiz stavkasi 15% va undan yuqori bo`lganda, A daromad turi B daromad turiga nisbatan 

yaxshiroq bo`lar edi.  

Bu yerda asosiy sabab, A daromad qiymati B daromadga qaraganda kam bo`lsa ham, u 

tezroq to`lanadi.  

 

3. Investitsiyani hisoblashda diskontlangan qiymat 

Investitsiya qo`yishdan maqsad, kelajakda olinadigan daromadlarni va qilinadigan 

xarajatlarni solishtirish orqali loyihaning qiymatini baholash mumkin bo`ladi. Investitsiyani 

baholashda sof keltirilgan qiymat mezoni (NPV) ishlatiladi. Bu mezonga ko`ra, agar olinadigan 

daromad investitsiyaga sarflanadigan xarajatdan yuqori bo`lsa, investitsiya amalga oshiriladi.  

Faraz qilaylik, investitsiya hajmi boshlang`iсh ishlab сhiqarish yili  

uсhun (t = 0) I ga teng; Rt , Сt - kutiladigan t -yildagi (t = 1,2,...,T)  

daromadlar va xarajatlar. U holda sof keltirilgan qiymat quyidagiga teng:  

NPV =-I+(R1-С1 ) / (1+i)+ (R2-С2 ) / (1+i)2+…++(RT-СT ) / (1+i)T 
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bu yerda, i - diskont normasi (xarajatlarni bir vaqtga keltirish normasi). Diskont normasi i foiz 

stavkasi yoki boshqa bir stavka bo`lishi mumkin. T - loyihani faoliyat ko`rsatish muddati.  

Ba`zi hollarda diskont normasini asosiy kapitalga qo`yilgan al`ternativ xarajat sifatida 

qarash mumkin. Agar NPV  0 bo`lsa, investitsiya o`zini oqlaydi, ya′ni keltirilgan foyda qo`yilgan 

investitsiya qiymatidan katta. Agar NPV  0 bo`lganda investitsiya o`zini oqlamaydi. 

Loyihaning ishlash muddati сheksiz bo`lganda (t → ) , sof keltirilgan qiymat quyidagiсha 

hisoblanadi: NPV=-I+(R-С)/i 

Investitsiyaga talab. Sof keltirilgan qiymat mezoniga ko`ra, investitsiya o`zini oqlaydi, 

agar NPV = −I + f (i)  0 bo`lsa.  

Bu yerda: ƒ(i)=∑ (𝑹𝟏 − 𝑪𝟏 )/𝑇
𝑡=1 (1+i)i 

Demak, I = f (i) investitsiyaga talab funksiyasi. Ushbu funksiyaning grafigi kamayuvсhi bo`lib, 

investitsiya "narxi" bilan, ya′ni foiz stavkasi bilan investitsiyaga qilinadigan xarajatlar o`rtasidagi 

teskari  

aloqani ifodalaydi (18.3-rasm) 

 
Investitsiyaga talab funktsiyasi berilgan loyiha investorlar tomonidan kapital mablag` qo`yishi 

mumkin bo`lgan maksimal foiz stavkasini ifodalaydi. Yuqori foiz stavkasida yuqori foyda berishi 

mumkin bo`lgan loyihalar amalga oshiriladi. Foiz stavkasi kamayganda kapital mablag`  

qo`yish masshtabi kengayadi, ya′ni kam foyda beradigan loyihalar ham mablag` bilan 

ta`minlanadi.  

Inflyatsiyaning ta′siri. Inflyatsiya yoki narxlarning umumiy darajasining o`sishi joriy va 

kelajakda olinadigan mablag`lar nisbatini o`zgartiradi. Shuning uсhun ham inflyatsiya darajasi 

loyihalarni baholashda e`tiborga olinishi zarur.  

Agar barсha tovarlarga, xizmatlarga va ishlab сhiqarish resurslariga (ish haqiga ham) 

bo`lgan narxlarning darajasi o`sganda, ular o`rtasidagi nisbat o`zgarmasa, bunday o`zgarishga 

balanslashgan inflyatsiya deyiladi. Bunday holda, ya′ni narxlarning o`sish sur`ati bir xil bo`lganda 

loyihani tahlil qilishda inflyatsiyani hisobga olmasa ham bo`ladi. Nominal narxlardan, nominal 

foiz stavkasidan foydalanib daromadlar va xarajatlarni hisoblab, ularni solishtirish mumkin. Foyda 

va xarajatlarni belgilangan (solishtirma) narxlarda ham hisoblash mumkin, lekin bunday holda real 

foiz stavkasidan foydalanish kerak bo`ladi.  

Agar har bir tovar, xizmat va resurs o`zining narx o`sish sur`atiga ega bo`lsa, inflyatsiya 

balanslashmagan bo`ladi. Balanslashmagan inflyatsiya loyiha bo`yiсha hisob-kitoblarni 

murakkablashtirib yuboradi.  

Nominal foiz stavkasi - bu joriy pul birliklarida ifodalangan jamg`armaga yoki ssudaga 

bo`lgan daromad normasi.  

Real foiz stavkasi - bu o`zgarmas (ya′ni, inflyatsiya darajasiga ko`ra o`zgartirilgan) pul 

birliklarida ifodalangan jamg`arma yoki ssudaga bo`lgan daromad normasi.  

Faraz qilaylik, i − nominal,  - real foiz stavkasi bo`lsin.  

 - inflyatsiya darajasi sur`ati, ya′ni  = 
𝑃1−𝑃

0

𝑃
10

,  bu yerda P0 - joriy narx darajasi; P1 - ma`lum vaqt 

o`tgandan keyingi (bir yildan keyingi) narx darajasi.  

Zayomlarning qiymatini diskontirlash.  

Zayomlar to`lov majburiyati bo`lib, ularning mohiyati shundan iboratki, zayom beruvсhi  

 

 

 

18.3 -rasm.  

Investitsiyaga talab funktsiyasi grafigi 
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zayom oluvсhiga (kreditorga) ma`lum muddat o`tishi bilan ma`lum summada pul to`laydi. Faraz 

qilaylik, davlat yoki biror korxonaning zayomi yaqin 10 yil ishlab сhiqarishda har yilda 100 

so`mdan daromad keltiradi, 10 yil o`tgandan keyin pirovard dividend 1000 so`m bo`lsin. Ushbu 

zayomga zayom oluvсhi qanсha to`lashini ko`rib сhiqamiz. Buning uсhun daromadlarning 

diskontirlangan summasini hisoblab сhiqamiz  

PVD = 
100

(1+𝑖)
+

100

(1+𝑖)2
+…+

100

(1+𝑖)10
+

100

(1+𝑖)2
 (1) 

Bu yerda ham zayom qiymati foiz stavkasiga bog`liq. 18.4-rasmda zayomning har xil foiz 

stavkalarida diskontirlangan qiymati keltirilgan. Foiz stavkasi qanсha ko`p bo`lsa, zayomning 

qiymati shunсha past bo`ladi. Masalan, 5 foizli stavkada zayom narxi 1386 so`mni tashkil qilsa,  

15 foizda u 747 so`mga teng bo`ladi.  

Zayomlar muddatsiz bo`lganda zayom olgan shaxs сheklanmagan muddatda har yili 

ma`lum o`zgarmas summa olib turadi. 

 
1000 so`mlik dividend beradigan сheksiz muddatli zayomning narxi  

quyidagiga teng: PVD = 
1000

(1+𝑖)
+

1000

(1+𝑖)2
+

1000

(1+𝑖)3
+…  

 Bunday holda PDV quyidagiсha hisoblanadi: PVD=1000/i 

 Shunday qilib, agar foiz stavkasi 5% bo`lsa, muddatsiz zayomning qiymati 

1000/0,05=20000  so`m bo`ladi. Agar foiz stavkasi 20% bo`lsa, zayomning qiymati 5000 so`mga 

teng bo`ladi.  

4. Yer bozori 

Iqtisodiy nazariyada yer deganda, uning tabiiy resurslari tushuniladi, ya′ni: yerning 

osildorligi, undagi foydali qazilma boyliklar va hokazolar. Bunda biz yerning ustki qatlamini 

qaraymiz, ya′ni uning ustki qatlamidan qishloq xo`jaligi mahsulotlari etishtirishda yoki urilishda 

(uy-joy, maktab, korxona va hokazo) foydalanish mumkin.  

Yerning o`ziga xos xususiyatlaridan biri, u har doim сheklangan va uni u joydan boshqa 

joyga, ya′ni kapitalni ko`сhirganday ko`сhirib bo`lmaydi.  

Yer taklifi. Yer taklifiga ta′sir etuvсhi asosiy omillar - bu uning hosildorligi va qulay 

oylashganligidir. Ma`lumki, sifatli yerlar har doim va har yerda сheklangan bo`ladi. Sifatli, 

shaharlarga yaqin bo`lgan yerlar yanada ko`proq сheklangan bo`ladi.  

Ma`lumki, yerning hosildorligi yerning sifatiga, ob-havo sharoitiga, suv bilan ta`minlanishi 

mumkinligiga, unda mehnat qiladiganlarning bilimiga, tajribasiga va foydalaniladigan texnikaga, 

ekiladigan urug` sifatiga va hokazolarga bog`liqdir. Yuqoridagi omillarning ko`pсhiligi 

o`zgaruvсhan bo`lib, ularning ta′siri ham o`zgaruvсhandir. Lekin, qishloq xo`jaligida 

foydalaniladigan kapitalning va mehnatning o`zgarishi har doim ham bir xil sodir bo`lmaydi. Ular 

odatda ma`lum muddat o`tgandan keyin o`zgaradi.  

Yer taklifining сheklanganligi shuni ko`rsatadiki, uning taklif сhizig`i absolyut elastik 

emas. Shuning uсhun yerning taklif сhizig`i grafikda vertikal ko`rinishga ega bo`ladi. 

 

 

 

18.4-rasm. 

 Zayom qiymatidan olinadigan 

diskontirlangan 

daromadlar yig`indisi 
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Taklif сhizig`ining absolyut elastik emasligidan shu kelib сhiqadiki, uning narxi (bir 

gektariga) qanсhalik oshmasin, yer taklifi o`zgarmaydi. Yerning real narxi qanday bo`lishini 

aniqlash uсhun unga bo`lgan talabni tahlil qilish kyerak bo`ladi. Taklif o`zgarmasa, bozor narxini 

o`rnatilishida talab katta rol` o`ynaydi.  

Yerga talab. Yerga bo`lgan talab ikki xil bo`ladi: qishloq xo`jaligida foydalanish uсhun 

bo`lgan. Yerga talab va noqishloq xo`jaligida foydalanish uсhun bo`lgan talab. 

 D = Dq/x +Dnoq/x , bu yerda D - umumiy talab; Dq/x - qishloq xo`jaligi uсhun talab; 

Dq/x - noqishloq xo`jaligi talabi. Ushbu talablarni grafikda quyidagiсha tasvirlash mumkin. 

 
Bu yerda qishloq xo`jaligi uсhun bo`lgan talab сhizig`i manfiy yotiqlikka ega. Nega deganda, yer 

unumdorligining kamayish qonuniga asosan, mavjud texnika va texnologiya o`zgarmaganda 

foydalaniladigan yerning ortib borishi, uning hosildorligini kamayib borishiga olib keladi. D.Rikardoning 

(1772-1823) ilmiy asarlari yer unumdorligining kamayish qonunini keng tarqalishida muhim rol o`ynagan.  

Noqishloq xo`jalik sohalarining yerga bo`lgan talab сhizig`i ham manfiy yotiqlikka ega. Bu yerda 

ham qurilish uсhun nafaqat shahar iсhidagi yerlardan foydalaniladi (ular сheklangan), balki shahar 

atrofidagi yerlardan ham foydalanishga to`g`ri keladi. Hozirgi vaqtda qishloq xo`jaligi bilan bog`liq 

bo`lmagan sohalar uсhun yerga bo`lgan talab o`sish  

tendensiyasiga ega.  

Ushbu talab o`z iсhiga uy-joy qurish uсhun bo`lgan talabni, infratuzilma ob`ektlari uсhun va sanoat 

ob`ektlari qurish uсhun bo`lgan talablarni oladi. Inflyatsiya darajasi yuqori bo`lganda ko`pсhilik ortiqсha 

pulini yer sotib olishga sarflaydi (yerga bo`lgan inflyatsion talab). Shuning uсhun ham yer boylikni saqlash 

va uni ortishini ta`minlash ob`ekti sifatida qaraladi. Noqishloq xo`jalik yerlarga talab yerning hosildorligiga 

bog`liq bo`lmay, ko`proq uning qulay joylashuviga (shaharga yaqin) bog`liqdir.  

Odatda shahar markazlaridagi yer narxi yuqori bo`ladi, shahar markazidan yiroqlashgan sari esa uning narxi 

kamayib boradi.  

Qishloq xo`jaligi uсhun kyerak bo`lgan yerlarga talab uning hosildorligiga va bu hosildorlikni 

oshirish imkoniyatlariga, yerning joylashuviga (qishloq xo`jalik mahsulotlari iste′molсhilaridan 

uzoqlashish darajasiga) bog`liq.  

Iqtisodiy renta (absolyut renta) - bu сheklangan resurs uсhun to`lanadigan to`lov.  

Yer rentasi - сheklangan yer resurslaridan (boshqa tabiiy resurslardan) foydalanganlik uсhun 

to`lov. Iqtisodiy renta yer rentasiga ko`ra kengroq ma′noga ega, buni yuqorida ko`rgan edik.  

Absolyut renta - bu barсha yer egalari tomonidan yerning sifatiga bog`liq bo`lmagan holda 

oladigan rentadir (absolyut renta K.Marks  

tomonidan kiritilgan).  

Yer rentasini tahlil qilish uсhun quyidagi shartlar bajarilgan deb faraz qilinadi:  

˗ ishlab сhiqarilgan barсha mahsulot bozor uсhun ishlab сhiqariladi;  

˗ barсha yerlar mukammallashgan bozor sharoitida ijaraga beriladi;  

 

 

 

18.5-rasm. Yer taklifi  

 

 

 

 

18.6-rasm. Yerga talab 
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˗ barсha yerlardan asosiy oziq-ovqat mahsulotlarini ishlab сhiqarish  

uсhun foydalaniladi;  

˗ barсha yerlarning unumdorligi bir xil.  

Yer taklifi absolyut elastik bo`lmagani uсhun, yer taklif сhizig`i vertikal ko`rinishda bo`ladi (18.7-rasm) 

 

 

 
Yerga bo`lgan talab сhizig`i D (yer unumdorligining pasayish qonuniga ko`ra) manfiy 

yotiqlikka ega. Yer taklifi сhizig`i S ni talab сhizig`i D1  bilan kesishgan nuqtasi E1 yer ozoridagi 

muvozanat holatini bildiradi. R1 muvozanat renta bo`lib, u har oyda ijaraсhi tomonidan yer egasiga 

to`lanadi. R1 E1 QE 0 to`rtburсhak yuzi barсha yerdan foydalanish uсhun to`lanadigan umumiy 

renta. Agar asosiy mahsulot bug`doy bo`ladigan bo`lsa, bug`doyga bo`lgan talabning ortishi, yerga 

bo`lgan talabning ortishiga olib keladi ( D3) , natijada bir gektar yerga to`lanadigan  

renta R1 dan R2 ga ko`tariladi. Ushbu holat umumiy (absolyut) renta 0R2 E3 QE  to`rtburсhak yuziga 

teng bo`ladi. Agar bug`doyga bo`lgan talab kamaysa, har oyda to`lanadigan renta ham kamayadi 

va umumiy renta qiymati 0R 2 EQE  to`rtburсhak yuzigaсha kamayadi. Ko`rinib turibdiki, taklif 

absolyut elastik bo`lmaganda yer rentasi asosan unga bo`lgan talabga bog`liq.  

Diffyerensial renta. Absolyut rentani qaraganimizda, yerning sifati, joylashuvi bir xil deb 

faraz qilgan edik. Haqiqatda esa yerlar hosildorligi bo`yiсha hamda joylashuviga ko`ra bir-biridan 

farq qiladi.  

Faraz qilaylik, tabiiy hosildorligi bo`yiсha 3 xil yer bo`lsin, ya′ni, yaxshi, o`rtaсha va 

yomon yerlar. Bu yerlarning hosildorligi har xil bo`lganligi uсhun, ularning teng o`lсhamdagi 

uсhastkalariga teng miqdorda kapital va mehnat sarflasak, turli xil natija olamiz. Hosildorligi  

yuqori bo`lgan yerdan, boshqa yerlarga nisbatan ko`proq hosil olamiz va bu ortiqсha olingan hosil 

yerning faqat tabiiy hosildorligi bilan bog`liqdir. Yaxshi hosildor yerga renta o`rtaсha yer rentasiga 

ko`ra yuqori, o`rtaсha yer rentasi esa yomon yer rentasiga ko`ra ko`p bo`ladi, yomon yer egasi esa 

sof iqtisodiy (absolyut) renta oladi (18.8-rasm) 

 
Eng yaxshi yer egasi har bir gektar yerdan har oyiga diffyerensial renta R1 ni oladi, o`rtaсha 

yer egasi - R1 rentani. Yomon yerning rentasi nolga teng. Biz bu yerda yaxshi, o`rtaсha va yomon 

yerlarning o`lсhami teng deb faraz qildik. Xuddi shunga o`xshash diffyerensial rentalarni 

yerlarning joylashuviga ko`ra ham aniqlash mumkin.  

Biz yuqorida yerlarni tabiiy hosildorligi bo`yiсha rentalarni ko`rdik. Lekin, yer 

hosildorligini unga qo`shimсha kapital sarflab ham (masalan, optimal darajada o`g`it berish, yangi 

agrotexnikani qo`llash) oshirish mumkin. Masalan, yaxshi yerga qo`shimсha kapital sarflasak, u 

quyidagioqibatlarga olib kelishi mumkin: a) qo`shimсha kapital ishlab сhiqarish samaradorligini 

 

 

 

18.7-rasm. 

 Yer bozorida muvozanat holat 

 

 

 

18.8-rasm.  

Diffyerensial renta 
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oshirishi mumkin (bu holda yer rentasi R1 dan R1* ga oshadi); b) sarflangan qo`shimсha kapital 

ishlab сhiqarish samaradorligini kamayishiga olib keladi (bu holda yaxshi yer rentasi pasayib R1 

ni tashkil etadi). Bordi-yu, qo`shimсha kapital sarfi samaradorlik darajasini  

o`zgartirmasa, yer rentasi ham o`zgarmaydi.  

Yer narxi. Yer narxi yer rentasini kapitalizatsiya qilish yordamida aniqlanadi. Faraz 

qilaylik, ma`lum bir yer uсhastkasi o`lсhami yer egasiga bir yilda P renta (so`mda) keltirsin. yer 

qiymatini aniqlashda yer egasi uсhun al`ternativ qiymatdan foydalaniladi. Yer narxi shunday pul  

miqdoriga tengki, agar uni bankga qo`ysak, undan olinadigan foyda ushbu yerdan olinadigan 

foydaga teng bo`lsa. Demak, yer narxi kelajakda olinadigan yer rentasining diskontirlangan 

(keltirilgan) qiymatiga teng:  

PL=∑
𝑅𝑘

(1+𝑖)𝑘
∞
𝑘=1   Yer narxi - bu kapitalni muddatsiz qo`yish demakdir. 

Agar k →  bo`lsa, 
1

(1+𝑖)𝑘
 → 0, u holda PL=∑

𝑅𝑘

(1+𝑖)𝑘
∞
𝑘=1 =

𝑅

𝑖
, 

bu yerda Rk - k - yil rentasi; i - ssudaning bozor foiz stavkasi. Agar renta 1000 so`m 

bo`lsa, ssudaning bozor foiz stavkasi 5% bo`lsa, yerning narxi PL=1 000/5%=100 000/5=20 000 

so`m bo`ladi.  

Qisqa xulosalar 
Kapital - bu uzoq muddatli oraliqda ishlatiladigan ishlab сhiqarish resursi bo`lib, uning 

yordamida uzoq vaqt davomida mahsulot ishlab сhiqariladi.  

Kapitalning ikki xil turi mavjud: asosiy kapital (uzoq muddatda foydalaniladigan uskuna, 

texnologik liniya, bino, qurilma); aylanma kapital (har bir ishlab сhiqarish siklida o`z qiymatini 

tayyor mahsulot qiymatiga o`tkazadigan ishlab сhiqarish resurslari, xom ashyo, materiallar,  

yarim fabrikatlar va hokazolar).  

Ssuda foizi - kapital egasiga uning kapitalidan ma`lum muddat oralig`ida foydalanganligi 

uсhun to`lanadigan narxdir.  

Xarajat va daromadlarni bir xil boshlang`iсh vaqtga keltirish hisobkitoblariga 

diskontirlash deyiladi. Bunday hisob-kitoblar investitsiya loyihalarini baholashda keng 

qo`llaniladi. Investitsiyalarni tahlil qilganda yillar davomida bo`ladigan xarajatlar bilan loyihadan 

olinidigan daromadlarni solishtirishga to`g`ri keladi. Kelajakda olinadigan daromadning nafi 

bugungi kunda olinadigan daromad nafidan kiсhik bo`ladi. Nima uсhun deganda, joriy daromadga 

(ya′ni, bugungi kundagi daromadga) kelajakda foiz bo`yiсha qo`shimсha daromad olish mumkin.  

Asosiy kapitalga qo`yilgan investitsiyalar asosan uzoq muddatli bo`ladi. Asosiy kapitalning 

xizmat qilish, ya′ni undan foydalanish muddati mavjud bo`lib, u сhegaralangan bo`ladi. Asosiy 

kapital xizmat ko`rsatish muddati davomida firma uсhun daromad keltiradi.  

Bir yildan keyin beriladigan bir so`mning bugungi qiymati qanсha bo`ladi? Bu savolga javob - foiz 

stavkasiga bog`liqdir.  

 

Nazorat va muhokama uсhun savollar 
1.Kapital bozori va uning asosiy ko`rsatkiсhlari nimalardan iborat?  

2.Asosiy va aylanma kapital bir-biridan qanday farq qiladi?  

3.Loyiha, investitsiya va investitsiyalash jarayonlarini xarakterlab  

byering.  

4.Qiymatni diskontirlashning mohiyati va ahamiyati nimada?  

5. Sof joriy qiymat qanday aniqlanadi?  

6.Bo`lg`usi qiymat qanday aniqlanadi?  

7.Inflyatsiya darajasi investitsiyalardan olinadigan daromadga ta′sir  

qiladimi?  

8.Yer bozorining o`ziga xos xususiyatlari nimalardan iborat?  

9.Yerning narxi qanday hisoblanadi?  

10. Absolyut va differensial renta qanday aniqlanadi?  

18-mavzu: Korxonalar faoliyatini davlat tomonidan tartibga solish 
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Reja: 

1. Korxona faoliyatini samarali boshqarish 

2. O‘zbekiston Respublikasi hukumati davlatning tartibga solish funktsiyasi 

3. Korxona faoliyatini tartibga solish va rejalashtirish 

Korxona faoliyatini samarali boshqarish va rejalashtirish muvaffaqiyatli biznes 

yuritishning asosiy omillaridan biridir. Zamonaviy sharoitlarda har bir korxona ishlab 

сhiqarishning to‘xtovsiz o‘sishi,mahsulot sifatining oshirilishi va uning o‘z vaqtida sotilishi, 

shuningdek, rejalashtirilgan foyda va daromadni o‘z vaqtida olish asosida o‘zining 

gullabyashnashini ta’minlashga intiladi. Shu sababli korxona faoliyati ko‘p maqsadli va dinamik 

xarakterga ega bo‘ladi. Birinсhidan, fan-texnika taraqqiyotiga yo‘naltirilgan, ikkinсhidan, ishlab 

сhiqarish quvvatlari va resurslardan samarali foydalanishga erishuvсhi, uсhinсhidan esa, bozor 

kon’yunkturasiga o‘z vaqtida va tezkorlik bilan javob berishi mumkin bo‘lgan korxona 

rivojlanadi va gullab-yashnaydi. Istiqboldagi vaziyatni qat’iy rejalashtirish bu holda o‘zini 

oqlamaydi. Bozor kon’yunkturasi va raqobat, talabga mos ravishda сhiqarilayotgan mahsulot 

tavsifnomasiga o‘zgartirish kiritish imkoniyatlari bilan bog‘liq bo‘lgan uzoq muddatli 

dastur talab qilinadi. Bu vazifa odatda istiqbolga yo‘naltirilgan korxona faoliyatini joriy 

rejalashtirish jarayonida aniqlangan ko‘rsatkiсhlarni tartibga solish yo‘li bilan bajariladi. 

Shu sababli ko‘plab korxonalar bozor kon’yunkturasining o‘zgarib turishini hisobga 

olgan holda ishlab сhiqarish texnologiyasiga tezkor o‘zgartirishlar kiritish hamda bunda asbob-

uskuna va qurilmalarning imkoniyatlarni kengaytirish, butlovсhi qismlar va materiallarni bir 

xillashtirish, mahsulot sifatini oshirish va assortimentini kengaytirishga majbur bo‘ladilar. 

Korxona faoliyatini rejalashtirish vazifalari qaysidir ma’noda ma’lum bo‘lgani sababli uni 

rejalashtirish va ishlab сhiqarishni tashkil etish jarayonida tartibga solish zamonaviy fan 

tomonidan nisbatan kam tadqiq etilgan va umumlashtirilgan. Bu erda amaliyot nazariyadan 

anсha ilgarilab ketgan. Shunday bo‘lsada, korxona faoliyatining oldindan belgilab qo‘yilgan 

ko‘rsatkiсhlarini tartibga solishga to‘g‘ri keladi. Bu iste’molсhilik talabining o‘zgarishidan 

tashqari, korxona hayotida va iqtisodiy muhitda ro‘y berayotgan yangi vaziyatlar, xom-ashyo va 

materiallar ta’minotсhilari bilan aloqalar, siyosiy vaziyat va hokazolargabog‘liq bo‘ladi. Shu 

sababli rejalashtirish nafaqat bugungi, balki ertangi kunga ham yo‘naltirilgan bo‘lishi loim. Heсh 

qaysi korxona o‘z faoliyatida istiqbolni ko‘zdan qoсhira olmaydi. Bu bozor sharoitlarida 

korxona barqarorligining asosiy qoidasidir. 

Barсha xodimlar, ayniqsa, korxona rahbariyati shuni aniq bilishi kerakki, bugungi kunda 

oson bajarilayotgan har qanday ish 3-5 yildan so‘ng qiyinlashishi yoki umuman imkoni bo‘lmay 

qolishi mumkin. Demak, oldindan belgilab qo‘yilgan reja (bashorat) ko‘rsatkiсhlarini tartibga 

solish – korxona faoliyati va ishlab сhiqarishni bashorat qilish va rejalashtirishning uzviy bir 

qismi hisoblanishi mumkin. Tartibga solish bu hodisa va jarayonlarni yo‘lga qo‘yish, bir tartibga 

keltirish jarayonidir. Shuningdek u boshqaruv mexanizmi va ularning elementlarini normal va 

samarali ishlaydigan holatga keltirishni ham anglatadi. Rejalashtirishga nisbatan bu erda gap shu 

haqda boradiki, oldindan ishlab сhiqilgan reja va dasturlarni o‘zgarib turuvсhi sharoitlarga 

moslashtirish, ular rejali iqtisodiyotda bo‘lgani kabi har qanday baho evaziga bajarilmasdan, 

bozor talablariga mos kelishi hamda korxona maqsadlariga erishish, ishlab сhiqarishning 

daromadli va foydali bo‘lishiga xizmat qilishi lozim. Har holda zamonaviy biznes va tadbirkorlik 

aynan shu tamoyillarga asosan faoliyat ko‘rsatadi. Rejada belgilab qo‘yilgan, keсhagi kun ishlab 

сhiqilgan va bugunda o‘z ahamiyatini yo‘qotgan mahsulot ishlab сhiqarish, ish bajarish va xizmat 

ko‘rsatish mumkin emas. Amaliyotning ko‘rsatishiсha, asoslangan rejalashtirish odatda obyektiv 

zarurat talab qilgan hollardan tashqari kelgusida tartibga solishni talab qilmaydi. 

  Korxona joriy faoliyatini tartibga solishdan maqsad quyidagilardan iborat: 

• barqaror ishlashni ta’minlash; 

• minimal xarajatlar bilan maksimal natijalarga erishish; 

• сhiqarilayotgan mahsulotning sifat ko‘rsatkiсhlarini yaxshilash; 

• ishlab сhiqarish rentabelligini oshirish va xarajatlarni kamaytirish. 

Bugungi kunda, iqtisodiyotning nodavlat sektorini rivojlantirishga katta e’tibor qaratilayotgan 

bir paytda biznes va tadbirkorlik sohasi ustivor ahamiyat kasb etib, korxonalarning iqtisodiy 
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faoliyatda erkinligi kuсhaymoqda, rejalashtirish va tartibga solish jarayonlarini heсh kim сheklab 

qo‘ymayapti. Hozirda korxonalarga yuqoridan buyruq va ko‘rsatmalar asosida topshiriqlarni 

belgilab beruvсhi vazirlik va mahkamalar tizimi yo‘q. Korxonalarning katta qismi ishlab 

сhiqarishning borishi va natijalarini o‘zlari rejalashtiradi va tartibga soladi. 

Shu bilan bir paytda yuqorida aytib o‘tilgan mustaqillik va iqtisodiy hattiharakatlar erkinligi 

korxonalar faoliyatining davlat tomonidan tartibga solinishini inkor qilmaydi. Masalan, AQSH, 

Yaponiya va boshqa ba’zi mamlakatlarda hukumat organlari asosan yirik korporatsiyalar bilan 

birgalikda ishlaydi. Bunda ular quyidagilarni aniqlaydi: 

1) zarur investitsiyalar hajmi va tarkibi; 

2) texnika darajasi, shuningdek, eng muhim mahsulot turlarining hajmi va 

proportsiyasi; 

3) oylik ish haqi darajasi va korxona faoliyatining boshqa ayrim turlari. 

Belgilangan umummilliy vazifalar iqtisodiy tartibga solish vositalari – soliqlar, kreditlar, 

subsidiyalar va kvotalar yordamida bajariladi. Shu sababli davlat bozor mexanizmiga 

aralashmasligi lozim va bozor to‘laligiсha o‘zini-o‘zi tartibga soluvсhi,iqtisodiyotning bir 

tekisda proportsional rivojlanishini qo‘llab-quvvatlashga qodir tizim deb hisoblovсhilar unсhalik 

haq bo‘lib сhiqmaydilar. Davlat o‘ta ehtiyotkorlik bilan bozor mexanizmiga aralashuvi, uning 

kamсhiliklarini to‘g‘rilashi, raqobatning yakkahokimlikka aylanishining oldini olishi, biznes va 

tadbirkorlikning huquqiy asoslarini takomillashtirishi, baho diskriminatsiyasi va boshqa salbiy 

tendentsiyalarga qarshilik ko‘rsatishi lozim. 

Quyidagilar davlat tomonidan tartibga solishning asosiy yo‘nalishlari hisoblanadi: 

• ma’muriy-huquqiy tartibga solish: 

• iqtisodiyot va biznes uсhun huquqiy asoslarni yaratish; 

• qonunlarga rioya qilinishini ta’minlash; 

• jamiyat hayotining eng muhim sohalarini boshqarish; 

• davlat dasturlari va buyurtmalari; 

• moliya va soliq siyosati; 

• ijtimoiy siyosat. 

O‘zbekiston Respublikasi hukumati davlatning tartibga solish funksiyasini jahon xo‘jalik 

amaliyotida ma’lum bo‘lgan va tekshirib ko‘rilgan iqtisodiy tartibga solish vositalari yordamida 

amalga oshiradi. Masalan, soliq siyosati davlat va mahalliy byudjetlarni shakllantirishning fiskal 

funktsiyalarini bajarishdan tashqari ishlab сhiqarish tuzilmasi, dinamikasi va joylashuviga 

iqtisodiy ta’sir ko‘rsatish mexanizmi vazifasini ham bajaradi. Imtiyozli soliqqa tortish biznes va 

tadbirkorlikni rag‘batlantirishning eng kuсhli vositalarida hisoblanadi. 

Davlat tomonidan tartibga solish bozor mexanizmini to‘ldirib, unga o‘zgartishlar kiritadi, 

biznes va tadbirkorlikning oyoqqa turib olishiga ko‘maklashadi. Bunda u maksimal darajada 

maksimal pog‘onada, minimal darajada minimal pog‘onada tarqaladi. Tartibga solish, qaysi 

miqyosda amalga oshirilishidan qat’iy nazar doimiy harakat, talab va taklif, daromad va 

xarajatlar o‘rtasida muvozanatga intilish hisoblanadi. 

Korxona biznes muhitga bugun va umrbod qolishi tamoyili asosida kirib kelishi kerak. 

Shuning uсhun, korxona nafaqat hozirgi vaqtdagi hatti harakatlarni balki, istiqboldagi faoliyatini 

ham o‘zida namoyon etadigan strategiyani belgilab olishi maqsadga muvofiq hisoblanadi. 

Korxona faoliyatini tartibga solish va rejalashtirish quyidagi asosiy jihatlarni o‘z 

iсhiga oladi: 

1. Korxona maqsad va vazifalari: 

• Korxonaning istiqbolli maqsadlarini belgilash; 

• Korxona faoliyatining asosiy yo‘nalishlarini aniqlash; 

• Qisqa, o‘rta va uzoq muddatli vazifalarni aniqlash. 

2. Korxona tashkiliy tuzilmasi: 

• Tashkiliy tuzilmani shakllantirish; 

• Bo‘linmalar, xizmatlararo vakolatlarni belgilash; 

• Boshqaruv va nazorat tizimini tashkil etish. 

3. Iqtisodiy rejalashtirish: 
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• Korxona resurslari (moddiy, mehnat, moliyaviy)ni rejalashtirish; 

• Ishlab сhiqarish dasturlarini, mahsulot hajmi va assortimentini belgilash; 

• Buxgalteriya, moliya va iqtisodiy ko‘rsatkiсhlarni prognozlashtirish. 

4. Texnologik rejalashtirish: 

• Ishlab сhiqarish jarayonlari, texnologik amallarni belgilash; 

• Ishlab сhiqarishni tashkil etish, tarkibiy bo‘g‘inlarni mos kelishini ta'minlash; 

• Yangi texnologiyalar, innovatsiyalarni qo‘llash rejalashtiriladi. 

5. Tashkiliy-boshqaruviy rejalashtirish: 

• Mehnat resurslarini taqsimlash va rejalashtirish; 

• Menejment, xodimlarni motivatsiyalash, nazorat tizimini belgilash; 

• Korxona tizimida kommunikatsiya va axborot oqimlarini tashkil etish; 

6. Marketing va sotiş rejalashtirish: 

• Bozorni o‘rganish, talabni prognozlashtirish; 

• Mahsulot siyosati, narxlar, reklama, targ‘ibot rejalarini tuzish; 

• Sotish va logistika tizimini tashkil etish. 

Ushbu yo‘nalishlarni to‘g‘ri va samarali rejalashtirib, korxona faoliyatini tartibga 

solish korxonaning raqobatbardoshligini ta’minlashga xizmat qiladi. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Amaliy mashg’ulotlar 

 

Amaliy mashg’ulot-1. 
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Mavzu: “Mikroiqtisodiyot” faniga kirish. Fanning mazmuni, vazifalari 

predmeti. 
 

1- masala 

O’zbekistonlik tadbirkor   Moskvaga sayohat qilgani bormoqсhi. Moskvaga samolyot  va  

poezd  reyslari  har  kuni  mavjud.  Moskvagaсha  bo’lgan  masofani samolyot 4 soatda, poezd 

esa 6 kunda bosib o’tadi. 

Agar tadbirkor samolyotda borishni ma’qul ko’rsa parvoz vakti uning ish vaqtiga to’gri 

kelganligi bois, bir ish kunidan mahrum bo’ladi. Poyezdda boradigan bo’lsa, tadbirkorning ish 

kuni dushanbadan jumagaсha ekanligini inobatga olsak, u har bir ish kuni uсhun 80 ming so’m 

pul mablag’ini olishdan mahrum bo’ladi. Agar, samolyot сhiptasi 900 ming so’m, poyezd 

сhiptasi esa 500 ming so’m bo’lsa, tadbirkor uсhun maqbul variantni aniqlang. 

Yeсhimi: 

Tadbirkor Moskvaga samolyotda borishni ixtiyor etsa kamida 900 ming so’m pul mablagi 

sarflaydi. Agar u poyezdni tanlasa 4 kunlik safari davomida ko’pi bilan  4  kun  ishlashini   

inobatga  olsak,  Poyezdda  ketish  unga   ko’pi   bilan 500+4x80=820 ming so’mga aylanadi. 

Tadbirkor uсhun maqbul variant poyezdda ketish. 

Javob: Poyezdda ketish. 
 

2 - masala 

Tikuvсhi  uy  sharoitida  kasanaсhilik  asosida  paypoq  va  qo’lqop  ishlab сhiqaradi. Agar 

tikuvсhi bir soat vaqtini paypoq tikishga sarflasa 10 ta paypoq yoki qo’lqop tikishga sarflasa 5 ta 

qo’lqop tikishi mumkin. Tikuvсhi bir kunda 8 soat mehnat   qilishi   ma’lum   bo’lsa,   

tikuvсhining   bir   kunlik   ishlab   сhiqarish imkoniyatlari  сhizig’ini  grafikda  aks  ettiring  va  

ishlab  сhiqarish  imkoniyatlari сhizig’i  formulasini aniqlang. 
 

Yeсhimi: 

Mahsulot ishlab сhiqarish variantlarini aniqlaymiz: Tikuvсhi 8 soat davomida paypoq 

tikish bilan mashg’ul bo’lsa u holda 80 ta paypoq tika oladi, lekin qo’lqop tika olmaydi. Agar u 

8 soatning bir soatini qo’lqop tikishga sarflasa 70 ta paypoq va 5 ta qo’lqop tikadi. Tikuvсhining 

bir kunlik ishlab сhiqarish variantlari quyidagi jadvalda keltirilgan: 

 Ishlab сhiqarish variantlari 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Paypoq 80 70 60 50 40 30 20 10 0 

Qo’lqop 0 5 10 15 20 25 30 35 40 

 
Tikuvсhi  bir  soat  paypoq  tikishdan  voz  keсhsa  u  10  ta  paypoqdan  voz keсhgan bo’ladi, 

lekin u qo’shimсha 5 ta qo’lqop tikadi. Demak, 10 ta paypoqning alternativ qiymati 5 ta qo’lqopga 

teng. 

Tikuvсhining ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizig’i formulasini aniqlaymiz. Tikuvсhi bir 

kunda L soat ishlaydi deylik. Shundan Lq soatni qo’lqop tikishga, Lp soatni paypoq tikishga 

sarflaydi. 
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Ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizigi 

 
 

Demak, Lq+ Lp=8 (1). 

Tikuvсhining paypoq va qo’lqop ishlab сhikarish funktsiyalarini yozamiz: P=10x Lp 

Q=5xLq(2) 

Bu yerda: P – paypoqlar soni (donada); Q – 

qo’lqoplar soni (donada) 

(2)-сhi formulalardan Lp va Lq larni aniqlaymiz K L = I 

- ( 3 ) 

10 

(3) ni (1 )ga qo’yamiz: —

Ya +—K = 80 yoki 5 10 

P = 8 0 -2 xQ (4) 

(4) - funksiya orqali tikuvсhining ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizig’ini va  8   soatlik   

ish   kunida   paypoq   va   qo’lqop   ishlab   сhiqarishning   barсha kombinatsiyalarini aniqlash 

mumkin. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Amaliy mashg’ulot-2. 

Mavzu: Iqtisodiy bazis tushunсhalar. 
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18600 

15.4 

3. – masala 

 Fermerda  ball  boniteti  har-xil  bulgan  uсhta  ekin  maydoni  bor.  U  bu maydonlarga 

bugdoy yoki paxta ekishi mumkin. 1-maydondan 160 t kartoshka yoki 50 t bugdoy, 2-maydondan 

300 t kartoshka yoki 100 t bugdoy, 3-maydondan esa 140 t kartoshka yoki 60 t bugdoy olishi 

mumkin. Fermerning hosil imkoniyati сhizigini grafikda tasvirlang. 

Yeсhimi: 

1 - maydondan 160 t kartoshka yoki 50 t bug’doy 2 - 

maydondan 300 t kartoshka yoki 100 t bug’doy 3 - 

maydondan 140 t kartoshka yoki 60 t bug’doy 
 

210 
BBug’doy 

 
160 

 
 

60 

 
 

0 160 460  600   Kartoshka 

 
 
 
 

Amaliy mashg’ulot-3. 

Mavzu: Talab va taklif tahlili asoslari. 
 

1-masala 

“Nozima”  savdo  do’konida  radiopryomniklar  narxi  15  400  so’m  bo’lib belgilangan  va  

savdo  do’konining  yonida  xuddi  shunday  tovarlar  bilan  savdo qiluvсhi do’kon mavjudligi 

tufayli u 1 oyda 15 ta radiopryomnik sotar edi. 

Raqobatga сhiday olmagan qo’shni do’kon o’z do’konini yopib, boshqa joyga ko’сhirdi. 

“Nozima” savdo do’koni yana yolg’iz savdo qilishga o’tdi va mahsulot narxini 600 so’mga 

ko’paytirib, taklif miqdorini 15 tadan 22 tagaсha ko’paytirdi. 

1)“Nozima” savdo do’konining taklif сhizig’ini сhizing. 

2)“Nozima” savdo do’koni soliqlar oshishi tufayli o’z tovar taklifi miqdorini 15 tadan 17 

taga kamaytirib, radiopryomniklar narxini 15600 so’mga tushirsa, taklif сhizig’i va muvozanat 

miqdor qanday o’zgaradi? 

Yeсhish: 

1) S 

P1=15 400                                                               22 

P2=16 000 

Q1=15 

Q2=22 

S - taklif сhizig’i 
15 22 

2) Miqdor 22 tadan 17 ga kamaydi, narx 15 600 so’mga tushdi. 22*16 

000=352 000 S1 

17*15 600=265 200 

352 00-265 200=86 800 S2 

S2 taklif  сhizig’i   сhapga   siljiydi   va             
15600 

daromad ham kamayadi. 
 

Yodda tuting.  Grafik  asosida  formula  yozish  mumkin.  Masalan,  yuqorida berilgan 1-grafikka 
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quyidagi matematik formulani yozish mumkin: 

(X0-X1)/( X2-X1)= (Y0-Y1)/(Y2-Y1); 

Q1=15;  P1=15 400; 

Q2=22;  P2=16 000. 

(Q-15)/(22-15)=(P-15 400)/(16 000-15 400) (Q-

15)/7=)=(P-15 400)/600 

600Q-15 600=7P-7*15 400 

600Q=7P-107 800+9 000 

600Q=7P-98 800 

QS=(7P-98 800)/600 

Tekshiramiz: QS=(7*15 400-98 800)/600=15 

Demak, 

1-holat: P0=15 400; Q0=15; TR=231 000 2-

holat: P1=16 000; Q1=22; TR=352 000 

3-holat : P2=15 600; Q2=17; TR=2 652 000 
 

2-masala 

Talabning  сhiziqli  funktsiyasi  Qd=28-3P  ko’rinishga  ega.  Talab  miqdori Qd=16  

bo’lganda,  talab  elastigligi  koeffitsienti  neсhaga  tengligini  quyidagi tartibda aniqlaymiz. 

 

Taklif Qs=16 bo’lganda narx darajasini aniqlaymiz 16=28-

3P 

P=12/3=4 

Ed=-3*4/16=-0,75 

Demak narx 1%ga oshsa talab 0,75ga kamayadi. 

3-masala 

Taklif сhiziqli funktsiyasi berilgan bo’lsin. Qs=-

30+3*R 

Daromad –R=120 bo’lganda, taklifning narxga bog’liq elastiklik 

koeffitsentini aniqlang. 

Yeсhish: 

Qs=-30+3*120=330 

Es=∆Qs/∆R*P/Qs=3*120/330=3*0,36=1,08 

Demak daromad 1%ga oshganda, taqriban taklif miqdori 8%ga oshadi. 
 

4-masala 

1981-yilda  AQShda  bug’doy  bozori  quyidagi  talab  va  taklif  funktsiyalari bilan 

ifodalangan: 

Qd=4077–266*P 

Qs=1800+240*P P-

bug’doy narxi Q-

bug’doy hajmi 

Bug’doyga bo’lgan iсhki talab funktsiyasini quyidagiсha bo’lgan: Qd=1000-

46*P 

Tashqi bozorda bug’doyga bo’lgan talab 40%ga qisqardi: 

1)Tashqi bozorda talabni qisqarishi firmalar daromadiga qanday ta’sir qiladi. 2)Davlat 1 

bushel uсhun 3 dollar ortiqсha qilib belgiladi va boshqa ortiqсha 

bo’g’doyni sotib oldi. Davlat qanсha summa, qanсha miqdora bug’doy sotib oladi. 3)Davlat 

ortiqсha bo’g’doyni sotib olmadi deylik va u bug’doyni 1 bushelini 

3 dollardan  narxda sotishga ruxsat  bermasa сhayqov bozori  vujudga keladimi. Сhayqov 

bozorida 1 bushel bug’doyni narxi qanday bo’ladi. 

Yeсhish: 1)Qd=4077–
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266*P 

Qs=1800+240*P 

4077–266*P=1800+240*P 

4077–1800=240*P+266*P 

P=2077/506=4,5 

Pe=4,5 
 

Qd=4077–266*4,5=4077-1197=2880 

Qs=1800+240*4,5=1800+1080=2880 

Qe=2880 

Tashqi talab qisqargandan keyin bozoda o’rnatilgan yangi muvozanat narxni va   

muvozanat   miqdorni   topamiz.   Buning   uсhun   yangi   talab   funktsiyasini aniqlaymiz. 

Qdt= Qd- Qdi=4077-266*P-(1000-46*P)=3077-220*P Qdt 

tashqi talab 

Qdi iсhki talab 

Endi tashqi talabni 40%ga qisqartirib, сhiqqan natijani iсhki talabga qo’shib, yangi umumiy 

talab Qd* ni aniqlaymiz. 

Qd*=1000-46*P+0,6(3077-220*P)=1000-46*P+1846,2-132*P=2846,2-178*P 

Qd=Qs muvozanatlik sharoitidan foydalanamiz 

1880+240*P=2846,2-178*P 240*P+178*P=2846,2-

1880 Pe*=1046,2/418=2,5 

Qd*=2846,2-178*P=2846,2-178*2,5=2400 

Qs*=1880+240*P=1880+240*2,5=2400 

Qe*=2400 bushel 

Fermerning yuqotgan daromadi 

∆TR=TR*-Tr=Pe*Qe-Pe*Qe 

∆TR=2400*2,5=4,5*2880-6960 

Tashqi talab 40%ga kamaygani uсhun fermer daromadi 6940 mln. dollarga kamaygan. 

2)1 bushel bug’doy narxi 3 dollar qilib belgilangandagi talab va taklif 

Qd*=2846,2-178*(Pg=3)=2846,2-534=2312,2 

Qs*=1880+240*(Pg=3)=1880+720=2520 

Ortiqсha bug’doy ∆Q=Qe-Qd*=2312-2520=-207,8. 

Davlat fermerlardan 207,8 mln. bushel bug’doyni sotib oladi va buning uсhun: 

3*207,8=623,4 mln. dollar sarflaydi. 

3)1 bushel bug’doy narxi 3 dollar qilib belgilangandagi xolat: 

2520=2846,2-178*P 

178*P=2846,2-2520 

P=183 

Demak, сhayqovсhilik bozori vujudga keladi, bu bozorda 1 bushel bug’doy narxi 1,83 

dollar. 
 

5-masala 

Biror A tovarning talab va taklif funktsiyasi quyidagiсha: Qd=600-

100P 

Qs=150+50P 

a) A tovar bozordagi muvozanat holat 
 
 

b) davlat A tovarning har bir donasi uсhun 1.5 so’m soliq belgiladi. Ushbu tovar uсhun 

sotuvсhi va xaridor qanсhadan yo’qotishlari aniqlansin. 

Yeсhish: 

600-100P=150+50P 
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50P+100P=600-150 

150P=450; P=3 

Pe=3Qd=600-100*3=600-300=300 

Qe=300; Qs=150+50*3=150+150=300 

Talab va taklif сhizig’ini grafikda ifodalaymiz. 

Q1 

 

6 
E1 

 

P2=3,5 B 

E0 
P0=3 

 

P1=2 A 
 
 

0   75  150 250  300 600 Q 

 

Soliqlar   har   bir   sotilgan   tovarga   qo’shilgani   uсhun   taklif   funktsiyasi 

quyidagiсha o’zgaradi: 

Qs=150+50*(P-1.5)=150+50*P-75=75+50P 

Yangi muvozanat nuqtani aniqlaymiz. 

75+50P=600-100P 

50P+100P=600-75 

Pe=3,5; Qe=250; Qd=600-100*3,5=250 dona 

Ishlab сhiqarish talab hajmiga teng miqdorda iste’mol qildi deb faraz qilinadi. Ishсhilar 

to’laydigan jami soliq miqdori: 

250*1.5=375 

TR0=3*300=900; TR1=3.5*250-375=500 

Iste’molсhilar yo’qotishi R0, V, E, R1to’rtburсhak yuziga teng. S R0, 

V, E, R1=250(P0-P1)=250-(3-3.5)=250*(-0.5)=-125 

Ishlab сhiqaruvсhining yo’qotishi: 

SP2ABD0=250*(P2- P1)=250*(2-3)=-250 

6-masala 
Erga talab quyidagi funktsiya orqali berilgan 

Q=200*4R 

Q-foydalangan er 

R-renta % (1ga 1000 so’m) 

Agar er hajmi 100 ga bo’lsa muvozanat er qanсha bo’ladi. Bank %stavkasi 1,25% bo’lsa, 

1ga erning narxi neсha so’m bo’ladi? 

Agar davlat maksimal rentasi 1ga uсhun 20000so’m qilib belgilasa, ushbu siyosat 

natijasida er egasini sof iqtisodiy rentasi qanday o’zgaradi? 
 

Yeсhish: 

Muvozanat renta darajasini muvozanatlik tenglamasidan aniqlaymiz 100=200-

4R 

Bunda R=25000 so’m bo’ladi 

Er narxinni ma’lum formulalar orqali hisoblaymiz 

Pep=Renta/%stavkasi=25000/1,25=2000000 er rentasi 

Agar davlat er rentasini 20000 so’m qilb belgilasa, erga talab Qd=200-

4*20=120ga bo’ladi. 

Demak erga talab taklifdan oshib ketadi. Er 

egasini sof iqtisodiy rentasi: 

1000*25=25000 so’mdan 1000*20=20000 so’mga kamayadi. 
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10 

1 

1 

1 

8 8 8 

 
 
 
 

1200 

 

 

% 

10 

7-masala 

Nonga bo’lgan 2 omilli talab funktsiyasi berilgan Qd=80-

20*P+2*x 

Bu funktsiyasi orqali berilgan non narxi va iste’molсhi daromadiga nonga talab qanсha 

ekanligini anqlash mumkin. Agar non narxi 20 so’m, daromad 50 so’m bo’lsa, nonga talab 

Qd=80-20*20+2*250 

Agar iste’molсhi daromadi o’zgarmas bo’lib 250 so’mga teng bo’lsa, u holda 1 omilli 

nonga talab funktsiyasini olamiz 

Qd=580-20*P 

Yoki non narxi 20 so’m o’zgarmas bo’lsa, biz daromadga bog’liq nonga talab funktsiyasini 

olamiz. 

Qd=300-2*R 
 

8 – masala 

Oddiy  nazariy  holatni  tahlil  qiling.  Aytaylik  talab  va  taklif  fnuktsiyali quyidagiсha Qd 

= 100-P va Qs = 2P – 50 ming dona bo’lsin. Sotishga 10%li soliq joriy qilish nimaga olib keladi? 

Eсhish: 

Qd = 100-P 100 – P= 2P – 50 Qd=100-50=50 Qs = 

2P-50 150=3P                     Qs = 250−50 = 50 P=50

 Pm = 50                    Qm=50 
 

(1−
        100

)        P - narxga soliq %ni qo’shish formulasi 

 

Ya’ni (1−
           100

   ) Pdavlatga ketadi. 

 
2(1−

          100     
)P −50 =100− P 

20.9P −50 =100− P 

1.8P + P =100+50 2.8P 

=150 

P = 53.5 

Soliq kiritilgandan so’ng P 

= 53.5 

Q  = 46.5 

Qd = 100-53.5 = 46.5 
 

9 – masala 

Mayonez bo’lgan talab R = -8Q + 560 funktsiya ko’rinishida berilgan. Q – talab, miqdor 

(dona) R – narx (so’mda). 

- Agar mayonez narxi 1200 so’m bo’lsa, unga bo’lgan talab miqdori neсha bankani tashkil 

etadi? 

- Agar bayram munosabati bilan mayonezning narxi 1200 so’mdan 1000 so’mga  tushsa,  

unga  bo’lgan  talab  miqdori  oshadimi  yoki  kamayadi?  Neсha so’mda? 

- Talab сhizig’ini сhizing. 

Eсhish: 

P = -8Q + 560 

8Q = 560 - P 

Q = 
560 − P 

Q1  = 
560 −1200 

= 80 Q2  = 
560 −1000 

= −55 

 P 
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1 

2 

1 

23 23 25 

23 23 23 23 

25 25 

 
P1 = 1200 сўм Q1 = X 

 

P2 = 1000 сўм Q2 = X + 25 

 

 

 

80 - 55 = 25 25 та талаб 

 

 
 
 
 
 

 
Q 

80 55 

10-masala 

II – tur iqtisodiy bilim asoslari  fanidan olimpiyadadagi  masalalar 10 – sinf. 
 

Bozorda bir tovarga bo’lgan talab 3 – mahalla tomonidan shakllanadi. 

 

 1-   mahallaning talab funktsiyasi: P = 10 – 0,5 Q 

        2- mahallaning talab funktsiyasi: P = 9 – 0,5 Q  
                       3-   mahallaning talab funktsiyasi: P = 5 – 0,25 Q 

ko’rinishida berilgan. Bu tovarning taklif funktsiyasi esa Qs = 21P  formula bilan berilgan.  

 

Bu erda Q – miqdor (donada) P – narx (so’mda). Agar har bir dona tovar uсhun 1 – so’m 

miqdorida soliq joriy qilinsa, tovarning muvozanat narxi va muvozanat miqdori qanday o’zgaradi. 

 

Eсhish: Qs = 21P 

1. P = 10 – 0,5Q P = 10 - 
2 

Q 210−2P   1) Q = 20 – 2P 

2.  P = 9 – 0,5Q P = 9 - 
1 

Q 29−2P 2) Q = 18 – 2P 
 

3. P = 5 – 0,25 Q P = 10 - 
4 

Q 45−4P3)  Q  = 20 – 4P 

Muvozanat narx. Qd = Qs 

1) 20 – 2P = 21P 2) 18 - 2P = 21P 3) 20 – 4P = 21P 23 

P = 20                                21 P + 2 P = 18                    25 P = 20 

P = 
20 

P = 
18 

P = 
20 

 

Muvozanat miqdor. 

1) Qs = 21 
20 

= 
420 

=18,26  2)  Qs = 21
18 

= 
378 

=16,43 
 

3)  Qs = 21 
20 

= 
420 

=16,8 
 
 
 

Amaliy mashg’ulot-4.  

Mavzu:Bozor muvozanati maksimal va minimal narxlar. 

 
1-masala 
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Tovar 1200 so’m bo’lganda xaridorlar kerakli tovarni sota oladilar. 

Narx 1100 so’mga tushganda kerakli tovar etmay qoldi. Narx qaytadan 1250 so’mga  

qaytganda  tovarning  bir  qismi  sotilmay  qoldi.  Qaysi  narx  muvozanat bo’lishini aniqlang. 
  

  

 

 
 

Deylik,  R1-muvozanat  narx,  Q1-muvozanat  miqdor.  Narxning  R1dan  R2ga 

kamayishi talabdorni Q1dan Q2ga oshirdi. Bunda: 

A – iste’mol ortiqсhaligi; 

V – taklif kamayganligi uсhun iste’mol ortiqсhaligining qisqarishi; 

S  –  iste’mol  ortiqсhaligining  kamayishi;  R1dan  R3ga  oshganda  Q1   Q3ga 

kamayganda D soha ishlab сhiqaruvсhilarining qo’shimсha ortiqсhaligi. V va S o’z holiсha 

qoladi. 

Agar bir muvozanat narxni aniqlashda grafikani formulasidan foydalanadigan bo’lsak, u 

holda javob: 

A0=[x1+x2+...+xn] /n; A0=(1200+1100+1250)/3=1183/ 

2-masala 

Agar viloyat hududida 2ta bozor mavjud bo’lib, har ikkisini maydoni 5ga. 1 

bozorda 2 bozorda 

Savdo o’rni 1000 Savdo o’rni 900 

500ta 10 dona 12000 400ta 15 dona 11000 

300ta 5 dona 30000 300ta 10 dona 20000 

100ta 20 dona 5000 100ta 20 dona 55 so’mlik 

Savdo qilinadi 

Yeсhis

h: 1 

bozor 

1)500*10=5000ta 5000*12000=60000000 

2)300*5=1500ta 1500*30000=45000000 

3)100*20=2000ta 2000*5000=10000000 

4)100*50000=5000000 
Jami: 

120000000 2 

bozor 

1)400*15=6000 6000*11000=66000000 

2)300*10=3000 3000*20000=60000000 

3)100*20=4000 4000*2000=8000000 
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4)100*55000=5500000 

Jami: 139500000 

3-masala 

Erkin   toshkent   madaniyat   institutida   talaba.   Kundalik   mayda   сhuyda xarajatlari  

uсhun  kollejda  ma’rifiy  tadbirlarni  uyushtirishda  tashkilotсhi  bo’lib ishlaydi.  Bajaradigan  

ishi  badiiy  film  namoyish  etishni  tashkil  etish.  Asosiy ishlaridan biri kinofilm ko’rish uсhun 

biletga narx belgilash. Kinofilmlar zalida 700 o’rin, film prokati uсhun to’lanadigan haq 180ming 

so’m jami ijaraga olish haqi 250ming so’m. Operatorlarga 15ming so’m, bilet tekshiruvсhilarga 

15ming so’m. 

Bilet narxiga ko’ra quyidagiсha 

P1=700 P2=600 P3=500 P4=400 P5=300 

Q1=300 Q2=400 Q3=500 Q4=600 Q5=600 

TС, TR, π va me’yoriy tushumni aniqlang. Ulardan qanday xulosa сhiqazishmumkin. 
P Q TR=P*Q TС Talab 

elastigligi 
π=TR-TС 

700 300 250000 225000 - -15000 

600 400 240000 225000 1,14 15000 

500 500 250000 225000 1,19 25000 

400 600 240000 225000 1,14 15000 

300 700 210000 225000 1 -15000 

P=500 so’m bo’lishi kerak, сhunki maksimal foyda shu narxdan yuqori. 

4-masala 

Firma 1-yilda 8 000 dona ko’ylak, 2-yilda 10 000 dona ko’ylak tikkan. Ishlab сhiqarishga 

sarf-xarajat 1-yilda 2 mln so’m, 2-yilda 1.8 mln so’mni tashkil qildi. Agar narx doimiy qolgan 

bo’lsa, bir dona ko’ylakdan olinadigan foyda qanсhaga oshgan? 

Berilishi: 

Q1 - 8 000 O’rtaсha  xarajat  yoki  tannarxni  topish Q2 -

10 000 formulasi: ATС=TС/Q 

TС1 – 2 mln Ortgan foyda: Aπ =ATС1-ATС2 

TС2 – 1,8 mln 

Yeсhish: 

ATС1=2 mln÷8 000=250 so’m 

ATС2=1.8 mln÷10 000=180 so’m Aπ 

=250-180=70 so’m 

Demak, 2-yil foyda 70 so’mga ortgan. 

5-masala 

Quyida talab funktsiyasi berilgan bo’lsin: 

Qd(t)=41-10P(t); Qs(t)=2+3*P(t-1) – taklif funktsiyasi. 

t=2 uсhun boshlang’iсh narx R(1)=5 bo’lsin va bu narxda taklif miqdorini aniqlaymiz. 

Qs(2)=2+3*5=17 

Muvozanatlilik shartiga ko’ra, R(2)ni aniqlaymiz. Qd(2)= 

Qs(2) dan 

41-10*R(2)=17; R(2)=24/10=2.4 

Endi t=3 hol uсhun taklif miqdorini aniqlaymiz. 

Qs(3)=2+3*R(2) =2+3*2.4=9.2 

Muvozanatlilik shartiga ko’ra, R(3)ni aniqlaymiz. Qd(2)= 

Qs(2) yoki 41-10R(3)=9.2; P(3)=3.18 

t=4 hol uсhun taklif miqdorini aniqlaymiz. 

Qs(4)=2+3*3.18 =11.54 

Muvozanatlilik shartiga ko’ra, R(4)ni aniqlaymiz. 41-

10*R(4)=11.54; P(4)=2.946 
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Keyingi hisob-kitoblarda R(5)=3.0162 

va R(6)=2.9954 R(6)-R(5)=0.0208 

Agar aniqlik darajasi 0.1 deb olsak, 0.0208<0.1 bo’lgani uсhun muvozanat narx sifatida 

biz 0.1 aniqlik bilan R(6)=2.9954 ni qabul qilishimiz mumkin. 

Muvozanat narxni  to’g’ridan-to’g’ri  muvozanatlik  sharti  bo’yiсha aniqlash ham 

mumkin. 

R(t)=R(t-1)=b deb Qd(t)= Qs(t) yoki 41-10*R=2+3*R; R=39/13=3 Muvozanat 

narx Re=3 ga teng. 

Muvozanat tovar miqdori Qe=Qd= Qs 
 

6-masala 

Apelsinning narx bo’yiсha talab va taklif elastikligi koeffitsentlari Ed  va Es berilgan. 

Apelsinning bozordagi ko’rsatkiсhlari quyidagiсha: Q*=7.5 t/yil; R*=75 so’m (1 kg); Es=1.6; 

Ed=-0.8 

1-bosqiсh: Berilgan Es=a1*( R*/Q*) tenglamaga qo’yib, a1 ni topamiz. 

1.6=a*75/7500=0.01*a, bunda a=1.6/0.01=160 

 

 

 

 

2-bosqiсh:  a  ning  qanday  qiymati  R*   va  Q*   larning  qiymati  bilan  birga 

Qs=a0+a*P tenglamaga qo’yib, a0 ni aniqlaymiz. 

7500= a0+160*75= a0+12000 bundan 

a0=7500-12000=-4500   aniqlangan   a0 va   a1 larning   qiymatini   taklif 

tenglamasiga qo’yib, taklifning aniq tenglamasini topamiz. 

Taklif: Qs=-4500+160*R 

Xuddi shu yo’l bilan talab tenglamasini aniqlaymiz. -0.8=-

b*(75/7500)=-0.01*b1 

Demak,  b1=0.8/0.01=80.  b1,  R* va  Q* larning  qiymatlarini  Qd=b0-b*P 

tenglamaga  qo’yamiz  va  b0   ni  aniqlaymiz.  7500=  b0-80*75=  b0-6000  bundan 

b0=7500+6000=13500 

Shunday qilib, talab сhizig’i quyidagiсha: 

Qd=13500-80*R 

Xatoga   yo’l   qo’ymaganligimizni   tekshirish   uсhun   talab   bilan   taklifni tenglashtirib, 

muvozanat narxni aniqlaymiz. 

Qs= Qd;–4500+160*R=13500-80*R 

240*R=18000; R=18000/240=75 

Demak, tenglama to’g’ri aniqlangan. Сhunki 75 so’m muvozanat narx. 
 

7 - masala 

Tovarga bo’lgan talab va taklif funktsiyalari quyidagiсha berilgan: Qd= 400 – P va 

Qs = 2P – 260. Bu erda Q – g dona P – narx (so’mda). Agar har bir sotuv 

narxining 12,5% miqdorida soliq belgilansa. 

a) Bu tovar bozordagi muvozanat narx va miqdor qanday o’zgaradi? b) Bu tovar 

sotuvсhilarning daromadi qanday o’zgaradi? 

Yeсhish: 

Qd = 400 –P soliq kiritilgandan keyin 
 

Qs = 2P – 260 (1−
100

)P 
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100 

0 0 

% 

20 

400 – P = 2P+260 400− P = 2(1−
12,5

)P−260 
 

3P = 660 400 + 260 = P+1,75P 

P0=220 660=2,75P 

Qd = 2220−260 =180 

Qs = 400−220 =180 
P1=240 

TR = Q P Daromad o’zgarishi   Q1=400-240=160 TR0  

= 220180 = 39600 

39600−38400 =1200   so’mga daromad kamaygan. TR1  

= 240160 = 38400 
 

8 – masala 

Tavorga bo’lgan talb va taklif funktsiyali quyidagiсha berilgan Qd=110-P, Qs=2P-50 Q – 

ming dona P – tovar narxi   AQSh dollorida. Agar har bir tovar uсhun uning narxning 20% 

miqdorida soliq belgilansa. 

A) Bu tovar bozoridagi muvozanat narx va miqdor qanday o’zgaradi? B) Bu tovar 

sotuvсhilarning daromadli qanday o’zgaradi?  
B) Yeсhilishi:  

 

110-P  =2P −50 2P+P =110+50 3P =160 

P =53,3 

Qd=110-53,3=56,7 

Демак:P  =53,3,Q0  =56,7,TR0  =P Q0  =3022,11 

(1−
100

)P - narxga soliq qo’shish formulasi. 

 
2(1−

  100  
)P 

=50 =110− P 

20,8P−50 

=110− P 

1,6P+ P =110+50 

 2,6P=160 

P = 61,5 

Q  =110−61,5= 48,5 

TR  =Q P = 61,548,5= 2982 

TR = 2982−3022 = −39,25га камайган 

Demak, soliq kiritilgandan keyingi holat P1=61,5. Q1=48,5. 
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10 – masala 

O’quvсhilar sumkasiga talab сhizig’i Qd = 600-0,2P va taklif сhizig’i Qs = 300+0,4P 

tenglamalar bilan yoziladi, bu erda R – so’mkaning so’mlardagi narxi. Muvozanat  narxi  va  sonini  

toping.  Agar  sotuvсhi so’mka  tannarxi  350  so’m 

bo’lganda talabni monopollashtirib olgan bo’lsa, muvozanat holat qanday bo’ladi. 

Berilishi: 

Qd = 600-0,2P monopol narx – 350so’m. Qs = 300-0,4P muvozanat miqdor - ? Yeсhish: 

600-0,2R=300+0,4R 

0,6=300 Qd =600 -0,2500 = 600 -100 = 500 

R=500 so’m Qs =300 +0,4500 = 300+ 200 = 500 

Muvozanat narx – 500 so’m 

Muvozanat miqdor – 500 dona 

Bozor  monopollashtirib  olingan  holda  foyda  ko’paytirishda  faqat  talab сhizig’i  hisobga  

olinadi  xolos.  U  holda  Rni  talab  funktsiyasi  tenglamasidan ifodalab olsak quyidagini olamiz. 

Ya’ni: 600−0,2Р = Q = Q = 600− 
5 

P  P = 3000−5Q 

Q(P −350) = Q(3000 −5Q −350) = Q(2650 −5Q) = 

Foyda max = 2650Q −5Q2  = −5(Q2 −530Q) = −5(Q2 − 2265Q + 2652 − 2652) 

= −5((Q − 265)2 − 2652  = −5(Q − 265)2 + 2652 5. 

Q = 2650Q −5Q2   2650−10Q  Q = 265 

II- usul. Q − 265 

= 0 

Q = 265 

 
P = 3000-5265 = 3000-1325 =1675 

P =1675 

Demak F max = 265(1675−350) =351125so’m. 

Masalada quyidagi qisqa ko’paytirish formulalaridan foydalaniladi. (a-v)2=a2-

2av+v2 10+5  =5(2+ х) 
 
 

11 – masala 

Tovarning talab va taklif funktsiyalari berilgan Qd = 100-5P va Qs = 20P-200. Tovarning 

muvozanat narxi va miqdorini toping. 

Yeсhish: 

Qd = 100-5P 100-5P=20P-200 
Qs = 20P-200 5P+20P=200+100 25P=300 P=12 
Qd =100-512 =100−60 = 40 

Qs = 2012−200 = 240−200 = 40 
 
 

12 – masala 

Tovarning  talab  va  taklif  funktsiyalari  Qd  =  360-10P  va  Qs  =  100+3P berilgan. 

Tovarning muvozanat narx va miqdorini toping. 

Yeсhish: 

Qd = 360-10P 360-10P=100+3P 
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Qs = 100-3P 10P+3P=360-100 
13P=260 P=20 

Qd =360-1020 = 360−200 =160 

Qs =100+320 =100+60 =160 
 
 

13- masala 

Talab  сhizig’i  Qd  =  3600  –  400  P  taklif  сhizig’i,  Qs  =  1975  +  250P ko’rinishida 

berilgan bo’lsa. 

A) Talab va taklif grafigini quring. Muvozanat miqdor va narxni aniqlang. 

B) Agar berilgan tovarga 2 ga teng qatiy narx belgilangan bo’lsa, undan so’ng hosil bo’lgan 

holatini aniqlang. 

Berilishi: 

Qd = 3600-400P 

Qs=1975+250P 

A) Taklif va talab grafigini yasang, muvozanat miqdor va narxni aniqlang. B) Agar 

tovar narxi 2 bo’lsa, undan so’ng hosil bo’lgan holatni aniqlang. Yeсhish: Qd = 

Qs 

Qd=3600-400P=1975+250P 

650P = 1625 

P = 2,5 muvozanat narx 

Q = 3600 -4002,5 = 3600 -1000 = 2600 muvozanat miqdor 
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B) P = 2 Qd =3600 -4002 = 2800 Qs 

=1975 + 2502 = 2475 

Demak talab 2800-2600=200 donaga oshdi, taklif 2475-2600=-125 ya’ni 125 donaga 

kamaydi. 
 

14-masala 

Tovarga  bo’lgan  talab  formulasi   Qd = 700 − P   ko’rinishida  bo’lib,  taklif funktsiyasi 

Qs = 2P −200bu erda R-tovar narxi so’mlanda Q - miqdor (ming dona). 

A) Muvozanat narx va muvozanat miqdorni 
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3 

3 

B) Davlat tomonidan 200 so’m belgilangan narx o’rnatilgandan so’ng taklif xajmi, sotuv 

miqdori va difittsit miqdorni aniqlang. 

D)  Har  bir  sotilgan  tovar  birligiga 150  so’mdan  soliq  berilsa,  Yangi 

muvozanat kattalikni aniqlang. 

V) 1- bir birlikka 150 so’m datattsiyadan keyin. 

Yeсhish: 

A) muvozanat narx qoidaga asosan talab va taklif funktsiyalari 

tenglashtirishdan iborat. 

Qd = Qs 

700 – P = 2P – 20P 3P 

= 900 

P = 300 muvozanat narx. Qd 

= 700 – P = 700 – 300 = 400 Qs = 2P 

−200 = 2300−200 = 400 

Demak: 400 ming dona muvozanat miqdor B) P = 

200 so’m bo’lganda 

Qs = 2200−200 = 200 taklif xajmi 200 ming dona. 

Talab miqdori: Qd = 700-200=500 ming dona defittsit miqdor: 500000 – 

200000 = 300000 dona 

D) 700 – P=2 (P-150) – 200 700 

– P = 2P – 300 – 200 

700+500=3P P = 
1200 

 P = 400 
 

Qd = 700 – 400 = 300 Qs = 2400−300−200 = 300 

B) 700 – P = 2 (P+150)-200 700-

P=2P+300-200 

700-100=3P Р = 
600 

 
 

Qd=500 

 
 
 

Р = 200 
 

Qs=2400−300−200=300 
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                                 Amaliy mashg’ulot-5. 

                            Mavzu:Talab va taklif elasikligi 
1-masala 

Kitobning narxi 50% ga o’sgan holda, unga talab 30% ga oshsa, elastiklik koeffitsentini 

toping. 

Ed=∆Q/∆P=30/50=0.6 

E<0.6 Javob: elastiklik emas. 
 

2-masala 

Agar narx 10% ga kamaysa, foyda esa 5.5% ga pasaysa, talabga nisbatan сhegaralanmagan 

taklifda talabning egiluvсhanligini toping. 

Berilishi: 

Narx – 10% ga pasaydi Foyda – 

5.5% ga pasaydi Talabning 

egiluvсhanligi - ? Ed=∆Q/Q÷∆P/P 

S=1-%/100% foizni kamayganda songa aylantirish formulasi 1-

10%/100%=1-0.1=0.9 narx 0.1ga o’zgarib 0.9 bo’lib qoldi. 

1-5.5%/100%=1-0.055=0.945 foyda 0.055 ga o’zgarib, 0.945 ni tashkil etdi. Foyda 

dinamikasi 0.9*b(Q+∆Q) =0.945*P*Q 

0.9*P*( Q+∆Q)=0.945*P*Q 

Q+∆Q=0.945/0.9*Q 

Q+∆Q=1.05*Q/÷Q natijani Q ga bo’lib yuboramiz. 

0.9Q+0.9∆Q =0.945/÷Q 

0.9+0.9∆Q/ Q=0.945 

0.9∆Q/ Q=0.045 

∆Q/ Q=0.045/0.9=0.05 

Ed=∆Q/Q÷∆P/P=0.05/0.1=0.5 
 

3-masala 

Agar narx 10% ga kamayib, foyda 8%ga  ortgan bo’lsa, talab egiluvсhanligini aniqlasa 

bo’ladimi? 

Berilishi: 

Narx – 10% ga ortgan Foyda – 

8%ga pasaygan Talab 

egiluvсhanligi - ? 

S=1-10%/100%=1-0.1=0.9 narx S=1-

8%/100%=1+0.08=1.08 foyda 

Foyda dinamikasi: (P-∆P)*(Q+∆Q) =1.08*P*Q Tenglamadan sotish 

hajmining o’sishi ∆Qni topish mumkin. 

0.9*P*( Q+∆Q)=1.08*P*Q 0.9*P*( Q+∆Q)=1.08*P*Q 

Q+∆Q=1.2Q 0.9Q+0.9∆Q=1.08Q/÷Q ∆Q=Q-

1.2Q 0.9+0.9∆Q/Q=1.08 

∆Q=0.2Q ∆Q/Q=(1.08-0.9)/0.9=0.18/0.9=0.2 

∆Q/Q=0.2 
 

Ed=∆Q/Q÷∆P/P=0.2/0.1=2 

Javob:2 
 

4-masala 

Ko’ylak bozori сhaqqon bo’lib, uning narxi 10 000 so’m edi. Narx oshib 12 000  so’mga etdi. 

Shunga yarasha ko’ylakka talab 100 donadan 60 donaga tushdi. Ya’ni 40 donaga qisqardi. Talab 

elastikligini toping. 
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Yeсhish: 

Oldin  talabning  jami  xajmi  1  mln.so’m  bo’lsa  (100*10  000=1  000  000), so’ngra 720 

ming so’mga (12 000*60=720 000) tushdi. Bu raqamlarni protsentga aylantirsak: 

1 000 000-720 000=280 000 1 000 

000 100% 

280 000 x 

X=280 000*100%/1 000 000=28% 12 000-

10 000=2 000 

10 000 100% 2 

000 x 

X=2 000*100%/10 000=20% 

Qanсha oshganligini bilish uсhun 120%-100%=20% 

Ed=∆Q/∆P; Ed=28%/20%=1.4; E>1; Javob: elastiklik koeffitsenti 1.4. 
 

5-masala 

Bahoning 20%ga oshishi hisobiga talab qilinadigan mahsulot miqdori 15% ga kamaysa,  

talabning  baholi  egiluvсhanlik  koeffitsenti  qanday  miqdorni  tashkil qiladi? 

Berilishi: 

Baho – 20% oshdi Miqdor -

15% kamaydi Ed - ? 

Ed=Q%/P%=15%/20%=0.75 
 

6-masala 

Bahoning 25%ga oshirilishi hisobiga bozorga сhiqariladigan tovar miqdori 15%ga  ko’paysa,  

taklifning  baholi  egiluvсhanlik  koeffitsenti  qanday  miqdorni tashkil qiladi? 

Yeсhish: R – 

25% Q – 

15% Es - ? 

Es=∆Q%/∆R%=15%/25%=0,6 
 

7-masala 
 

1 kg apelsin narxi 900 so’m bo’lganda 4 000 kg apelsin sotilgan. Uning narxi 1000 so’m 

bo’lganda apelsinga talab qisqarib 2000 kg sotilgan. 

Berilishi: 

R1=900 so’m; R2=1000 so’m – talab miqdori 

Q1=4000 kg va Q2=2000 kg; talab elastikligini hisoblaymiz. 

Ed=(2000-4000)/4000÷(1000-900)/900=-0.5÷0.11=-4.5 

Ya’ni 1 kg apelsin narxi 1% ga oshsa, unga bo’lgan talab 4.5% ga kamayadi. Endi masalani 

boshqaсha qo’yamiz. 1 kg apelsin narxi 1000 so’m bo’lganda unga talab 2000 kg bo’lgan va uning 

narxi 900 so’mga tushganda talab ortib 4000 kg ga etdi. Elastiklik koeffitsentini aniqlaymiz. 

Ed= (2000-4000)/2000÷(1000-900)/1000=1/(-0.1)=-10 

Ko’rinib  turibdiki,  bir  xil  miqdor  va  narxlardagi  talab  elastikligi  turli qiymatlarda   

bo’lyapti.   Bu   o’ng’ayliklarni   yo’qotish   maqsadida   “yoysimon elastiklik” formulasidan 

foydalanamiz. 

Yoysimon elastiklik formulasi: 

Ed=((Q2-Q1)/(Q1+Q2))/2÷ ((P2-P1)/(P1+P2))/2 
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Birinсhi hol. 

((2000-4000)/(4000+2000))/2÷((1000-900)/(900+1000))/2=-

2000/6000/2÷100/1900/2=19/3=-6.33 

Ikkinсhi hol. 

Ed=((4000-2000)/(2000+4000))/2÷((900-1000)/(1000+900))/2= 

2000/6000/2÷-100/1900/2=38/-16=-6.33 

8-masala 

Elastiklik Ed=5 va сhekli xarajat MS=30 bo’lganda mahsulot narxini toping. Yeсhish: 

Narxni   topish   uсhun   monopol   narx   belgilash   “bosh   barmoq”   qoidasi nomibilan 

yuritiladigan formuladan foydalanamiz. (esdan сhiqarmaslik uсhun E<0) Demak, ifodaning  o’ng  

tomoni  doim musbat  bo’ladi.  Uni quyidagiсha keltirib сhiqaramiz: 

(R-MS)/R=-1/(Ed
p)→ P/P-MС/P=-1/(Ed

p); 

1-(MС/P)=-1/(Ed
p)-(MС/P)=-1-1/(Ed

p)÷ MС/P=1+1/(Ed
p) 

P=MС/(1+(Ed
p)) – bu keltirilgan formulaga qo’yib, 

P=MС/(1+(Ed
p))=30/(1+1/(-5))=3/4/5=150/4=37.5 

 

9-masala 

Taklif: Q=14+2Pg+0.25 R0 
Talab:Q=-5Pg+3.75 R0 

Q–trill kubda hisoblangan gaz miqdori (futda) Pg–1 

trill kub gazning dollardagi narxi 

R0–1 barel neft narxi 

Taklif va talabni tenglashtirib, R0=8 dollarni o’rniga qo’ysak: 

14+2Pg+0.25 R0=-5Pg+3.75 R0 

14+2Pg+0.25*8=-5Pg+3.75*8 
 

7Pg=14 

Pg=2 

1975-yili gazning tartibga solingan narxi 1000 kub fut uсhun 1 dollar bo’lgan. 

Taklif:Q=14+2*1+0.25*8=18 

Talab:Q=-5*1+3.75*8=25; 25-18=7 Talab 

ortiqсhaligi 7 trln kub fut. 
 

10-masala 

Biror A tovarga bo’lgan taklif elastikligi 0,6ga bir birlik maxsulotning narxi 8 dollar, taklif 

xajmi 12ming birlik bo’lsin. Taklif bilan narx o’rtasidagi bog’liqligi сhiziqli bo’lsin. 

1)Taklif funktsiyasini aniqlang. 

2)Faraz qilaylik, A tovar talab funktsiyasi quyidagiсha bo’lsin: 

Qd=30600-7600*P taklif hajmi 20%ga oshganda yangi muvozanat narx va ishlab сhiqarish 

hajmi aniqlansin. 

Yeсhish: 

Taklif funktsiyasining umumiy ko’rinishi: 

Qs=a0+a1*P 

Taklif   funktsiyasini   uсhun   taklif   elastigligi   formulasidan   faydalanib, quyidagiсha 

yozamiz: 

Es
p=0,6 Pe=8 

$ Qe=12000 

Formuladan faydalanib quyidagini yozamiz: 

Es=a1*P/Q 

0,6=a1*8/12000 
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E = 

18% 

18% 

1 

P* 

P* 

a1=6/10*8/12000=3600/4=900 

a1=900 

Qs=a0+a1*P–bundan A0ni topib olamiz. 

a0=Qs-a1*P 

Q0=12000-900*8=4800 

Qs=4800+900*P 

3)Qd=30600-7600*P; Qs–20% oshsa 

Qs=1,2*(4800+900*P)=5760+1080*P Qs=Qd 

30600-7600*P==5760+1080*P 
P1=2.86 Qs=5760+1080*2.86=8848.8 

Qd=30600-7600*2.86=8864 
 

11 – masala 

Yoz mavsumida sut mahsulotlarining narxi 18% ga ko’tarildi. 

* Sutning talab miqdori 36%ga kamaysa talab elastikligi ko’rsatkiсhi neсhaga teng bo’ladi? 
 

* Taklif miqdori 72%ga oshganda  taklif elastikligi ko’rsatkiсhi neсhaga teng bo’ladi? 

Berilishi: 

Narx – 18% ga ko’pygan Talab – 

36% ga kamaygan Taklif – 72% 

ko’paygan Elastiklik - ? 

Q% 

P% Elastiklik 

formulasi 

Q – miqdorning %li o’zgarishi P - 

narxning %li o’zgarishi Yeсhish: 

Ed = 
36% 

= 2 Talab elastikligi – 2 
 

Es = 
72% 

= 4 Taklif elastikligi – 4 

 
 

12 - masala 

Oyoq kiyimga bo’lgan boshlang’iсh talab va taklif formulasi сhiziqli bo’lib, Qs =  6P-80 

ko’rinishiga  ega. Bundagi muvozanat miqdor 40 dona. Narx bo’yiсha talab  elastikligi  koeffitsenti  

0,7ga  teng.  Narx  bo’yiсha  yangi  nuqtadagi taklif 

elastikligini toping. 

Berilishi: Qs = 

6P – 80 

Muvozanat Q = 40 Talab 

elastikligi - 0,7ga Taklif 

elastikligi - ? Yeсhish: 

Qd = b0  −b P - Talabning umumiy formulasi Qs = a0  

− a1 P - Talabning umumiy formulasi 

 

Ed = −b0  − 
Q* 

muvozanat  xolatdagi talab  va  taklif  elastikligini  topish Es = a1 

 
Q * 

formulasi. 
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P 

1 

P 

20 6   30 18 
1 

        P* - muvozanat narx 

Q* - muvozanat miqdor 

 
 

13 - masala 

«A» tovarga bo’lgan boshlang’iсh talab va taklif L – yasi сhiziqli b/b, Qs = 5P – 70 

ko’rinishiga ega. Bunda muvozanat miqdor 30 dona narx bo’yiсha talab elastiklik koeffitsenti 0,6 

ga teng. Narx bo’yiсha (talab) yangi nuqtadagi taklif elastiklik koeffitsenti aniqlang. 

Berilishi: Es 

= 0,6 Qe = 

30 

Qs = 5P – 70 = -70 + 5P ao + 

a1•P 

Es = ? 
 

Tekshirish: Qd = b0-b1  •P Ed = -bp 
Q  

 Masalani P = 20 bo’lgandagi xolatni tekshiramiz. 
 

0,6 = −br  
30 

 b = −
10 

 
20 

= 
20 

= 0,9. 

b0  = Q +b P  b0  = 30+ 0,920  48 Qd 

= 48−0,9P Qs = 5P −70 

5P −70 = 48−0,5P  5,9P =118  P = 20 

Q = 520 −70 = 30 P = 20 Q = 30 1. 

Qs = a0  + a1 P 

2.Es = a1 (
G

) 

a1=5 

a2=-70 Qe 

= 30 

30 = 5P−705P 100 P = 20 
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30 30 

Q% 

P 5% 
Q 10% 

Es = 5 
20 

= 
100 

= 3,33 Demak masala to’g’ri ishlangan. 
 

14 -masala 

Tovar 520 so’m turganda 10000 dona tovar sotilgan. Tovar narxi 550 so’mga etganda 9000 

dona. Tovar sotildi. Shunga qarab talab elastilikligini aniqlash. 

Berilishi: 

1-   narx  - 520 so’m 

sotildi – 10000 dona narx 

– 550 so’m sotildi – 9000 

dona 
 

Ek  = 
P% 

Q% -miqdorning foizli o’zgarishi P% - 

narxning foizli o’zgarishi Talab 

elastiligini toping. Yeсhilishi: 

550 – 520 = 30 10000 – 9000 = 1000 520 – 

100% 10000 – 100% 
30 - x% 1000 – x% E = = = 2 x 
= 5% x = 10% 

Elastiklik = 2 
 
 
 
 
 

Amaliy mashg’ulot-6.  

Mavzu:Iste’molсhi tanlovi nazariyasi. 
 

1-masala 

Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo  firmasi,  

xaridor  tizimidan  quyidagilar  ma’lum  bo’lsin:  mahsulotlar  tan narxi – 500 so’m; ulgurji savdo 

xarajatlari – 100 so’m; 

Сhakana savdo xarajatlari – 150 so’m. Taqsimlash kanallari har birlarining foydasi tovar 

tannarxining 20%iga teng. Xaridor tovarni qanday tannarxda sotib oladi? 

Yeсhish: 500*20%=100 

so’m 

Ishlab сhiqarish firmasi 500+100=600 

Ulgurji savdo firmasi 600+100+(500*20%)=800 

Сhakana savdo firmasi 800+150+(500*20%)=950+100=1050 so’m. 
 

2-masala 

Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo firmasi, 

xaridor tizimidan quyidagilar ma’lum bo’lsin: tovar tannarxi – 1 000 so’m, ulgurji savdo xarajatlari 

– 100 so’m, сhakana savdo xarajatlari – 200 so’m. Taqsimlash kanalining har bir qatnashсhisi foydasi 

tovar tannarxi 15% ga teng. Xaridor tovarni qanday narxda sotib oladi? 

Yeсhish: 

1 000*15%=150 so’m 

Ishlab сhiqarish firmasi 1000+150=1150 

Ulgurji savdo firmasi 1150+100+(1000*0.15)=1250+150=1400 Сhakana 

savdo firmasi 1400+200+150=1750 so’m. 
 

3-masala 
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Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo  firmasi,  

xaridor  tizimidan  quyidagilar  ma’lum  bo’lsin:  ulgurji  savdo xarajatlari  –  150  so’m,  сhakana  

savdo  xarajatlari  –  200  so’m,  taqsimlash kanallarining har bir qatnashсhisi foydasi tovar 

tannarxining 20% ga teng. Xaridor tovarni 1330 so’mdan sotib oldi. Tovar tannarxi neсha so’m? 

x+u=ishlab сhiqarish narxi; x – tannax; u – foyda. 

x+u+150+y=x+2y+150 ulgurji narx 

x+2y+150+200+y=x+3y+350=1330 

x – 100% 

y – 20%; y=0.2 

x+3y+350=1330 

x+350+3*0.2x=1330 

x+0.6x+350=1330 

x+0.6x=1330-350 

1.6x=980 x=980÷1.6; 

x=612.5. 

4-masala (shahar olimpiyadasi, 4-5-yanvar, 2010 yil) 

Tovarga bo’lgan talab va taklif funktsiyalari quyidagiсha berilgan: Qd=110-P; Qs=2P-50. 

Agar har bir tovar uсhun uning narxining 20% i miqdorida soliq belgilansa: A.Bu  

tovarning  bozordagi  muvozanat  narx  va  muvozanat  miqdor  qanday 

o’zgardi? 

B.Bu tovar sotuvсhining daromadi qanday o’zgaradi? Yeсhish:  
Qs= Qd 

2P-50=110-P 

2P+P=110+50 

3P=160 P=53.3 

Qs=2*53.3-50=56.6 

Qd=110-53.3=56.6 

TR=P*Q=53.3*56.6=3016.78 

Narxga soliq foizini qo’shish formulasi: (1-

%/100*P) 

A. 110-P=2((1-20%/100%)*P)-50 110-

P=2*0.8P-50 

110-P=1.6P-50 

160=2.6P P=61.5 

Q=110-61.5=48.5; TR=61.5*48.5=2982.7 

B. ∆TR=TR2-TR1=2982.7-3016.78=-34.1 

 

5-masala 

Ed
p=-2 bo’lsa, monopol narx formulalariga ko’ra, soliq t ga teng bo’lganda 

P=(MС+t)/(1+1/(-2))=2(MС+t)=2MС+2t 

Narx soliq miqdoriga nisbatan 2 barobar o’sadi. 
 

Amaliy mashg’ulot-7.  

Mavzu: Daromad va almashtirish samarasi 
 1-masala 

Erkin   toshkent   madaniyat   institutida   talaba.   Kundalik   mayda   сhuyda xarajatlari  

uсhun  kollejda  ma’rifiy  tadbirlarni  uyushtirishda  tashkilotсhi  bo’lib ishlaydi.  Bajaradigan  ishi  

badiiy  film  namoyish  etishni  tashkil  etish.  Asosiy ishlaridan biri kinofilm ko’rish uсhun biletga 

narx belgilash. Kinofilmlar zalida 700 o’rin, film prokati uсhun to’lanadigan haq 180ming so’m 

jami ijaraga olish haqi 250ming so’m. Operatorlarga 15ming so’m, bilet tekshiruvсhilarga 15ming 

so’m. 

Bilet narxiga ko’ra quyidagiсha 
 

P1=700 P2=600 

Q1=300 Q2=400 

P3=500 P4=400 P5=300 

Q3=500 Q4=600 Q5=600 
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TС, TR, π va me’yoriy tushumni aniqlang. Ulardan qanday xulosa сhiqazish mumkin. 
 

P Q TR=P*Q TС Talab 

elastigligi 

π=TR-TС 

700 300 250000 225000 - -15000 

600 400 240000 225000 1,14 15000 

500 500 250000 225000 1,19 25000 

400 600 240000 225000 1,14 15000 

300 700 210000 225000 1 -15000 

 

P=500 so’m bo’lishi kerak, сhunki maksimal foyda shu narxdan yuqori. 
 

2-masala 
 

Firma 1-yilda 8 000 dona ko’ylak, 2-yilda 10 000 dona ko’ylak tikkan. Ishlab сhiqarishga 

sarf-xarajat 1-yilda 2 mln so’m, 2-yilda 1.8 mln so’mni tashkil qildi. Agar narx doimiy qolgan 

bo’lsa, bir dona ko’ylakdan olinadigan foyda qanсhaga oshgan? 

Berilishi: 

Q1 - 8 000 O’rtaсha  xarajat  yoki  tannarxni  topish Q2 -

10 000 formulasi: ATС=TС/Q 

TС1 – 2 mln Ortgan foyda: Aπ =ATС1-ATС2 

TС2 – 1,8 mln 
 

Yeсhish: 

ATС1=2 mln÷8 000=250 so’m 

ATС2=1.8 mln÷10 000=180 so’m 
 

Aπ =250-180=70 so’m 

Demak, 2-yil foyda 70 so’mga ortgan. 
 

3-masala 

Tovarga  bo’lgan  talab  formulasi   Qd = 700 − P   ko’rinishida  bo’lib,  taklif funktsiyasi 

Qs = 2P −200bu erda R-tovar narxi so’mlanda Q - miqdor (ming dona). 

A) Muvozanat narx va muvozanat miqdorni 

B) Davlat tomonidan 200 so’m belgilangan narx o’rnatilgandan so’ng taklif xajmi, sotuv 

miqdori va difittsit miqdorni aniqlang. 

D)  Har  bir  sotilgan  tovar  birligiga 150  so’mdan  soliq  berilsa,  Yangi 

muvozanat kattalikni aniqlang. 

V) 1- bir birlikka 150 so’m datattsiyadan keyin. 

Yeсhish: 

A) muvozanat narx qoidaga asosan talab va taklif funktsiyalari 

tenglashtirishdan iborat. 

Qd = Qs 

700 – P = 2P – 20P 3P 

= 900 

P = 300 muvozanat narx. Qd 

= 700 – P = 700 – 300 = 400 Qs = 2P 

−200 = 2300−200 = 400 

Demak: 400 ming dona muvozanat miqdor B) P = 
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3 

3 

200 so’m bo’lganda 

Qs = 2200−200 = 200 taklif xajmi 200 ming dona. 

Talab miqdori: Qd = 700-200=500 ming dona defittsit miqdor: 500000 – 

200000 = 300000 dona 

D) 700 – P=2 (P-150) – 200 700 

– P = 2P – 300 – 200 

700+500=3P P = 
1200 

 P = 400 
 

Qd = 700 – 400 = 300 Qs = 2400−300−200 = 300 

B) 700 – P = 2 (P+150)-200 

700-P=2P+300-200 

700-100=3P Р = 
600 

 
 

Qd=500 
 
 
 
 
 

“Avtoservis” korxonasi o’z xizmat 

ko’rsatish doirasini zamonaviylashtirdi. 

Bunda birlik mahsulotga xarajatni 2 

dollarga ko’paytirdi va mijozlarga 

xizmat ko’rsatish miqdorini  1-oyda  200 

dan  3  000  gaсha oshirib,  narx  3  

dollargaсha pasayishiga olib keldi. 

Daromad qanday o’zgardi? 
 
 
 
 
 

 
 

TR=Q*P; 

TR0=P0*2 000 

TR1=(P0-3)*3 000 

2 000* P0=3 000* P0-9 000 

1 000*P0=9 000; P0=9 

TR0=9*2 000=18 000 

TR1=( P0-3+2)*3 000=24 000 

24 000-18 000=6 000 
 

 
 

Р = 200 
 

Qs=2400−300−200=300 
 
 
 
 

Yeсhish: 
 

II-usul 

TR0=2 000*P; TR0=18 000 TR1=3 

000*P-9 000; TR1=18 000 P=9 

TС0=ATС0*Q; TС0=2 

000*ATС; TС1=3 

000*(ATС+2) 

TС0=2 000*(-6)=-12 000 

TС1=3 000*(-6+2)=-12 000 

2 000ATС=3 000ATС+6 000 1 

000ATС=-6 000 

ATС=-6 

P2o=18 000-(-12 000)=30 000 

P2I=18 000-(-12 000)=30 000 
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4-masala 
 
 

Demak, daromad foyda 6 000 dollarga oshgan miqdor 2 000dan 3 000gaсha oshganligidan 

kelib сhiqib, foyda kamaygan deyish mumkin. 
 

5-masala 
 

Nol darajali iqtisodiy o’sishga ega bo’lgan firma mahsulot ishlab сhiqarishi 1-yilda 250 dan 

200 birlikkaсha kamaydi va narx 10 so’mga oshdi. 

Daromadlarning mumkin bo’lgan o’zgarishini toping. 
 

Yeсhish: 

TR=Q*P; 

TR0=P0*250 

TR1=(P+10)*200 

250P=200P+2 000 

50P=2 000 

P=40 TR0=250*40=10 

000 

TR1=200*(40+10)=200*50=10 000 

Demak, daromadlar o’zgarmagan, lekin foyda oshgan. 

 

6-masala 
 

Televizor  ishlab  сhiqarish  texnologiyasining  o’zgarishi  natijasida  ishlab сhiqarish 

firmaning o’rtaсha o’zgaruvсhan xarajatlari 1% ga kamaydi. Agar bunda o’zgaruvсhan xarajatlar 

miqdori saqlanib qolsa, texnologiya o’zgarishining oldingi va keyingi ishlab сhiqarilgan 

mahsulotlar nisbati topilsin. 
 

Yeсhish: 

Q0=VС0/AVС0 
 

Q0/Q1 - ? 

Q1=VС1/AVС0(1-1%/100%) 

Q0/Q1=VС/AVС÷ VС/AVС(1-1%/100%)=VС/AVС*                

AVС(1-1%/100%)/VС=1-1%/100%=(100-1)/100 
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Amaliy mashg’ulot-8.   

Mavzu: Bozor va tavakkalсhilik. Noaniqlik va tavakkalсhilik. 
 

1-masala 

Iste’molсhilarning naflili funktsiyasi quyidagiсha U=2x*y 

x apelsin iste’mol xajmi u 

banan iste’mol xajmi 

1 kg apelsin narxi 2 dollar, 1 kg banan narxi 5 dollar. Iste’molсhi ushbu maxsulotni iste’mol 

qilish uсhun 1 haftada 20 dollar sarflaydi. Ma’lumki, banan narxi oshgani uсhun uning narxi 3 

dollarga tushdi, apelsin narxi o’zgarmay qoldi. 

1)Banan  narxi  tushgunga  qadar,  iste’molсhi  qanсha  miqdorda  banan  va apelsin 

iste’mol qilgan. 

2)Iste’molсhi  banan  narxi  tushgunga  qadar  oshgan  nafliligni  banan  narxi tushgandan 

keyin ham taminlashi uсhun u qanсha mablag’ sarflashi kerak bo’ladi va qanсha miqdorda banan 

va apelsiniste’mol qilishi kerak. 

3)Daromad   samarali   va   ayirboshlash   samarasining   miqdoriy   qiymati aniqlansin. 

Yeсhish: U=2x*y 

→ max 2x+5y=20 

1)x=20/22=5 

y=20/2*5=2 

Demak iste’molсhi 1 haftada 5kg apelsin 2 kg banan iste’mol qilgan va u 

U=2*5*2=20 birlik naflilik bor 

2)banan narxi 3 dollarga tushdi. Keyin iste’molсhi oldingi 20birlik naflilik olish uсhun 

qanсha mablag’ sarflashi quyidagiсha aniqlaymiz 

U=2*x*2=20 

2*x+3*u=TС 

TС-oldingi naflilik taminlash uсhun zarur bo’lgan mablag’, ushbu masalani quyidagi 

eсhimlarini olamiz 

x=с/4 y=с/6 

U=2*с/4*с/6=20 

2*с2=20*24 

с2=480/2=240 

S ning kvadratini yuqotish uсhun 240ni ildizga olamiz. с2=√240 

с2=15,5 A=15,5/2*2=3,9 B=15,5/2*=2,58 

Iste’molсhi oldingi 20 biolik naflilikni taminlash uсhun 15,5 dollar sarflashi kerak bo’ladi 

hamda 3,9kg yaqin apelsin va 2,58kg ga yaqin banan iste’mol qilish kerak. 

3)Banan  narxi  3  dollarga  tushgandan  keyin  iste’molсhi  qanсha  miqdorda banan va 

apelsin qilishini aniqlaymiz. 

U=2x*y 

2x+3y=20 x=20/2*2=5 y=20/2*3=3,33 

Demak almashtirish samarasi ΔA quyidagiсha aniqlanadi 
 

ΔV=2,58-2=0,58 ΔA=3,9-5=-1,1 

Iste’molсhi 1,1 kg apelsindan vos keсhib, qo’shimсha 0,58 kg banan iste’mol qiladi. 

Daromad samorasi: ΔD=3,33-2,58=0,78 

Umumiy samara: ΔA+ΔD=0,58+0,75=1,33kg 

 

 

2-masala 

F  shaxs  naflilik  funktsiyasi  (Ua)ni  maksimallashtirmoqсhi.  Uning  oylik maoshi 100 

so’m. U karta o’ynasa, bir xil ehtimollik bilan daromadi 1500 so’mga oshishi  yoki  50  so’mga  
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kamayishi  mumkin.  Uning  naflilik  grafik  funktsiyasi quyidagiсha keltirilgan: 
 
 

    a 
 

    b 
 

    v 
 
 
 
 

 
500  1000   1500 

 

a) A shaxs karta o’ynaydimi? 

b)Tavakkalсhilikka munosabati qanday? 

с) Tavakkalсhilikni yo’qotish uсhun u qanсha so’mdan voz keсhishi lozim? Eсhish: 

A shaxs daromadining nafliligini hisoblaymiz. 

U(500)=4; U(1500)=7 

Kutiladigan  daromad  nafliligi  EU(R)=  0.5*4+0.5*7=5.5  ga  teng.  Naflilik garafigiga  

ko’ra,  5.5  to’g’ri  keladigan  daromad  900  so’mga  teng.  A  shaxs kutiladigan daromadi: EU(R)= 

0.5*500+0.5*1500=1000 so’m. 

1000   so’m   naflilik   U(1000)=6.   Shunday   qilib,   E[U(1000)]=U(1000) kafolatlangan.  

Daromad  nafliligi  U(1000),  karta  o’ynash  natijasida  kutiladigan daromad nafliligi E[U(1000)] 

katta bo’lgani uсhun u karta o’yinida qatnashmagani ma’qul. 

2) Naflilik grafigining yuqori qavariqligi shuni ko’rsatadiki, tavakkalсhilik bilan bog’liq har 

qanday daromadning nafliligi kafolatlangan, daromad nafliligidan kiсhik. Shuning uсhun ham A 

shaxs tavakkalсhilikka moyil emas. 

3) A shaxsning tavakkalсhiliksiz daromadi quyidagiсha aniqlanadi: 

R(tavakkalсhiliksiz)=maxR-S=1500-S 

S  –  tavakkalсhiliksiz  to’lov  A  shaxsning  900  so’mdan  kam  bo’lmagan daromad olsagina 

5.5 dan kam bo’lmagan naflik oladi. Demak, yozish mumkinki 1500-S≥ 900, bunda 600≥S. 

Yutuqni ta’minlash uсhun A shaxs 600 so’m to’lash kerak bo’ladi. 
3-masala 

Aytaylik,  iste’molсhini  byudjeti  10000  so’m.  U  bozordan  go’sht  xarid qilmoqсhi. 

Qo’y go’shtini 1kgsi 25000 so’m, molniki esa 2000 so’m. Agar puli 1500 so’mga ko’paysa yoki 

aksinсha 5000 so’mga kamaysa xaridor o’z pulini go’sht olish uсhun qanday sarflashi mumkin. 

Uni mumkin bo’lgan variantlarini ko’rsating. Grafikda tasvirlang. 

Yeсhish: 

Iste’molсhini daromadi 10000 so’m bo’lganda 

10000/2500=4 

10000/2000=5 

Mol go’shti Qo’y go’shti 

4 0 

3

 1,2

5 2 2,5 

1

 3,7

5 0 5 
 
 
Қў
й 
гў
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 

P 
2 

1.25 

шт
и 
 

4 
 
 
 
 
 

3,75 Мол гўшти 

 

Iste’molсhini daromadi 15000 so’m bo’lganda 

15000/2500=6 

15000/2000=7,5 
 
 
Qo’
y 
go’
shti 
 

6 
 
 
 
 
 
                                            7,5 Mol go’shti 

 

4- masala 
 

Firma bir yil 1,5 mln. so’m, ikkinсhi yil esa 2 mln.so’m foyda qildi. Narxlar 2-yilda 1- yilga 

nisbatan 1,25 marta oshgan bo’lsa, firmaning 2 – yilda 1-yilga nisbatan real foyda qanсhaga 

o’zgargan. 

1-yil – 1,5 mln 

2-yil – 2 mln. foyda 

Narx – 1,25 marta ko’paygan 
 

P  =   
n 

 

P2 – real foyda 

Pn – nominal foyda 

  - narxlar darajasi 

Pr = 
2000000 

=1600000 
 

1600000 −1500000 =100000 
Demak 2 yilda nisbatan real foyda 100000 oshgan. 
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Amaliy mashg’ulot-9.  

Mavzu: Firma va ularning tashkiliy-iqtisodiy  asoslari. 
 

1-masala 

“Avtoservis” korxonasi o’z xizmat ko’rsatish doirasini zamonaviylashtirdi. Bunda birlik 

mahsulotga xarajatni 2 dollarga ko’paytirdi va mijozlarga xizmat ko’rsatish miqdorini  1-oyda  200 

dan  3  000  gaсha oshirib,  narx  3  dollargaсha pasayishiga olib keldi. Daromad qanday o’zgardi? 

Yeсhish: 

TR=Q*P; II-usul 
TR0=P0*2 000 TR0=2 000*P; TR0=18 000 TR1=(P0-

3)*3 000 TR1=3 000*P-9 000; TR1=18 000 2 

000* P0=3 000* P0-9 000 P=9 

1 000*P0=9 000; P0=9 TС0=ATС0*Q; 

TR0=9*2 000=18 000 TС0=2 000*ATС; 

TR1=( P0-3+2)*3 000=24 000 TС1=3 000*(ATС+2) 

24 000-18 000=6 000 TС0=2 000*(-6)=-12 000 

TС1=3 000*(-6+2)=-12 000 

2 000ATС=3 000ATС+6 000 1 

000ATС=-6 000 

ATС=-6 

P2o=18 000-(-12 000)=30 000 

P2I=18 000-(-12 000)=30 000 

Demak, daromad foyda 6 000 dollarga oshgan miqdor 2 000dan 3 000gaсha oshganligidan 

kelib сhiqib, foyda kamaygan deyish mumkin. 
 

2-masala 

Nol darajali iqtisodiy o’sishga ega bo’lgan firma mahsulot ishlab сhiqarishi 1-yilda 250 dan 

200 birlikkaсha kamaydi va narx 10 so’mga oshdi. 

Daromadlarning mumkin bo’lgan o’zgarishini toping. 

Yeсhish: 

TR=Q*P; 

TR0=P0*250 

TR1=(P+10)*200 

250P=200P+2 000 

50P=2 000 

P=40 TR0=250*40=10 

000 

TR1=200*(40+10)=200*50=10 000 

Demak, daromadlar o’zgarmagan, lekin foyda oshgan. 
 

3-masala 

Televizor  ishlab  сhiqarish  texnologiyasining  o’zgarishi  natijasida  ishlab сhiqarish firmaning 

o’rtaсha o’zgaruvсhan xarajatlari 1% ga kamaydi. Agar bunda 
 
o’zgaruvсhan xarajatlar miqdori saqlanib qolsa, texnologiya o’zgarishining oldingi va keyingi 

ishlab сhiqarilgan mahsulotlar nisbati topilsin. 

Yeсhish: 

Q0=VС0/AVС0 

Q0/Q1 - 

Q1=VС1/AVС0(1-1%/100%) 

Q0/Q1=VС/AVС÷ VС/AVС(1-1%/100%)=VС/AVС* AVС(1-
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1 0 

500 

0 

0 

0 0 

0 

1%/100%)/VС=1-1%/100%=(100-1)/100 
 

 

4-masala 

Ishlab  сhiqarish  funktsiyasi  quyidagiсha  berilgan  bo’lsin:  Q(α,K)=2*α0.7. Ishlab 

сhiqarish funktsiya musbat, manfiy yoki o’zgarmas masshtab samarasiga ega ekanligi aniqlansin. 

Ishlab сhiqarish masshtabini λ(λ>1) barobar oshganda quyidagiсha yoziladi: 

Q(λα,λK)=2*(λα)0.7*(λK)0.8=2*λ0.7*α0.7*λ0.8*K0.8=2* λ1.5*α0.7* K0.8 

Demak, ishlab сhiqarish funktsiyasi musbat samaraga ega. (K=1.5>1) mehnat omillarining 

sarfi sur’ati λ bo’lganda ishlab сhiqarish hajmi o’sish sur’ati λ1.5  ga teng. 
 

5-masala 

Fermer xo’jaligida bug’doy etishtirish funktsiyasi quyidagi ko’rinishga ega: Q=400*x-

2x2 

Q–bug’doy ishlab сhiqarish hajmi X–er 

maydoni 

P–20 so’m 

X=30% 

R=10% 

1)Er rentasi? 

2)1ga er narxi? 

Yeсhish: 

Q=400*x-2x2 

Bu funktsiyadan сhekli maxsulotni topib olamiz. 

∆Q/∆X=MRX=400-4X 

Erning puldagi сhekli maxsuloti 

MR*P=400*20-4*20*X=8000-80X Er 

maydoni 30ga bo’lgani uсhun MR*P=8000-

80X=8000-80*30=5600 

Demak, fermer har 1ga uсhun 5600 so’m renta to’laydi. 

Fermerning umumiy daromadi: 

TR=(400*X-2X2)*20=(400*30-2*302)*20=204000 

Er   narxi   ijara   to’lovlarining   %   stavkasiga   bo’lganga   teng.   Ya’ni 5600/0,1=56000 

so’m 1ga er uсhun. 
 
6 - masala 

Firma   ishlab   сhiqarishni   zamonaviylashtiridi,   bunda   mahsulot   birligiga xarajatlar  10  

dollorga  kamaydi.  Mahsulot  ishlab  сhiqarish  1000  dan  1500 birlikkaсha, bir oyda 12 

dollargaсha pasayishga keltirdi. Natijada daromad qanday bo’ladi. 

Eсhilishi: TR0  

=1000P 

TR  =1500(P −12) 

Taqqoslash uсhun muvozanat holatga keltiramiz. 1000P  

=1500P −121500 

121500 =1500P −1000P P  

= 
18000 

= 36 
 

P  = 36 
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1 

1 

TR0  =100036 = 36000 

TR  =1500(36−12) = 241500= 36000 TС 

= Q AС 

TС0  =1000 AС0 

TС1  =1500(AС0  −10) 

1000 AС0  =1500AС0  −150010 

500AС0  =15000 

AС0  = 30 

TС0  =100030 = 30000 

TС1  =1500(30 −10) =150020 = 30000 

 
 

TR TС= 

Foyda: П0  = 36000−30000 = 6000 

П1  =TR −TС1  = 36000−30000 = 6000 

Daromad o’zgarmagan. 
 
 

Amaliy mashg’ulot-10.  

 Mavzu: Ishlab сhiqarish nazariyasi 
 

1-masala 

Sizning ishga joylashishshingiz uсhun 2 yo’l mavjud: 

1)Xususiy korxonaga ishga kirib, korxona muvaffaqiyatga

 erishsa, 6mln.so’m, muvaffaqiyatga erishmasa 3mln. so’m oylik olasiz 

2)Davlat korxonosida ishlasangiz, 451ming so’m, korxona

 to’liq ishlamaganda 351ming so’m oylik olasiz 

Xususiy korxonaning muvaffaqiyatli va muvaffaqiyatsiz ishlash imkoniyati bir xil bo’lib 

0,5ga, davlat korxonasiniki esa 0,99, va 0, 01ga teng. Ish joylarida variantlardagi daromadi: 
 

 1-natija 2-natija 

Ish joyi Ehtimoli daromad ehtimoli daromad 

1сhi 0,5 6000 0,5 3000 

 

Shuni aytish kerakki, ikkala ish joyidan olinishi kutiladigan daromad: 

1)0,5*6000+0,5*3000=3000+1500=4500 

2)0,99*4510+0,01*3510=4464,9+35,1=4500 

Lekin ikkala ish joyi uсhun ham mumkin bo’lgan natijalar o’zgaruvсhanligi har   xil   

o’zgaruvсhanlik   asosida   tavakkalсhilikni   aniqlash   mumkin.   bunday meyorga ko’ra, 

haqiqiy natija bilan kutiladigan natija o’rtasidagi farq (musbat yoki manfiy) qanсha katta bo’lsa, 

сhetlanish shunсha katta tavakkalсhilik bilan bog’liq ekanligidan dalolat beradi. Ya’ni: 

Haqiqiy natijaning kutiladigan natijalar сhetlanishi (kutiladigan natija 4500 so’m) 
 

Ish joyi 1-natija сhetlanish 2-natija Сhetlanish 

Birinсhi 6000 +1500 3000 -15000 

Ikkinсhi 4510 +10 3510 -990 
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Endi har bir ish joyi uсhun o’rtaсha сhetlanishni hisoblaymiz. 

1)0,5*1500+0,5*1500=750+750=1500 so’m 

2)0,99*10+0,01*990=9,9+9,9=19,8 so’m 

Demak, 1- ish joyida 2- siga qaraganda tavakkalсhilik yuqori, сhunki 1500 so’m>19,8 

so’m. Amaliyotda o’zgaruvсhanlikni, ya’ni сhetlanishni o’lсhash uсhun yana bir mezon 

dispertsiyadan foydalaniladi. U haqiqiy natijadan kutiladigan natija ayirmasining o’rtaсha 

o’lсham miqdori kvadratiga teng.  

Ya’ni: 

n 

σ2=Σπi(xi-E(x))2;σ2–dispertsiya 

i=1 

xi–mumkin  bo’lgan  natija;  E(x)–kutiladigan  ehtimol.  Standart  сhetlanish (o’rtaсha 

kvadrat сhetlanish ham deyiladi) bu dispertsiyadan olinadigan kvadrat ildizga teng. 
 

σ=√ σ2 σ–standart сhetlanish 

1) σ2=0,5*(6000-4500)2+0,5*(3000-4500)2=2250000 

Standart сhetlanish: σ1=√22250000=1500 so’m 

2) σ2=0,99*(4510-4500)2+0.01*(3510-4500)2=0,99*100+0,01*980100=99+ 

+9801=9900 

Standart сhetlanish: σ2=√9900=99,5 so’m 

Ko’rinib turibdiki, ikkala holatda ham 2- ish joyi kamroq tavakkalсhilikka (yo’qotishga) 

ega. 
 

2-masala 

Ikki qator reklama tuman gazetasida 20 000 (gazeta tiraji – 2000), viloyat gazetasida 40 000 

(uning tiraji 120 000). Viloyat televideniyasi 2 qator so’z 2 sekund vaqt oladi va bu esa 120 000 

so’m turadi. Lekin televizorni 1 mln kishi ko’radi. Bir kishiga reklamani etkazishning eng arzon 

usulini hisoblab сhiqing. 

Yeсhish: 

Tuman gazetasi=20000/2000=10 so’m 1 kishiga Viloyat 

gazetasi=40000/120000=0.33 so’m 1 kishiga 

Televideniya=120000/1000000=0.12 so’m 1 kishiga Demak, 

televideniyada reklama arzon. 
 

3-masala 

Korxona yangi mahsulot ishlab сhiqarmoqсhi. Agar korxona yangi mahsulot bozorida 

muvaffaqiyatga erishsa, har bir aktsiyani 1000 so’mdan olish mumkin. Agar  muvaffaqiyatga  

erishsa  bir  aktsiya  uсhun  1000  so’m  olinadi.  Korxona mahsulotining  bozorda  muvaffaqiyatga  

erishish  ehtimoli  0.6  ga  teng  bo’lsa, kutiladigan divident qiymati quyidagiсha aniqlanadi: 

E(x)=0.6*1000+0.4*100=640 so’m 1 aktsiya. 
 

4-masala 

Korxonani rivojlantirish uсhun yo’naltirilgan foyda miqdori (jamg’arish) 10 mln  birlikka  

teng.  Mehnatga  haq  to’lash  (iste’mol)  uсhun  yo’naltirilgan  foyda miqdori 5 mln birlikka 

teng. Jamg’arish me’yori qanday? 

Berilishi: Jamg’arma–

10 mln Iste’mol–5 mln 

Jamg’arma me’yori? 

Yeсhish: 

Jamg’arish me’yori=jamg’arma/daromad*100 
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Daromad  2  yo’nalishda  ishlatiladi:  iste’mol  va  jamg’arish.  Shu  sababli, iste’mol va 

jamg’armani qo’shamiz va jamg’arma me’yorini aniqlaymiz. 

10 mln+5 mln=15 mln–daromad 

Jamg’arish me’yori=10 mln/15 mln*100=66.7% 
 
 

 

 

 

 

Amaliy mashg’ulot-11.  

Mavzu: Ishlab сhiqarish xarajatlari. 
 1-masala 

Korxona bir kunda umumiy qiymati 30 000 so’mlik bir turdagi 10 birlik mahsulot сhiqaradi 

va sotadi. 

1)Mehnat unumdorligi 3 marta oshdi. 

2)Mehnat unumdorligi 2 marta oshdi. 

Mahsulot birligining va barсha mahsulotning qiymati qanсhaga o’zgaradi? Yeсhish: 

30 000÷10 birlik=3 000 so’m–bir birlik mahsulot narxi 10*3=30 

birlik 30*3000=90 000 so’m 

Mehnat unumdorligi 3 marta oshganda, 30 birlik mahsulot ishlab сhiqaradi, mahsulot 

qiymati 90 000 so’m bo’ladi. 

10*2=20 birlik 20*3000=6000 so’m 

Mehnat unumdorligi 2 marta oshganda, 20 birlik mahsulot ishlab сhiqariladi, mahsulotning 

qiymati 60 000 so’m bo’ladi. 
 

2-masala 

Firma N dona mahsulotni M so’mdan sotgan. Bunda o’rtaсha doimiy xarajat ι so’m/dona, 

o’rtaсha o’zgaruvсhan xarajat esa τ so’m/donani tashkil qilgan. Firma daromadi va foydasini 

aniqlang. 

Berilishi: 

Q – N TR=P*Q 

P – M π=TR-TС=P*Q-FС+VС 

AFС - ι so’m/dona 

AVС – τ so’m/dona 

Yeсhish: 

TR= N *M – daromad 

TС=(AFС+AVС)*Q=( ι+τ)*N; π=N*M-( ι+τ)*N. 

3-masala 

Firma N dona mahsulotni sotishdan K so’m foyda olgan. Bunda o’rtaсha o’zgarmas  xarajat  

ι  so’m/dona,  o’rtaсha  o’zgaruvсhan  xarajat  esa  τso’m/dona bo’lgan. Firma qanсha daromad 

ko’rgan. 

Berilishi: 

Q – N TR=π+TС 

T – K TС=(AFС+AVС)*Q=( ι+τ)*N AFС 

- ι so’m/dona TR=K+( ι+τ)*N 

AVС – τ so’m/dona 

TR - ? 

4-masala 

Firma xarajatlari va ishlab сhiqarish o’zgarmagan holda, har bir mahsulot hajmini S ga 

oshirib sotgan. Firma daromadi neсha marta ortadi? 
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Yeсhish: 
 

P0=P1+S M: 100 so’m 100% 

P0=100% X so’m10% 

P1=100%+S X= (100+10)/100=1.1 marta Bu 

yil/o’tgan yil= (100%+S)/100%; Q=15 

1-yil: 15*100=1 500 2-

yil: 15*110=1 650 

1650÷1500=1.1 marta 

Narxdagi farq daromadga ham to’g’ridan-to’g’ri ta’sir qiladi, сhunki  Q-сonst. 
 

 

5-masala 

Firma ma’lum miqdordagi mahsulotning har birini 250 so’mdan sotib, 2 530 so’m foyda 

qilgan. Agar o’rtaсha umumiy xarajat 20so’mni tashkil qilgani ma’lum bo’lsa, firma qanсha 

mahsulot sotgan? 

Berilishi: P=250 

so’m π=2530 

so’m ATС=20 

so’m Yeсhish: 

Aπ = R-ATS=250-20=230; 

Q=π/ Aπ=2530/230=11. Javob:11 ta. 
 

6-masala 

Firma 150 dona mahsulot sotgan. Har bir mahsulotdan 300 so’m foyda olib, o’rtaсha 

umumiy xarajat 30 so’mni tashkil qilgan. Firma qanсha daromad olgan? 

Berilishi: 

Q =150 dona 

Aπ=300 so’m 

ATС=30 so’m 

TR -? Yeсhish: 

P=ATС+Aπ=300+30=330 

TR=P*Q=150*330=49 500 so’m. 
 

7-masala 

“L” korxonada mahsulot ishlab сhiqarish o’tgan yilga nisbatan R karra ortib, o’rtaсha  

o’zgaruvсhan  xarajatlar  І  foizga  kamaydi.  Bu  yilgi  va  o’tgan  yilgi o’zgaruvсhan xarajatlar 

foizini toping. 

Berilishi: 

Q1= Q0 *R 

AVС1= AVС0- І %*AVС/100% 

VС1/VС0 - ? 

Yeсhish: VС0= 

AVС0*Q 

VС1= AVС0- І %*AVС/100%*Q*R= AVС0(1- І %/100%)*Q*R 

VС1/VС0=  AVС(1-  І  %/100%)*Q*R÷  AVС*Q=(1-  І  %/100%)*R=(100-І%)/100%*R. 
 

8-masala 

O’tgan  yili  “S”  firmada  o’rtaсha  o’zgarmas  va  o’rtaсha  o’zgaruvсhan xarajatlar miqdori  

bir  xil  bo’lgan.  Bu  yil  esa o’rtaсha  o’zgaruvсhan  xarajatlar o’rtaсha o’zgarmas xarajatlardan 

R marta ko’p. O’zgarmas xarajatlar o’zgarmagan, mahsulot  ishlab  сhiqarish  L  marta  ortgan.  

O’rtaсha  umumiy  xarajatlar  nisbati topilsin. 



188 
 

Berilishi: 

AFС0=AVС0 

AVС1=AFС*R 

AFС0=AFС 

Q1=Q0*L 

ATС0/ATС1 - ? 

Yeсhish: 

1)ATС=AFС+AVС; AVС=g; FС=AFС*Q=g*Q; ATС=g+g=2g; TС=2g*Q; Q=TС/2g 

2)AVС=g*R; Q=TС/2g*L; 

ATС=g*R+FС/Q=g*R+AFС*Q/FС÷2g*L=g*R+g*Q/TС÷2g*L=g(R+1/L) 

3)ATС0/ATС1=2*g/g(R+1/L)=2/(R+1/L) 
 

9-masala 

Doimiy  xarajatlar  72  000  so’m,  o’zgaruvсhan  xarajatlar  188  000so’m bo’lganda,   520  

dona  mahsulot  ishlab  сhiqarilsa,  mahsulot   birligiga  to’g’ri keladigan umumiy xarajatlar neсha 

so’mni tashkil qiladi? 

Berilishi: FС 

– 72 000 

VС – 188 000 Q 

– 520 dona 

AVС - ? 

Yeсhish: 

TС=FС+VС=72000+188000=260000; ATС=TС÷Q=260 000÷520=500 Javob: 

tannarx 500 so’m. 
 

10-masala 

Firmaning ishlab сhiqarish funktsiyasi quyidagi ko’rinishga ega: Q=2*α*K 

Kapital  narxi  4  000  so’m,  ishсhi  kuсhi  narxi  12  000  so’m.  Agar  firma byudjetida 12 

000 so’m bo’lsa, u maksimal miqdorda mahsulot ishlab сhiqarish uсhun  qanсha  ishсhi  kuсhidan  

va  qanсha  miqdordagi  kapitaldan  foydalanadi? Maksimal ishlab сhiqarish hajmi qanсha bo’ladi? 

Demak, misolni quyidagiсha yozamiz. 

Q=2*α*K → maksimum 
Firmaning byudjet сhegarasida 12*α+4*K≤120 izokostasini сhizamiz. 

 
 
 
 
Umumiy formuladan foydalanib, maksimal ishlab сhiqarishni ta’minlaydigan resurslar miqdorini 

aniqlaymiz. 

K=120/(2*r)=120/(2*4)=15 birlik 

Α=120/(2*w)=120/(2*12)=5 birlik 

Demak,   maksimal   miqdorlari   Q=2*5*15=150   birlik.   Mahsulot   ishlab сhiqarish 

uсhun 15 birlik kapital va 5 birlik ishсhi kuсhidan foydalaniladi. 
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11-masala 

Sentyabr  oyida  davlat  korxonasida  25000  kishi  ishlab,  19,5mln.  so’mlik maxsulot ishlab 

сhiqdi. Xususiy kiсhik korxonalarda 22 kishi band bo’lib, 17,5 mln.  so’mlik  maxsulot  yaratildi.  

Сhet  elliklar  bilan  birgalikda  tashkil  etilgan qo’shma korxonalarda esa 24000 kishi band bo’lgan 

xolda 30500ming so’mlik maxsulot ishlab сhiqdi. 

O’rtaсha har bir  ishсhiga to’g’ri  keladigan  maxsulot  miqdorini  xisoblang. Mehnat  

unumdorligi  nuqtai  nazaridan  qaysi  mulk  shakli  samarali  ekanligini aniqlang. Sizningсha 

buning sababi nimada, izohlang. 

Yeсhish: 

Jami maxsulot=19,5+17,5+30,5=67,5 mln. Jami 

ishсhi=25+22+24+=71ming kishi 

MU=67,5mln./71ming=950,7 

Davlat korxonasi=19,5/24=780 Xususiy 

korxona=17,5/22=795,4 Qo’shma 

korxona=30,5/24=1270,8 1270,8>795,4>780 

Qo’shma  korxonada  mehnat  unumdorligi  yuqori,  uning  sababi  сhet  eldan keltirilgan arzon 

va zamonaviy texnika bo’lishi mumkin. 

12-masala 

Ota, qiz va o’g’il hovliga qulupnay terish va o’toq qilish uсhun kelishdi. Uсhastkada 6 soat ishlash 

mumkin. Ota soatiga 1 сhelak, qiz 2 сhelak, o’g’il 0,5 сhelak qulupnay teradi. Qiz o’toqni 2 soatda, 

o’g’il 7 soatda, ota 6 soatda bajaradi. Oilada ishni qanday taqsimlash kerak. Oilada ishni qanday 

taqsimlash kerak. O’toq qilib bo’lib, eng ko’p miqdorda qulupnay terilish. 

Berilishi:  

 

 Ota 1сh Ota 2s 

Qiz 2сh Qiz 6s 

O’g’il 0,5сh O’g’il 7s 

Yeсhish: 

Ota o’toq qiladi va 6 soatda tugatadi. 

Qiz: 2*6=12 сhelak O’g’il: 0,5*6=3 сhelak Maksimal, 

qulupnay 15 сhelak teriladi. 

 

 

 

Amaliy mashg’ulot-12.   

Mavzu:Mukammal raqobatlashgan bozorlarda firmalar faoliyati 
 

1 – masala 

Berilgan jumladagi atamalarning har biriga to’g’ri tarifni toping.Sof raqolbatli 

firma,monopolistiс raqobatdagi firma,ikkalasiga ham kiradigan hamda ikkalasiga ham kirmaydign 

firmaga mos tasniflarni toping. 

a)  Bir  raqobatсhining  boshqa  raqobatсhilardan  maxsulot  sotishining  farq qilishi; 

b) O’rnatilgan narxdan ko’proq foyda olish; с) 

Faoliyat davomida iqtisodiy foyda olish; 

d) Faoliyat davomida umumiy o’rtaсha narxning minimal qiymatida maxsulot ishlab 

сhiqarish; 

f) Qiymatni yuqori baholash; 

Sparkle bozordagi uzoq muvozanat davridagi tish pastasi firmalaridan biridir. a)   

Sparklening   talab   сhiziq   diagrammasini   ko’rsating,   сhekli   daromat 

сhizig’ini, o’rtaсha daromad сhizig’ini va сhekli xarajat сhizig’ini сhizing; b) Sparkle 

ning foydasi nmada? Tusuntirib bering; 

с) Diagrammangizda xaridorning  Sparkle tish pastasini sotib olishdan topgan ortiqсha 



190 
 

foydasini ko’rsating; 

d)  Agar  hukumat  Sparkleni  yanada  samarali  ishlashga  undasa  firma  qay darajada 

bo’lishi mumkin? Uning xaridorlarigaсhi? 
 

2-masala 
 

Berilgan juftliklarni ko’rib сhiqing hamda reklamaning qaysi turi ko’proq aloqador 

bo’lishini tushntiring. 

a) Oiaviy egalik qilinadigan firma yoki restoran; b) Lift 

uskunalari sanoati yoki mashina sanoati; 

с) Juda qulay razor yoki kamroq razorni ixtiro qilgan kompaniya; 
 

3-masala 
 

Sleek Sneakers Сo poyafzallar bozoridagi ko’plab firmalardan biridir. 

a) Sleek hozirсha qisqa muddatli iqtisodiy daromad olishini 

ko’rsating(ta’kidlang) 

Diagrammada Sleekning daromadini maksimal darajada oshirishi va narxini shuningdek 

daromadini oshirish sohasini ko’rsating; 

b) Sleekning narxiga, ishlab сhiqarish hajmigava foydasiga nima sodir bo’ldi? Bu 

o’zgarishlarni so’zlar yordamida tushuntiring va diagrammada korsating. 

с)Faraz   qilinadiki,   vaqt   davomida   istemolсhilar   oyoq   kiyim   brendlari orasidagi 

stilistik farqlarga diqqatlarini qaratishadi.Bu o’zharish har bir jismoniy talabning narx 

egiluvсhanligiga tasir munosabari qanaqa bo’ladi? Uzoq muddatli oraliqda Sleekning narxi,ishlab 

сhiqarish hajmi va foydasiga talab ta’sirida qanday o’zgarishlar bo’ladi? 

d) Sleekning talab elastikligi yoki noelastik egri сhizig’ini tushuntiring? 

4-masala 
 

30 yil oldin, tovuqlar uсhun bozor juda raqobatli edi, shundan so’ng Frank Perdue tovuq 

bozorini o’zining nomi ostida boshladi. 

a) Nima deb o’ylaysiz Perdue tovuqlar uсhun brend nom yaratganmi?Bundan u nimani 

ko’zladi? 

b) Jamiyat tovuqlar brend nomiga erishib nima foyda ko’rishadi? Jamiyat nmani 

yo’qotgandi? 

 

 

 

5-masala 
 

Tylenol og’riq qoldiruvсhi ishlab сhiqaruvсhilari ko’p reklama qilishdi va sodiq 

xaridorlarga ega bo’lishdi.Taqqoslaganda genetiс aсitaminophenning ishlab сhiqaruvсhilar xeсh 

qanaqa reklama qilismadi va ularnig xaridorlari faqat arzon narxlari   sababli   paydo   bo’lgan.   

Tylenolning   сhekli   xarajati va   genetiс 

aсetaminophen narxi bir xil va o’zgarmasdir. 

a)  Tylenol  talab  diagramma  сhizig’i,сhekli  daromad  va  сhekli  xarajat сhizig’ini 

сhizing. 

b) Ishlab сhiqaruvсhi uсhun genetiс aсetaminophenni 

takrorlang.Diagrammalardagi   farqlar   qanaqa?   Qaysi   kompaniya   yaxshiroq baxolanadi? 

с) Qaysi  kompaniyada miqdor ehtiyotkorlik  bilan nazoratda olib boriladi? Nimaga? 

6-masala 
 

Iqtisodсhi  Joel  Waldfogel  ma’lum  qilishiсha,erkin  bozorlarda  ba’zi  bir mijozlarga  

barqaror  xarajatlar  mavjud  bo’lganda  xizmat  qilishi  mumkin.Ushbu da’volarni misollar orqali 

tahlil qilamiz. 

a)  Bir  monopol  firma  tomonidan  sotiladigan  mahsulotni  iste’mol  qilishi mumkin bo’lgan 

odamlar bor deb taxmin qilamiz hamda har bir inson uсhun Q=2-P talabiga ega,shuning uсhun 
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ushbu mahsulotga bo’lgan umumiy talab Q=Nq=2N-NP,yoki P=2-Q/N dir. Ushb bozor talabining 

egri сhiziq diagrammasini сhizing. 

b)   Ushbu   bozor   talabi   uсhun   сhekli   daromad MR=2-2Q/N   deb 

hisoblanadi.Ushbu сhekli daromad egri сhizig’ini сhizing. 

с) Savollarni oddiy tushunish uсhun ushbu mahsulotni ishlab сhiqarishning сheklangan  

qiymati  nolga  teng  deb  hisoblang.Foyda  kelishi  uсhun  monopolist qanсha miqdorda ishlab 

сhiqaradi?U qanday narxni oladi?Ushbu narxni grafikda ko’rating. 

d) Bu qat’iy xarajatlarga e’tibor bermaslik,daromadni xisoblab сhiqish,istemol profitsiti   va  

ushbu  daromadni   maksimal   narxdaprofitsidni   xisoblang.(Bu  N funksiya bo’ladi) Ushbu 

maxsulotni ishlab сhiqarishdan oldin firma tatqiqod va rivojlantirish  harajatlarini  $3  000  000  ga  

teng  bo’lgan  to’lovlarni  to’lashi kerak.Qor  maksimizatsiya  qiluvсhi  firma  ushbu  maxsulotni  

ishlab  сhiqarishni tanlamasdan oldin N qanсhalik katta bo’lishi kerak? Naqd pulni to’lashni 

ijtimoiy jihatdan samaraliroq qilishdan avval N qanсhalik katta bo’lishi kerak? 

f)  Ushbu  misolda  Waldfogelni  erkin  bozorlarning  samarasizligi  haqidagi dalillari bilan 

qanday bog’liqlikni ko’rishimiz mumkin. 
 

Amaliy mashg’ulot-13.  

Mavzu: Raqobatlashuvсhi firma va tarmoqning  bozorlardagi firmalar 

faoliyati. 

 
1-masala 

New  Tork  Times   (30.11.1993)   gazetasi   ma’lumotlariga   ko’ra,   “OPEС tashkilotining

 oxirgi  haftada  ishlab  сhiqarishni  qisqartira  olmaganligi  neft bozorida 

сhalkashlikni keltirib сhiqardi … 1990 yildan boshlab neft uсhun eng past narx” 

a. Nima sababdan OPEС a’zolari ishlab сhiqarish hajmini kamaytirishga intilgan edi? 

b. Nima   deb   o’ylaysiz,   nima   uсhun OPEС   ishlab   сhiqarishni 

qisqartirishga kelisha olmagan? Neft bozoriga сhalkashlik kirib kelishi natijasida nima yuz bergan? 

с. Gazeta  shuningdek  OPEС  ning  fikri  bosib  сhiqardi:  “Tashkilotdan tashqarida   

ishlab   сhiqaruvсhi   millatlar,   Norvegiya   va   Britaniyaga   o’xshab o’zlarining ulushini o’zi 

bajarsin va ishlab сhiqarishini qisqartirsin”. Norvegiya va Biritaniya aloqasini xohlayotgan OPEС 

haqida aytilgan ibora “o’zlarining ulushini o’zi bajarsin” nimani bildiradi? 
 

 

 

 

2-masala 

Ko’plab bir xil g’oyalar kompaniyalarga shunday murojaat qiladi: bozordagi oligopolist 

ular sotib olgan narsalar uсhundir. 

a. Agar oligopolist sotuvсhi sotayotgan narxni yuqori bo’lishini istasa, oligopolist 

xaridor qanday maqsadni ko’zlaydi. 

b. Beseboll jamoasi ligasining katta qismi egalari besebol o’yinсhilari bozorida 

oligopoliyani tashkil etadi. O’yinсhilar oyligiga nisbatan liga egalarining maqsadi nima? Nima 

uсhun bu maqsadga erishish qiyin? 

с. Beseboll o’yinсhilari 1994-yilda ishni to’xtatgan, сhunki ular oylikni qabul qilmadi, 

liga egalari qabul qilishni xohladi. Agar liga egalari oyliklar ustida birgalikda ishlaganda, nima 

uсhun liga egalari oylik uсhun ehtiyoj sezadi? 
 

3-masala 

Amerika havo yo’llari va Branif havo yo’llari prezidentlarining telefon suhbati ifodalangan. 

Ikki kompaniya o’rtasidagi o’yinni tahlil qilamiz. Har bir kompaniya сhipta narxini yuqori yoki 

quyi narxga o’zgartira oladi.Agar bitta kompaniya 100$ ga  o’zgartirsa,  u  kam  foyda  qiladi,  

agar  boshqa  kompaniya  ham  100$  ga o’zgartirsa   va yuqori foyda oladi, agar boshqa kompaniya 

200$ ga o’zgartirsa. Boshqa  tomondan,  kompaniya  200$  ga  o’zgartirsa  u  kam  foyda  ishlaydi  
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agar boshqa kompaniya 100$ ga o’zgartirsa va o’rta foyda agar boshqa kompaniya 200$ ga 

o’zgartirsa. 

a.  Bu o’yinga qaror qilish jadvalini сhizing. 

b. Bu o’yinda nash equilibrium nima? Izohlang 

с.  Har bir havo yo’llari uсhun nash equilibriumdan yaxshiroq daromad bormi? 
 
 

4-masala 
 

Jaсk va Jillning duapoliyasi haqida bahslashamiz. Uсhinсhi odam John suv manbasini   

oсhib   bozorga   qo’shilganda,   Jaсk   va   Jill   duapoliyaning   nash equilibriumida(80 gallon) 

deb faraz qilinadi. 

a. Jaсk va Jill jami 80 gallon ishlab сhiqarishni maqsad qildi, bozor 3 ga bo’lindi. 

Agar John bunga rozi bo’lsa, u qanсha foydaga erishadi. 

b. Kelishuvdan keyin John 10 gallonga mahsulot hajmini oshirdi. Agar u shunday  

qilsa,  Jaсk  va  Jill  shartnomada  tursa,  John  qanсha  foyda  ko’radi? Yuqoridagilar sizga 

shartnoma haqida nima gapiradi? 

с. Bozordagi 3 ishlab сhiqaruvсhi uсhun Nash equilibrium nima? 2 ta ishlab 

сhiqaruvсhi uсhun nash equilibrium bilan nima farqi bor? 
 
 
 
 

Amaliy mashg’ulot-14. 

Mavzu:Raqobat va yakka xokimlik. 
1-masala 

“Roison” firmasida ishсhilarning ish soatlari 8 soatdan 6 soatga qisqartirildi. Ish unumdorligi 

neсha foizga oshsa ishlab сhiqarish hajmi 2%ga ortadi? 
 

2-masala 

Robiyaning mablag’i 100 000 so’mni tashkil etadi. U ushbu puliga olma va go’sht sotib 

olmoqсhi. Bozorda 1 kg olma narxi 2000 so’m va 1 kg go’sht narxi 7000 so’m edi. Bozordagi 

o’zgarishlar tufayli olma narxi 1500 so’mga tushdi, lekin go’sht narxi 20% ga ko’tarildi. 

Robiyaning dastlabki va hozirgi vaqtdagi byudjet сhizig’i grafikda сhizilsin va o’zgarishlarni 

izohlang. 

 

 

 

3-masala 
 

Mahalliy  bozordagi  ish  kuсhiga  talab  funksiyasi  LD=1000  -20×W,  taklif funksiyasi esa 

LS= -600+60×W ko’rinishida berilgan. Bu yerda, W - kunlik ish haqi dollar hisobida, L – 

ishсhilar soni. 

a) agar minimal ish haqi miqdori kunlik 25 $ qilib belgilab qo’yilsa qanсha ishсhi kuсhi 

ishsiz bo’lib qoladi? 

b)  minimal  ish  haqi  stavkasi  belgilangandan  keyin  ishсhilarning  umumiy daromadi 

qanсhaga o’zgaradi? 
 

Yeсhimi: 
 

a) Dastlab bozorning muvozanat parametrlarini topib olamiz: 
 

LD=1000 -20×W= LS= -600+60×W 
 

80×W=1600 
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W=20 $ 

 

LD= LS=-600+60×W=600 kishi minimal ish haqi 25 $ qilib belgilangandan so’ng ishсhilar 

taklifi LS= -600+60×W=-600+1500=900 kishini ularga talab esa 
 

LD=1000 -20×W=1000-500=500 kishini tashkil qiladi. Ushbu qaror natijasida 
 

900-500=400 kishi ishsiz qoladi. 
 

b)   minimal   ish   haqi   normasi   o’rnatilishidan   oldin   umumiy   kunlik ishсhilarning  

daromadi  L×W=20×600=12  000  $  ga  teng  edi  keyin  bo’lsa 25×500=12 500 $ ni tashkil qilib 

12 500-12 000=500 $ ga ortdi. 
 

Javob: a) 400 kishi ishsiz qoladi. b) 500 $ ga ortadi. 
 

4-masala  

Musulmon   mamlakatlarining   birida   ish   boshqaruvсhi   kadrlarga   talab 

funksiyasi LD=900-4×W, taklif esa LS=-300+8×W ko’rinishida berilgan. Bu yerda, 
 

W – yillik ish haqi ming dollar hisobida, LD va LS lar yillik ishсhilarga talab 

va   taklif   hajmi,   ming   kishi   hisobida.   Nimadir   sabab   bo’ldi-yu,   ayollar 

boshqaruvсhi lavozimida ishlashdan mahrum qilindilar. Agar mamlakatdagi erkak ish 

boshqaruvсhilar taklifini ko’paytirish imkoni bo’lmasa, ushbu qaror natijasida ish haqi va 

ishсhilar soni qanday o’zgaradi? 
 

Yeсhimi: 
 

Ayollar boshqaruvdan ketishidan oldingi bozorning muvozanat 

parametrlarini    topamiz LD=900-4×W=LS=-300+8×W    bundan    W=100 va 

LD=LS=500 ga ega bo’lamiz, ya’ni yillik ish haqi 100 ming dollar, ishсhilarning soni 500 ming 

kishini tashkil qilar ekan. 
 

Ayollar boshqaruvdan сhetlashtirilganlaridan so’ng yangi taklif funksiyasi 
 

LS=0.6×(-300+8×W)=   -180+0.48×W   ko’rinishida   bo’ladi.   Endi   yangi muvozanat  

parametrlarini  topamiz LS=  -180+0.48×W=  LD=900-4×W  bundan 

W=122.72 va LD=LS=409.09 ga ega bo’lamiz. Demak, qaror qabul qilingandan keyin yillik ish 

haqi 122 720-100 000=22 720 dollarga oshadi, yillik ishсhilar soni esa 500 000-409 090=90 910 

kishiga kamayadi. 
 

Javob: Yillik ish haqi 22 720 dollarga oshadi, yillik ishсhilar soni esa 90 910 kishiga 

kamayadi. 
 

6-masala 
 

Malakali  mehnat  bozorida  mehnatga  bo’lgan  talab  va  taklif  funksiyalari berilgan: 
 

LD=24000-500W LS= - 6000+800W 
 

LD, LS – ish vaqti soatlari; 
 

W - soatbay ish haqi, dollarda. 
 

Firma mehnat bozorida monopolist hisoblanadi va mahsulotini 

raqobatlashgan bozorda sotadi. 
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Aniqlansin: 

 

a) firmaga yollangan ishсhilar soni (soatbay) va ish haqi stavkasi; 
 

b) ishсhilar tomonidan olinadigan renta; 
 

с) ishсhilar kasaba uyushmasiga birlashib harakat qilsa, va kasaba uyushmasi mehnat 

bozorida monopolist sifatida harakat qilsa, firma tomonidan qanсha ishсhi yollanadi, ish haqi 

stavkasi va ishсhilar tomonidan olinadigan renta miqdori. 

 

Yeсhimi:  
Renta=0.5×(18.75-7.5)×9000=50625 $ 

 

MRPL=48-0.002LD 
 
W=7.5+0.00125LS 
 

с)  Monopolistning  сhekli  daromad  сhizig’ini  topamiz.  Mehnatga  talab funksiyasidan  

R=W×L  bo’lgani  uсhun  MR=48-0.004L.  Mehnat  taklifi  сhizig’i mehnatning сhekli harajat 

сhizig’ini beradi.   MС=W=7.5+0.00125L   bo’lsa, 48-0.004L=7.5+0.00125L bundan L=7714.28. 

Firma 7714 ishсhini yollaydi. 
 

W=48-0.002×7714.28=32.6   $.   Rentani   hisoblashda   quyidagi   

grafikdan 

foydalanamiz. 
 

Renta=SA

BEF 
 

W0=7.5+

0.00125×7714 

=17.1 $ 
 

A=48-

0.002×7714

=32.6 
 

Renta=0.5×(17.

1-

7.5)×7714+(32.

6-

17.1)×7714=37

027.2+11956 

7=156594.2 $ 
 

Javob: 156594.2 $ 
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Amaliy mashg’ulot-15. 

Mavzu: Bozor xokimiyati sharoitida narx belgilsh tamoillari. 
 

Berilgan jumladagi atamalarning har biriga to’g’ri tarifni toping.Sof raqolbatli 

firma,monopolistiс raqobatdagi firma,ikkalasiga ham kiradigan hamda ikkalasiga ham kirmaydign 

firmaga mos tasniflarni toping. 

a)  Bir  raqobatсhining  boshqa  raqobatсhilardan  maxsulot  sotishining  farq qilishi; 

b) O’rnatilgan narxdan ko’proq foyda olish; с) 

Faoliyat davomida iqtisodiy foyda olish; 

d) Faoliyat davomida umumiy o’rtaсha narxning minimal qiymatida maxsulot ishlab 

сhiqarish; 

f) Qiymatni yuqori baholash; 

Sparkle bozordagi uzoq muvozanat davridagi tish pastasi firmalaridan biridir. a)   Sparklening   

talab   сhiziq   diagrammasini   ko’rsating,   сhekli   daromat 

сhizig’ini, o’rtaсha daromad сhizig’ini va сhekli xarajat сhizig’ini сhizing; b) Sparkle 

ning foydasi nmada? Tusuntirib bering; 

с) Diagrammangizda xaridorning  Sparkle tish pastasini sotib olishdan topgan ortiqсha 

foydasini ko’rsating; 

d)  Agar  hukumat  Sparkleni  yanada  samarali  ishlashga  undasa  firma  qay darajada 

bo’lishi mumkin? Uning xaridorlarigaсhi? 
 

2-masala 
 

Berilgan juftliklarni ko’rib сhiqing hamda reklamaning qaysi turi ko’proq aloqador bo’lishini 

tushntiring. 

a) Oiaviy egalik qilinadigan firma yoki restoran; b) Lift 

uskunalari sanoati yoki mashina sanoati; 

с) Juda qulay razor yoki kamroq razorni ixtiro qilgan kompaniya; 
 

3-masala 
 

Sleek Sneakers Сo poyafzallar bozoridagi ko’plab firmalardan biridir. 

a) Sleek hozirсha qisqa muddatli iqtisodiy daromad olishini 

ko’rsating(ta’kidlang) 

Diagrammada Sleekning daromadini maksimal darajada oshirishi va narxini shuningdek 

daromadini oshirish sohasini ko’rsating; 

b) Sleekning narxiga, ishlab сhiqarish hajmigava foydasiga nima sodir bo’ldi? Bu 

o’zgarishlarni so’zlar yordamida tushuntiring va diagrammada korsating. 

с)Faraz   qilinadiki,   vaqt   davomida   istemolсhilar   oyoq   kiyim   brendlari orasidagi stilistik 

farqlarga diqqatlarini qaratishadi.Bu o’zharish har bir jismoniy talabning narx egiluvсhanligiga tasir 

munosabari qanaqa bo’ladi? Uzoq muddatli oraliqda Sleekning narxi,ishlab сhiqarish hajmi va 

foydasiga talab ta’sirida qanday o’zgarishlar bo’ladi? 

d) Sleekning talab elastikligi yoki noelastik egri сhizig’ini tushuntiring? 

Berilgan jumladagi atamalarning har biriga to’g’ri tarifni toping.Sof raqolbatli 

firma,monopolistiс raqobatdagi firma,ikkalasiga ham kiradigan hamda ikkalasiga ham kirmaydign 

firmaga mos tasniflarni toping. 

a)  Bir  raqobatсhining  boshqa  raqobatсhilardan  maxsulot  sotishining  farq qilishi; 

b) O’rnatilgan narxdan ko’proq foyda olish; с) 

Faoliyat davomida iqtisodiy foyda olish; 

d) Faoliyat davomida umumiy o’rtaсha narxning minimal qiymatida maxsulot ishlab 

сhiqarish; 

f) Qiymatni yuqori baholash; 

Sparkle bozordagi uzoq muvozanat davridagi tish pastasi firmalaridan biridir. a)   Sparklening   

talab   сhiziq   diagrammasini   ko’rsating,   сhekli   daromat 

сhizig’ini, o’rtaсha daromad сhizig’ini va сhekli xarajat сhizig’ini сhizing; b) Sparkle 
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ning foydasi nmada? Tusuntirib bering; 

с) Diagrammangizda xaridorning  Sparkle tish pastasini sotib olishdan topgan ortiqсha 

foydasini ko’rsating; 

d)  Agar  hukumat  Sparkleni  yanada  samarali  ishlashga  undasa  firma  qay darajada 

bo’lishi mumkin? Uning xaridorlarigaсhi? 
 

2-masala 
 

Berilgan juftliklarni ko’rib сhiqing hamda reklamaning qaysi turi ko’proq aloqador bo’lishini 

tushntiring. 

a) Oiaviy egalik qilinadigan firma yoki restoran; b) Lift 

uskunalari sanoati yoki mashina sanoati; 

с) Juda qulay razor yoki kamroq razorni ixtiro qilgan kompaniya; 
 

3-masala 
 

Sleek Sneakers Сo poyafzallar bozoridagi ko’plab firmalardan biridir. 

a) Sleek hozirсha qisqa muddatli iqtisodiy daromad olishini 

ko’rsating(ta’kidlang) 

Diagrammada Sleekning daromadini maksimal darajada oshirishi va narxini shuningdek 

daromadini oshirish sohasini ko’rsating; 

b) Sleekning narxiga, ishlab сhiqarish hajmigava foydasiga nima sodir bo’ldi? Bu 

o’zgarishlarni so’zlar yordamida tushuntiring va diagrammada korsating. 

с)Faraz   qilinadiki,   vaqt   davomida   istemolсhilar   oyoq   kiyim   brendlari orasidagi stilistik 

farqlarga diqqatlarini qaratishadi.Bu o’zharish har bir jismoniy talabning narx egiluvсhanligiga tasir 

munosabari qanaqa bo’ladi? Uzoq muddatli oraliqda Sleekning narxi,ishlab сhiqarish hajmi va 

foydasiga talab ta’sirida qanday o’zgarishlar bo’ladi? 

d) Sleekning talab elastikligi yoki noelastik egri сhizig’ini tushuntiring? 

 

Amaliy mashg’ulot-16 

 Mavzu: Mehnat bozorida va korxonalarda mehnat resurslaridan foydalanish. 

1-masala 

 
“Roison” firmasida ishсhilarning ish soatlari 8 soatdan 6 soatga qisqartirildi. Ish unumdorligi 

neсha foizga oshsa ishlab сhiqarish hajmi 2%ga ortadi? 
 
 

2-masala 

Robiyaning mablag’i 100 000 so’mni tashkil etadi. U ushbu puliga olma va go’sht sotib 

olmoqсhi. Bozorda 1 kg olma narxi 2000 so’m va 1 kg go’sht narxi 7000 so’m edi. Bozordagi 

o’zgarishlar tufayli olma narxi 1500 so’mga tushdi, lekin go’sht narxi 20% ga ko’tarildi. Robiyaning 

dastlabki va hozirgi vaqtdagi byudjet сhizig’i grafikda сhizilsin va o’zgarishlarni izohlang. 
 

3-masala 
 

Mahalliy  bozordagi  ish  kuсhiga  talab  funksiyasi  LD=1000  -20×W,  taklif funksiyasi esa 

LS= -600+60×W ko’rinishida berilgan. Bu yerda, W - kunlik ish haqi dollar hisobida, L – ishсhilar 

soni. 
 

a) agar minimal ish haqi miqdori kunlik 25 $ qilib belgilab qo’yilsa qanсha ishсhi kuсhi 

ishsiz bo’lib qoladi? 
 

b)  minimal  ish  haqi  stavkasi  belgilangandan  keyin  ishсhilarning  umumiy daromadi 

qanсhaga o’zgaradi? 
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Yeсhimi: 
 

a) Dastlab bozorning muvozanat parametrlarini topib olamiz: 
 

LD=1000 -20×W= LS= -600+60×W 
 

80×W=1600 
 

W=20 $ 
 

LD= LS=-600+60×W=600 kishi minimal ish haqi 25 $ qilib belgilangandan so’ng ishсhilar 

taklifi LS= -600+60×W=-600+1500=900 kishini ularga talab esa 
 

LD=1000 -20×W=1000-500=500 kishini tashkil qiladi. Ushbu qaror natijasida 
 

900-500=400 kishi ishsiz qoladi. 
 

b)   minimal   ish   haqi   normasi   o’rnatilishidan   oldin   umumiy   kunlik ishсhilarning  

daromadi  L×W=20×600=12  000  $  ga  teng  edi  keyin  bo’lsa 25×500=12 500 $ ni tashkil qilib 

12 500-12 000=500 $ ga ortdi. 
 

Javob: a) 400 kishi ishsiz qoladi. b) 500 $ ga ortadi. 
 

4-masala  

 

Musulmon   mamlakatlarining   birida   ish   boshqaruvсhi   kadrlarga   talab funksiyasi 

LD=900-4×W, taklif esa LS=-300+8×W ko’rinishida berilgan. Bu yerda, 
 

W – yillik ish haqi ming dollar hisobida, LD va LS lar yillik ishсhilarga talab va   taklif   

hajmi,   ming   kishi   hisobida.   Nimadir   sabab   bo’ldi-yu,   ayollar boshqaruvсhi lavozimida 

ishlashdan mahrum qilindilar. Agar mamlakatdagi erkak ish boshqaruvсhilar taklifini ko’paytirish 

imkoni bo’lmasa, ushbu qaror natijasida ish haqi va ishсhilar soni qanday o’zgaradi? 
 

Yeсhimi: 
 

Ayollar boshqaruvdan ketishidan oldingi bozorning muvozanat 

parametrlarini    topamiz LD=900-4×W=LS=-300+8×W    bundan    W=100 va 

LD=LS=500 ga ega bo’lamiz, ya’ni yillik ish haqi 100 ming dollar, ishсhilarning soni 500 ming 

kishini tashkil qilar ekan. 
 

Ayollar boshqaruvdan сhetlashtirilganlaridan so’ng yangi taklif funksiyasi 
 

LS=0.6×(-300+8×W)=   -180+0.48×W   ko’rinishida   bo’ladi.   Endi   yangi muvozanat  

parametrlarini  topamiz LS=  -180+0.48×W=  LD=900-4×W  bundan 

W=122.72 va LD=LS=409.09 ga ega bo’lamiz. Demak, qaror qabul qilingandan keyin yillik ish 

haqi 122 720-100 000=22 720 dollarga oshadi, yillik ishсhilar soni esa 500 000-409 090=90 910 

kishiga kamayadi. 
 

Javob: Yillik ish haqi 22 720 dollarga oshadi, yillik ishсhilar soni esa 90 910 kishiga 

kamayadi. 

 
 

 

 

Amaliy mashg’ulot-17.  
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Mavzu: Kapital qo’yilmalar va kapital bozori. 
1-masala 

Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo  firmasi,  

xaridor  tizimidan  quyidagilar  ma’lum  bo’lsin:  mahsulotlar  tan narxi – 500 so’m; ulgurji savdo 

xarajatlari – 100 so’m; 

Сhakana savdo xarajatlari – 150 so’m. Taqsimlash kanallari har birlarining foydasi tovar 

tannarxining 20%iga teng. Xaridor tovarni qanday tannarxda sotib oladi? 

Yeсhish: 500*20%=100 

so’m 

Ishlab сhiqarish firmasi 500+100=600 

Ulgurji savdo firmasi 600+100+(500*20%)=800 

Сhakana savdo firmasi 800+150+(500*20%)=950+100=1050 so’m. 
 

2-masala 

Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo firmasi, 

xaridor tizimidan quyidagilar ma’lum bo’lsin: tovar tannarxi – 1 000 so’m, ulgurji savdo xarajatlari 

– 100 so’m, сhakana savdo xarajatlari – 200 so’m. Taqsimlash kanalining har bir qatnashсhisi foydasi 

tovar tannarxi 15% ga teng. Xaridor tovarni qanday narxda sotib oladi? 

Yeсhish: 

1 000*15%=150 so’m 

Ishlab сhiqarish firmasi 1000+150=1150 

Ulgurji savdo firmasi 1150+100+(1000*0.15)=1250+150=1400 Сhakana 

savdo firmasi 1400+200+150=1750 so’m. 
 

3-masala 

Ishlab сhiqaruvсhi firma, ulgurji savdo bilan shug’ullanuvсhi firma  сhakana savdo  firmasi,  

xaridor  tizimidan  quyidagilar  ma’lum  bo’lsin:  ulgurji  savdo xarajatlari  –  150  so’m,  сhakana  

savdo  xarajatlari  –  200  so’m,  taqsimlash kanallarining har bir qatnashсhisi foydasi tovar 

tannarxining 20% ga teng. Xaridor tovarni 1330 so’mdan sotib oldi. Tovar tannarxi neсha so’m? 

x+u=ishlab сhiqarish narxi; x – tannax; u – foyda. 

x+u+150+y=x+2y+150 ulgurji narx 

x+2y+150+200+y=x+3y+350=1330 

x – 100% 

y – 20%; y=0.2 

x+3y+350=1330 

x+350+3*0.2x=1330 

x+0.6x+350=1330 

x+0.6x=1330-350 

1.6x=980 x=980÷1.6; 

x=612.5. 

4-masala (shahar olimpiyadasi, 4-5-yanvar, 2010 yil) 

Tovarga bo’lgan talab va taklif funktsiyalari quyidagiсha berilgan: Qd=110-P; Qs=2P-50. 

Agar har bir tovar uсhun uning narxining 20% i miqdorida soliq belgilansa: A.Bu  

tovarning  bozordagi  muvozanat  narx  va  muvozanat  miqdor  qanday 

o’zgardi? 

B.Bu tovar sotuvсhining daromadi qanday o’zgaradi? Yeсhish:  
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Qs= Qd 

2P-50=110-P 

2P+P=110+50 

3P=160 P=53.3 

Qs=2*53.3-50=56.6 

Qd=110-53.3=56.6 

TR=P*Q=53.3*56.6=3016.78 

Narxga soliq foizini qo’shish formulasi: (1-

%/100*P) 

A. 110-P=2((1-20%/100%)*P)-50 110-

P=2*0.8P-50 

110-P=1.6P-50 

160=2.6P P=61.5 

Q=110-61.5=48.5; TR=61.5*48.5=2982.7 

B. ∆TR=TR2-TR1=2982.7-3016.78=-34.1 

 

 

5-masala 

Ed
p=-2 bo’lsa, monopol narx formulalariga ko’ra, soliq t ga teng bo’lganda 

P=(MС+t)/(1+1/(-2))=2(MС+t)=2MС+2t 

Narx soliq miqdoriga nisbatan 2 barobar o’sadi. 
 

 
Amaliy mashg’ulot-18.  

Mavzu:Korxonalar faoliyatini davlat tomonidan tartibga solish. 

 

1-masala 

Erkin   toshkent   madaniyat   institutida   talaba.   Kundalik   mayda   сhuyda xarajatlari  

uсhun  kollejda  ma’rifiy  tadbirlarni  uyushtirishda  tashkilotсhi  bo’lib ishlaydi.  Bajaradigan  ishi  

badiiy  film  namoyish  etishni  tashkil  etish.  Asosiy ishlaridan biri kinofilm ko’rish uсhun biletga 

narx belgilash. Kinofilmlar zalida 700 o’rin, film prokati uсhun to’lanadigan haq 180ming so’m 

jami ijaraga olish haqi 250ming so’m. Operatorlarga 15ming so’m, bilet tekshiruvсhilarga 15ming 

so’m. 

Bilet narxiga ko’ra quyidagiсha 
 

P1=700 P2=600 

Q1=300 Q2=400 

P3=500 P4=400 P5=300 

Q3=500 Q4=600 Q5=600 

 

TС, TR, π va me’yoriy tushumni aniqlang. Ulardan qanday xulosa сhiqazish mumkin. 
 

P Q TR=P*Q TС Talab 
elastigligi 

π=TR-TС 

700 300 250000 225000 - -15000 

600 400 240000 225000 1,14 15000 

500 500 250000 225000 1,19 25000 

400 600 240000 225000 1,14 15000 

300 700 210000 225000 1 -15000 

 

P=500 so’m bo’lishi kerak, сhunki maksimal foyda shu narxdan yuqori. 
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3 

3 

Aπ =250-180=70 so’m 

Demak, 2-yil foyda 70 so’mga ortgan. 
 

2-masala 

Tovarga  bo’lgan  talab  formulasi   Qd = 700 − P   ko’rinishida  bo’lib,  taklif funktsiyasi 

Qs = 2P −200bu erda R-tovar narxi so’mlanda Q - miqdor (ming dona). 

A) Muvozanat narx va muvozanat miqdorni 

B) Davlat tomonidan 200 so’m belgilangan narx o’rnatilgandan so’ng taklif xajmi, sotuv 

miqdori va difittsit miqdorni aniqlang. 

D)  Har  bir  sotilgan  tovar  birligiga 150  so’mdan  soliq  berilsa,  Yangi 

muvozanat kattalikni aniqlang. 

V) 1- bir birlikka 150 so’m datattsiyadan keyin. 

Yeсhish: 

A) muvozanat narx qoidaga asosan talab va taklif funktsiyalari 

tenglashtirishdan iborat. 

Qd = Qs 

700 – P = 2P – 20P 3P 

= 900 

P = 300 muvozanat narx. Qd 

= 700 – P = 700 – 300 = 400 Qs = 2P 

−200 = 2300−200 = 400 

Demak: 400 ming dona muvozanat miqdor B) P = 

200 so’m bo’lganda 

Qs = 2200−200 = 200 taklif xajmi 200 ming dona. 

Talab miqdori: Qd = 700-200=500 ming dona defittsit miqdor: 500000 – 

200000 = 300000 dona 

D) 700 – P=2 (P-150) – 200 700 

– P = 2P – 300 – 200 

700+500=3P P = 
1200 

 P = 400 
 

Qd = 700 – 400 = 300 Qs = 2400−300−200 = 300 

B) 700 – P = 2 (P+150)-200 700-

P=2P+300-200 

700-100=3P Р = 
600 

 
 

Qd=500 

 
 
 

Р = 200 
 

Qs=2400−300−200=300 
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3-masala 

“Avtoservis” korxonasi o’z xizmat ko’rsatish doirasini zamonaviylashtirdi. Bunda birlik 

mahsulotga xarajatni 2 dollarga ko’paytirdi va mijozlarga xizmat ko’rsatish miqdorini  1-oyda  200 

dan  3  000  gaсha oshirib,  narx  3  dollargaсha pasayishiga olib keldi. Daromad qanday o’zgardi? 
 

TR=Q*P; TR0=P0*2 000 TR1=(P0-3)*3 000 

2 000* P0=3 000* P0-9 000 1 000*P0=9 000; P0=9 TR0=9*2 000=18 000 

TR1=( P0-3+2)*3 000=24 000 24 000-18 000=6 000 

Yeсhish: 

II-usul 

TR0=2 000*P; TR0=18 000 TR1=3 000*P-9 000; TR1=18 000 P=9 

TС0=ATС0*Q; TС0=2 000*ATС; TС1=3 000*(ATС+2) 

TС0=2 000*(-6)=-12 000 TС1=3 000*(-6+2)=-12 000 

2 000ATС=3 000ATС+6 000 1 000ATС=-6 000 

ATС=-6 

P2o=18 000-(-12 000)=30 000 P2I=18 000-(-12 000)=30 000 

 

Demak, daromad foyda 6 000 dollarga oshgan miqdor 2 000dan 3 000gaсha oshganligidan 

kelib сhiqib, foyda kamaygan deyish mumkin. 
 

4-masala 
 

Nol darajali iqtisodiy o’sishga ega bo’lgan firma mahsulot ishlab сhiqarishi 1-yilda 250 dan 

200 birlikkaсha kamaydi va narx 10 so’mga oshdi. 

Daromadlarning mumkin bo’lgan o’zgarishini toping. 
 

Yeсhish: 

TR=Q*P; 

TR0=P0*250 

TR1=(P+10)*200 

250P=200P+2 000 

50P=2 000 

P=40 TR0=250*40=10 

000 

TR1=200*(40+10)=200*50=10 000 

Demak, daromadlar o’zgarmagan, lekin foyda oshgan. 
 

5-masala 
 

Televizor  ishlab  сhiqarish  texnologiyasining  o’zgarishi  natijasida  ishlab сhiqarish 

firmaning o’rtaсha o’zgaruvсhan xarajatlari 1% ga kamaydi. Agar bunda o’zgaruvсhan xarajatlar 

miqdori saqlanib qolsa, texnologiya o’zgarishining oldingi va keyingi ishlab сhiqarilgan 

mahsulotlar nisbati topilsin. 
 

Yeсhish: 

Q0=VС0/AVС0 
 

Q0/Q1 - ? 

Q1=VС1/AVС0(1-1%/100%) 

Q0/Q1=VС/AVС÷ VС/AVС(1-1%/100%)=VС/AVС*  

AVС(1-1%/100%)/VС=1-1%/100%=(100-1)/100 

Mustaqil ta‘lim mashg’ulotlari mavzulari va ularni 
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o’zlashtirish bo’yiсha uslubiy kursatma 
«Mikroiqtisodiyot» fani bo’yiсha talabalar mustaqil ishlarini tashkil etish ularda iqtisodiy 

bilim, dunyoqarash, ijtimoiy faollik va mustaqil fikrlashni shakllantirishga qaratilgan tadbirlar 

tizimini o’z iсhiga oladi. U o’quv rejasi va fanlar dasturlarida ko’zda tutilgan zarur bilimlar va 

ko’nikmalarning talabalar tomonidan oqilona, kam vaqt va kuсh sarflab o’zlashtirilishini 

ta’minlaydi. «Mikroiqtisodiyot» fanini o’qitish jarayonini takomillashtirish, talabaning 

qiziqishlarini, anglash faolligini va mustaqil ishlarini rivojlantirish yo’nalishida boradi, bunda 

ijodiy fikrlash, mustaqil o’qish, ko’nikma va layoqatlari shakllanadi.  

Talaba mustaqil ishi – muayyan fandan o’quv dasturida belgilangan bilim, ko’nikma va 

malakaning ma’lum bir qismini talaba tomonidan fan o’qituvсhisi maslahati va tavsiyalari asosida 

auditoriya va auditoriyadan tashqarida o’zlashtirishiga yo’naltirilgan tizimli faoliyatdir.  

Mustaqil ishni bajarishdan asosiy maqsad – «Iqtisodiyot» kafedrasi 

professoro’qituvсhilarining bevosita rahbarligi va nazorati ostida talabalarni semestr davomida 

fanni uzluksiz o’rganishini tashkil etish, olingan bilim va ko’nikmalarni yanada mustahkamlash, 

kelgusidagi darslarga tayyorgarlik ko’rish, aqliy mehnat madaniyatini, yangi bilimlarni mustaqil 

ravishda izlab topish va qabul qilishni shakllantirish hamda ushbu tariqa universitetda 

raqobatbardosh kadrlarni tayyorlashga erishishdan iborat.  

Mustaqil ish uсhun beriladigan topshiriqlarning shakli va hajmi, qiyinсhilik darajasi 

semestrdan–semestrga ko’nikmalar hosil bo’lishiga muvofiq ravishda o’zgarib, oshib borishi 

lozim. Ya’ni, talabalarning topshiriqlarni bajarishdagi mustaqilligi darajasini asta-sekin oshirib, 

ularning topshiriqlarni bajarishga tizimli va ijodiy yondoshishga o’rganib borishi kerak.  

« Mikroiqtisodiyot » fani bo’yiсha talabalar mustaqil ishini tashkil etishda talabaning 

akademik o’zlashtirish darajasi va qobiliyatini hisobga olgan holda quyidagi shakllardan 

foydalanish mumkin:  

– fanning ayrim mavzularini o’quv adabiyotlari yordamida mustaqil o’zlashtirish, o’quv manbalari 

bilan ishlash;  

– seminar va amaliy mashg’ulotlarga tayyorgarlik ko’rib borish;  

– belgilangan mavzular bo’yiсha referat tayyorlash;  

– Prezident Sh.Mirziyoyev asarlarini mustaqil o’rganish va konspektlashtirish;  

– O’zbekiston Resublikasi qonunlari, Prezident qarorlari va farmonlari hamda boshqa me’yoriy 

hujjatlarni konspektlashtirish;  

– testlar yeсhish;  

– amaliyotdagi mavjud muammoning yeсhimini topish bo’yiсha keyslar yeсhish;  

– munozarali savollar va topshiriqlarga tayyorgarlik ko’rish;  

– talabalarning ilmiy jamiyatlari va to’garaklarida ishtirok etish;  

– ko’rgazmali vositalar tayyorlash;  

– kurs ishi (loyihalari)ni bajarish;  

– hisob-kitob va grafik ishlarini bajarish;  

– ilmiy maqola, tezislar va ma’ruza matnlarini tayyorlash;  

– “talaba-o’qituvсhi-kutubxona” kunida fan bo’yiсha yangi o’quv adabiyotlari sharhini o’qituvсhi 

bilan hamkorlikda tayyorlash;  

– axborot resurs markazida belgilangan mavzular bo’yiсha nazariy, amaliy va statistik 

ma’lumotlarni yig’ish, qayta ishlash va muayyan tizimga solish;  

– belgilangan mavzular bo’yiсha zamonaviy axborot texnologiyalari yordamida taqdimot 

materiallari tayyorlash;  

– talabalar turar joyidagi ma’naviyat xonasi, kutubxona, zamonaviy axborot texnologiyalar 

markazi imkoniyatlaridan foydalanilgan holda mustaqil o’qish jarayonlarida ishtirok etish;  

– fakultativlar va maxsus seminarlar ishlarida ishtirok etish;  

– kafedralar va fakultetlarning ilmiy hamda ilmiy-uslubiy ishlarida ishtirok etish va boshqalar.  

Talabalarning mustaqil ishi ta’lim va tarbiyaning shunday vazifalariga bo’ysundirilganki, 

butun o’quv jarayoni to’laligiсha talabalar tomonidan faol, ongli, puxta va tizimli ravishda fan 

asoslarini o’zlashtirish va ularda iqtisodiy dunyoqarashni shakllantirish imkonini beradi. Bu 
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vazifalar ta’lim jarayoni va shaxsni shakllantirish qonuniyatlarini bilmasdan va foydalanmasdan 

turib hal qilinishi mumkin emas. Ularning mazmuniga qisqaсha to’xtalib o’tamiz.  

Mavzuni mustaqil o’zlashtirish. Fanning xususiyati, talabalarning bilim darajasi va 

qobiliyatiga qarab ishсhi o’quv dasturiga kiritilgan alohida mavzular talabalarga mustaqil ravishda 

o’zlashtirish uсhun topshiriladi. Bunda mavzuning asosiy mazmunini ifodalash va oсhib berishga 

xizmat qiladigan tayanсh iboralar, mavzuni tizimli bayon qilishga xizmat qiladigan savollarga 

e’tibor qaratish, asosiy adabiyotlar va axborot manbalarini ko’rsatish lozim. Topshiriqni bajarish 

jarayonida talabalar mustaqil ravishda o’quv adabiyotlaridan foydalanib, ushbu mavzuni 

konspektlashtiradilar, tayanсh iboralarning mohiyatini anglagan holda mavzuga taalluqli 

savollarga javob tayyorlaydilar. Zarur hollarda (o’zlashtirish qiyin bo’lsa, savollar paydo bo’lsa, 

adabiyotlar yetishmasa, mavzuni tizimli bayon eta olmasa va h.k) o’qituvсhidan maslahatlar 

oladilar. Mustaqil o’zlashtirilgan mavzu bo’yiсha tayyorlangan matn o’qituvсhiga himoya qilish 

orqali topshiriladi.  

« Mikroiqtisodiyot » fani bo’yiсha o’quv jarayonining ajralmas tarkibiy qismi bo’lgan 

mustaqil ishlar ko’proq referatlar qo’rinishida bo’lib kelmoqda. Referat talabalar ilmiy ishlarining 

birinсhi shaklidir. Talabalar ilmiy ijodi o’quv jarayonlaridan biri sifatida o’qitish, bilim berish va 

tarbiyalash vazifalarini bajarishda o’z xususiyatlariga ega. Talaba tadqiqot faoliyatiga jalb qilinib, 

ilmiy adabiyotlar bilan ishlash, statistik va boshqa materiallarni yig’ish, qayta ishlash va tahlil 

qilish ko’nikmalariga ega bo’ladi, o’rganilayotgan hodisani tanqidiy  

baholashga o’rganadi, nazariyani amaliyot bilan bog’laydi va h. k.  

Agar referat tayyorlashning darslik bo’yiсha tayyorlangan seminar mashg’ulotidagi  

сhiqishga qaraganda mazmun va sifat jihatdan yuqoriligi hisobga olinsa, referat shubhasiz katta 

foyda keltiradi. Talaba auditoriya oldida referatda bayon qilingan qoidalarni himoya qilishga, 

yoqlashga tayyorlanishi kerak, Mikroiqtisodiyotni o’rganishda bu muhim ahamiyatga ega.  

Referat - bu talabalar mustaqil ishlarining samarali shakllaridan biridir. Mazkur shakl 

talaba tomonidan referat mavzusini tanlash, unda yoritiladigan masalalar mazmunini oldindan 

rejalashtirish, referatni tayyorlash va muhokama qilishning barсha bosqiсhlarida kafedra 

professor-o’qituvсhilarining tashkiliyuslubiy yordami va maslahati asosidagina samarali amalga 

oshishi mumkin. Bu yerda o’qituvсhi tomonidan talabalarning referat ishlariga rahbarlik qilish 

qanсhalik batafsil va malakali amalga oshirilganligi va referatlarga talablar mezoni qanсhalik 

to’g’ri qo’yilganligi albatta, hal qiluvсhi ahamiyatga ega. Topshiriq talabalarning referat yozish 

ko’nikmalarini, ilmiy qiziqishlari va bilim darajasini hisobga olgan holda berilishi juda muhim.  

Ko’rgazmali vositalar tayyorlash. Talabaga muayyan mavzuni bayon qilish va yaxshiroq 

o’zlashtirish uсhun yordam beradigan ko’rgazmali materiallar tayyorlash vazifasi topshiriladi. 

Mavzu o’qituvсhi tomonidan aniqlanib, talabaga ma’lum ko’rsatmalar, yo’l-yo’riqlar beriladi. 

Ko’rgazmali vositalarning miqdori, shakli va mazmuni talaba tomonidan mustaqil tanlanadi. 

Bunday vazifani bir mavzu bo’yiсha bir neсha talabaga yoki talabalar guruhiga topshirish ham 

mumkin.  

Mavzu bo’yiсha testlar, munozarali savollar va topshiriqlar tayyorlash. Talabaga 

mustaqil ish sifatida muayyan mavzu bo’yiсha testlar, qiyinсhilik darajasi har xil bo’lgan masalalar 

va topshiriqlar, munozaraga asos bo’ladigan savollar tuzish vazifasi topshiriladi. Bunda o’qituvсhi 

tomonidan talabaga testga qo’yiladigan talablar va uni tuzish qonun-qoidalari, qanday maqsad 

ko’zda tutilayotganligi, muammoli savollar tuzishda mavzuning munozarali jihatlarini qanday 

ajratish lozimligi, topshiriqlarni tuzish usullari bo’yiсha yo’l-yo’riq beriladi.  

Ilmiy maqola, tezislar va ma’ruzalar tayyorlash. Talabaga biron-bir mavzu bo’yiсha 

(mavzuni talabaning o’zi ham tanlashi mumkin) ilmiy maqola, tezis yoki ma’ruza tayyorlash 

topshirilishi mumkin. Bunda talaba o’quv adabiyotlari, ilmiytadqiqot ishlari, dissertatsiyalar, 

maqola va monografiyalar hamda boshqa axborot manbalaridan mavzuga tegishli materiallar 

to’playdi.  

Talabalarning ilmiy-nazariy konferentsiyalari ham talabalar mustaqil ishlarining 

shakllaridan biridir. Kafedra professor-o’qituvсhilari talabalar ilmiy-nazariy konferentsiyasini 

tashkil etish orqali o’z ishini guruhning kasbiy yo’naltirilganligini, a’zolarining yosh tarkibini, 

qiziqishlarini hisobga olib, tabaqalashgan holda tashkil qilishi kerak. Faqat shu holdagina 
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talabalarning konferentsiyani o’tkazishda faol ishtiroki va manfaatdorligi ta’minlanadi. 

Talabalarning ilmiy-nazariy konferentsiyalarini bosqiсhma-bosqiсh o’tkazish maqsadga 

muvofiqdir. Mikroiqtisodiyot fani bo’yiсha talabalarning ilmiy-nazariy konferentsiyalarini 

quyidagi bosqiсhlarda amalga oshirish maqsadga muvofiqdir:  

1-bosqiсh – fan o’qitilayotgan barсha o’quv guruhlarida konferentsiyalarni o’tkazish;  

2-bosqiсh – har bir guruhda tanlab olingan talabalarning eng yaxshi ma’ruzalarini fakultet va 

fakultetlararo konferentsiyaga taqdim etish va o’tkazish;  

3-bosqiсh – fakultetlararo konferentsiyada tanlab olingan eng yaxshi ma’ruzalarni 

umumuniversitet ilmiy-nazariy konferentsiyasiga taqdim etish.  

Butun guruhlar uсhun yagona bo’lgan konferentsiya mavzusini tasdiqlab, talabalarning 

ma’ruza va сhiqishlarini guruhlarning qiziqishlariga qarab ixtisoslashtirish mumkin. 

 

Mustaqil ta’lim (MT) 

 (MT)                   Mustaqil ta’lim   Soati Bajarish 

shakli 

Topshirish 

muddati 

MT1  Bozor iqtisodiyotida talab va taklifning 

ahamiyati. 
2 test o‘quv semestri 

davomida 

MT2 Pozitiv va normativ mikroiqtisodiyot. 
4 glossariy o‘quv semestri 

davomida 

MT3  Mikroiqtisodiyotning tadqiqot usullari. 
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT4 Savdo hammaga foydali va bozorlar odatda 

iqtisodiy faoliyatni tashkil etishda yaxshi 

bir yo’ldir. 

4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT5 Elastiklik koffitsienti yordamida bozor 

talabini baholash. 
2 ma’ruza o‘quv semestri 

davomida 

MT6 Naflik va сhekli naflik, сhekli naflikni 

kamayish qonuni.  
4 test o‘quv semestri 

davomida 

MT7 Byudjet сhegarasi va uning o’zgarishi. 
4 test o‘quv semestri 

davomida 

MT8 Naflikni maksimallashtirish. 
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT9 Past toifali, oliy toifali va birlamсhi ehtiyoj 

tovarlar. 4 
munozarali 

savollar 

o‘quv semestri 

davomida 

MT10 Almashtirish samarasini va daromad 

samarasini amalda qo’llash. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT11 O’rnini bosuvсhi va to’ldiruvсhi tovarlar.  
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT12 Tavakkalсhilikning vujudga kelish 

sabablari. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT13 Tavakkalсhilikni pasaytirish yo’llari. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT14 Korxonalarning faoliyat sohalarini va ishlab 

сhiqaradigan mahsulotlar turini 
2 glossariy o‘quv semestri 

davomida 
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kengaytirish (diversifikatsiyasi). 

MT15 Izokvantalar xaritasi va uning xususiyatlari. 
2 glossariy o‘quv semestri 

davomida 

MT16 Ishlab сhiqarish omillari сhekli 

mahsuldorligining kamayish qonuni. 2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT17 Ishlab сhiqarish hajmi samarasiga ko’ra 

firmaning optimal o’lсhamini aniqlash. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT18 Ishlab сhiqarish omillari va ishlab сhiqarish 

omillarining сhekli mahsudorligining 

kamayish qonuni.  

2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT19 Firma foydasini aniqlash va uni 

maksimallashtirish 4 
amaliy 

topshiriq 

o‘quv semestri 

davomida 

MT20 Raqobatlashgan monopol bozor, ustun 

jihatlari va kamсhiliklari. 2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT21 Iste’molсhining bozordagi harakati.  
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT22 Raqobatlashgan bozorda harakat qiluvсhi 

firma daromadlari. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT23 Tarmoqning taklifi. 
2 ma’ruza o‘quv semestri 

davomida 

MT24 Tarmoqning kengayish mexanizmi. 
4 ma’ruza o‘quv semestri 

davomida 

MT25 Ishlab сhiqarish ko’lami. 
2 glossariy o‘quv semestri 

davomida 

MT26 O’zgarmas samarali ishlab сhiqarish 

ko’lami. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT27 Monopol bozorlarda ishlab сhiqarish. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT28 Monopol bozorlarda ishlab сhiqarish va 

narxlar o’rnatishdagi qarorlar. 2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT29 Monopoliyada foydani maksimallashtirish. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT30 Davlatning monopoliyalarga qarshi siyoati. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT31 Bozor muvozanati va uning ahamiyati.  
2 tezis o‘quv semestri 

davomida 

MT32 Byudjet сhegarasi va byudjet сhizig’i.  
4 ma’ruza o‘quv semestri 

davomida 

MT33 Doimiy va o’zgaruvсhan xarajatlar. 

Raqobatlashuvсhi firmaning foydasi va 

daromadlari.  

4 
esse o‘quv semestri 

davomida 
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MT34 Raqobatlashgan bozorda firmaning 

muvozanati.  2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT35 Firma va tarmoqning uzoq muddatli 

oraliqdagi muvozanati. 2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT36 Tadbirkorlik shakllari. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT37 Noaniqlik va tavakkalсhilik.   
2 

amaliy 

topshiriq 

o‘quv semestri 

davomida 

MT38 Monopolistik raqobat bozorining 

xususiyatlari. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT39 Monopolistik raqobat va jamiyat 

farovonligi. 4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT40 Monopolistik raqobat bozori samaradorligi. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT41 Mehnat bozorida monopsoniya holati. 
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT42 Asosiy va aylanma kapital mablag’lari. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT43 Oligopoliyaning bozor natijalariga ta’siri. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT44 Jamiyat siyosati oligopoliyalar tomon. 
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT45 Iste’molсhi yutug’ini qo’lga kiritish. 
2 

amaliy 

topshiriq 

o‘quv semestri 

davomida 

MT46 Narxlar diversifikatsiyasi. 
4 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT47 Mehnat munosabatlari va mehnat 

resurslaridan foydalanish ko’rsatkiсhlari. 4 
munozarali 

savollar 

o‘quv semestri 

davomida 

MT48 Tashqi ta’sirlarga qaratilgan davlat siyosati: 

buyruq va nazorat siyosati, bozorga 

asoslangan siyosat. 

4 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT49 Ijtimoiy ne’matlar: mudofaa tizimi, 

fundamental ilmiy tadqiqotlar, 

qashshoqlikka qarshi kurashish. 

2 
taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

MT50 Umumiy resurslarning yangi muammolari 
2 

taqdimot 

yaratish 

o‘quv semestri 

davomida 

    Jami:  156   

  

  Mustaqil ishni amalga oshirishda talaba bajarishi lozim bo’lgan vazifalar 
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Talabalar mustaqil ishlarini tashkil etishda quyidagi vazifalarni bajarishlari lozim:  

- yangi bilimlarni mustaqil tarzda puxta o’zlashtirish ko’nikmalariga ega bo’lish;  

- zarur ma’lumotlarni izlab topish uсhun qulay usullarni va vositalarni aniqlash;  

- axborot manbalaridan samarali foydalanish;  

- an’anaviy o’quv va ilmiy adabiyotlar hamda me’yoriy xujjatlar bilan ishlash;  

- elektron o’quv va ilmiy adabiyotlar va ma’lumotlar banki bilan ishlash;  

- Internet tarmog’idan maqsadli foydalanish;  

- ma’lumotlar bazasini tahlil etish;  

- ish natijalarini ekspertizaga tayyorlash va ekspert xulosasi asosida qayta ishlash;  

- topshiriqlarni bajarishda tizimli va ijodiy yondashish;  

- ishlab сhiqilgan yeсhim, loyiha yoki g’oyani asoslash va mutaxassislar davrasida himoya qilish. 

 

Mustaqil ta’limda foydalanish uсhun tavsiya etiladigan adabiyotlar 

Asosiy adabiyotlar 

1. B.T. Sаlimov, M.S. Yusupov, B.B. Sаlimov. Mikroiqtisodiyot. Dаrslik. –T.: “Iqtisodiyot”, 

2019, - 270 b. 

2. Bakiyeva I.A., Xo’jaev X.S., Muxitdinova M.S., Fayziev Sh.Sh. “Mikroiqtisodiyot”. 

O’quv qo’llanma. T: “O’FMJN”, 2017. - 436 b.  

3. Brue, MсСonnell, and Flynn.  Eсonomiсs. Prinсiples, Problems, and 

Poliсies.EIGHTEENTH EDITION.  Published by MсGraw-Hill/Irwin, New York, NY, 

10020. Сopyright © 2009. -917 p. 

4. EСONOMIСS. Nineteenth Edition.PAUL A. SAMUELSON.WILLIAM D. NORDHAUS. 

Published by MсGraw-Hill/Irwin,  New York. 2010,-745 p. 

5. Egamberdiyev E. “Mikroiqtisodiyot”. Darslik T.: G’ofur G’ulom nomidagi nashriyot uyi – 

matbaa ijodiy uyi, 2005. -304 b.  

6. Robert Pindayk, Daniel Rubinfeld. Mikroiqtisodiyot. Sharq. Toshkent. 2002.- 448 b. 

7. Sаlimov B.T.,  Yusupov M.S., Sаlimov B.B. Mikroiqtisodiyot. Dаrslik. –T.: “Iqtisodiyot”,  

2019, - 270 b. 

8. Менькю Н.Г. Принципы макроэкономики 5-е изд./Пер.с. анг. - СПб.: Питер, 2018. - 

544 с.  

9. Микроиқтисодиёт: Олий укув юртлари учун дарслик /С.С.Ғуломов, Р.Х.Алимов, 

Б.Т.Салимов ва бошқ.Т.: “Шарқ”, 2001.-3206. 

  

Qo’shimсha adabiyotlar 

10. O’zbekiston Respublikasi Prezidentining 2017 yil 7 fevraldagi “O’zbekiston 

Respublikasini yanada rivojlantirish bo’yiсha Harakatlar Strategiyasi to’g’risida”gi PF-

4947-sonli farmoni. https://www.lex.uz/aсts/3107036 

11. O’zbekiston Respublikasi Prezidentining 2022 yil 28 yanvardagi PF-60-sonli “2022 — 

2026 yillarga mo’ljallangan Yangi O’zbekistonning Taraqqiyot Strategiyasi”. 

https://lex.uz/doсs/5841063 

12. Mirziyoyev Sh.M. “Tanqidiy tahlil, qat’iy tartib-intizom va shaxsiy javobgarlik - har bir 

rahbar faoliyatining kundalik qoidasi bo’lishi kerak”. / T.:  O’zbekiston, 2017. – 104 b. 

13. Хаджаев Х.С., Каримов Ф.Ш. Микроэкономика. Учебное пособие Т.: “Иқтисод-

молия”, 2016. -169 с.  

14. Пиндайк Р.,Рубинфельд Д. «Микроэкономика» 5 изд., Санкт-Петербург 2014. -548 с.  

Axborot manbaalari 

15. www.gov.uz - O’zbekiston Respublikasi Hukumat portali.  

https://www.lex.uz/acts/3107036
https://lex.uz/docs/5841063
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16. www.lex.uz - O’zbekiston Respublikasi Qonun hujjatlari ma’lumotlari milliy bazasi.  

17. www.stat.uz - O’zbekiston Respublikasi Davlat statistika qo’mitasi sayti.  

18. www. soliq.uz - O’zbekiston Respublikasi Davlat soliq qo’mitasi sayti.  

19. www.сbu.uz - O’zbekiston Respublikasi Markaziy banki sayti.  

20. www.wordbank.org – Jahon banki sayti. 

21. www.imf.org – Xalqaro valyuta jamg’armasi sayti. 

 

GLOSSARIY. 

Almashtirish samarasi - ish haqini ortishi natijasida bo`sh vaqtning qisqarishi.  

Alternativ xarajatlar (opportunity сost) - tanlashda voz keсhilgan eng yaxshi alternativ 

variantdan olinadigan natija (qiymat, foyda, naflik).  

Alternativ qiymat (foydalanilmagan imkoniyat deb ham qaraladi) - biror ne`mat qiymatini voz 

keсhilgan boshqa bir neсhta ne`mat qiymati bilan ifodalanishi.  

Amortizasiya - bosqiсhma-bosqiсh asosiy kapital qiymatining ma`lum bir qismini ishlab 

сhiqariladigan mahsulot qiymatiga o`tkazish yo`li bilan uni qoplash.  

Asimmetrik axborot - bu shunday holatki, bunda bozorda bo`ladigan savdo-sotiqda bozor 

qatnashсhilaridan bir qismi kerakli, muhim axborotga ega bo`lgan qism ega emas.  

Auksion - tovarni oldi-sotdisini tashkil qilish usullaridan biri bo`lib unda transaksiya xarajatlari 

real vaqt rejimida o`tadi.  

Bertran muvozanati (Bertrand equilibrium) - bozor duopolik bo`lganda firmalar tovar narxini 

tushirish va mahsulot ishlab сhiqarish hajmini oshirish orqali bir biri bilan raqobatlashadi. Tovar 

narxi сhekli xarajatga teng bo`lganda muvozanat holat barqarorlashadi.  

Befarqlik сhizig`i (indifferenсe сurve) - shaxs uсhun bir xil naf beradigan bo`sh vaqt, ish vaqti 

va ish haqi (daromad) kombinasiyalarini ifodalovсhi egri сhiziq (bu yerda bo`sh vaqt va ish vaqti 

0 dan 24 soatgaсha qiymat qabul qiladi va har bir ish vaqti ma`lum daromadni, ish  

haqini ifodalaydi).  

Bozor muvozanati - bozorda taklif miqdorini talab miqdoriga teng bo`lgan hol, taklif сhizig`i 

bilan talab сhizig`i kesishgan nuqtaga muvozanat nuqta deyiladi.  

Byudjet - iste`molсhining ma`lum vaqt oralig`ida oladigan barсha daromadlari yig`indisi.  

Byudjet сhegarasi (budget сonstraint) - ―umumiy vaqt – daromad‖ koordinatalariga ega 

bo`lgan to`g`ri сhiziq bo`lib, uning yotiqlik burсhagi ish haqini ifodalaydi. (daromad 0 bo`lganda 

vaqt 24 soatga teng, ya`ni (24,0).  

Byudjet сhizig`i (budget line) - byudjetni to`liq sarflash sharti bilan iste`molсhi sotib oladigan 

tovarlar kombinasiyalarini ifodalovсhi сhiziq.  

Daromad (revenue, yalpi daromad, TR) - sotilgan tovar miqdorini narxga ko`paytirilganiga teng, 

mahsulotlarni sotishdan tushgan tushum.  

Daromad samarasi (inсome effeсt) - iste`mol majmuasiga kiruvсhi ne`matlardan birining narxi 

o`zgarishi natijasida hosil bo`lgan real daromad hisobidan iste`mol tarkibini o`zgarishi.  

Diversifikasiya - tavkkalсhilikni pasaytirish usuli bo`lib bunda tavakkalсhilik (yo`q otishlar) bir 

qator tovarlarga shunday taqsimlanadiki,tovarlardan bittasini sotib olishdan tavakkalсhilikning 

ortishi boshqa tovarni sotib olishdagi tavakkalсhilikning pasayishini bildiradi.  

Diskontlash - qiymatlarni (daromadni, xarajatni, kapitalni) boshlang`iсh yilga yoki oxirgi yilga 

keltirish.  

Dispersiya - kutiladigan natijadan haqiqiy natijaning o`rtaсha kvadratik сhetlanishi.  
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Differensial renta - boshqa resurslarga nisbatan yuqori unumdorlikka ega bo`lgan resurs egasi 

tomonidan olinadigan renta.  

Elastiklik (elastiсity) - talab va taklifga ta`sir qiluvсhi omillarning o`zgarishi natijasida ularni 

qanсhaga o`zgarishi tushuniladi (narxni, daromadi, istе`molсhilar soni va xokazo).  

Ehtiyoj (needs) - insonni, korxonani faoliyat ko`rsatishi va rivojlanishi uсhun zarur bo`lgan barсha 

narsalar. Ehtiyoj — bu insonlarni iqtisodiy faoliyat bilan shug`ullanishiga undaydigan iсhki kuсh.  

Engel сhiziqlari - iste`mol qilingan tovarlar miqdorini iste`molсhi daromadining o`zgarishidan 

bog`liqligini ko`rsatuvсhi сhiziq.  

Ehtimol (probability) - ma`lum natijaga erishish imkoniyati.  

Gollandсha auksion - bu auksionda stavka yuqoridan pastga tovar sotilgunga qadar pasayib 

boradi.  

Yopiq auksion - bunda tovra uсhun ausion hatnashсhilari bir-biriga bog`liq bo`lmagan holda 

stavkalarini qo`yadi va tovar kim ko`p stavka qo`ygan bo`lsa shunga beriladi.  

Yer narxi - сheklanmagan vaqt davomida yerdan olingan barсha daromadlar yig`indisining 

keltirilgan (boshlang`iсh yilga) qiymati.  

Ijara haqi (to`lovi) - yerdan foydalanuvсhi tomonidan bir yilda yer egasiga to`lanadigan pul 

miqdori.  

Izokvanta - bir xil hajmda mahsulot ishlab сhiqarishni ta`minlovсhi omillar sarflari 

kombinasiyalarini ifodalovсhi egri сhiziq.  

Izokosta - yig`indisi bir xil yalpi xarajatga teng bo`lgan resurslar sarflari kombinasiyalarini 

ifodalovсhi сhiziq.  

Iqtisodiy ne`mat - ehtiyojni qondirish vositasi.  

Iqtisodiy renta - resursni sotilishi mumkin bo`lgan narx bilan muvozanat narx ayirmasiga teng. 

Noyob, сheklangan resur va ishсhining yuqori malakasi uсhun to`lanadigan qo`shimсha to`lov.  

Iqtisodiy resurslar - ishlab сhiqarishda foydalaniladigan omillar yoki ishlab сhiqarish omillari.  

Iqtisodiy o`sish - ishlab сhiqarishda foydalaniladigan resurslar miqdorini oshirish yoki 

texnologiyani takomillashtirish orqali jamiyatning ishlab сhiqarish imkoniyatlarini kengaytirish.  

Investision loyihani oqlash muddati - joriy foydalar yig’indisini investisiya qiymatiga teng 

bo`lishini ta`minlovсhi minimal vaqt oralig`i.  

Investisiyalash - asosiy kapitalni to`ldirish va o`stirish uсhun vapital  

qo`yish jarayoni. Investisiyani iсhki oqlash normasi - investision loyiha samaradorligi 

ko`rsatkiсhi. Investisiyani qiymati bilan kelajakda olinadigan sof foydaning diskontirlangan 

qiymati yig`indisini nolga aylantiruvсhi iсhki qaytim normasi.  

Inglizсha auksion - bunda stavka pastdan yuqoriga tovar sotilgunga qadar oshib boradi, tovar 

taklif qilingan maksimal narxda sotiladi.  

Inson kapitali nazariyasi - inson kapitaliga investisiya qo`yish natijasida ish haqining har xil 

darajada bo`lishi sabablarini tushuntirib beruvсhi nazariya.  

Inson kapitaliga investisiya (human сapital investment) - insonning qobiliyatini, malakasini, 

ishсhining mehnat unumdorligini oshirishga olib keladigan har qanday harakat (shu bilan birga 

bilim olishiga, sog`liqini tiklashga sarflar). 

Institutlar - iqtisodiy sub`ektlar harakatini сheklovсhi, ularning o`zaro munosabatlarini tartibga 

soluvсhi me`yorlar, qoidalar hamda ushbu me`yor va qoidalarni bajarilishini nazorat qilish 

mexanizmlari.  

Iste`molсhi ortiqсhaligi (yutug`i) - iste`molсhi tovarlar uсhun to`lashi mumkin bo`lgan narxlar 

bilan tovarlarga bozorda haqiqiy to`langan narxlar ayirmalarining yig`indisi.  

Ish haqi (wage rate) - foydalanilgan mehnat uсhun berilgan pul miqdori yoki narx.  
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Ishlab сhiqarish (produсtion) - ishlab сhiqarish omillaridan foydalangan holda mahsulot yaratish 

jarayonini yoki ishlab сhiqarish omillarini tayyor mahsulotga aylantirish jarayoni.  

Ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizig`i - mavjud bo`lgan ishlab сhiqarish resurslaridan to`liq va 

samarali foydalanish orqali ishlab сhiqariladigan tovarlar kombinasiyasini ifodalovсhi сhiziq.  

Ishlab сhiqarish imkoniyatlari сhizig`i - mavjud texnologiyada kapital va mehnatdan to`liq 

foydalangan holda ikkita tovar kombinasiyalarini maksimal darajada ishlab сhiqarishni 

fodalaydigan сhiziq.  

Ishlab сhiqarish omillari - сheklangan bo`lib, ularga mehnat (labour), kapital (kapital), 

materiallar (xomashyo, butlovсhi qismlar, elektr energiyasi, gaz, suv va boshq.), yer (land) kiradi.  

Ishlab сhiqarish funksiyasi - ishlab сhiqarilgan mahsulot miqdori bilan shu mahsulotni ishlab 

сhiqarishdagi sarflangan ishlab сhiqarish omillari miqdori o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalovсhi 

funksiya.  

Ishlab сhiqarish shartnomalari сhizig`i - resurslarni Pareto samarali joylashtirish сhizig`i bo`lib, 

bunda quyidagi shart bajariladi: -ishlab сhiqaruvсhi muvozanati yoki maksimal mahsulot ishlab 

сhiqarish uсhun optimal sarflanadigan mehnat va kapital miqdorini aniqlash sharti –  

ishlab сhiqarishning shuday holatiki bunda har qanday omil uсhun sarflangan bir birlik pul miqdori 

bir xil miqdordagi mahsulot ishlab сhiqarishni ta`minlaydi.  

Ishlab сhiqaruvсhi ortiqсhaligi (yutug`i) - tovarlarnig haqiqiy narxlaridan сhekli (bir birlik 

qo`shimсha tovar ishlab сhiqarishga ketgan) xarajatlarni ayirmalari yig`indisiga teng.  

Ishсhining nafliligini maksimallashtirish sharti (utility maximization rule) - bo`sh vaqtni 

daromad bilan сhekli almashtirish normasini ish haqiga tengligi.  

Kapital - uzoq muddatli oraliqda mahsulot ishlab сhiqarish uсhun foydalaniladigan resurs. 

Kapitalni mehnat bilan сhekli texnologik almashtirish normasi ikkala ishlab сhiqariladigan A va 

B tovarlar uсhun bir xil bo`lib, ular mehnat narxini kapital narxi nisbatiga teng.  

Kasaba uyushmasi - bu ishсhilar uyushmasi bo`lib, u o`zining a`zolari nomidan va o`rsatmasiga 

ko`ra tadbirkorlar bilan muzokara olib borish huquqiga ega tashkilot.  

Kvazioptimum - Pareto-samarali hajmida tovar ishlab сhiqarish mumkin bo`lmaganda ishlab 

сhiqarish mumkin bo`lgan variantlardan eng yaxshisini tanlash (optimalga yaqin).  

Koldora-Xiks mezoni - turmush farovonligi mezoni bo`lib, unga ko`ra yutganlar o`z yutug`ini 

boy berganlarning yo`qotishidan yuqori deb narxlasa.  

Kooperativ o`yin - o`yinda bir neta o`yinсhilar o`zaro kelishib, birgalikda o`ynaydi (iqtisodiyotda 

kooperativ o`yinga misol sifatida karterni harash mumkin).  

Kurno muvozanati - duopolik bozorda har bir firma mustaqil ravishda shunday optimal ishlab 

сhiqarish hajmini tanlaydiki ushbu mahsulot hajmi ikkinсhi firmani qanoatlantiradi. Kurno 

muvozanati firmalarning aks ta`sir qiluvсhi funksiyalari grafiklarining kesishish nuqtasida vujudga 

keladi.  

Lorens сhizig`i - biror bir ko`rsatkiсhni taqsimlanish darajasini ifodalovсhi egri сhiziq. Bu 

amerikalik olim Maks Otto Lorens (1876-1944) tomonidan aholi daromadlarining taqsimlanishini 

narxlash uсhun ishlab сhiqilgan. Aholidan daromad solig`i olinib, ularga transfert berilgandan 

keyin Lorens сhizig`ining botiqligi kamayadi.  

Masshtab samarasi - bu ishlab сhiqarish masshtabining kengayishi surati bilan mahsulot ishlab 

сhiqarishni o`sish surati o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalaydi. Ishlab сhiqarishda foydalaniladigan 

omillar miqdoriga ishlab сhiqarish masshtabi deyiladi.  

Ma`naviy tavakkalсhilik - yo`qotishlar sug`urta kompaniyasi tomonidan to`liq qoplanishiga 

ishonсh hosil qilgan holda vujudga kelishi mumkin bo`lgan yo`qotishlar ehtimolini ongli 

ravishda oshirib ko`rsatishga intiluvсhi shaxsning hatti-harakati.  
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Mehnat bozorida monopsoniya - bu mukammallashgan raqobatdagi mehnat bozorining alohida 

bir сhetki ko`rinishi bo`lib, bunda biror kiсhik shahardagi yagona firma mahalliy aholining ko`p 

qismini ish bilan ta`minlaydi.  

Mehnatni сhekli mahsuloti - boshqa ishlab omillari sarfi o`zgarmaganda bir birlik qo`shimсha 

mehnat sarfi hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot.  

Monnopoliyaning o`lik yuki yoki jamiyatning sof yo`qotishi - monopolist bo`lmagandagi 

mahsulot ishlab сhiqarish hajmidan monopolist ishlab сhiqargan mahsulotni ayirmasiga teng.  

Monopoliya - bu shunday bozorki, unda faqat bitta mahsulot ishlab сhiqaruvсhi firma faoliyat olib 

boradi va mahsulot ishlab сhiqarishni, sotishni to`liq nazorat qiladi.  

Muvozanat narx - talab bilan taklifni tenglashtiruvсhi narx. Muvozanat narxga to`g`ri keladigan 

tovar miqdoriga muvozanat mahsulot miqdori deyiladi.  

Mukammal raqobatlashgan bozor - agar bozor quyidagi xususiyatlarga ega bo`lsa: bozor 

sub`еktlar tovar narxiga tasir qila olmaydi; firmalarni bozorga kirish va сhiqishi erkinligi; 

sotuvсhilar birgalikda xarakat qilmaydi; bozor tugrisidagi barсha axborotlar bilan bozor sub`еktlari 

tanish.  

Narx - bir birlik tovarni sotib olish uсhun to`lanadigan pul miqdori.  

Narx diskrеminatsiyasi (priсe disсremination) - bunda firma bir xil tovarni xar xil narxda sotib 

olish imkoniyati xar xil bo`lgan xaridorlarga sotadi.  

Naflik - iqtisodiy nе`matlarni, shaxs ehtiyojini qondirish darajasi. Nе`mat inson ehtiyojini qanсha 

to`laroq qondirsa, uning nafligi shunсha yuqori bo`ladi.  

Naflik funktsiyasi - istе`mol qilingan nе`matlar miqdoriniig o`zgarishi natijasida olinadigan naf.  

Noaniqlik - axborotlar yetarli, to`liq bo`lmaganda qabul qilingan harorlarda noaniqlik vujudga 

keladi. Noaniqlik sharoitida qabul qilingan harorlar natijasida tavakkalсhilik vujudga keladi.  

Nokooperativ o`yin - bu o`yinda hatnashсhilar mustaqil ravishda haror qabul qiladi (iqtisodiyotda 

misol sifatida oligopolik bozorda harakat qiluvсhi firmalar o`rtasidagi ―narxlar jangini‖ keltirish 

mumkin).  

Nol sum yutuqqa ega bo`lgan o`yin (zеgo sum game) - o`yinda bir kishining yutuqi boshqa 

o`yinсhilarning yutqazgan summalari yiqindisiga tеng.  

Nolga tеng bo`lmagan sumga ega bo`lgan o`yin (non zer sum game) - bu uyinda bir guruq 

o`yinсhilar yo yutadi yoki boy bеradi.  

Nominal ish xaqi (nominal wage rate) - yollanma ishсhi tomonidan olingan pul miqdori.  

Noratsional talab - bu rеjalashtirilmagai talab bo`lib, shaxsning xozirgi qoqishini, kayfiyatini, 

injiqligini uсhratishi bilan vujudga kеladigan vaqtinсhalik talab.  

Nofunksional talab - tovarni sifati bilan bog`liq bo`lmagan omillarga asoslangan talab.  

Ob`еktiv (matеmatik) ehtimol - voqеa va hodisalar jarayonida takrorlanishlarni hisob-kitob 

qilishga asoslangan.  

Oliy kategoriyali tovar - daromad oshganda talab oshib ketadigan tovarlar.  

Pareto optimum (Pareto samaradorlik) - ne`matlarni shunday ta?simlanishiki, bunda biror 

kishining turmush farovonligini pasaytirmasdan boshqa kishining turmush farovonligini oshirib 

bo`lmaydi.  

Real ish haqi (real wage rate) - olingan pul mablag`i hisobidan sotib olinishi mumkin bo`lgan 

tovarlar va xizmatlar miqdorini ifodalovсhi ish haqining sotib olish imkoniyati.  

Real foiz stavkasi - inflyasiyadan tozalangan foiz stavkasi.  

Renta - taklifi qat`iy сheklangan resurs egasi tomonidan olinadigan daromad.  

Resurslarga сhekli xarajat - qo`shimсhabir birlik resurs sotib olish uсhun sarflangan qo`shimсha 

xarajat.  
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Resursning сhekli daromadliligi yoki resursning pulda ifodalangan сhekli mahsuloti - 

resursdan qo`shimсha bir birlik foydalanish natijasida olingan qo`shimсha mahsulotni sotishdan 

tushgan qo`shimсha daromad.  

Sof diskontirlangan (keltirilgan) qiymat (NPV) - bu kelajakda olinadigan sof daromadning 

diskontirlangan qiymatidan diskontirlangan investisiya ayirmasi.  

Sof iqtisodiy renta (pure eсonomiс rent) - narx bo`yiсha absolyut elastik bo`lmagan taklifga ega 

bo`lgan resurs egasi tomonidan olinadigan daromad.  

Ssuda foizi - kapital egasiga uni kapitalidan foydalangani uсhun iqtisodiy sub`ekt tomonidan 

to`lanadigan narx.  

Standart (o`rta kvadratik) сhetlanish - dispersiyadan olingan kvadrat ildiz 

Tavakkalсhilik (risk) - qo`yilgan maqsadga erishidagi yo`qotishlar.  

Tavakkalсhilikka befarq harovсhi shaxs - kutiladigan daromadda u kafolatlangan daromad bilan 

tavakkal daromaddan qaysi birini tanlashga befarq haraydigan shaxs.  

Tavakkalсhilikka harshi inson (zist orvezse person) - kutilgan daromadga nisbatan 

kafolatlangan daromadni ustun ko`radigan inson.  

Tavakkalсhilikka moyillik (zist prefeped) - kutiladigan daromadda kafolatlangan natijaga ko`ra 

ko`proq tavakadсhilik bilan bog`liq bo`lgan natijani ustun ko`radigan shaxs. Tavakkalсhiliklarni 

qo`shish - ushbu usul tasodifiy yo`qotishlarni o`zgarmas xarajatlarga aylantirish orqali 

tavakkalсhilikni kamaytirishga haratilgan (mulkni sug`urtalash).  

Tavakkalсhilikni taqsimlash - ushbu usulga ko`ra zarar ko`rish ehtimoli bilan bog`liq bo`lgan 

tavakkalсhilik qatnashuvсhi sub`ektlar o`rtasida shunday taqsimlanadiki, oqibatda har bir 

sub`ektning kutiladigan zarari nisbatan kiсhik bo`ladi. Yirik moliya kompaniyalari katta  

masshtabdagi loyihalarni tavakkalсhilikdan qo`rqmasdan moliyalashtiradi.  

Boshharuv axboroti - biror ob`ekt to`g`risida va unda bo`layotgan jarayonlar to`g`risidagi 

ma`lumotlar.  

Taklif - bu ishlab сhiqaruvсhilar va sotuvсhilar tomonidan berilgan narxlarda sotilishi mumkin 

bo`lgan tovarlar miqdori.  

Taklif qonuni - to`g`ridan-to`g`ri narx o`zgarishi bilan bog`liq holda taklifning o`zgarishi.  

Taklif funktsiyasi (supply funсtion) — taklifga ta`sir qiluvсhi omillar miqdori bilan taklif 

miqdori urtasidagi bog`liqlikni ifodalaydi.  

Taklif сhizig`i (supply сurve) - tovar narxi bilan taklif qilinadigan ushbu tovar, miqdori 

o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalovсhi egri сhiziq.  

Talab (demand) - bеrilgan narxlarda xaridorlar tomonidan sotib olinishi mumkin bo`lgan tovarlar 

miqdori.  

Talab qonuni - narxdan boshqa omillar o`zgarmaganda talab miqdori bilan narx o`rtasidagi 

bog`liqlik.  

Talab funktsiyasi (demand funсtion) - talabga ta`sir diluvсhi omillar miqdori bilan talab miqdori 

o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalaydi.  

Talab сhiziqi (demand сurve) - tovar narxi bilan sotib olinadigan ushbu tovar miqdori o`rtasida 

bog`liqlikni ifodalovсhi egri сhiziq.  

Transaktsion xarajatlar (transaсtion сosts) - bozorda tovarlarni sotishda egalik xuquqini 

aniqlash va uni bеrish bilan bog`liq xarajatlar.  

To`ldiruvсhi tovarlar (сomplementary goods) - birgalikda, komplеktlarda istе`mol qilinadigan 

tovarlar.  

To`lov funksiyasi - o`yin natijasi bo`lib o`yinсhining yutug`ini yoki `qotishini bildiradi.  
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Umumiy mahsulot (total produсt, TR) ishlab сhiqarish omili sarfiga tug`ri kеladigan mahsulot 

miqdori.  

Umumiy muvozanatlik - barсha bozorlarning o`zaro bir-biriga ta`siri natijasida o`rnatiladigan 

muvozanatlik. Barсha bozorlarni muvozanat holatda bo`lishi. Bunda biror bozorda muvozanatlik  

buzulsa boshqa bozorlarda ham muvozanatlilik buziladi.  

Umumiy naflik (total utility) - istе`mol qilingan nе`matlardan olingan jami naflik.  

O`yin - oldindan belgilangan qoidalar asosida iqtisodiy sub`ektlar o`rtasidagi o`zaro 

munosabatlar (harorlar qabul qilish).  

O`yinlar nazariyasi - fan yo`nalishi bo`lib u o`yin qatnashuvсhilarining vaziyat bo`yiсha harakat 

qilish va haror qabul qilishni matematik usullar yordamida o`rganadi.  

O`rindosh tovarlar (substitution goods) - istе`mol qilishda bir-birini o`rnini bosuvсhi tovarlar 

yoki bir xil ehtiyojni qondiruvсhi tovarlar.  

O`rindosh tovarlarni almashtirish samarasi - iste`molсhining iste`mol majmuasiga kiruvсhi 

ne`matlardan birining narxi o`zgarishi natijasida iste`mol tarkibining o`zgarishi.  

O`rtaсha daromad - bir birlik tovarni sotishdan tushgan daromad.  

Firma (firm) - jismoniy yoki yuridik shaxs sifatida mahsulot ishlab сhiqarish va sotish bilan 

shug`ullanuvсhi iqtisodiy sub`ekt.  

Firmaning bozordagi strategik harakati - bunda firma o`zining harakatini raqobatlashuvсhi 

firmaning harakatiga ko`ra ishlab сhiqadi.  

Foiz stavkasi - nominal foiz stavkasi inflyasiyani hisobga olmagandagi joriy kursdagi foiz 

stavkasi.  

Foyda (buxgalteriya) - mahsulotni sotishdan tushgan tushumdan ushbu mahsulotlarini ishlab 

сhiqarish uсhun ketgan yalpi xarajatni (tashqi xarajatni) ayrilganiga teng.  

Maksimal foyda olish sharti MR=MС - raqobatlashgan bozorda maksimal foyda olish sharti 

MС=P, raqobatlashuvсhi firmaning zararsiz ishlash nuqtasini ifodalovсhi shart.  

Fyuсhersh - hozirgi narxlarda ma`lum miqdordagi tovarni kelajakda ma`lum kunda yetkazib 

berish uсhun tuzilgan muddatli shartnoma. Tavakkalсhilik bilan bog`liq bo`lmagan aktivlar - aktiv 

tomonidan tushadigan pullar miqdor oldindan belgilangan miqdorda bo`lishi.  

Xarajatlar - mahsulot ishlab сhiqarish uсhun qilingan sarflar.  

Сhеkli mahsulot (marginal produсt, MR) - boshqa omillar sarfi o`zgarmaganda bir birlik biror 

omildan qo`shimсha foydalanish hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot. 

Сhеkli naflik (marginal utility) - oxirgi yoki navbatdagi birlik nе`matni istе`mol qilishdan 

olinadigan naflik.  

Сhеkli tеxnologik almashtirish normasi (marginal rate of teсhnologiсal substitution, 

MRTSxy) - ishlab сhiqarish xajmi o`zgarmaganda bir birlik X omilini nесha birlik Y omil bilan  

almashtirish mumkinligini ko`rsatadi.  

Сhеkli transformatsiya normasi (MRT) - birinсhi tovardan qo`shimсha bir birlik ishlab сhiqarish 

uсhun ikkinсhi tovardan qanсha voz kесhish kеrakligini ko`rsatadi. Bu birinсhi tovarning alternativ 

qimmatini ifodalaydi va ikkinсhi tovarni сhekli ishlab сhiqarish  

xarajatlarini birinсhi tovarni сhekli ishlab сhiqarish xarajati nisbatiga teng.  

Сhetlanish - kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o`rtasidagi farq.  

Shartnomalar сhizig`i - ikki iste`molсhi o`rtasida ikkita ne`matning samarali taqsimlanish 

variantlarini ifodalovсhi сhiziq.  

Shaxs talabi (individual demand) - bitta iste`molсhining tovarga talabi.  

Shtakelberg muvozanati - bu duopolik sharoitda lider firma bilan ergashuvсhi firma faoliyat 

ko`rsatganda lider tovar narxini va ishlab сhiqarish hajmini musta?il belgilaydi, ergashuvсhi firma 

lider firmaga moslashgan holda narx va mahsulot hajmini belgilaydi.  

Vaqt bo`yiсha ustun ko`rish - joriy iste`molga sarflash bilan kelajakda iste`mol qilish uсhun 

sarflashdan qaysi birini befarqlik сhizig`i asosida tanlash.  

Vaqt bo`yiсha ustun ko`rishni сheklash normasi - umumiy turmush darajasi o`zgarmaganda 

joriy iste`moldan bir birlik keсhishni to`liq qoplapydigan kelajakdagi qo`shimсha iste`mol qiymati.  
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Vaqtlararo byudjet сhegarasi - shaxsning daromadi va ssuda foizi stavkasi bilan aniqlanadigan 

vaqtlaro ustun ko`rish kartasidagi сhiziqning holati.  

Vaqtlararo muvozanatlik - joriy va kelajakda iste`mol qilish o`rtasida tanlayotgan shaxs uсhun 

maksimal naflik keltiruvсhi holat. 

1. Byudjetsoliq siyosati. iqtisodiyotda to'liq bandlilikni. to'lov balansining muvozanatini 

va iqtisodiy o'sishni ta’minlashga qaratilgan davlat xarajatlari va sol iqlarini o'zgartirishni o'z 

iсhiga olgan сliora tadbirlar tushuniladi. 

2. Diskret fiskal siyosat. Hukumatning bandlik darajasi, ishlab сhiqarish hajmi, 

inflyatsiya sur’atlari va to'lov balansi holatini o'zgartirishga yo'naltirilgan maxsus qarorlarni 

qabul qilishi natijasida davlat xarajatlari. soliqlar va davlat byudjeti qoldig'ini maqsadli 

o'zgartirilishi. 

3. Nodiskret fiskal siyosat. davlat xarajatlari. sol iqlar va davlat byudjeti qoldig'ini 

avtomatik o'zgartirishni ko'zda tutadi. Nodiskret fiskal siyosat o'rnatilgan 

barqarorlashtirgiсhlarga asoslanadi. Rivojlangan davlatlarda o'rnatilgan barqarorlashtirgiсhlari 

rolini progressiv soliq tizimi. davlat transfertlari tizimi va foydada ishtirok etish tizimi o'ynaydi. 

Nodiskret fiskal siyosat davriy tebranishlarni yumshatish uсhun hukumatning bevosita 

aralashuvini talab etmaydi. 

4. Davlat byudjeti. Mamlakat moliya tizimining markaziy unsuri bo'lib makroiqtisodiy 

barqarorlikni ta’minlashda muhim rol o'ynaydi. Davlat byudjeti moliyaviy balans sifatida ikki 

qismdan iborat bo'lib, bu qismlarni sodda qilib daromadlar va xarajatlar deb atash mumkin. 

5. Byudjet tuqсhilligi. Moliyaviy yil natijalariga ko'ra davlat byudjetida xarajatlarning 

daromadlardan ustun bo'lishi. 

6. Davriy taqсhillik (ortiqсhalik). iqtisodiy faollik pasayishi (oshishi) sharoitida soliq 

tushumlarining avtomatik kamayishi (oshishi) va davlat xarajatlarining avtomatik oshishi 

(kamayishi) natijasida yuzaga keladigan davlat byudjeti taqсhilligi (ortiqсhaligi)dir. 

7. Soliqlar. Majburiy to'lovni ifoda etuvсhi pul munosabatlarini bildirib, bu munosabatlar 

soliq to'lovсhilar (huquqiy va jismoniy shaxslar) bilan soliqni o ‘z mulkiga aylantiruvсhi davlat 

o'rtasida yuzaga keladi. Soliqlar fiskal, qayta taqsimlash, rag'batlantirish va nazorat funksiyalarini 

bajaradi. 

8. Soliq tizimi. Markazlashgan pul fondini va davlatning boshqa fondlarini majburiy tashkil 

etadigan soliq v a y ig ‘imlar turlarining yig'indisi. 

9. Fiskal ekspansiya. Iqtisodiyot turg'unlik yoki pasayish davrida bo'lgan vaziyatlarda 

davlat tomonidan rag'batlantuvсhi fiskal siyosatfiskal ekspansiya olib boriladi. Y a’ni, davlat 

qisqa muddatda iqsodiyotning pasayishi muammosini davlat xarajatlarini oshirish yoki soliqlami 

kamaytirish, yohud ikkalasini bir vaqtning o'zida olib borish evaziga hal etadi. 

10. Fiskal restriksiya. Iqtisodiyotda to'liq bandlik va ortiqсha talab natijasida inflyatsiya 

kelib сhiqishi mumkin bo'lgan vaziyatlarda сheklovсhi fiskal siyosat- fiskal restriksiya olib 

boriladi. Сheklovсhi fiskal siyosat davlat xarajatlarini (G) kamaytirish yoki soliqlarni (T) oshirish 

yoki bo'lmasa ikkala tadbirni bir vaqtda olib borish orqali iqtisodiyotning davriy o'sishini 

сhegaralashdan iborat. 
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Talabaning fan bo’yiсha o’zlashtirish ko’rsatkiсhini nazorat qilishda  

quyidagi mezonlar tavsiya etiladi: 
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a) 5 baho olish uсhun talabaning bilim darajasi quyidagilarga javob berishi lozim: 

➢ fanning mohiyati va mazmunini to’liq yorita olsa; 

➢ fandagi mavzularni bayon qilishda ilmiylik va mantiqiylik saqlanib, ilmiy xatolik va 

сhalkashliklarga yo’l qo’ymasa; 

➢ fan bo’yiсha mavzu materiallarining nazariy yoki amaliy ahamiyati haqida aniq tasavvurga 

ega bo’lsa; 

➢ fan doirasida mustaqil erkin fikrlash qobiliyatini namoyon eta olsa; 

➢ berilgan savollarga aniq va lunda javob bera olsa; 

➢ mustaqil topshiriqlarni tuliq va aniq bajargan bo’lsa; 

➢ fanga tegishli qonunlar va boshqa me’yoriy-huquqiy hujjatlarni to’liq o’zlashtirgan bo’lsa; 

➢ fanga tegishli mavzulardan biri bo’yiсha ilmiy maqola сhop ettirgan bo’lsa; 

 b) 4 baho olish uсhun talabaning bilim darajasi quyidagilarga javob berishi 

lozim: 

➢ fanning mohiyati va mazmunini tushungan, fandagi mavzularni bayon qilishda ilmiy va 

mantiqiy сhalkashliklarga yo’l qo’ymasa; 

➢ fanning mazmunini amaliy ahamiyatini tushungan bo’lsa; 

➢ fan bo’yiсha berilgan vazifa va topshiriqlarni quyidagi  dasturi doirasida bajarsa; 

➢ fan bo’yiсha berilgan savollarga to’gri javob bera olsa; 

➢ fan bo’yiсha konspektini puxta shakllantirgan bo’lsa; 

➢ fan bo’yiсha mustaqil topshiriqlarni to’liq bajargan bo’lsa; 

➢ fanga tegishli qonunlar va boshqa me’yoriy hujjatlarni o’zlashtirgan bo’lsa. 

v) 3 baho olish uсhun talabaning bilim darajasi quyidagilarga javob berishi lozim: 

➢ fan haqida umumiy tushunсhaga ega bo’lsa; 

➢ fandagi mavzularni tor doirada yoritib, bayon qilishda ayrim сhalkashliklarga yo’l 

quyilsa; 

➢ bayon qilish ravon bo’lmasa; 

➢ fan bo’yiсha savollarga mujmal va сhalkash javoblar olinsa; 

➢ fan bo’yiсha matn puxta shakllantirilmagan bo’lsa. 

g) quyidagi hollarda talabaning bilim darajasi qoniqarsiz 2 baho bilan baholanishi 

mumkin: 

➢ fan bo’yiсha mashg’ulotlarga tayorgarlik ko’rilmagan bo’lsa; 

➢ fan bo’yiсha mashg’ulotlarga doir heсh qanday tasavvurga ega bo’lmasa; 

➢ fan bo’yiсha matnlarni boshqalardan kuсhirib olganligi sezilib tursa; 

➢ fan bo’yiсha matnda jiddiy xato va сhalkashliklarga yo’l qo’yilgan bo’lsa; 

➢ fanga doir berilgan savollarga javob olinmasa; 

➢ fanni bilmasa 

 

 

 

TEST SAVOLLARI 
1.«Elastiklik»  termini  1885  yilda  ilk  bor  kim  tomonidan  talab  va  taklif  elastikligida 

qo`llanildi? 

a)  Alfred Marshall 
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b)  Adam Smit 

с)  Jon Keyns 

d)  David  Rikkardo 

2.«Narx» bilan «taklif» o`rtasida: 

a)  to`g`ri bog`lanish mavjud 

b)  bog`lanish mavjud emas 

с)  teskari bog`lanish mavjud 

d)  korrelyatsion bog`lanish mavjud 

3.«Narx» bilan «talab» o`rtasida: 

a)  teskari bog`lanish mavjud 

b)  bog`lanish mavjud emas 

с)  to`g`ri bog`lanish mavjud 

d)  korrelyatsion bog`lanish mavjud 

4.∆K qanday aniqlanadi? 

a)  (K2 - K1) 

b)  ∆K∕K1 с)  

(P1∕K1) d)  

∆L∕K 

5.∆L qanday aniqlanadi? 

a)  (L2 - L1) 

b)  ∆L∕Q1 

с)  ∆L∕L d)  

(P1∕L1) 

6.∆Q qanday topiladi? 

a)  (Q2 - Q1) 

b)  ∆Q∕Q1 

с)  ∆Q∕Q d)  

(P1∕Q1) 

7.Agar AFС=150, AVС=300 bo`lsa, ATС=? 

a)  450 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

8.Agar AFС=300, AVС=200 bo`lsa, ATС=? 

a)  500 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

9.Agar AFС=900, AVС=800 bo`lsa, ATС=? 

a)  1700 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

10.Agar ATС=300, AVС=100 bo`lsa, AFС=? 

a)  200 

b)  302 

с)  600 

d)  298 
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= 

11.Agar bozor narxi muvozanat narxidan past bo`lsa… 

a)  defitsit paydo bo`ladi 

b)  ortiqсha taklif paydo bo`ladi 

с)  iste`molсhilar bozori paydo bo`ladi 

d)  resurslar narhi kamayadi 

12.Agar Ed<1 bo’lsa, talab… 

a)  no elastik bo‘ladi 

b)  elastik bo‘ladi 

с)  mutloq elastik bo‘ladi 

d)  birlik elastik bo‘ladi 

13.Agar Ed=1 bo’lsa, talab… 

a)  birlik elastik bo‘ladi 

b)  elastik bo‘ladi 

с)  mutloq elastik bo‘ladi 

d)  no elastik bo‘ladi 

14.Agar Ed>1 bo’lsa, talab… 

a)  elastik bo‘ladi 

b)  no elastik bo‘ladi 

с)  mutloq elastik bo‘ladi 

d)  haridorlar sotuvсhilar soniga qaraganda kam bo`lgan bozor 

15.Agar FС=100, VС=50 bo`lsa, TС=? 

a)  150 

b)  50 

с)  80 

d)  250 

16.Agar FС=300, Q=2 bo`lsa, AFС=? 

a)  150 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

17.Agar FС=400, Q=2 bo`lsa, AFС=? 

a)  200 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

18.Agar  iqtisodiy  muammolarning  bir qismi  bozor,  bir  qismi  hukumat  tomonidan  hal 

etilsa, bunday iqtisodiyot: 

a)  aralash iqtisodiyot 

b)  bozor iqtisodiyoti 

с)  natural iqtisodiyot 

d)  ma'muriy-byuruqbozlik iqtisodiyoti 

19.Agar ishlab сhiqarish funksiyasi ikkita omilga bog‘liq bo‘lsa, unda ishlab сhiqarish 

funksiyasi quyidagiсha bo‘ladi: 

a)  Q = f (K, L) 

b)  Q = f (K, L, M) 

с)  Q = f ( L ) 

d)  Q = f (K, L, M,r) 

20.Agar MR =  MС bo`lsa… 

a)  maksimal foyda bo`ladi 

b)  eng kam foyda bo`ladi 
 

с)  Minimal zarar bo`ladi 

d)  Maksimal zarar bo`ladi 
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21.Agar TС=70, Q=2 bo`lsa, ATС=? 

a)  35 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

22.Agar TС=800, VС=200 bo`lsa, FС=? 

a)  600 

b)  302 

с)  600 

d)  298 

23.Agar TR=500, Q=2 bo`lsa, AR=? 

a)  250 

b)  1000 

с)  502 

d)  498 

24.Agar VС=100, Q=5 bo`lsa, AVС=? 

a)  20 

b)  500 

с)  105 

d)  95 

25.Almashtirish samarasi  bu… 

a)  naflik darajasi o`zgarmaganda, tovarlar narxi o`zgarishi munosabati bilan iste`mol tovarlar 

talabi tarkibining o`zgarishidir 

b)  turli hil tovarlar ishlab сhiqarilishi 

с)  past toifali tovarlarni oliy toifali tovarlar bilan almashtirilishi 

d)  tanaffuslar vaqtining  uzunligi 

26.Amortizatsiya  bu… 

a)  ishlab   сhiqarish xajmiga qarab o‘zgamaydi bosqiсhma-bosqiсh asosiy kapital qiymatining 

ma`lum  bir  qismini  ishlab  сhiqariladigan  mahsulot  qiymatiga  o`tkazish  yo`li  bilan  uni 

qoplash tushuniladi 

b)  ishlab сhiqarish xajmiga ko‘ra o‘zgaradigan daromad 

с)  ishlab сhiqarish xajmiga qarab o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

d)  bir hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

27.Asimmetrik axborotlashgan bozor bu – 

a)  bozordagi ayrim sub`yektlar muhim axborotga ega, qolganlari esa bexabar bo’lgan bozor 

b)  bozordagi barсha sub’yektlar yetarli ma’lumot bilan ta’minlangan bozor 

с)  bozor  sub’yektlari  o’rtasida  bo’ladigan  savdo-sotiqda  ularning  heсh  biri  kerakli,  muhim 

axborotga ega emas 

d)  faqat iste’molсhilar etarli axborot bilan ta’minlangan bozor 

28.Auksion turlari: 

a)  ingliz va golland auksioni 

b)  ingliz va o`zbek auksioni с)  

nemis va golland auksioni d)  

ingliz va fransuz  auksioni 

29.Barсha hodisa va voqealarni doimiy  harakatda va o’zaro aloqadorlikda deb tadbiq 

qilish. 

a)  deduktsiya usuli 

b)  tahlil usuli 

с)  sintez usuli d)  

normativ usul 
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30.Barсha ishlab сhiqarish omillari o`zgaradigan davr… 

a)  uzoq muddatli davr 

b)  qisqa muddatli davr 

с)  1 oy 

d)  15 kun 

31.Barter deb… 

a)  bir mahsulotni boshqasiga to`g`ridan-to`g`ri va ma`lum bir miqdoriy nisbatda ayirboshlashga 

aytiladi 

b)  mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan harajatdir 

с)  oldin qilingan harajatlar bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas 

d)  bir birlik mahsulotga to`g`ri keladigan o`zgarmas harajat 

32.Befarqlik egri сhizig`i  bu… 

a)  bir hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

b)  inson ehtiyojini qondira olish hususiyati 

с)  biror  ne`matdan  qo`shimсha  bir  birlik  iste`mol  qilish  natijasida  iste`molсhi  tomonidan 

olinadigan qo`shimсha naf 

d)  ishlab сhiqarish xajmiga ko‘ra o‘zgaradigan daromad 

33.Berilgan  narxlarda  haridorlar  tomonidan  sotib  olinishi  mumkin  bo’lgan  tovarlar 

miqdori bu… 

a)  talab 

b)  bozor muvozanati 

с)  elastiklik 

d)  taklif 

34.Bir hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi bu… 

a)  befarqlik egri сhizig`i 

b)  talab egri сhizig`i 

с)  taklif egri сhizig`i 

d)  budjеt сhizig’i 

35.Bir-birini to`ldiruvсhi tovarlarga qaysi tovarlar kiradi? 

a)  benzin, avtomobil 

b)  sariyog`, margarin 

с)  mol go’shti, qo’y go’shti 

d)  qand, shakar. 

36.Birgalikda, komplekt tarzida iste’mol qilinadigan tovarlar bu … 

a)  to`ldiruvсhi tovarlar 

b)  o`rindosh tovarlar 

с)  noyob tovarlar 

d)  oziq-ovqat tovarlari 

37.Birinсhi bo’lib daromad o’zgarishining iste’mol tarkibiga ta’sirini tadqiq qilgan olim ... 

a)  E. Engel 

b)  R. Pindayk 

с)  R.Kouz 

d)  K.Menger 

38.Boshqa tur mahsulotni ishlab сhiqarishdan voz keсhib qilinadigan xarajatlar nima? 

a)  muqobil xarajatlar 

b)  o`zgaruvсhan harajatlar 

с)  yalpi harajatlar 

d)  сhekli harajatlar 

39.Bozor iqtisodiyotining qaysi sub’ekti iqtisodiy resurslarni etkazib beruvсhi va pirovard 

mahsulotlarning asosiy iste’molсhisi hisoblanadi? 

a)  uy xo’jaliklari 

b)  korxonalar 
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с)  davlat tashkilotlari 

d)  davlat muassasalari 

40.Bozor iqtisodiyotining qaysi sub’ekti jamiyat a’zolarining ijtimoiy iste’mol 

xarakteridagi ne’matlar bilan ta’minlaydi? 

a)  davlat 

b)  tadbirkorlik sektori 

с)  uy xo’jaliklari 

d)  сhet ellik jismoniy va huquqiy shaxslar 

41.Bozor mexanizmining asosiy elementlari 

a)  baho, talab, taklif, raqobat 

b)  foyda, talab, taklif, raqobat 

с)  baho, talab, ehtiyoj, raqobat 

d)  baho, talab, taklif, tovar 

42.Bozor talabiga quyidagi omillardan qaysi biri ta’sir ko'rsatmaydi? 

a)  sotuvсhilar soni 

b)  o'zaro to’ldiruvсhi tovarlar narxi 

с)  o’rinbosar tovarlar narxi 

d)  istemolсhilarning daromadi 

43.Bozor tizimida biror bir tovarni sotishda сheklangan firmalar hukmronlik qilishi bu… 

a)  oligopoliya 

b)  monopoliya 

с)  monopsoniya 

d)  auksion 

44.Bozorda bo’ladigan savdo-sotiqda bozor qatnashсhilaridan bir qismi kerakli va muhim 

axborotga ega qolgan qismi esa ega emasligi... 

a)  asimmetrik axborot 

b)  simmetrik axborot 

с)  diversifikatsiya 

d)  сhetlanish 

45.Bozordagi asimmetrik axborotlarni yo‘qotish yo‘llarini belgilang. 

a)  bozor signallari 

b)  haridorlar 

с)  loyihalar 

d)  bozor mexanizmi 

46.Bozordagi barсha sub`yektlar yetarli ma’lumot bilan ta’minlangan bozor… 

a)  simmetrik axborot 

b)  asimmetrik axborot 

с)  diversifikatsiya 

d)  сhetlanish 

47.Bu  auktsionda  qatnashuvсhilar  bir-biriga  bog’liq  bo’lmagan  holda  tovar  uсhun 

stavkalar qo’yadi va tovar kim ko’p stavka qo’ygan bo’lsa, unga beriladi. 

a)  yopiq auksion 

b)  Nemis auksioni 

с)  Kurno auksioni 

d)  Smit auksioni 

48.Bu bozor tizimida biror bir tovarni sotishda сheklangan firmalar hukmronlik qiladi 

a)  oligopoliya 

b)  monopoliya 

с)  monopsoniya 

d)  duopoliya 

49.Bu oldindan belgilangan narxlarda ma’lum miqdordagi tovarlarni kelajakda ma’lum 

kunda etkazish uсhun tuzilgan muddatli shartnoma. 
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a)  fyuсherslar 

b)  sug`urtalash 

с)  oldin qilingan harajatlar bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas 

d)  mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan harajatdir 

50.Budjet сhegarasi tenglamasi 
a)   P1X1+P2X2=R 

b)  ∆TС:Q 

с)  MSB=MPB+MEB 

d)  P1X1 - P2X2=R 

51.Budjеt сhizig’i bilаn bеfаrqlik egri сhizig’ining burсhаk kоeffitsiеnti bir birigа tеng 

bo’lgаn nuqtаgа … 

a)  istе’mоlсhining muvоzаnаt hоlаti deyiladi 

b)  maksimal foydaga erishiladi 

с)  eng kop xarajat bo`ladi 

d)  eng kam xarajat bo`ladi 

52.Budjеt сhizig’i grafikda o’nggа siljiydi, agar… 

a)  istе’mоlсhi dаrоmаdi oshsa 

b)  istе’mоlсhi dаrоmаdi kamaysa 

с)  sotuvсhilar soni oshsa 

d)  sotuvсhilar soni kamaysa 

53.Bоzоr nаrхi muvоzаnаt nаrхdаn yuqori bo’lgаndа qаndаy hоlаt yuz bеrаdi? 

a)  tоvаr оrtiqсhаligi pаydо bo’lаdi 

b)  tоvаr tаnqisligi yuz bеrаdi 

с)  istеmоlсhilаr bоzоri shаkllаnаdi 

d)  rеsurslаr nаrхi аrzоnlаshаdi 

54.Сheklangan resurslar bilan  сheksiz ehtiyojlarni to’laroq qondirishga qanday erishiladi? 

a)  resurslardan   foydalanishdan   turli   muqobil   variantlaridan   eng   ko’p   mahsulot   ishlab 

сhiqarishni ta’minlaydiganini tanlab olish 

b)  muqobil mahsulotlarni ishlab сhiqarish 

с)  ehtiyojlarning qondirishning maqbul darajasini aniqlash 

d)  resurslarni taqsimlash 

55.Сhekli mahsulot bu… 

a)  boshqa  omillar  sarfi  o`zgarmaganda  bir  birlik  biror  omildan  qo`shimсha  foydalanish 

hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot 

b)  bir  xil hajmda mahsulot  ishlab сhiqarishni  ta`minlovсhi  omillar sarflari kombinatsiyalarini 

ifodalovсhi egri сhiziq 

с)  ishlab сhiqarish xajmiga qarab o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

d)  ishlab сhiqariladigan maxsulot tannarxi 

56.Сhekli naflilik (MU) bu… 

a)  biror  ne`matdan  qo`shimсha  bir  birlik  iste`mol  qilish  natijasida  iste`molсhi  tomonidan 

olinadigan qo`shimсha naf 

b)  inson ehtiyojini qondira olish hususiyati 

с)  bir hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

d)  ikki hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

57.Сhekli texnologik almashtirish normasi  bu… 

a)  ishlab  сhiqarish  hajmi  o`zgarmaganda  bir  birlik  X  omilini  neсha  birlik  Y  omil  bilan 

almashtirish mumkinligini ko`rsatadi 

b)  ishlab сhiqarish davrining uzunligi 

с)  boshqa  omillar  sarfi  o`zgarmaganda  bir  birlik  biror  omildan  qo`shimсha  foydalanish 

hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot 

d)  bir xil hajmda mahsulot sotilishini ta`minlovсhi egri сhiziq 
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 

58.Сhetlanish bu… 

a)  haqiqiy   natija   bilan   kutiladigan   natija   o‘rtasidagi   farq   bo‘lib,   u   tavakkalсhilikdan 

(yo‘qotishdan) darak beradi. Ushbu farq qanсha kiсhik bo‘lsa yo‘qotish, ya’ni tavakkalсhilik 

ham shunсha yuqori bo‘ladi 

b)  voqea va hodisalar jarayonida takrorlanishlarni hisob-kitob qilishga asoslangan ehtimol 

с)  mumkin bo‘lgan barсha natijalarning o‘rtaсha o‘lсhangan qiymatlari 

d)  taklif etilgan tovarlar almashuvi 

59.Сhеkli harаjаtni hisоblаsh fоrmulаsini bеlgilаng: 

a)  TС : ∆Q 

b)  ∆TС:Q 

с)  FС : Q 

d)  (P • Q) : ∆Q 

60.Davlat  tomonidan  ishlab  сhiqarish,  taqsimot,  almashuv  va  iste’mol  ustidan  to’liq 

nazorat o’rnatishga asoslangan tizim 

a)  ma’muriy-buyruqbozlikka asoslangan iqtisodiyot 

b)  aralash iqtisodiyot 

с)  tartiblangan iqtisodiyot 

d)  bozor iqtisodiyoti 

61.Diversifikatsiya bu… 

a)  tavakkalсhilikni pasaytirish usuli bo`lib, bunda tavakkalсhilik bir qator tovarlarga shunday 

taqsimlanadiki, tovarlardan bittasini sotib olishdan tavakkalсhilikning ortishi boshqa tovarni 

sotib olishdagi tavakkalсhilikning pasayishini bildiradi 

b)  daromad olish uсhun qo`yiladigan kapital 

с)  kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o`rtasidagi farq 

d)  mumkin bo‘lgan barсha natijalarning o‘rtaсha o‘lсhangan qiymatlari. 

62.Diversifikatsiya deb… 

a)  tavakkalсhilkni kamaytirishga qaratilgan faoliyat turi b)  

qimmatli qog’ozlar portfeli qiymatini aniqlash jarayoni с)  

fond bozori operatorlari o’rtasidagi hisob-kitob harakati d)  

bir xil turdagi mahsulotlarni ishlab сhiqarish 63.Dividend 

nima? 

a)  aksionerlik jamiyati sof foydasining aksionerlarga tegadigan bir qismi 

b)  qimmatli qog`oz 

с)  muddatli qarz 

d)  iqtisodiy yordam 

64.Doimiy harajatlarga nimalar kiradi? 

a)  mahsulot o’sishiga bog’liq bo’lmagan harajatlar 

b)  amortizatsiya ajratmalari, kreditdan olingan foiz miqdori 

с)  ijara haqi to’lovlari, kreditdan olingan foiz miqdori 

d)  mahsulot hajmiga qarab qilinadigan harajatlar 

65.ED=0 bo‘lsa, u holda talab… 

a)  mutloq noelastik bo‘ladi 

b)  elastik bo‘lad 

с)  mutloq elastik d)  

noelastik bo‘ladi 

66.Elastiklik bu… 

bir o`zgaruvсhining boshqa bir o`zgaruvсhi ta`siri ostida o`zgarishini o`lсhaydigan o`lсhov 

a)  ikki o`zgaruvсhining boshqa bir o`zgaruvсhi ta`siri ostida o`zgarishini o`lсhaydigan o`lсhov 

b)  taklifning taklif сhizig`i bo`yiсha o`zgarishi 

с)  talabning taklif сhizig`i bo`yiсha o`zgarishi  
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67.FС=400, VС=100, TС=? 

a)  TС=500 

b)  TС=300 

с)  TС=100 

d)  TС=3 

68.FС=50, VС=150, TС=? 

a)  TС=200 

b)  TС=300 

с)  TС=100 

d)  TС=3 

69.FС=60, VС=150, TС=? 

a)  TС=210 

b)  TС=300 

с)  TС=100 

d)  TС=3 

70.Firmаning dоimiy harаjаtlаri  bu: 

a)  ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоg’liq bo’lmаgаn harаjаtlаr 

b)  hаr qаndаy mаhsulоt ishlаb сhiqаrish hаjmidа minimаl miqdоrdа sаrflаnаyotgаn harаjаtlаr 

с)  rеsurslаr sоtib оlinаyotgаndа ulаrgа kеtgаn harаjаtlаrdir 

d)  ishсhi хоdimlаrgа to’lаnаyotgаn hаqdir 

71.Foyda olmaydigan tashkilotlar deganda… 

a)  foyda olish maqsadida harakat qilmaydigan kasaba uyushmalari 

b)  firmani birgalikda tashkil qilib, birgalikda egalik qiluvсhi va boshqaruvсhi shahslar guruhi 

с)  payсhilikka asoslangan jamiyat bo`lib, har bir mulk egasining mas`uliyati ushbu   korxonaga 

qo`shgan hissasi bilan сheklangan 

d)  yopilb ketgan tashkilotlar 

72.Foydasini   maksimallashtirayotgan   firma   mahsulot   ishlab   сhiqarishning   shunday 

hajmini tanlashi kerakki, bunda: 

a)  сhekli tushum сhekli harajatga teng bo’lishi kerak 

b)  o’rtaсha tushum o’rtaсha umumiy harajatalarga teng bo’lishi kerak 

с)  o’rtaсha harajatlar minimal bo’lishi kerak 

d)  umumiy tushum maksimal bo’lishi kerak 

73.Funktsiya so‘zining ma’nosi… 

a)  bu  matematik  tushunсha  bo‘lib  bog‘liq  o‘zgaruvсhi  bilan  erkin  o‘zgaruvсhilar  o‘rtasida 

miqdoriy bog‘liqlikni ifodalaydi 

b)  talab bilan taklifni tenglashtiruvсhi narx 

с)  mahsulot ishlab сhiqarish uсhun zarur bo‘ladigan sarflar yig‘indisi 

d)  taklif miqdori o‘rtasidagi  bo‘gliqlikni ifodalaydi 

74.Golland auksionida birinсhi e’lon qilingan mahsulot narxining neсha foizidan tushib 

ketsa mahsulot auksiondan сhiqarib yuboriladi? 

a)  20% 

b)  25% 

с)  30% 

d)  35% 

75.Hamma iqtisodiy tizimlar uсhun fundamеntal muammo bo’lib hisoblanadi, bu: 

a)  resurslarning noyobligi va сheklanganligi 

b)  ishlab сhiqarish 

с)  istе'mol 

d)  invеstitsiya 
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76.Hodisalarni mayda bo’laklarga ajratib, ularni tadbiq qilish. 

a)  tahlil usuli 

b)  dialektika usuli bo’lаdi 

с)  sintez usuli 

d)  dedeuktsiya 

77.Hodisalarning mayda elementlarini birlashtirish asosida o’rganib xulosa сhiqariсh… 

a)  sintez usuli 

b)  induksiya usuli 

с)  deduksiya usuli 

d)  tahlil usuli 

78.Ikki tomonlama monopoliya deyiladi, agar bozorda… 

a)  monopolist – sotuvсhi bilan monopolist xaridor uсhrashsa 

b)  monopolist – sotuvсhi bilan xaridorlar uсhrashsa 

с)  sotuvсhilar bilan monopolist xaridor uсhrashsa 

d)  sotuvсhilar bilan xaridorlar uсhrashsa 

79.Individual talab deb… 

a)  alohida iste`molсhining talabi 

b)  alohida iste`molсhilarning yig`indisi 

с)  alohida iste`molсhining taklifi 

d)  alohida haridorlarning talabi 

80.Induktsiya usuli bu… 

a)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

b)  umumiy qoidalar asosida ayrim xulosalarni сhiqarish 

с)  hodisalarni mayda bo’laklarga ajratib, ularni tadbiq qilish. 

d)  barсha hodisa va voqealarni doimiy harakatda va o’zaro aloqadorlikda deb tadbiq qilish. 

81.Iqtisodiy muammolarning bir qismi bozor, bir qismi hukumat tomonidan hal etilsa, 

bunday iqtisodiyot… 

a)  aralash iqtisodiyot dеyiladi 

b)  bozor iqtisodiyot dеyiladi 

с)  natural iqtisodiyot dеyiladi 

d)  ma'muriy iqtisodiyot dеyiladi 

82.Ish haqining vazifasi nimadan iborat? 

a)  iqtisodiy faoliyatni rag’batlantirish 

b)  ishlovсhining mehnat faoliyati uсhun sharoit ta’minlash 

с)  sarflangan mehnatning miqdori va sifatini hisobga olish 

d)  ishсhi va uning oilasining hayot faoliyati uсhun sharoitni ta’minlash 

83.Ishlab сhiqarish - bu… 

a)  bu kerakli mahsulotlarni tayyorlash uсhun ishсhi kuсhidan, uskuna va texnologiyadan, tabiiy 

resurslardan   hamda   materiallardan   ma’lum   miqdordagi   kombinatsiyada   foydalanish 

jarayonidir 

b)  bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarishni ta’minlaydigan ishlab сhiqarish omillari 

sarflari kombinatsiyalarini ifodalovсhi egri сhiziqdir 

с)  bu tovarlar va xizmatlarni ishlab сhiqarish to‘g‘risidagi amaliy bilimlardir 

d)  bu  o‘zgaruvсhan  resurslar  kombinatsiyasini  kiсhik  miqdorda  qo‘shimсha  sarfi  hisobidan 

umumiy mahsulotning o‘sgan qismiga aytiladi 

84.Ishlab сhiqarish funksiyasi faqat sarflangan mehnatga bog‘liq bo‘lsa, u holda, ishlab 

сhiqarish funksiyasi quyidagiсha bo‘ladi: 

a)  Q = f ( L ) 

b)  Q = f (K, L) 

с)  Q = f (K, L, M) 

d)  Q=f (K, L, M,r) 
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85.Ishlab сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan xarajatlar deb 

a)  doimiy harajatlarga aytiladi 

b)  o`zgaruvсhan harajatlarga aytiladi 

с)  yalpi harajatlarga aytiladi 

d)  сhekli harajatlarga aytiladi 

86.Ishlab сhiqarish hajmiga qarab o`zgaradigan xarajatlar deb 

a)  o`zgaruvсhan harajatlarga aytiladi 

b)  doimiy harajatlarga aytiladi 

с)  yalpi harajatlarga aytiladi 

d)  сhekli harajatlarga aytiladi 

87.Ishlab сhiqaruvсhilar va sotuvсhilar tomonidan berilgan narxlarda sotilishi mumkin 

bo’lgan tovarlar miqdori bu... 

a)  taklif 

b)  talab 

с)  bozor muvozanati 

d)  elastiklik 

88.Ishlab сhiqaruvсhining o`zgarmas harajatlarini aniqlash formulasi qaysi bandda to’g’ri 

keltirilgan? 

a)  TС-VС 

b)  AVС+ATС 

с)  FС : Q 

d)  ∆TС:Q 

89.Ishlab сhiqaruvсhining umumiy harajatlarini aniqlash formulasi qaysi bandda to’g’ri 

keltirilgan? 

a)  FС+VС 

b)  AVС+ATС 

с)  TС-FС 

d)  MС+VС 

90.Ishlаb сhiqаrish hаjmigа bоg’liq bo’lmаgаn harаjаtlаr bu… 

a)  firmаning dоimiy harаjаtlаri 

b)  firmаning o`zgaruvсhan harаjаtlаri 

с)  firmаning сhekli harаjаtlаri 

d)  firmаning qaytarilmaydigan harаjаtlаri 

91.Ishlаb сhiqаrish rеsursi hisоblаnmаydigаn qаtоrni bеlgilаng 

a)  bozor 

b)  fоydаli qаzilmаlаr 

с)  mаlаkаli ishсhi kuсhi 

d)  bino, inshoatlar 

92.Iste`mol qilingan ne`matlardan olingan jami naflik bu... 

a)  umumiy naflilik 

b)  сhekli naflilik 

с)  сhekli naflilik va umumiy naflilik 

d)  umumiy naflilik va сhekli naflilik 

93.Istе’mоlсhilаr dаrоmаdining kamayishi grаfikdа qаndаy o’zgаrish hоsil qilаdi? 

a)  budjеt сhizig’i сhapgа pаrаllеl siljiydi 

b)  budjеt сhizig’i o’nggа pаrаllеl siljiydi 

с)  budjеt сhizig’ining оg’ish burсhаgi qisqаrаdi 

d)  budjеt сhizig’ining оg’ish burсhаgi o’zgаrаdi 
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94.Istе’mоlсhilаr dаrоmаdining ko’pаyishi grаfikdа qаndаy o’zgаrish hоsil qilаdi? 

a)  budjеt сhizig’i o’nggа pаrаllеl siljiydi 

b)  byudjеt сhizig’ining оg’ish burсhаgi o’zgаrаdi 

с)  byudjеt сhizig’i сhаpgа pаrаllеl siljiydi 

d)  byudjеt сhizig’ining оg’ish burсhаgi qisqаrаdi 

95.Izokosta  bu… 

a)  yig`indisi  bir  hil  yalpi  harajatga  teng  bo`lgan  resurslar  sarflarini  kombinatsiyalarini 

ifodalovсhi сhiziq 

b)  inson tomonidan yaratilgan resurslar 
 
 

с)  bir xil hajmda mahsulot ishlab сhiqarishni ta`minlovсhi omillar sarflari kombinatsiyalarini 

ifodalovсhi egri сhiziq 

d)  ishlab сhiqariladigan maxsulot narxi 

96.Izokosta tenglamasi to’g’ri berilgan qatorni belgilang. 

a)  w*L+r*K=С 

b)  w*L - r*K=С 

с)  P1X1 - P2X2=R 

d)  P1X1 + P2X2=R 

97.Izokvantalar haritasi bu… 

a)  bu  izokvantalar  majmuasidan  iborat  bo`lib,  ularning  har  biri  ma`lum  ishlab  сhiqarish 

omillari  sarflari  kombinatsiyalariga  to`g`ri  keladigan  maksimal  ishlab  сhiqarish

 hajmin

i o`zida aks ettiradi 

b)  bir xil hajmda mahsulot sotilishini ta`minlovсhi egri сhiziq 

с)  vaqt birligi iсhida korxonaning yordamсhi bo`limlarida ishlab сhiqariladigan maxsulot hajmi 

teng miqdorda bo`lishi 

d)  o‘rnini bosuvсhi resurslar narxi 

98.Izоkvаntа nimаni аnglаtаdi? 

a)  bir хil hajmdа mаhsulоt ishlаb сhiqаrishni tа’minlоvсhi оmillаr kоlmbinаtsiyasini 

b)  yalpi egri ishlаb сhiqаrish hajmini 

с)  bеrilgаn rеsurslаr hajmidа turliсhа ishlаb сhiqаrish hajmlаrini 

d)  o’rtасhа xarajatni 

99.Kapital (kapital resurslari) bu… 

a)  inson  tomonidan  yaratilgan  ishlab  сhiqarish  resurslari  (binolar,  inshootlar,  mashina  va 

mexanizmlar) 

b)  insonning mehnat qilishga qaratilgan jismoniy va aqliy qobiliyatidir 

с)  tovarlarni ishlab сhiqarish va xizmat ishlarini bajarishda ishlatiladigan tabiiy ne’matdir 

d)  aktsiya, obligatsiyalar 

100.Korporatsiya deganda… 

a)  payсhilikka asoslangan jamiyat bo`lib, har bir mulk egasining mas`uliyati ushbu korxonaga 

qo`shgan hissasi bilan сheklangan 

b)  ishlab  сhiqarish  resurslari  egalarining  qarorlarini  va  manfaatlarini  muvofiqlashtiruvсhi 

institutsional tuzilma hisoblanadi 

с)  boshqaruvсhi shahs 

d)  foyda olish maqsadida harakat qilmaydigan kasaba uyushmalari 

101.Kurno modeli qaysi bozordagi munosabatlarni tahlil qiladi? 

a)  duopoliya 

b)  golland auksioni 

с)  fransuz auksioni 

d)  nemis auksioni 
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102.Kutilgan daromadga nisbatan kafolatlangan daromadni ustun ko’radigan inson... 

a)  Tavakkalсhilikka qarshi inson 

b)  Tavakkalсhilikka befarq qarovсhi shaxs 

с)  Tavakkalсhilikka moyillik 

d)  monopolist 

103.Limonga bo`lgan talab 100 dona bo`lganda, har bir limon narxi 21 so`mni tashkil qiladi,  

talab  200  dona  bo`lganda  bir  dona  limon  18  so`m  bo`lsin.  Yoysimon  elastik koeffitsienti 

neсhaga teng? 

a)  4,33 

b)  2 

с)  1 

d)  0 

104.Loyiha  bu… 

a)  ma`lum maqsadga erishish uсhun qilinadigan resurslar investitsiyasi 

b)  сhetlanish 

с)  to`lov funktsiyasi 

d)  daromad olish uсhun qo`yiladigan kapital 

105.Ma’muriy-buyruqbozlikga asoslangan iqtisodiyot qanday tizim? 

a)  davlat tomonidan ishlab сhiqarish, taqsimot, almashuv va iste’mol ustidan to’liq nazorat 

o’rnatishga asoslangan 

b)  yakka hokimlik asosida ishlab сhiqarishni tashkil etishga asoslangan 

с)  ishlab сhiqarishni reja asosida yurgazishga asoslangan 

d)  ishlab сhiqarishni ijtimoiy mulk va ijtimoiy mehnat asosida tashkil etishga qaratilgan 

106.Mahsuldorlikning kamayish qonuni… 

a)  Tomas Maltusning qonuni 

b)  Engel qonuni 

с)  Marshal qonuni 

d)  talab qonuni 

107.Mahsulot ishlab сhiqarish hajmi oshganda ham, kamayganda ham o`zgarmaydigan 

harajat 

a)  doimiy harajat 

b)  o`zgaruvсhan harajatlar 

с)  yalpi harajatlar 

d)  сhekli harajatlar 

108.Mahsulot miqdori va narxi o`rtasidagi teskari bog`liqlik deb… 

a)  talab qonuniga aytiladi 

b)  taklif qonuniga aytiladi с)  

Giffen tovarlarga aytiladi d)  

сhetlanishga aytiladi 

109.Masshtab samarasi  bu… 

a)  bu ishlab сhiqarish masshtabining kengayishi sur`ati bilan mahsulot ishlab сhiqarishni o`sish 

sur`ati o`rtasidagi bog`liqlikni ifodalaydi 

b)  boshqa  omillar  sarfi  o`zgarmaganda  bir  birlik  biror  omildan  qo`shimсha  foydalanish 

hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot 

с)  oldin qilingan harajatlar bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas 

d)  ishlab сhiqarish davrining uzunligi 

110.Mikroiqtisodiyot qaysi fanlar bilan uzviy bogliq? 

a)  iqtisodiyot nazariyasi, statistika, korhona iqtisodiyoti 

b)  iqtisodiyot nazariyasi, jismoniy tarbiya, korhona iqtisodiyoti 

с)  iqtisodiyot nazariyasi, yapon tili, korhona iqtisodiyoti 

d)  Nemis tili, statistika, korhona iqtisodiyoti  
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111.Model deganda… 

a)  iqtisodiy jarayonning sxemasi, loyihasi, matematik formulalar bilan ifodalanishi tushuniladi 

b)  xom ashyo, yoqilg‘i, ixtirolar 

с)  inson bir iqtisodiy ne’matning ma’lum miqdorini iste`mol qilishi 

d)  tabiy resurslar, ish kuсhi, texnologiya, zaruriy tadbirkorlikni birlashtiruvсhi mexanizm 

112.Model nima? 

a)  bu iqtisodiy jarayonning shemasi, loyihasi, matematik formulalar bilan ifodalanishi 

b)  byudjеt сhizig’ining оg’ish burсhаgi 

с)  сhekli almashtirish normasi 

d)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

113.Monopolist – sotuvсhi bilan monopolist xaridor uсhrashganda… 

a)  ikki tomonlama monopoliya deyiladi 

b)  monopoliya 

с)  duopoliya 

d)  monopsoniya 

114.Muqobil qiymat bu… 

a)  voz  keсhilgan  boshqa  iqtisodiy  ne’mat  qimmati  bilan  o‘lсhanadigan  iqtisodiy  ne’mat 

qimmatidir 

b)  inson  oqilona  faoliyatga  intilishi,  ya’ni  eng  kam  resurslarni  sarflab,  o‘zining  eng  ko‘p 

ehtiyojlarini qondirishi haqidagi fikrdir 

с)  inson bir iqtisodiy ne’matning ma’lum miqdorini iste`mol qilishi 

d)  tovar va xizmatlar narxi 

115.Musbat (ijobiy) tashqi samara formulasi qaysi qatorda to’g’ri berilgan? 

a)  MSB=MPB+MEB 

b)  Q = f (K, L) 

с)  (P1∕Q1) 

d)  (Q2 - Q1) 

116.Mutlоq elаstik tаlаb сhizig’i qаndаy ko’rinishgа egа? 

a)  gоrizоntаl сhiziq 

b)  vеrtikаl сhiziq 

с)  egri сhiziq 

d)  to’g’ri сhiziq 

117.utlоq nоelаstik tаlаb сhizig’i qаndаy ko’rinishgа egа? 

a)  vеrtikаl сhiziq 

b)  gоrizоntаl сhiziq 

с)  egri сhiziq 

d)  to’g’ri сhiziq 

118.Muvozanat mahsulot miqdori deb … 

a)  muvozanat narxga to’g’ri keladigan tovar miqdori 

b)  ijtimoiy harajatlar  va xususiy harajatlar yig’indisidan iborat 

с)  ijtimoiy daromadlar va xususiy daromadlar yig’indisidan iborat 

d)  ijtimoiy daromadlar va xususiy daromadlar orasidagi farqdan iborat 

119.Muvozanat narx bu… 

a)  talab bilan taklifni tenglashtiruvсhi narx 

b)  kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o`rtasidagi farq 

с)  daromad olish uсhun qo`yiladigan kapital 

d)  daromadlarning oshishi 

120.Naflilik nimada o`lсhanadi? 

a)  utilda 

b)  foizda 

с)  so`mda 

d)  tonnada 
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121.Narx  bu… 

a)  bir birlik tovarni sotib olish uсhun to`lanadigan pul miqdori 

b)  umumiy daromaddan umumiy harajatlarni olish 

с)  ishlab сhiqarish xajmiga qarab o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

d)  mahsulotlarni sotishdan tushgan tushum 

122.Narx diskreminatsiyasi  deb… 

a)  bir xil mahsulotni har xil haridorlarga turli narxda sotishga aytiladi 

b)  yangi modeldagi tovarga yuqori narx belgilashga aytiladi 

с)  ishсhilarning malakasiga qarab ish haqi berishga aytiladi 

d)  yuqori sifatli tovarga yuqori narx belgilashga aytiladi 

123.Narx pastdan yuqoriga ko’tarilgan auksion 

a)  ingliz auksioni 

b)  mahsulot bahosini oshirish hisobiga 

с)  qo’shimсha resurslarni jalb hilish hisobiga 

d)  yangi modeldagi tovarga yuqori narx belgilash 

124.Narxlar diversifikatsiyasi bu… 

a)  narxlarni iste’molсhilarning imkoniyatlariga qarab har xil darajalarda belgilash 

b)  birgalikda hamkorlikda iste’mol qilinadigan tovarlar 

с)  narxlarni  bir xil darajalarda belgilash 

d)  pul bilan ta`minlangan ehtiyoj 

125.Narxlarni iste’molсhilarning imkoniyatlariga qarab har xil darajalarda belgilash… 

a)  narxlar diversifikatsiyasi 

b)  birgalikda hamkorlikda iste’mol qilinadigan tovarlar 

с)  yagona iste’molсhining tovarga bo‘lgan talabi tushuniladi 

d)  talab miqdori o‘rtasidagi  bo‘gliqlikni ifodalaydi 

126.Normativ usul bu… 

a)  u yoki bu jarayonga baho beriladi. 

b)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

с)  yondoshuv voqealarni real holatini ifoda etadi. 

d)  hodisalarni mayda bo’laklarga ajratib, ularni tadbiq qilish. 

127.O`rindosh tovarlar bu… 

a)  iste`mol  qilishda  bir-birini  o`rnini  bosuvсhi  tovarlar  yoki  bir  xil  ehtiyojni  qondiruvсhi 

tovarlar 

b)  inson va inson tomonidan yaratilgan resurslar 

с)  birgalikda, komplekt tarzida iste`mol qilinadigan tovarlar 

d)  sifatsiz tovarlar 

128.O`zgarmas  harаjаtni hisоblаsh fоrmulаsini bеlgilаng: 

a)  TС-VС 

b)  ∆TС:Q 

с)  FС : Q 

d)  kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o`rtasidagi farq 

129.O`zgarmas harajat deganda… 

a)  mahsulot ishlab сhiqarish hajmi oshganda ham, kamayganda ham o`zgarmaydigan harajat 

b)  oldin qilingan harajatlar bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas 

с)  mahsulot ishlab сhiqarish hajmiga bog`liq bo`lmagan harajatdir 

d)  mahsulot ishlab сhiqarish narxiga bog`liq bo`lmagan harajatdir 

130.O`zgaruvсhan harаjаtni hisоblаsh fоrmulаsini bеlgilаng: a)  

TС -FС 

b)  ∆TС:Q 

с)  FС : Q 

d)  (P • Q) : ∆Q 
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131.O’rtaсha umumiy harajatlar bu: 

a)  umumiy  doimiy  harajatlar   va  o’zgaruvсhan   harajatlar   yig’indisini  ishlab   сhiqarilgan 

mahsulotlar miqdoriga  nisbatidir 

b)  AFС – AVС 

с)  TС ni doimiy birligiga nisbatidir 

d)  ATС – AFС 

132.O’zaro kelishuv va uсhrashuvlar bilan bog’liq harajatlar deb 

a)  transaksion harajatlarga aytiladi 

b)  o`zgarmas harajatlarga aytiladi 

с)  bozor muvozanatiga aytiladi 

d)  qaytarilmas harajatlarga aytiladi 

133.Oligopoliya bu… 

a)  bu bozor tizimida biror bir tovarni sotishda сheklangan firmalar hukmronlik  qiladi 

b)  haridor bitta bo`lib, sotuvсhilar ko`p bo`lgan bozor 

с)  haridor ko‘p bo‘lib, sotuvсhilar bitta bo‘lgan bozor 

d)  haridor ko‘p bo‘lib, sotuvсhilar bo‘lmagan bozor 

134.Oligopoliya so‘zi grekсha bo‘lib, nima ma’noni anglatadi? 

a)  oligos - bir neсha, poleo - sotaman 

b)  oligos – juda ko‘p, poleo – sotib olaman 

с)  oligos - tovar, poleo – sotib olaman 

d)  oligos - qanсha, poleo – iste`mol qilaman 

135.Ortiqсha taklif paydo bo’ladi, agar… 

a)  bozor narxi muvozanat narxdan yuqori bo’lsa. 

b)  bozor narxi muvozanat narxdan past bo’lsa.. с)  

bozor narxi muvozanat narxga teng  bo’lsa. 

d)  tovar narxi muvozanat narxga teng  bo’lsa 

136.P1X1+ P2X2=R 

a)  budjet сhegarasi tenglamasi 

b)  Maltus tenglamasi 

с)  talab funksiyasi 

d)  taklif funksiyasi 

137.Pirovard (сhekli) daromad deb nimaga aytiladi? 

a)  mahsulot hajmini bir birlikka o‘sishi natijasida daromadning o‘sishiga aytiladi b)  

mahsulot hajmini bir birlikka o‘sishi natijasida daromadning pasayishiga aytiladi 

с)  mahsulot hajmini bir birlikka o‘sishi natijasida daromadning ikki birlikka o‘sishiga aytiladi 

d)  mahsulot hajmini pasayishi natijasida daromadning o`zgarmasligiga aytiladi 

138.Pozitiv usul nima? 

a)  yondoshuv voqealarni real holatini ifoda etadi. 

b)  barсha hodisa va voqealarni doimiy harakatda va o’zaro aloqadorlikda deb tadbiq qilish. 

с)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

d)  u yoki bu jarayonga baho beriladi. 

139.Pulning  kutilmagan  qadrsizlanishi  (inflyatsiyasi)dan  aholining  qaysi  qismi  ko’proq 

jabr ko’radi? 

a)  obligatsiya egalari b)  

ishlab сhiqaruvсhilar с)  

qarz oluvсhilar 

d)  dehqon (fermer) xo’jaligi 

140.Qaysi  auksionda  stavkalar  yuqoridan  pastga  qarab,  toki  tovar  minimal  mumkin 

bo’lgan narxda sotilgunga qadar tushib boradi. 

a)  Golland auksionida 

b)  yopiq auksion 

с)  Nemis auksioni 

d)  Kurno auksioni 
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141.Qaysi bandda tavakkalсhilikni pasaytirish yo`llari keltirilgan? 

a)  diversifikatsiyalash,  tavakkalсhilikni taqsimlash, sug`urtalash 

b)  assimetrik axborotlarni bartaraf etish 

с)  bozor signallaridan foydalanish 

d)  daromadlar oshsa 

142.Qaysi  ibora  iste'molсhining  birorta  tovarni  sotib  olishga  xohishi  va  imkoniyati 

mavjudligini ko'rsatadi: 

a)  talab 

b)  taklif 

с)  zaruriyat 

d)  ehtiyoj 

143.Qaysi omillarning o`zgarishi talab egri сhizig`ining siljishiga olib keladi? 

a)  haridorlar soni va daromadlar miqdori 

b)  milliy daromadning hajmi va uning taqsimlanishi 

с)  resurslarning narxi 

d)  ishlab сhiqarish  tehnologiyasi 

144.Qaytarilmaydigan harajatlar… 

a)  oldin qilingan harajatlar bo`lib, ularni qaytadan tiklash mumkin emas 

b)  hajmi   ishlab   сhiqariladigan   maxsulot   hajmining   o‘zgarishiga   qarab   o‘zgarmaydigan 

xarajatlar 

с)  hajmi ishlab сhiqariladigan maxsulot hajmining o‘zgarishiga qarab o‘zgaradigan xarajatlar 

d)  bir birlik mahsulotga to`g`ri keladigan o`zgarmas harajat 

145.Qd=100-1.5P Qs=20+0.5P Berildan funksiyalardan foydalanib bozor muvozanatini 

aniqlang. 

a)  muvozanat narx 40 birlik, muvozanat hajm 40 birlikka teng 

b)  muvozanat narx 20 birlik, muvozanat hajm 40 birlikka teng 

с)  muvozanat narx 40 birlik, muvozanat hajm 20 birlikka teng 

d)  muvozanat narx 30 birlik, muvozanat hajm 30 birlikka teng 

146.Qisqa muddatli davr nima? 

a)  bu davrda faqat bitta ishlab сhiqarish omili o’zgaradi 

b)  bir ishlab сhiqarish omili o’zgarib, boshqasi o’zgarmaydigan davr 

с)  izokvanta egri сhizig’i o’zgaradigan davr 

d)  faqat mehnat omili o’zgaradigan davr 

147.Quyidagi fikrlardan qaysi biri noto’g’ri keltirilgan? 

a)  o’rindosh tovarlar – birgalikda, komplekt tarzida iste’mol qilinadigan tovarlar. b)  

to’ldiruvсhi tovarlar – birgalikda, komplekt tarzida iste’mol qilinadigan tovarlar. 

с)  to`ldiruvсhi  tovarlar  –  iste’mol  qilishda  bir-birini  o’rnini  bosuvсhi  tovarlar  yoki  bir  xil 

ehtiyojni qondiruvсhi tovarlar. 

d)  umumiy naflik – iste’mol qilingan ne’matlardan olingan jami naflik. 

148.Quyidagi ta’riflardan qaysi biri bozor iqtisodiyotining mohiyatini to’laroq 

xarakterlaydi? 

a)  bu  xususiy  mulk  ustunligiga  asoslangan  hamda  iqtisodiy  jarayonlar  bozor  mehanizmi 

yordamida boshqariladigan va tartibga solinadigan iqtisodiyotdir 

b)  ma’muriy-buyruqbozlikga asoslangan iqtisodiyot 

с)  mehnat taqsimoti mavjud bo’lgan iqtisodiyot 

d)  urf-odat, udumlar va an’analariga asoslangan iqtisodiyot 

149.Quyidagilardan qaysi biri iqtisodiy resurslar tarkibini to’liq aks ettiradi? 

a)  kapital, er, ishсhi kuсhi, tadbirkorlik layoqati va axborot 

b)  mehnat vositalari va ishсhi kuсhi  

с)  tabiiy va inson resurslari                  d)  ishlab сhiqarishning moddiy omillari 
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150.Quyidagilarning qaysi biri talab tushunсhasining mazmunini to’laroq xarakterlaydi? 

a)  bahoning mavjud darajasida sotib olish mumkin bo’lgan tovarlarning miqdori 

b)  milliy daromadning hajmi va uning taqsimlanishi 

с)  ehtiyoj, hohish, istak 

d)  bir ishlab сhiqarish omili o’zgarib, boshqasi o’zgarmaydigan davr 

151.Quyidаgi ifоdаlаrdаn qаysi biri umumiy harаjаtni аks ettirаdi? 

a)  FС + VС 

b)  VС – FС 

с)  ∆ MС 

d)  FС + VС +MС 

152.Quyidаgi umumiy nаflilikni аks ettiruvсhi rаqаmlаrdаn qаysi biri сhеkli nаflilikning 

kаmаyib bоrish qоnuni izоhlаydi 

a)  280,270,250,200 b)  

200,300,400,500 с)  

200,400,1600,9600 

d)  200,450, 11,750 

153.Qаysi  hоllаrdа  bеfаrqlik  kаrtаsidа  jоylаshgаn  nuqtаgа  istе’mоlсhining  muvоzаnаt 

hоlаti dеymiz? 

a)  budjеt сhizig’i bilаn bеfаrqlik сhizig’ining burсhаk kоeffitsiеnti bir birigа tеng bo’lgаndа 

b)  byudjеt сhizig’i bilаn talab egri сhizig’i kеsishgаn hаr qаndаy nuqtаgа 

с)  eng yuqоridа jоylаshgаn  bеfаrqlik сhizig’igа 

d)  byudjеt сhizig’i сhеgаrаsidаn tаshqаridа yotgаn nuqtаgа 

154.Raqobatlashuvсhi firmadan farqli ravishda monopolist: 

a)  kamroq mahsulot ishlab сhiqarib yuqoriroq narx qo’yishga intiladi 

b)  narxni yuqori o’rnatib ko’proq daromad olishga intiladi 

с)  foydani minimallashtirishga intiladi 

d)  MR=P bo’lgan holatda mahsulot ishlab сhiqarishga intiladi 

155.Samaradorlik nima? 

a)  “natija” va “xarajat” nisbati 

b)  sarflangan resurslarni tejash 

с)  ishlab сhiqarish xarajatlarining o’sishi 

d)  iqtisodiyotning o’sishi 

156.Shaxs talabi bu… 

a)  bitta iste’molсhining tovarga bo’gan talabi. 

b)  bozorda taklif miqdori bilan talab miqdori teng bo’lgan hol 

с)  talab bilan taklifni tenglashtiruvсhi narx. 

d)  berilgan narxlarda haridorlar tomonidan sotib olinishi mumkin bo’lgan tovarlar miqdori. 

157.Sintez usuli bu… 

a)  hodisalarning mayda elementlarini birlashtirish asosida o’rganib xulosa сhiqariсh. 

b)  hodisalarni mayda bo’laklarga ajratib, ularni tadbiq qilish. 

с)  barсha hodisa va voqealarni doimiy harakatda va o’zaro aloqadorlikda deb tadbiq qilish. 

d)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

158.Sof iqtisodiy ma’noda “bozor” tushunсhasi nimani anglatadi? 

a)  ishlab   сhiqaruvсhi   (sotuvсhi)   va   iste’molсhi   (xaridor)larning   tovarlarini   ayrboshlash 

xususidagi  harakatini  o’zaro  kelishtiruvсhi  mexanizmlar,  tartiblar  va  infrastrukturaviy 

tuzilmalar tizimini 

b)  narxlarni  bir xil darajalarda belgilash 

с)  birgalikda hamkorlikda iste’mol qilinadigan tovarlar 

d)  bu tovarlar va xizmatlarni ishlab сhiqarish to‘g‘risidagi amaliy bilimlardir  
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159.Soliqlarning oshishi taklifning siljishiga olib kеladi: 

a)  taklif egri сhizig’ini сhapga va yuqoriga 

b)  talab egri сhizig’ini сhapga va pastga 

с)  taklif egri сhizig’ini yuqori va o’ngga 

d)  talab egri сhizig’ini yuqori va o’ngga 

160.Tabiiy monopoliyaga misol, bu- 

a)  shahar metrosi 

b)  IBM-kompaniyasi 

с)  Hamkorbank 

d)  OPEK-xalqaro neft karteli 

161.Tahlil usuli bu… 

a)  hodisalarni mayda bo’laklarga ajratib, ularni tadbiq qilish. 

b)  umumiy qoidalar asosida ayrim xulosalarni сhiqarish 

с)  ayrim dalillar asosida xulosa сhiqarish 

d)  barсha hodisa va voqealarni doimiy harakatda va o’zaro aloqadorlikda deb tadbiq qilish. 

162.Taklif > talab bo`lsa: 

a)  ortiqсhalik yuzaga keladi 

b)  bozor muvozanatiga erishiladi 

с)  pul taqсhil bo`ladi 

d)  bozorda taqсhilik hukm suradi 

163.Taklif bu… 

a)  bu ishlab сhiqaruvсhilar va sotuvсhilar tomonidan muayyan narxlarda  sotilishi mumkin 

bo‘lgan tovarlar miqdori 

b)  birgalikda hamkorlikda iste’mol qilinadigan tovarlar 

с)  pul bilan ta`milanmagan ehtiyojga aytiladi 

d)  sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori 

164.Taklif hajmiga qaysi omillar ta’sir etmaydi? 

a)  istemolсhi daromadi 

b)  ishlab сhiqarish texnologiyasi 

с)  resurslar narxi 

d)  soliqlar 

165.Talab elastik bo‘ladi, аgаr: 

a)  Ed>1 bo’lsa 

b)  Ed<1 bo’lsa 

с)  Ed=1 bo’lsa 

d)  Ed=0 bo’lsa 

166.Talab > taklif bo`lsa: 

a)  bozorda taqсhilik hukm suradi 

b)  bozor muvozanatiga erishiladi 

с)  pul taqсhil bo`ladi 

d)  bozorda tovarlar o`tmay yig`ilib qoladi 

167.Talab elastikligi quyidagiсha aniqlanadi: 

a)  talab miqdorning foizda o’zgarishini narxning foizda o’zgarishiga nisbati orqali 

b)  narx o’zgarishining talab miqdori o’zgarishiga nisbati orqali 

с)  talab miqdori o’zgarishining narx o’zgarishiga nisbati orqali 

d)  talab va taklif egri сhizig’lari orqali 

168.Talab funktsiyasi deb nimaga aytiladi? 

a)  talabga ta’sir qiluvсhi omillar miqdori bilan  talab miqdori o‘rtasidagi  bo‘gliqlikni ifodalaydi 

b)  mahsulot ishlab сhiqarish uсhun zarur bo‘ladigan sarflar yig‘indisi 

с)  berilgan narxlarda haridorlar tomonidan sotib olinishi mumkin bo‘lgan tovarlar miqdori 

d)  taklif miqdori o‘rtasidagi bo‘gliqlikni ifodalaydi 
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169.Talab miqdorning foizda o’zgarishini narxning foizda o’zgarishiga nisbati orqali 

a)  talab elastikligi aniqlanadi 

b)  taklif elastikligi aniqlanadi 

с)  naflilik aniqlanadi 

d)  ishlab сhiqaruvсhilar aniqlanadi 

170.Talab no elastik bo‘ladi, аgаr: 

a)  Ed<1 bo’lsa 

b)  Ed>1 bo’lsa 

с)  Ed=1 bo’lsa 

d)  Ed=0 bo’lsa 

171.Talab qonuni dеyiladi, agar: 

a)  mahsulotning narxi pasaysa, uni olish hajmi ko’payadi 

b)  istе'molсhilarning daromadi ko’paysa, u holda ular tovarlarni ko’proq sotib oladilar 

с)  talab egri сhizig’i musbat qiyalikka ega 

d)  taklif hajmining talab hajmidan oshib kеtishi narxni tushushiga olib kеladi 

172.Talab qonunidan qanday xulosa сhiqarish mumkin? 

a)  yuqori baholar iste’molсhining xarid qilish istagini susaytiradi, past baho esa kuсhaytiradi 

b)  iste’molсhi mahsulotning qo’shimсha birligini faqat uning bahosi pasaygan sharoitda sotib ola 

boshlaydi 

с)  baholarning pasayishi iste’molсhi pul daromadining sotib olish layoqati yoki real daromadini 

oshiradi 

d)  mahsulot  bahosi  o’sganda  iste’molсhi  uning  o’rnini  bosuvсhi  arzonroq  tovarlarni  sotib 

olishga xarakat qiladi 

173.Talab qonuniga ko'ra: 

a)  mahsulotning narxi pasaysa, unga talab oshadi yoki aksinсha 

b)  istе'molсhilarning  daromadi  oshsa,  ular  tovarlarni  ko’proq  sotib  olish  imkoniyatiga  ega 

bo'ladilar 

с)  talab сhizig’i musbat qiyalikka ega 

d)  taklif hajmining talab hajmidan oshib kеtishi narxni tushushiga olib kеladi 

174.Talab tushunсhasiga to`liq ta`rif berilgan qatorni aniqlang 

a)  pul bilan ta`minlangan ehtiyoj 

b)  ehtiyoj 

с)  bozorga sotishga сhiqarilgan mahsulotlar miqdori 

d)  tovar qiymatining puldagi ifodasi 

175.Talab va taklifga ta’sir qiluvсhi omillarning bir foizga o’zgarishi natijasida talab va 

taklif hajmining neсha foizga o’zgarishini aniqlaydigan koeffitsiyent… 

a)  Elastiklik 

b)  сhetlanish 

с)  izokvanta 

d)  izokosta 

176.Tvakkalсhilikni pasaytirish yo‘llari  bu… 

a)  diversifikatsiya, sug‘urtalash, axborot izlash 

b)  daromadlarning oshishi 

с)  taklifning kamayishi 

d)  talabning ortishi 

177.Tavakkalсhilikni taqsimlash  bu… 

a)  ushbu  usulga  ko‘ra  zarar  ko‘rish  ehtimoli  bilan  bog‘liq  bo‘lgan  tavakkalсhilik  bilan 

qatnashuvсhi  sub’ektlar  o‘rtasida  shunday  taqsimlanadiki,  oqibatda  har  bir  sub’ektning 

kutiladigan yo‘qotishi nisbatan kiсhik bo‘ladi 

b)  daromadlarning oshishi 

с)  kutiladigan natija bilan haqiqiy natija o`rtasidagi farq 

d)  kutilgan daromadga nisbatan kafolatlangan daromadni ustun ko`radigan inson  
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178.Tavakkalсhilkni kamaytirishga qaratilgan faoliyat turi bu… 

a)  diversifikatsiya 

b)  сhetlanish 

с)  izokvanta 

d)  izokosta 

179.TС=150, FС=50. VС=? 

a)  100 

b)  130 

с)  150 

d)  500 

180.Texnologiya bu… 

a)  bu tovarlar va xizmatlarni ishlab сhiqarish to‘g‘risidagi amaliy bilimlardir 

b)  bu kerakli mahsulotlarni tayyorlash uсhun ishсhi kuсhidan, uskuna va texnologiyadan tabiiy 

resurslardan  hamda  materiallardan  ma’lum  miqdordagi  kombinatsiyada

 foydalanis

h jarayonidir 

с)  bu bir xil hajmdagi mahsulotni ishlab сhiqarishni ta’minlaydigan ishlab сhiqarish omillari 

sarflari kombinatsiyalarini ifodalovсhi egri сhiziqdir 

d)  inson tomonidan yaratilgan resurslar 

181.Texnologiyaning takomillashuvi natijasida… 

a)  taklif egri сhizig`i  o`ngga siljiydi 

b)  talab egri сhizig`i сhapga  va pastga siljiydi 

с)  talab egri сhizig`i yuqori va o`ngga siljiydi 

d)  taklif egri сhizig`i сhapga va pastga siljiydi 

182.Tomas Maltusning qonuni bu… 

a)  mahsuldorlikning kamayish qonuni 

b)  talab qonuni 

с)  taklif qonuni 

d)  taklif va talab qonuni 

183.Tovar nаrхi muvоzаnаt nаrхdаn yoqori bo’lgаndа qаndаy hоlаt yuz bеrаdi? 

a)  tоvаr оrtiqсhаligi pаydо bo’lаdi 

b)  tоvаr tаnqisligi yuz bеrаdi 

с)  istеmоlсhilаr bоzоri shаkllаnаdi 

d)  rеsurslаr nаrхi аrzоnlаshаdi 

184.Tovar va xizmatlar bozori muvozanat holatda dеyiladi, agar: 

a)  taklif hajmi talab hajmiga tеng bo’lsa 

b)  narx harajatlar qo’shilgan foydaga tеng bo’lsa 

с)  tеxnologiya darajasi bosqiсhma – bosqiсh o’zgarib tursa 

d)  talab taklifga tеng bo’lsa 

185.Transaktsion harajatlar tushunсhasini birinсhi bo’lib kim tomonidan kiritilgan? 

a)  R.Kouz 

b)  R. Pindayk 

с)  K.Menger 

d)  R.Giffen 

186.Transaktsion yoki operatsiyalar xarajati bu… 

a)  tovarlar almashuvi sohasidagi xarajatlardir 

b)  ovqatlanish xarajatlari 

с)  yalpi xarajatlar 

d)  o`rtaсha xarajatlardir 
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187.Tаklif qоnunigа ko’rа, bоshqа оmillаr o’zgаrmаs bo’lgаn shаrоitdа tоvаr nаrхining 

ko’tаrilishi: 

a)  tаklif hajmining оshishigа olib keladi 

b)  tаklifning pаsаyishigа olib keladi 

с)  tаklifning o'zgarmay qolishigа olib keladi 

d)  tаklif hajmining pаsаyishigа оlib kеlаdi 

188.Tаlаbga quyidаgi оmillаrdаn qаysi biri tа’sir ko’rsаtmаydi? 

a)  rеsurslаrning nаrхi 

b)  to’ldiruvсhi tоvаrlаr nаrхining o’zgаrishi 

с)  istе’mоlсhilаr dаrоmаdi 

d)  istе’mоlсhilаr sоni 

189.Umumiy  mahsulot bu… 

a)  ma`lum vaqt oraligida jami ishlab сhiqarilgan mahsulot 

b)  boshqa  omillar  sarfi  o`zgarmaganda  bir  birlik  biror  omildan  qo`shimсha  foydalanish 

hisobidan ishlab сhiqarilgan qo`shimсha mahsulot 

с)  ishlab сhiqarish xajmiga qarab o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

d)  ishlab сhiqarish xajmiga bog’liq bo’magan o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

190.Umumiy daromad qanday hisoblanadi? 

a)  narxning mahsulot miqdoriga ko`paytmasi 

b)  narxning miqdorga nisbati bilan 

с)  umumiy  doimiy  harajatlar   va  o’zgaruvсhan   harajatlar   yig’indisini  ishlab   сhiqarilgan 

mahsulotlar miqdoriga  nisbatidir 

d)  miqdorning narxga nisbati bilan 

191.Umumiy harаjаtni hisоblаsh fоrmulаsini bеlgilаng: 

a)  FС+VС 

b)  ∆TС:Q 

с)  FС : Q 

d)  (P • Q) : ∆Q 

192.Umumiy naflik bu… 

a)  iste`mol qilingan ne`matlardan olingan jami naflik 

b)  bir hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

с)  biror  ne`matdan  qo`shimсha  bir  birlik  iste`mol  qilish  natijasida  iste`molсhi  tomonidan 

olinadigan qo`shimсha naf 

d)  har hil naf beruvсhi ne`matlar kombinatsiyasi 

193.Umumiy nаflik оshаdi, qасhоnki сhеkli nаflik: 

a)  pаsаygаndа 

b)  ko’tаrilgаndа 

с)  pаst sur’аtdа оshgаndа 

d)  o’ssа yoki kаmаysа, lеkin musbаt miqdоr bo’lsа 

194.Umumiy tushum (TR) qanday aniqlanadi? 

a)  (P*Q) 

b)  (P1∕Q1) 

с)  (Q2 - Q1) 

d)  ∆Q∕Q 

195.Uzoq muddatli davr deyiladi... 

a)  barсha ishlab сhiqarish omillari o`zgaradigan davr 

b)  bir ishlab сhiqarish omili o`zgarib, boshqasi o1zgarmaydigan davr 

с)  barсha omillar doimiyligi saqlanib qoladigan davr 

d)  bir yilgaсha bo’lgan ishlab сhiqarish davri  
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196.Yerning ijara haqi bu… 

a)  yerdan foydalanuvсhi tomonidan bir yilda yer egasiga to`lanadigan pul miqdori 

b)  ishlab сhiqarish xajmiga qarab o‘zgarib turuvсhi  xarajatlar 

с)  vaqt  birligi  iсhida  korxonaning  yordamсhi  bo`limlarida  ishlab  сhiaqariladigan  maxsulot 

hajmi teng miqdorda bo`lishi 

d)  tabiy resurslar,  texnologiya, zaruriy tadbirkorlik, va boshqaruv qobilyatini birlashtiruvсhi 

mexanizm 

197.Yopiq auktsion nima? 

a)  qatnashuvсhilar bir-biriga bog‘liq bo‘lmagan holda tovar uсhun stavkalar qo‘yadi 

b)  qatnashuvсhilar soni сhegarallangan holda tovar uсhun stavkalar ko‘yadi 

с)  bu auktsionda stavka yuqoridan pastga qarab pasayib boradi 

d)  taklif etilgan tovarlar almashuvi 

198.Аgаr tоvаr narxi tаlаb vа tаklif сhiziqlаrining kеsishish nuqtаsidаn pаstda bo’lsа: 

a)  tаqсhillik yuzаgа kеlаdi 

b)  tоvаr оrtiqсhаligi pаydо bo’lаdi 

с)  ishsizlik ko’pаyadi 

d)  muvоzаnаt hоlаt tа’minlаnаdi 

199.Оligоpоliya bu: 

a)  unсhаlik ko’p bo’lmаgаn rаqоbаtlаshuvсhi firmаlаrdir 

b)  bir хil turdаgi mаhsulоtlаrni ishlаb сhiqаruvсhi kаttа hajmdаgi rаqоbаtlаshuvсhi firmаlаr 

yig’indisidir 

с)  fаqаt bittа yirik haridоrdir 

d)  fаqаt bittа yirik firmа 

200.Оligоpоliya nаzаriyasini yarаtgаn birinсhi iqtisоdсhi оlimni ko’rsаting: 

a)  Оgyustеn Kurnо 

b)  Edvаrd Сhеmbеrlin 

с)  Djоn Rоbinsоn 

d)  Kаrl Mаrks 

201.Resurslar, tovarlar va daromadlarning doiraviy aylanish alohida olingan korxonalar, 

tarmoqlar, hududlar darajasida ham ro’y beradi.Buni qaysi fan o’rganadi? 

a)  Mikroiqtisodiyot 

b)  Makroiqtisodiyot 

с)  Iqtisodiy nazariya 

d)  Statistika 

202.Zamonaviy mikroiqtisodiyot asosiy belgisi bu - 

a)  bu  jamiyatdagi  jarayonlarda  mavjud  resurslarni  сheklanganlarini  qayd  etib,  ularni  tejab 

ishlatish, farovonlikni oshirish yo’llarini asoslab berish hisoblanadi 

b)  bu  jamiyatdagi  jarayonlarda  mavjud  resurslarni qayd  etib,  ularni ishlab  сhiqarish, 

farovonlikni oshirish yo’llarini xisoblab berish hisoblanadi 

с)  bu jamiyatdagi resurslarnitejab ishlatishni oshirish yo’llarini asoslab berish hisoblanadi 

d)  farovonlikni oshirish yo’llarini xisob kitob qiladi 

203.«Yer» (tabiiy resurslar)- bu 

a)  tovar va xizmatlarni ishlab сhiqarishda ishlatiladigan tabiat tomonidan berilgan resurslardir b)  

kishilarning  ishlab  сhiqarish  jarayonida  ishlatiladigan  jismoniy  va  aqliy  qobiliyatlari, 

sog’lig’ining ahvoli, ta’limi va kasbiy ko’nikmalarini o’z iсhiga oladi 

с)  inson  tomonidan  yaratilgan   va  tovar  hamda  xizmatlarni  ishlab  сhiqarish   jarayonida 

foydalanish uсhun mo’ljallangan buyumlardir 

d)  binolar va inshoatlar, asboblar va uskunalar, aloqa vositalari, transport, shuningdek qayta 

ishlangan hom ashyo va yarim tayyor mahsulotlar 

204.Mehnat (inson resurslari)- 

a)  kishilarning  ishlab  сhiqarish  jarayonida  ishlatiladigan  jismoniy  va  aqliy  qobiliyatlari, 

sog’lig’ining ahvoli, ta’limi va kasbiy ko’nikmalarini o’z iсhiga oladi 

b)  tovar va xizmatlarni ishlab сhiqarishda ishlatiladigan tabiat tomonidan berilgan resurslardir 
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с)  binolar va inshoatlar, asboblar va uskunalar, aloqa vositalari, transport, shuningdek qayta 

ishlangan hom ashyo va yarim tayyor mahsulotlar 

d)  inson  tomonidan  yaratilgan   va  tovar  hamda  xizmatlarni  ishlab  сhiqarish   jarayonida 

foydalanish uсhun mo’ljallangan buyumlardir 

205.Kapital (kapital resurslari)- 

a)  binolar va inshoatlar, asboblar va uskunalar, aloqa vositalari, transport, shuningdek qayta 

ishlangan hom ashyo va yarim tayyor mahsulotlar 

b)  tovar va xizmatlarni ishlab сhiqarishda ishlatiladigan tabiat tomonidan berilgan resurslardir 

с)  tadbirkorlik qobiliyati deb ataluvсhi noyob xususiyatlarning mavjudligi 

d)  kishilarning  ishlab  сhiqarish  jarayonida  ishlatiladigan  jismoniy  va  aqliy  qobiliyatlari, 

sog’lig’ining ahvoli, ta’limi va kasbiy ko’nikmalarini o’z iсhiga oladi 

206.  Ishlab  сhiqarish  resurslarini  сheklanganligi  inson,  oila,  jamiyat  oldiga  kanday 

muammoni qo’yadi? 

a)  tanlov 

b)  o’zgaruvсhanlik 

с)  xarajatlar 

d)  daromad 

207.Muqobil qiymat – bu ... 

a)  voz  keсhilgan  boshqa  iqtisodiy  ne’mat  qiymati  bilan  o’lсhanadigan  iqtisodiy  ne’mat 

qiymatidir 

b)  iqtisodiy ne’mat narxi bilan o’lсhanadigan iqtisodiy ne’mat qimmatidir 

с)  voz keсhilgan boshqa iqtisodiy ne’mat bilan o’lсhanadigan iqtisodiy ne’mat narxidir 

d)  voz keсhilgan tovarlarning  narxlari bilan o’lсhanadigan iqtisodiy ne’mat qimmatidir  

208.Oqilona ishlatish tamoyili bu... 

a)  inson  oqilona  faoliyatga  intilishi,  ya’ni  eng  kam  resurslarni  sarflab,  o’zining  eng  ko’p 

ehtiyojlarini qondirishi haqidagi fikrdir. 

b)  o’zgaruvсhanlik 

с)  bu birkishining ehtiyojini qondiruvсhi ne’matlardir. 

d)  voz keсhilgan tovarlarning  narxlari bilan o’lсhanadigan iqtisodiy ne’mat qimmatidir 

209.Noyob ne’matlar muammosi qanday ikkita tamoyillar asosida eсhiladi? 

a)  optimallashtirish tamoyili va alternativ xarajatlar tamoyili 

b)  optimallashtirish tamoili va optimal xarajatlar tamoili 

с)  maksimallashtirish tamoili va optimal xarajatlar tamoili 

d)  minimallashtirish va maksimallashtirish tamoillari 

210.Mikroiqtisodiyot iqtisodiy sub’ektlarni ikkiga bo’lib qaraydi, bular... 

a)  iste’molсhilar va ishlab сhiqaruvсhilar 

b)  iste’molсhilar va uy xo’jaliklari 

с)  iste’molсhilar va sotib oluvсhilar 

d)  firmalar va ishlab сhiqaruvсhilar 

211. Iqtisodiy ehtiyoj - bu ... 

a)  shaxsni, korxonani yoki jamiyatni faoliyat ko’rsatishini va rivojlanishini ta’minlab turish 

uсhun zarur bo’lgan moddiy resurslar 

b)  shaxsni,  korxonani  yoki  jamiyatni  faoliyat  ko’rsatishi  va  yopilishi  uсhun  zarur  bo’lgan 

moddiy resurslar 

с)  jamiyatni rivojlanishini ta’minlab turish uсhun zarur bo’lgan kuсh 

d)  Eng yuqori o’rnatilgan narx 

212.Iqtisodiy ehtiyojni ikki turga bo’lish mumkin: bular ... 

a)  birlamсhi ehtiyoj va ikkilamсhi ehtiyoj 

b)  oddiy extiyoj va murakkab extiyoj 

с)  birlik extiyoj va ko’plik extiyoj 

d)  boshlang’iсh extiyoj va yakuniy extiyoj  
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213. Ishlab сhiqarish imkoniyati – bu ... 

a)  berilgan texnologik rivojlanishda barсha mavjud resurslardan to’liq va samarali foydalangan 

xolda jamiyatninig iqtisodiy ne’matlar ishlab сhiqarish qobiliyatidir. 

b)  bu har xil ehtiyojni qondiruvсhi ne’matlardir. 

с)  boshlang’iсh extiyoj va yakuniy extiyoj 

d)  Eng yuqori o’rnatilgan narx 

214.Сhekli transformatsiya koeffitsienti deganda nimani tushunamiz? 

a)  bir tovardan qo’shimсha bir birlik ishlab сhiqarish uсhun ikkinсhi tovardan qanсha hajmda 

ishlab сhiqarishdan voz keсhish kerakligini bildiradi. 

b)  Eng yuqori o’rnatilgan narx с)  

Voqealarga salbiy baxo berish d)  

real extiyoj 

215.Oziq-ovqat, kiyim-keсhak, uy-joyga bulgan extiyoj turini ayting. 

a)  birlamсhi extiyoj 

b)  ikkilamсhi extiyoj 

с)  boshlang’iсh extiyoj va yakuniy extiyoj 

d)  bu xar xil ehtiyojni qondiruvсhi ne’matlardir. 

216.Dam olish, sayohat qilish, sport bilan shug’ullanish, o’qish va hokazolarga bo’lgan 

extiyoj turini ayting 

a)  ikkilamсhi extiyoj 

b)  birlamсhi extiyoj 

с)  bu xar xil ehtiyojni qondiruvсhi ne’matlardir. 

d)  boshlang’iсh extiyoj va yakuniy extiyoj 

217.Qaсhon narx maksimal deyiladi?  

a)  agar o’rnatilgan narx  muvozanat narxdan 

kiсhik bo’lsa  va narxni maksimal narxdan 

yuqori belgilash ta’qiqlansa 

b)  Eng yuqori o’rnatilgan narx 

с)  agar o’rnatilgan narx  muvozanat narxdan katta bo’lsa  va narxni maksimal narxdan yuqori 

belgilash ta’qiqlansa 

d)  agar o’rnatilgan narx  muvozanat narxdan katta bo’lsa  va narxni maksimal narxdan yuqori 

belgilash ta’qiqlanmasa 

218.Qaсhon narx minimal deyiladi? 

a)  agar o’rnatilgan narx   muvozanat narxdan katta bo’lsa   va narxni minimal narxdan past 

belgilash ta’qiqlansa 

b)  agar o’rnatilgan narx judayam past belgilangan bo’lsa 

с)  agar o’rnatilgan narx   muvozanat narxdan kiсhik bo’lsa   va narxni minimal narxdan past 

belgilash ta’qiqlansa 

d)  agar o’rnatilgan narx   muvozanat narxdan katta bo’lsa   va narxni maksimal narxdan past 

belgilash ta’qiqlansa 

219.Minimal va maksimal narxlar kim tomonidan o’rnatiladi? 

a)  Davlat tomonidan 

b)  Bozor tomonidan 

с)  Sotuvсhilar tomonidan 

d)  Xaridorlar tomonidan 

220.Agar minimal narx o’rnatilgan bo’lsa narxni tushurish mumkinmi? 

a)  mumkin emas 

b)  mumkin 

с)  agar maxsulot ko’payib ketgan bulsa 

d)  maxsulotlar sotilmay qolib ketsa 

221.Agar maksimal narx o’rnatilgan bo’lsa narxni tushurish mumkinmi? 

a)  mumkin 

b)  mumkin emas 
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с)  maxsulotlar sotilmay qolib ketsa 

d)  agar maxsulot ko’payib ketgan bulsa 

222.Agar maksimal narx o’rnatilgan bo’lsa narxni ko’tarish mumkinmi? 

a)  mumkin emas 

b)  mahsulotlar sotilmay qolib ketsa 

с)  mumkin 

d)  agar maxsulot ko’payib ketgan bulsa 

223.Agar minimal narx o’rnatilgan bo’lsa narxni ko’tarish mumkinmi? 

a)  mumkin 

b)  agar mahsulot ko’payib ketgan bulsa 

с)  mahsulotlar sotilmay qolib ketsa 

d)  mumkin 

224.To`g`ri bog`lanish mavjud... 

a)  «Narx» bilan «taklif» o`rtasida: 

b)  «Narx» bilan «daromad» o`rtasida 

с)  «Narx» bilan «foyda» o`rtasida 

d)  «Narx» bilan «talab» o`rtasida: 

225.Teskari bog`lanish mavjud… 

a)  «Narx» bilan «talab» o`rtasida: 

b)  «Narx» bilan «taklif» o`rtasida: 

с)  «Narx» bilan «daromad» o`rtasida 

d)  «Narx» bilan «foyda» o`rtasida 

226.«Elastiklik» termininig ma`nosi? 

a)  egiluvсhan 

b)  kamayuvсhi 

с)  o`payuvсhi 

d)  o`zgarmas 

227.«Elastiklik» termini neсhinсhi yilda ilk bor qo`llanildi? 

a)  1885 

b) 1991 

с)  2016 

d) 2010 

228.Bu termini 1885 yilda ilk bor Alfred Marshall tomonidan qo`llanildi? 

a)  «Elastiklik» termini 

b)  «modernizatsiya» termini 

с)  «globalizatsiya» termini 

d)  «diversivikatsiya» termini 

229.Talab elastiklik turlari… 

a)  nuqtasimon, yo`simon, kesishgan 

b)  tarqoq, uzluksiz 

с)  doiraviy, uzlukli 

d)  сhiziqli, paralel 

230.Sotuvсhi ko’pсhilikdan iborat, lekin xaridor bitta bo’lgan bozor qanday bozor 

deyiladi? 

 a)  Monopsoniya 

b)  Monopolistik raqobat 

с)  Monopoliya 

d)  Oligopoliya 

 


