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KIRISh
Mavzuning dolzarbligi. O zbekiston Respublikasi mustaqillikka
erishgach, uning oldidagi eng muhim strategik masalalardan biri sifatida bargaror

va sog lom iqgtisodiyotni shakllantirish vazifasi turar edi. Zero, barqgaror



igtisodiyotni  shakllantirmay turib, aholi farovonligi va turmush darajasini
yuksaltirib, bargaror igtisodiy osish sur atlariga erishib bo Imaydi.

Shunga ko'ra, mamlakatimiz Prezidenti tomonidan ijtimoiy yo naltirilgan
bozor igtisodiyotiga o'tishning har tomonlama asoslangan yo'li ishlab chigildi va
unga tayangan holda igtisodiy islohotlar amalga oshirila boshlandi. Mazkur
igtisodiy islohotlarning ikkinchi bosqgichida go'lga Kkiritilishi lozim bo'lgan
natijalardan biri — rag batlantiruvchi ragobatchilik mubhitini vujudga keltirishdan
iboratligi  ko'rsatib berildi. Chunki, «mulkchilik shakllari turlicha bo’lgan
korxonalar o'rtasidagi  ragobatchilik  kurashi ularni ishlab  chigarishni
boshqgarishning ichki tashkiliy tizimlarini takomillashtirishga, texnika bilan gayta
qurollantirishga, fan va texnika sohasidagi yangi yutuglarni qo'llashga moyil
bo’lishga, kam sarf-xarajat gilgan holda yanada yugori sifatli va eng arzon narxda
mahsulot ishlab chigarishga undaydi. Pirovard natijada bu iqgtisodiy va ilmiy-
texnikaviy taraqqgiyotning qudratli vositasi bo’lib xizmat giladi».*

Ragobat — bu murakkab ijtimoiy-igtisodiy jarayon bo’lib, uning igtisodiy
mohiyatini va amal gilishining obektiv asoslarini chuqur anglab yetish, bozor
igtisodiyotiga o'tish sharoitida raqobatni rivojlantirish shart-sharoitlarini aniglash
va ularni ta'minlash yo'llarini 0'rganish mazkur mexanizmdan magsadga muvofiq
foydalanish, uning ijobiy ta'sirlari samarasini oshirish imkonini beradi. O’tish
davri iqgtisodiyotida ragobat kurashining namoyon bo'lish shakllari va usullari
0'ziga xos xususiyat kasb etib, ulardan to'gri foydalanish igtisodiyotda amalga
oshirilayotgan mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish hamda
igtisodiyotni yanada erkinlashtirish jaryonlariga ahamiyatli ta'sir ko rsatadi. Oz
navbatida, raqobatchilik muhitining wvujudga kelishi iqtisodiyotdagi tarkibiy
0 zgarishlar mazmunini boyitib, ijtimoiy-igtisodiy nuqtai nazardan samarali
bo’lgan xojalik yuritish faoliyati, tarmog va sohalarning keng va har tomonlama

rivojlanishi uchun zamin vyaratadi, ishlab chigarish va iste'moldagi turli

L Karimov I.A. O zbekiston buyuk kelajak sari. — T.: O"zbekiston, 1998, 339-b



yakkahukmronlik holatlariga barham beradi, xo’jalik mablaglari va boshga
resurslarning samarali tagsimlanishi va harakatchanligiga turtki beradi.

Igtisodiyotda ragobat muhitining shakllanishi o'ta murakkab jarayon
hisoblanadi. Jahon amaliyoti ko'rsatishicha, ba'zi bir soha va tarmoglar tabiatan
ragobat muhitiga moyil bo'lsa, boshga birlarida tabiiy va iqgtisodiy
monopoliyalarning vujudga kelishi uchun qulay shart-sharoit mavjud bo'ladi.
Shuningdek, monopoliyalar turli iqtisodiy manfaatlar amal gilishining pirovard
natijasi bo'lganligi uchun ragobat muhitini vujudga keltirish va rivojlantirish
ko'plab to'siglarga uchraydi. Mazkur jarayonda davlatning tartibga soluvchi
kuchidan foydalanish muhimdir. Yugoridagi sabablarga ko ra ragobat muhiti
shakllanishining o'ziga xos xususiyatlari va amal qilish mexanizmini
takomillashtirish yonalishlarini o'rganish va nazariy asoslarini tadqig etish
dolzarb mavzu hisoblanadi.

Muammoning o rganilganlik darajasi. Ragobatning iqtisodiy mohiyati,
amal qilish mexanizmining ba'zi masalalari dastlab A.Smit, D.Rikardo,
A.Marshall, Y.Shumpeter, J.Keyns, F.Xayek, E.Chemberlin, J.Robinson va
boshgalarning ilmiy asarlarida tadqigq etilgan. Mazkur qoida va nazariyalarni
rivojlantirishga  MDX va xorijiy mamlakatlar iqgtisodchi olimlari K.Verner,
A.A.Kostusev, L.Melnik, M.E.Porter, A.Yu.Yudanov va boshgalar tomonidan
sezilarli hissa qo shilgan.

O zbekiston Respublikasining bozor munosabatlariga o'tish davrida
ragobat muhitini shakllantirishning dolzarb muammolari va ularni hal etish yo'llari
Prezident 1.A.Karimovning gator asarlarida bayon etilgan. Shuningdek, ragobat
mexanizmining amal qilish xususiyatlari va uni yanada takomillashtirish
muammolari gator igtisodchi olim va mutaxassislar, jumladan, Yo.Abdullaev,
X.P.Abulgosimov, A.Yu.Axmedov, A.U.Bahromov, E.T.Jumanov,
T.T.Jumaqulov, T.T.Joraev, A.lslomov, G.Nodirxonova, D.S.Nosirxo jaeva,
G.K.Saidova, D.Tojiboeva, A.S.Usmonov, Ya.Sh.Fayzullaev, H.J.Xo jaqulov,
M.P.Eshov, A.Yuldashev va boshgalar tomonidan o'rganilgan. Biroq, bu



muammoga maxsus bag ishlangan ilmiy ishlar hali xam yetarli emas, xususan,
ragobat munosabatlarining nazariy jihatlarini tadqiq etishga garatilgan ilmiy ishlar
mamlakatda bozor munosabatlari shakllanishi bosgichida bajarilgan. Lekin bu
tadgigot ishida mamlakatda raqobat munosabatlari shakllanishi va rivojlanishining
igtisodiyotni  erkinlashuv  bosgichlaridagi muammolari tadgiq etilmagan.
Igtisodiyotning turli soha va tarmoglari raqobatbardoshligini oshirishga
bag ishlangan gator tadgigot ishlari ham amalga oshirilgan. Mazkur tadgigotlar
igtisodiyotning muayyan tarmoq va sohasidagi  raqobatbardoshlikni
takomillashtirish muammolariga qgaratilgan bolib, ragobatning igtisodiy mazmuni
va tabiatini ochib beruvchi nazariy masalalar e'tibordan chetda golgan.
Yugoridagi sabablarga ko ra, shakllanayotgan bozor igtisodiyoti sharoitida ragobat
mexanizmining amal qilish xususiyatlari, uning namoyon bo'lish shakl va
tamoyillari, ragobat muhitini  shakllanishi usul va vositalari, ularni
takomillashtirish yo'nalishlarini yaxlit tizim sifatida tadqiq etish mavzuning
dolzarbligini ko rsatadi.

Bitiruv malakaviy ishining maqgsad va vazifalari. bozor islohotlarini
chuqurlashtirish sharoitida raqobat, uning amal gilish xususiyatlari, ragobat muhiti
va  mexanizmini shakllantirish va takomillashtirishning nazariy asoslarini
o' rganish hamda ularni amaliyotga tatbiq etish yuzasidan ilmiy xulosa va
tavsiyalar ishlab chigishdan iborat.

lImiy ishning magsadidan kelib chiggan holda, quyidagilardan iborat qilib
belgilandi:

- ragobatning iqtisodiy mazmunini o'rganish va uning amal gilishining
ob ektiv asoslari mohiyatini yoritish;

- bozor igtisodiyotiga o'tish sharoitida ragobatni rivojlantirish shart-
sharoitlari va ularni shakllantirish yo llarini aniglash;

- 0'tish davri igtisodiyotida ragobat kurashining namoyon bo"lish shakllari,
usullarini tahlil etish va uni amalga oshirish vositalarini takomillashtirish

yuzasidan amaliy tavsiyalar ishlab chigish;



- iqtisodiyotda ragobatchilik mubhitini shakllantirishda mulkni davlat
tasarrufidan chiqgarish va xususiylashtirish, erkinlashtirish jaryonlarining o rnini
ko rsatib berish;

- igtisodiyotdagi tarkibiy o zgarishlar sharoitida ragobatchilik muhitining
rivojlanish tamoyillari va ulardan samarali foydalanish yo llarini aniglash;

- O’zbekistonda davlatning monopoliyalarga garshi gonunchiligini tahlil
gilish va uni amalga oshirish mexanizmini takomillashtirish yollarini ishlab
chiqish;

- respublikada tabiiy monopoliyalarni davlat tomonidan tartibga solishning
0 ziga xos xususiyatlarini aniglash;

- davlatning tovar va xizmat ishlab chigaruvchilarga teng igtisodiy sharoit
yaratish vazifalarini samarali amalga oshirishning muhim chora-tadbirlarini
belgilash.

Bitiruv malakaviy ishining predmeti bo'lib bozor munosabatlariga o tish
davrida raqobat va uni amal gilish mexanizmining nazariy asoslari hisoblanadi.

Bitiruv malakaviy ishining ob’ekti.  bo’'lib O'zbekistonda bozor
igtisodiyotiga o'tish davrida raqobat munosabatlarining amal gilish va rivojlanish
xususiyatlari hisoblanadi.

Bitiruv malakaviy ishining nazariy va uslubiy aseslari sifatida
O zbekiston Respublikasi Prezidenti 1.A.Karimovning mamlakatni ijtimoiy-
igtisodiy rivojlantirish yo nalishlari belgilab berilgan asarlarida ragobat muhitini
shakllantirish va monopol holatlarga barham berish bo'yicha bayon gilingan
qoidalar, bozor iqgtisodiyotiga o'tishda ragqobat mexanizmining amal qilish
muammolarini hal etish yuzasidan belgilab berilgan strategik asos va yonalishlar,
yetakchi olim va mutaxassislarning ragobatning mohiyati va namoyon bo’lish
shakllari, ragobat munosabatlarini yanada takomillashtirish muammolarini hal
etishga garatilgan ilmiy asarlaridan foydalanilgan. Shuningdek, ilmiy ishning
ma lumot bazasi tarigasida O zbekiston Respublikasining ragobatni rivojlantirish

va monopolistik faoliyatni cheklash bo'yicha gabul gilingan gonunlari va boshga



me yoriy hujjatlari, O zbekiston Respublikasi Igtisodiyot vazirligi, Monopoliyadan
chigarish, raqobat va tadbirkorlikni go llab-quvvatlash davlat go mitasi, Statistika
davlat qo mitasining ma lumot va materiallari keng gollanilgan. Asosiy ilmiy-
nazariy qoidalarni ishlab chigishda ilmiy mushohadalash, tahlil va sintez,
induktsiya va deduktsiya, statistik guruhlash, monografik tadqiq etish, tagqoslash
kabi ilmiy tadgiqot usullaridan foydalanilgan.

Bitiruv malakaviy ishining ilmiy yangiligi quyidagilardan iborat:

- igtisodiy adabiyotlarda ragobatga berilgan ta’riflarni tanqidiy tahlil gilish
asosida malakaviy ishning mustaqil tarifi ishlab chigilgan;

-ragobatbardoshlik ~ darajasini  aniglashning  nazariy = masalalari
chuqurlashtirilib, uning uslubiy asoslari takomillashtirilgan;

- tarmoqdagi iqtisodiy kontsentratsiyalashuv indeksi (Gerfindal indeksi)ni
hisoblash usuli korxonalarning turli migyoslariga tatbigan takomillashtirilgan;

- iqtisodiyotdagi tarkibiy o°zgarishlar asosida ragobat muhitining holatini
ifodalovchi ko'rsatkichlar tizimi ishlab chigilgan va ular asosida O zbekistondagi
ragobat muhitining rivojlanish jarayonlari tahlil gilingan;

- O zbekistonda monopoliyaga garshi gonunchilik tahlil gilinib, amaldagi
gonunlarni yanada takomillashtirishga garatilgan amaliy tavsiyalar berilgan;

- monopoliyadan chigarish va ragobatni rivojlantirish boyicha
tarmogqlararo dasturni ishlab chigish va amalga oshirish mexanizmini
takomillashtirish bo yicha amaliy tavsiyalar ishlab chigilgan.

Bitiruv malakaviy ishining ilmiy ilmiy va amaliy ahamiyati. Bitiruv
malakaviy ishida ishlab chigilgan ilmiy taklif va amaliy tavsiyalar O zbekiston
Respublikasi Monopoliyadan chigarish, raqobatni va tadbirkorlikni qgo’llab-
quvvatlash davlat qo'mitasi tomonidan ragobatni rivojlantirish bo’yicha
tarmoqlararo dasturlarni ishlab chigishda, iqgtisodiyotning turli tarmoglaridagi
ragobat mubhitining rivojlanganlik darajasini tahlil qgilishda, mamlakatda
monopoliyadan chigarish va ragobatni rivojlantirishni tartibga soluvchi me yoriy

hujjatlarni yanada takomillashtirishda gollanilishi mumkin.
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Tadgigot ishi materiallaridan oliy o'quv yurtlari talabalariga iqtisodiy
nazariya, makroigtisodiyot fanlari, ragobat va monopoliyalarga oid maxsus
kurslarni o gitishda foydalanish mumkin.

Bitiruv malakaviy ishini tuzilishi va hajmi. Bitiruv malakaviy ishi tarkibi
Kirish, uch bob, xulosa, foydalanilgan adabiyotlar ro"yxati va ilovalardan iborat.
I-bob. Ragobat — igtisodiy kategoriya sifatida.
1.1. Ragobatning iqgtisodiy mazmuni va ob ektiv asoslari.

Igtisodiyot nazariyasi fanining kategoriyasi sifatida ragqobat nisbatan uzoq
vaqgtlardan buyon mavjud bo'lgan tushuncha hisoblansada, iqtisodiy tabiatining
murakkabligi bugungi kunda ham uning mohiyatini to'liq ochib berilgan, deyishga
asos bo'la olmaydi. Chunki, ragobatning igtisodiy mazmuni va ob ektiv asoslarini
ochib berish, uni ta'riflashdagi sergirralik, turfalilik va ziddiyatlar mazkur jarayon
tadgiqoti mantiqiy jihatdan davom etayotganligini anglatadi.

«Ragobat» kategoriyasiga berilgan ko'plab ta'riflarning tahlili shuni
ko rsatadiki, aksariyat hollarda har bir ta'rif o'z muallifining muayyan fikr va
garashlarini tasdiglash magsadida shakllantirilgan bo'lib, ularda bu jarayon bilan
bog liq ko plab jihatlarning alohida bir tomoni borttirib ko rsatilgan. Xolbuki, ilmiy
kategoriyalar ta'rifining jarayon va hodisalar barcha jihatlarini gamrab olishi,
ularning hamma tomonidan etirof etilishi, ixcham va qulay tuzilishga ega bo’lishi
fanning samarasini yanada oshiradi. Shunga ko'ra, «ragobat» kategoriyasini tadqiq
etishda mavjud ta'riflarning tanqidiy tahlili asosida ularning asosiy jihatlarini
umumlashtirishga harakat gilamiz.

Shuningdek, «ragobat» tushunchasining bugungi  kundagi mavjud
ta'riflarining xilma-xilligi va ba'zi hollarda o°zaro ziddiyatli tomonlarga egaligi uni
tahlil gilishning muayyan izchil va barqaror jihatlarini belgilab olishni tagozo etadi.
Fikrimizcha, mazkur kategoriyaning mohiyatini to'liq aks ettiruvchi ta'rifga ega
bo'lish uchun uni quyidagi jihatlari nugtai-nazaridan o rganish magsadga muvofiq
hisoblanadi:

1) ragobatning predmeti, ya ni magsadi;

11



2) ragobat sub ektlari, ya'ni uning ishtirokchilari;

3) ragobat motivi, ya'ni kelib chiqgish sababi;

4) namoyon bo'lish shakllari.

Ta'kidlaganimizdek, hozirda ragobat tushunchasiga berilgan aksariyat
ta'riflarda uning ba'zi bir jihatlariga to xtalinib, to'liq mazmunini namoyon eta
olmaydi. Jumladan, «SI3eix 6usneca» nomli igtisodiy atamalar lug atida: «Ragobat
(lotincha concurrere — to gnashuv; inglizcha competition, rivalry) — bozorda ishtirok
etayotgan korxonalar o'rtasidagi o'z mahsulotlarini sotishning eng qulay
imkoniyatlarini ta minlash, xaridorlarning turli-tuman ehtiyojlarini gondirish
magsadidagi o'zaro ta'sir, o'zaro aloga va kurash igtisodiy jarayonidir»?, deb
ifodalangan. Bundan ko rinadiki, ragobatni nafagat kurash, balki o'zaro ta'sir va
aloga jarayoni sifatida ham talgin etilgan. Biroq, ragobat ishtirokchilarini «bozorda
ishtirok etayotgan korxonalar»dan iborat deb, ancha tor doirada belgilab berilgan.
Xolbuki, ragobat ishtirokchisi sifatida nafagat korxona, balki jismoniy shaxslar,
umuman olganda, barcha iqgtisodiy sub ektlar hisoblanishi mumkin. Shu bilan bir
gatorda, ragobat magsadini «xaridorlarning turli-tuman ehtiyojlarini gondirish»
sifatida belgilab, ma’lum noaniglikka yo'l qo'yilgan. Chunki, bu o'rinda
ragobatning asosiy magsadi xaridorning emas, balki uning ishtirokchisi bolgan
ishlab chigaruvchi yoki sotuvchining manfaatlarini to'larog ro’yobga chigarishdan
iborat bo’lib, bu maqgsadga erishish yo'lidagi harakatlar pirovardida xaridor yoki
iste'molchilarning turli-tuman ehtiyojlarini gondirishga olib keladi. «Har bir
tadbirkor erkin raqobat bozorida fagat o'zining shaxsiy magsadlarini ro’yobga
chigarishga intiladi. Birog, bozorning «ko'rinmas go'l» gonunlari shunday ta'sir
ko rsatadiki, tadbirkor 0’z manfaatlarini ro'yobga chigarishga intilish orgali ayni
paytda iste molchilar keng ommasining manfaatlarini ro"yobga chigaradi»®.

Raqobat predmeti va sababi nisbatan aniq va to laroq ifodalangan tariflardan
biri Sh.Shodmonov, R.Alimov, T.Jo'raevlar tomonidan tayyorlangan «lgtisodiyot

nazariyasi» 0 quv go llanmasida uchraydi. Unda ragobat — bozor subektlari

2 SI3pik GusHeca. Tepmunnl. Tlog pen. B.A.Uxena. T.: UTIK «Illapk», 1995, c.216.
3 T'opekosa T., Illanosanos I'. CTpaTerns KOHKYpPEHTHOH OGOpLOBI B IpeAnpHHMMAaTenscTe //DxoHomuct, 2000,
c.67.
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igtisodiy manfaatlarining to"gnashishidan iborat bo’lib, ular o"rtasidagi yugori foyda
va ko proq naflilikka ega bolish uchun kurashni anglatadi, deb ta riflanadi. Bundan
ko rinadiki, mualliflar bozor sub’ektlarining ikki tomon — ya'ni sotuvchi (ishlab
chigaruvchi) va xaridor (iste'molchi)lardan iboratligini nazarda tutib, ragobatning
magsadi ham ikkiga — yuqori foyda va naflilikka ega bo’lish uchun kurashdan iborat
deb belgilaydilar. Bunda ishlab chigaruvchilar o rtasida sarflangan xarajatlarining
har bir birligi evaziga ko'proq foyda olish uchun kurash boradi. O’z navbatida
xaridorlar, ya'ni iste'molchilar sarflagan har bir so'm xarajati evaziga ko proq
naflilikka ega bo’lish uchun kurashadilar, ularning har biri arzon va sifatli tovar va
Xizmatlarga ega bo"lishga harakat giladi.

Shu o'rinda ta'kidlash lozimki, fikrimizcha, bu ta'rif mualliflari ham ragobat
ishtirokchilari sifatida bozor sub'ektlarini ko'rsatib, ma’lum noaniglikka yo'l
qo yganlar. Chunki, tor ma noda bozor — bu ayirboshlash jarayoni, uning sub ektlari
esa — sotuvchi va xaridorlardan iborat bo"ladi. Ragobat esa, turli igtisodiy sub ektlar
0 rtasidagi munosabat sifatida nafagat ayirboshlash jarayonini, balki ishlab
chigarish, tagsimot va iste 'mol jarayonlarini ham gamrab oladi.

Shuningdek, igtisodchi-olimlar A.O’Imasov va N.To xlievlarning «Bozor
igtisodiyoti» gisgacha lug at - ma ' lumotnomasida: ragobat — mustaqil tovar ishlab
chigaruvchilar (korxonalar) o'rtasida tovarlarni qulay sharoitda ishlab chigarish va
yaxshi foyda Keltiradigan narxda, Kkatta hajmda sotish; umuman bozor
igtisodiyotida o'z mavgeini mustahkamlash uchun kurash. Ragobat asosi tovar
ishlab chigaruvchilarning mustaqgil bo’lishi va o0z manfaati uchun kurash-
intilishidan iborat, deb ta'kidlanadi.

Bundan ko rinadiki, dastlab olimlarimiz ragobatga berilgan ta'rifda u fagat
tovar ishlab chigaruvchilar o'rtasida yuz beradi, deb ma’lum asossiz cheklashlarga
yo'l go'yadilar. Keyin esa, ragobat fagat tovarlarni sotuvchilar emas, balki
xaridorlar o'rtasida ham yuz beradi; korxonalar kerakli vosita, xom ashyo,
materiallar sotib olish, ishchi kuchini yollash uchun ham kurashadilar - deb

qo shimcha giladilar.
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Shu o'rinda ragobatning tovarlar o'rtasidagi 0'zaro munosabat sifatida
garalishi ilmiy jihatdan noto'g'ri deb hisoblaymiz. Ma'lumki, iqgtisodiyot
nazariyasi fan sifatida Kishilar o'rtasidagi igtisodiy munosabatlarni o rganadi.
Ragobat kurashi ham, yugorida gayd etilganidek, shunday munosabatlardan biri
bo’'lib hisoblanadi. Tovarlar esa, o'zida iste'mol va almashuv giymatini
mujassamlashtiruvchi mehnat mahsuli sifatida o°zaro munosabatga Kkirisha
olmaydilar. Fagat Kishilar o'rtasidagi ragobat munosabatlarini namoyon etishda
vositachilik rolini o’ ynaydilar.

Ma’lumki, kurash — bu yengib chigish hamda g olib bolish uchun harakat,
turli vosita va usullarni ishga solish demakdir. Tovarlar esa ragqobat jarayonida
0 zlarining ragobatbardoshlik xususiyatlarini bevosita 0 zgartira olmaydilar, ya ni
kurasha olmaydilar. Ularning bu jarayondagi ishtiroki passiv hisoblanadi.
Tovarlarning ragobat kurashida yengib chigishi ular ishlab chigaruvchilarining
xatti-harakati va salohiyatiga bogliq bo"ladi.

Shundan kelib chiggan holda firma va tarmoqlar, golaversa mamlakatlar
0 rtasidagi raqobat ham pirovardida ularning tarkib toptiruvchilari hisoblangan
tovar ishlab chigaruvchilar va iste'molchilar o rtasidagi ragobat orgali namoyon
bo ladi.

Ba'zi bir manbalarda sotuvchilar yoki xaridorlar o'rtasidagi ragobat
kurashining fagat o'zaro ravishda namoyon bo'lishi ta'kidlanadi: «Ragobat — bu
sotuvchilar yoki xaridorlar o rtasidagi munosabatlarning o°ziga xos xususiyatidir.
Ayni vaqgtda sotuvchi va xaridor o0'zaro ragobatlashmaydilar, 0 zaro
bellashmaydilar, balki bitim uchun muvofiq keluvchi shart-sharoit izlaydilar»?.
Bunga asoslangan holda, ba'zi bir mualliflar tomonidan «sotuvchilar (ishlab
chigaruvchilar) va xaridorlar (iste'molchilar) o’rtasida ragobat kurashi bo’lishi
mumkin emas», degan gat’iy xulosa keltirib chigariladi. Fikrimizcha, asossiz va
shoshilinch ravishda chigarilgan mazkur xulosa ma’lum munozara kasb etadi.

Zero, ragobat — bu bozor munosabatlari ishtirokchilari o'rtasidagi eng yugori

4 Bynkuna M.K. u ap. Makposkonomuka. — M.: U3a-so «Jleno u Cepsucy, 2000, c.42.
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samara olish, foydali bitim tuzish uchun kurash ekan, aynan shunday kurash
sotuvchi va xaridorlar o'rtasida ham yuz beradi. Xususan, tovar ishlab
chigaruvchilari (sotuvchilari) imkon gadar ularni arzonroq ishlab chigarish hamda
ko prog miqdorda va gimmatroq sotishga, yollanma ishchilar — kattarog miqdorda
ish hagi olishga; iste'molchilar — sifatliroq va arzonrog tovarlarni xarid gilishga
harakat giladilar. Bu kabi turli yo nalishdagi manfaatlarning to gnashuvi, o zaro
bir-biriga yon berish, sotuvchi va xaridorlarning erkin tanlovi, ba'zi birlarining
bozordagi muvaffagiyati, bazi birlarining muvaffagiyatsizligi negizida ragobat
paydo bo ladi.

Ba'zi bir mutaxassislar ragobat va musobaga tushunchalarini mazmunan bir
xil deb hisoblaydilar: «Ragobat — tovar ishlab chigaruvchilar (sotuvchilar)
o rtasidagi, umumiy holatda barcha bozor sub ektlari o'rtasidagi musobaga».®

Biroq, fikrimizcha, ragobat va musobaga munosabatlari tavsifida ma’lum
0 xshashlik va umumiylik mavjud bo’lsada, ular mazmun jihatidan bir xil bo lgan
tushunchalar emas. Musobaga ham ragobat singari kurash jarayonini ifodalab,
uning ishtirokchilari ham yetakchilikni qo’lga Kkiritish maqgsadida o0 zaro
bellashadilar. Ammo bu bellashuv 0°z mazmuni jihatidan ragobat ko rinishidagi
bellashuvdan farg giladi. Agar musobaga jarayoni uchun tomonlarning o zaro
hamkorligi, bir-birining ustun tomonlarini o'rganish va shu asosda umumiy
natijani oshirishga intilish kabi belgilar xos bo’lsa, ragobat munosabatlari ko proq
ziddiyatli tavsif kasb etadi. Bu borada professor D.D.Moskvin musobagalashuv
mahsulot  sifatining  oshirilishiga, uni ishlab chigarish  xarajatlarining
pasaytirilishiga, yangi mahsulot turlarining varatilishiga, texnika va
texnologiyaning takomillashuviga imkon yaratishini, ijodkorlikni,
tashabbuskorlikni, malaka, kasbiy mahoratning oshishini rag batlantirishini,
natijada jamiyat ishlab chigaruvchi kuchlari rivojlanishining qudratli rag bati
sifatida maydonga tushishini ta'kidlaydi. Biroq musobagalashuvning turli

shakllarda namoyon bo’lishi mumkinligini, ragobat esa o'z tavsifiga ko'ra boshga

5 Paiiz6epr b.A. u ap. CoBpeMeHHbII SKOHOMHYECKHiA croBaps. — M.: UTHOPA-M, 1997, c.156.
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shakllardan farg qilishini ko'rsatib beradi: «Raqgobat — bu har bir tovar ishlab
chigaruvchi boshga ishlab chigaruvchilarning manfaati bilan hisoblashmasdan, o'z
igtisodiy  manfaatini  ko'zlovchi  raqgibchilik  shaklidagi musobagalashuv
(bellashuv)dir. Buning natijasida ragobat ishlab chigarish munosabati sifatida
maydonga tushadi: iqgtisodiy sub’ektning ijtimoiy ishlab chigarish tizimidagi
mavqeini saglab qolish hamda uni takror ishlab chigarishning qulay sharoitlariga
erishish uchun antogonistik kurash. Shuning uchun ham ragobatning jamiyatning
Ijtimoly tabagalanishi, tengsizlik, gashshoqlik, ishlab chigarish rivojlanishining
begarorligi va noanigligi kabi ob ektiv salbiy ogibatlari mavjud».

Bundan ko'rinadiki, «ragobatlashuv», «ragibchilik», «bellashuvy,
«musobagalashuv» kabi tushunchalar bir-biridan farq qilib, ular iqtisodiy
sub’ektlar o'rtasidagi munosabatlarning turli darajalarini ifodalash uchun
qo llaniladi. Mazkur tushunchalarning o zaro nisbati va tafovutini ochib berishda
E.Stepanova tomonidan urinishlar ahamiyatli o'rin tutib, ularni quyidagi jadval
orgali ifodalash mumkin (1.1.1-jadval).

Yuqoridagi fikr-mulohazalarga tayangan holda «Tovar bozorlarida
monopolistik faoliyatni cheklash va raqobat to'g'risida»gi qonunda keltirilgan,
ya'ni: «Raqobat - xo'jalik yurituvchi sub’ektlarning musobaqalashuvi bo'lib,
bunda ularning mustaqil harakatlari har bir sub’ekt tomonidan tegishli tovar
bozoridagi tovarlar muomalasining umumiy shart-sharoitlariga ta'sir ko rsatish

imkoniyatini cheklaydi»® ta'rifining noaniqligini ta'kidlash mumkin.

1.1.1-jadval.
Raqobat bilan bog'lig tushunchalarning mohiyati va o0°ziga xos
xususiyatlari

Kategoriyalarning O ziga xos xususiyatlari
nomi
Bellashuv Yashash uchun kurash orgali namoyon bo luvchi
yetakchilikka, umuman g alabaga intilish.
Bellashuvning mavjud bo’Imasligi — ingiroz belgisidir.
Musobaga va ragobatga nisbatan umumiy tushuncha

6 O’zbekiston Respublikasi Qonuni. Tovar bozorlarida monopolistik faoliyatni cheklash va ragobat to'g'risida. 27
dekabr 1996 y., 3-modda.
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hisoblanadi.

Mehnatdagi ragibchilik | Mehnat sohasidagi bellashuv shakli, mehnatda o zini
ko rsatish, yaxshi natijalarga erishish istagidir. U,
xususan, mehnatdagi shaxsiy yutuglarni ishlab chigarish
jarayoni boshga ishtirokchilarining natijalari bilan
o'lchash, taggoslashni tagozo etadi. Mehnatdagi
ragibchilik — umuman bellashuvga garaganda nisbatan
aniq tushunchadir.

Musobagalashuv ljtimoiy ishlab chigarish sohasidagi bellashuv shakli
bo’lib, ishtirokchilar tomonidan erishilgan natijalarni
ma’lum tarzda taggoslash bilan bevosita bog lig.
Musobagalashuv reytingni ko tarish, magomni oshirish
tomon intilishni tagozo etadi. U mehnat jarayonining
barcha ishtirokchilarini 0°z o'rniga qo'yib, ularning
tabagalashuviga olib keladi.

Raqobat Tovar munosabatlari sohasidagi bellashuv shakli, bozor
ragibchiligidir. U xom ashyo va yarim tayyor
mahsulotlarni xarid qgilish va sotish, ishlab chigarilgan
mahsulotni sotishning nisbatan foydali sharoitlariga ega
bo’lish, ko'prog foyda olish uchun kurashdir. Ragobat
tovar ishlab chigaruvchilarning tabagalashuviga olib
keladi, tovar ishlab chigarishning regulyatori bolib
maydonga tushadi.

Manba: Crenanosa D.CopeBHOBaHHE WM KOHKYpeHIHsA? / DkoHOMUUecKre Hayku, Ne9, 1991, ¢.140-142.

Chunki, birinchidan, yuqoridagi fikr-mulohazalarga binoan, ragobat xo jalik
yurituvchi sub’ektlarning o'zaro musobagalashuvi emas, balki o zaro kurashidir.
Ikkinchidan esa, ragobat 0"z ishtirokchilarining bozordagi tovarlar muomalasining
umumiy shart-sharoitlariga tasir ko rsatish imkoniyatini to'liq cheklay olmaydi.
Bunday salohiyatga ega bo’lgan, ya'ni mukammal (sof) ragobat turi esa fagat
nazariy jihatdan mavjud deb gabul gilinadi.

Ba'zi bir adabiyotlarda ragobatning nafagat bozor iqtisodiyotiga, balki
ma muriy-buyrugbozlik tizimiga ham taallugli ekanligi e'tirof etiladi. Jumladan,
V.A.Chjen va boshga mualliflar jamoasi tomonidan tayyorlangan «Bozor
gonuniyati asoslari» kitobida hatto barcha moddiy resurslarga amalda ijtimoiy
mulkchilikning bolishi, barcha asosiy qarorlarning markaziy davlat organlari

tomonidan gabul qilinishi, ishlab chigarishning rejalar asosida amalga oshirilishi
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kabi vaziyatlarda ham xo jalik sohasida ragobat kurashi fagat yashirin va buzilgan
shakllarda mavjud bo’lganligi ta'kidlanadi. Bunda ragobat xojalik xodimlari
0 rtasida — pastroq reja topshiriglari olish uchun; davlat korxonalari o rtasida —
fondlar va limitlar uchun, foydali va ishonchli yetkazib beruvchilarga birkitish
uchun; tarmogqlar o'rtasida — resurslar olish uchun o’zaro kurash ko rinishida
namoyon bolishi ko rsatiladi. Shuningdek, buyrugbozlik igtisodiyoti sharoitlarida
iste'molchilar o'rtasidagi raqobat nihoyatda kuchliligi, bunda ragobatning odat
tusiga kirgan g ayriqonuniy usullari tizimi, ya ni ilg or xodimlarni taqchil tovar
xarid qgilish huqugi bilan rag batlantirish, tovarlarni davlat savdosidan olib yugori
narxlarda yashirin va jinoyatkorona sotish va h.k.lar yaratilganligi gayd etiladi.’

Fikrimizcha, ma muriy-buyrugbozlik tizimining yugorida ko rsatib o'tilgan
salbiy jihat va kamchiliklaridan kelib chiquvchi holatlarni ragobat kurashi sifatida
belgilash to g ri bo’Imaydi. Shuningdek, shaklan turlicha, biroq mazmunan bir xil
bo'lgan ijtimoiy mulkchilik sharoitida xo'jalik yurituvchi sub’ektlar o rtasida
sun'iy ravishda vujudga keltirilgan musobagalar ham umuman raqobat tavsifiga
mos kelmaydi.

Bu borada taniqgli igtisodchi-olim Yo.Abdullaevning fikrlarini keltirish
o rinlidir: bozor munosabatlari o’tmishdagi «sotsialistik musobagani» mutlago tan
olmaydi, u haqiqiy, ta'sirchan, rag batlantiruvchi, erkin ragobatchilikni talab
qgiladi.

Ta'sirchan va rag batlantiruvchi, erkin iqgtisodiy ragobatni rivojlantirish
evaziga ishlab chigaruvchi va sotuvchilar ustidan xaridorlarning hukmronligi -
o'rnatilib, bu bozor munosabatlarining mohiyatini belgilovchi sharoit hisoblanadi.
Racobatning fagat erkin bozor igtisodiyoti sharoitida to lagonli amal gilishi hamda
0 z mohiyatini to'lig namoyon eta olishini quyidagi jadval orgali kuzatish mumkin
(1.1.2-jadval).

Professor Q.Abdurahmonov va boshqgalar tahriri ostidagi iqgtisodiyot

nazariyasi darsligida ragobat tushunchasining sergirraligi uni aniq tariflash

7 Qaralsin: Bozor gonuniyati asoslari. V.A.Chjen tah. ost. —T., 1996, 138-139-b.
8 Abdullaev Yo. Bozor igtisodiyoti asoslari: 100 savol va javob. — T.: «Mehnat», 1997, 57-58-b.
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imkonini bermasligi, shunga ko'ra bu boradagi ba’zi bir nugtai nazarlarga to xtalib
otish lozimligi ta'kidlanadi: A.Smit ragobatni bozordagi alohida sotuvchi va
xaridorlarning nisbatan foydali sotish va xaridga erishish uchun bellashuvini
ifodalovchi xulgiy kategoriya sifatida talgin etgan. Y.Shumpeter ragobat igtisodiy
o'sish nuqgtai nazaridan yangi tovarlar, yangi texnologiyalar, ehtiyojlarni
gondirishning yangi manbalari, tashkilotlar yangi turlarining eskilari bilan
bellashuvini namoyon etadi, deb ta kidlaydi.

Shundan kelib chiggan holda, ragobatni maksimal foydani go'lga Kiritish,
nisbatan qulay xojalik yuritish sharoitlariga ega bo’lish uchun tovar ishlab
chigaruvchilar o rtasidagi kurash sifatida baholash mumekin.

Boshga tomondan, ragobatni mahsulot ishlab chigarish va sotish jarayonida,
shuningdek kapital Kiritish sohasida xo'jalik yurituvchi subektlarning o'zaro
ta'sirini ta'minlovchi bozor mexanizmining elementi sifatida ko'rib chigish
mumkin. Ragobatning amal qilish shakli ijtimoiy ishlab chiqgarishni tashkil
etishning me'yor va qoidalari tizimi hisoblanib, uning asosida davlatning
direktivalari, davlat va xususiy firmalardan iborat milliy xo jalik amal gilishining
bozor usullari yotadi.

Raqobatga ishlab chiqarishdagi bellashuvning ma'lum ijtimoiy-igtisodiy
shakli bilan bir qatorda bozor mexanizmining o'ziga xos unsuri sifatida qarashga
asoslangan bunday yondashuv boshga adabiyotlarda ham qo llanilgan.

Jumladan, prof. D.Moskvinning ta'kidlashicha, «raqobat shuningdek
jjtimoiy ishlab chiqarishni muvofiqlashtirishning murakkab mexanizmi
hisoblanadi.

1.1.2-jadval.

«Ragobat»ning turli igtisediyot sharoitlaridagi giyosiy tavsifnomasi

Ma muriy-buyrugbezlik igtisediyoti Erkin bozor igtisediyoti  sharoitida
sharoitida

- Ragobat «sotsialistik musobaga» bilan | - Ragobat rag batlantiruvchi

almashtirilib ~ kelindi.  «Raqgobaty» | igtisodiyotni  harakatga  soluvchi

so zini ishlatish tagiglanar edi. kuchdir. Shu sababli u bozor

- Musobaga kim o°zish, kim yaxshi| igtisodiyoti mexanizmida asosiy 0 rin
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natijalarga erishish uchun bo’lgan| oladi.

galbaki  bellashuv  edi. Chunki | - Ragobat rejalashtirilmaydi va qattiq
erishilmagan yutuq va bajarilmagan | nazorat ostiga olinmaydi.
ko rsatkichlarga erishilishi |  Ragobatchilikni bozordagi:
«ragamlar»da ta'minlanardi. -talab va taklif;
- Sotsialistik musobagadagi majburiy | -narx-navo;

safarbarlik usuli: -oligopoliya va monopoliya darajasi;
-tashabbuskorlik ruhini so"ndirardi; -davlatning  antimonopol  siyosati
-sifatini yaxshilash va ishlab chigarish | belgilaydi.

xarajatlarini  pasaytirish  imkonini | -  Ragobat  majburiy  safarbarlik
bermas edi; bo’Imaydi. Bu yerda halol va erkin
-«yalpi mahsuloty mafkurasi | igtisodiy  ragobatni  rivojlantirish
hukmronligida musobaga | evaziga ishlab chigaruvchilar ustidan
ko rsatkichlari ko'pincha miqgdoriy | xaridorlarning hukmronligi
ko rsatkichlarga garab bajarilar edi. o0 rnatiladi.

Manba: Abdullaev Yo. Bozor igtisodiyoti asoslari: 100 savol va javob. — T.: «Mehnat», 1997, 58-b

Ragobatga asoslangan tizim — bu narxlar va bozorlar tizimi, millionlab turli
individuumlarning bilim va xatti-harakatlarini birlashtirishga xizmat giluvchi aloga
mexanizmi orgali harakat giluvchi g ayriixtiyoriy muvofiglashtirishning murakkab
mexanizmidir. U o'ziga xos ichki tartibga ega bo'lib, o0zining maxsus
gonuniyatlariga bo ysunadi.

Umumiy tarzda, ragobatning mohiyatini ochib berishda muhim ahamiyat
kasb etuvchi jihatlarni quyidagi chizma yordamida tasvirlash mumkin (1.1.1-
chizma).

Har bir bozor o°zining xususiyatlariga ega bo'lishiga garamay, ragobatning
mohiyati uning tabiati va intensivligini ochib berish va baholash imkonini beruvchi
yagona kontseptsiya orqgali ifodalanishi mumkin.

1.1.1-chizma.

Ragobatning mohiyatini belgilab beruvchi asosiy jihatlar

Ishlab chigarish
munosabatlarining shakli
Igtisodiy sub“ektlarning o'z 7y
manfaatlarini amalga oshirish
magsadidagi 0" zaro ta’sir,

0'zaro aloqa va kurashi \
igtisodiy jarayoni

Jamiyat ishlab chigaruvchi
kuchlari rivojlanishining

/ raa’bati

Tovar ishlab chigarishning
Xususiyati, uning
rivojlanishi usuli

RAQOBAT

Igtisodiy taraqgiyotning

harakatlantiruvchi kuchi 20

A 4

| Litimaivz ichlah ~chiaarichni |




Chizma: muallif tomonidan tayyorlandi.

Tanigli amerikalik olim M.E.Porterning tadgiqgotlariga ko'ra, alohida
bozordagi ragobatning holatini beshta ragobat kuchi orgali tavsiflash mumkin:

1. Ragobatlashuvchi sotuvchilar o rtasidagi bellashuv (har bir firma ragobat
afzalliklaridan foyda olish va qulay mavgega ega bo’lish uchun o°zining shaxsiy
racobat strategiyasiga amal kiladi).

2. Bir-birini o'rnini bosuvchi va narx nugtai nazaridan ragobatbardosh
bo’lgan tovarlar o rtasidagi ragobat (o rnini bosuvchi tovarlar tomonidan yuzaga
kelgan xavf tufayli vujudga kelgan ragobat kuchlari).

3. Yangi ragobatchilarning paydo bo’lish xavfi (yangi ragobatchilar paydo
bolishi xavfi tufayli vujudga kelgan ragqobat kuchlari).

4. Mol vyetkazib beruvchilarning iqtisodiy imkoniyatlari va savdo
qobiliyatlari (mol yetkazib beruvchilarning imkoniyatlari va savdo qobiliyatlari
tufayli vujudga kelgan ragobat kuchlari).

5. Xaridorlarning igtisodiy imkoniyatlari va savdo qobiliyatlari
(xaridorlarning iqtisodiy imkoniyatlari va savdo qobiliyatlari tufayli vujudga
kelgan raqobat kuchlari).

Shu o’rinda, yuqoridagi fikr-mulohazalarimizga asoslangan holda, M.Porter
tomonidan ko'rsatilgan «bir-birini o’rnini bosuvchi va narx nuqgtai nazaridan
ragobatbardosh bo’lgan tovarlar o'rtasidagi ragobat» jumlasi ham noorin

qo llanganligini, uni «...ragobatbardosh bo’lgan tovarlar ishlab chigaruvchilari

0 rtasidagi ragobat» - deb ko rsatilishi mantigan to g riligini ta’kidlash magsadga

muvofiqdir.
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Raqobatning iqtisodiy mohiyatini ochib berishda uning afzalliklariga
to'xtalib o'tish lozim. Raqobatning afzalliklari umumiy holda quyidagi jihatlar
orgali namoyon bo"ladi:

- mahsulot birligiga mehnat sarfini kamaytirishi, ilg or texnologiyalarni
ishlab chigishi va joriy etishi, mahsulot sifatini yaxshilashi va narxini pasaytirishni
rag batlantirishi;

- igtisodiy sub’ektlar orasidan eng yaxshi vosita va sharoitlarga ega bo’lgan
hamda ulardan boshqalarga nisbatan mahorat bilan foydalana oladiganlarni tanlab
olishi;

- ishlab chigarishni kengaytirish va ratsionallashtirishga imkon yaratishi;

- ragobat ishtirokchilari faoliyati natijalarini taggoslash, tekshirish va sinash
asosida xojalik yechimlarining eng samarali yolini topishga yordam berishi;

- iste'molchilar talabini yugori darajada gondirilishiga, igtisodiyot umumiy
samaradorligining oshishiga imkon yaratishi va h.k.

Barcha ijtimoiy-igtisodiy jarayonlar singari ragobatning igtisodiy mazmuni
bir gator tamoyillar orgali namoyon boladi. Ragobat tamoyillari o'z tabiatiga
ko'ra turli-tuman bo'lib, aksariyat hollarda iqtisodiy adabiyotlarda ularning
ma’lum jihatlarini gamrab olish bilan cheklaniladi. Jumladan, M.Eshov ragobat
tamoyillariga quyidagilarni kiritadi:

» (atnashchilar sonining cheklanmaganligi;

» bozorga kirish va bozordan chigib ketishning erkinligi (bu xojalik
faoliyatining erkinligini nazarda tutadi);

»  turli mulk shakllarining mavjudligi;

> iste'molchilarga nisbatan hech ganday cheklashning mavjud
bo Imasligi;

» moddiy, mehnat, moliyaviy va boshga resurslarning harakatchanligi
(bu mazkur resurslarning eng samarali kombinatsiyasini go'llash asosida
ishlab chigarishning kengayishi va xizmat ko'rsatish hajmining o’sishini

rag batlantiradi);
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» ragobat kurashi gatnashchilarining talab va taklif, narx, foyda normasi
to g risidagi axborotlar bilan ta'minlanganligi;

» bozor gatnashchilaridan birining boshgalar tomonidan gabul gilingan
narx to g risidagi garorlariga ta sir o tkaza olmasligi va boshqgalar.

Yugoridagilardan ko rinadiki, sanab o'tilgan tamoyillar umumiy tavsif kash
etadi, ya ni ular sof, ideal ragobat holati uchun xos bo'lgan belgilarni namoyon
etadi. Holbuki, ragobatning amal qgilish darajasiga ko'ra turli holatlari (masalan,
nomukammal ragobat shakllari) mavjud bo’lib, har bir muayyan holatdagi
tamoyillarning mazmuni ham bir-biridan farglanadi. Shunga ko'ra, ragobat
tamoyillarini belgilashda ularning turlari nugtai nazaridan yondashish magsadga
muvofiq hisoblanadi.

Ko'rib chigilgan fikr va mulohazalar shundan dalolat beradiki, igtisodiy
munosabat sifatidagi ragobatning mazmuni juda sergirradir. Shundan kelib chiggan
holda, iqtisodiy adabiyotlarda unga berilgan ta'riflar ham turli-tuman bo’lib, ba'zi
0 zaro zid keluvchi holatlar ham uchraydi. Aksariyat tariflar ragobat jarayonining
ayrim jihatlarini ifodalab, uning umumiy mohiyatini ifodalay olmaydi.

«Raqobat» kategoriyasiga berilgan ta'riflar tahlili asosida unda quyidagi
asosiy jihatlarning aks ettirilishi lozim deb hisoblaymiz:

- ragobatlashuv  magsadining umumiy (ijtimoiy-igtisodiy  hayotda
mustahkam mavageni egallash) va alohida (ishlab chigaruvchi va sotuvchilar uchun
— olinayotgan foydani yuqori darajaga yetkazish; iste'molchi va xaridorlar uchun —
olinayotgan naflilikni yuqori darajaga yetkazish) tomonlarining mavjudligi;

- ragobat jarayonida turli iqgtisodiy sub'ektlar (ishlab chigaruvchilar,
iste'molchilar, sotuvchilar, xaridorlar va h.k.lar)ning ishtirok etishi;

- ragobatning turli iqtisodiy jarayon va faoliyatlarni (igtisodiyotning turli
soha va tarmoglaridagi ishlab chiqarish, tagsimot, ayirboshlash va iste mol
jarayonlarini) gamrab olishi;

- ragobatning asosini iqtisodiy manfaatlarning ro’yobga chiqarilishi tashkil

etishi;

23



- raqobatning o°zaro kurash shaklidagi igtisodiy munosabat ekanligi.

Shunga ko'ra, yugoridagi tahlil va xulosalar asosida ragobatga quyidagicha
ta'rif berish magsadga muvofiq deb hisoblaymiz: ragobat — bu igtisodiy
sub ektlarning turli igtisodiy jarayon va faoliyatlardan olinuvchi foyda va naflilikni
yugori darajaga yetkazish orgali ijtimoiy-igtisodiy hayotda mustahkam mavgeni
egallashdan iborat igtisodiy manfaatlarini ro’yobga chigarish uchun o'zaro kurash
shaklida maydonga tushuvchi igtisodiy munosabatdir.

Ragobatning iqtisodiy mazmuni va ob ektiv asoslari uning rivojlanish shart-

sharoitlarini o"rganish orgali yanada to"laroq ochib beriladi.

1.2. Bozor igtisodiyotiga o tish sharoitida ragobatni rivojlantirish shart-
sharoitlari.

Bozor igtisodiyotiga o'tish davri o'z ichiga eski, samarasiz xo jalik yuritish
mexanizmi o'rniga bozor munosabatlarini shakllantirishga garatilgan maxsus
chora-tadbirlar tizimini oladi. Bu chora-tadbirlar orasida sog lom ragobat muhitini
yaratish masalasi alohida o'rin tutadi. Bozor iqtisodiyotiga o'tish jarayonini
nisbatan ilgari boshidan kechirgan mamlakatlar tajribasining ko rsatishicha,
ragobat munosabatlarini rivojlantirish ancha murakkab va uzoq davrni oluvchi
jarayon hisoblanadi.

Sog'lom ragobatni rivojlantirishda aksariyat hollarda o'tish davri
igtisodiyoti uchun xos bo'lgan quyidagi muammolarni bartaraf etish bo’yicha
chora-tadbirlar tizimi ishlab chiqilishi muhim ahamiyat kasb etadi:

- davlatni igtisodiyotga aralashuvining kuchliligi;

- tarmoglar tuzilishidagi nomuvofigliklar va ishlab chigarishda yuqori
texnologiyalarning yetishmasligi;

- soha va tarmoglar migyosidagi ragobatda adolat mezonlarining buzilishi;

- mansabdor  shaxslar tomonidan tadbirkorlik  faoliyati borasida

suiiste'mollik holatlariga yo'l qo yilishi;
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- narx Dbelgilashda monopol mavgening saglanib golishi, Xususan
igtisodiyotning agrar va industrial sektorida narxlarning keskin farglanishi;

- mamlakatga tovarlarning kontrabanda yo'li bilan kirib kelishi;

- faoliyat turini va daromadlarni yashirish holatlarining mavjudligi;

- sog lom pul muomalasi uchun hozirgi sharoitdan kelib chigadigan bozor
infratuzilmasining yetarli emasligi;

- milliy valyutani xorij valyutalariga erkin almashtirish imkoniyatlarining
cheklanganligi;

- sub ektlarning bozor igtisodiyoti goidalarini chuqur tushunib yetmasliklari;

- igtisodiy jinoyatchilik holatlarining mavjudligi.

Rivojlangan mamlakatlar iqtisodiyotida ragobat bozor xo"jaligining ajralmas
gismi yoki xususiyati sifatida tabiiy ravishda paydo bo'lib, igtisodiy taraggiyotning
yuksalishi bilan rivojlanib borgan. Uzoq yillar davomida ma muriy buyrugbozlik
tartibi hukmron bo’lgan, bozor munosabatlari tan olinmagan mamlakatlarda
ragobat mexanizmini turli vositalar orqgali shakllantirishga to'g'ri keladi. Shunga
ko'ra iqgtisodiyotning o'tish davri sharoitida ragobat munosabatlarini
rivojlantirishning mavjud real imkoniyatlarini hisobga olish muhim rol 0 ynaydi.

Hozirda sobiq ma muriy-buyrugbozlik tizimi amal gilgan mamlakatlarda
ham ragobat munosabatlarining shakllanishi borasida muhim o°zgarishlar yuz
berdi. Eng avvalo, yaqgin vaqtlargacha hukmron mavgega ega bo'lgan ma muriy-
buyrugbozlik tizimining g oyaviy qgarashlari yemirilib, ragobatsiz igtisodiyotning
samarali amal qila olmasligiga ishonch shakllandi. Ikkinchidan, mazkur
mamlakatlarda ragobatni davlat tomonidan go’llab-quvvatlash va tartibga solish
chora-tadbirlari ishlab chigilib, amalga oshirilmoqda. Va nihoyat, uchinchidan,
ragobatni hali keng joriy qgilish imkoni mavjud bo Imagan jabhalarda ham bozor
munosabatlarini chuqurlashtirishga harakat gilinmoqda.

Bozor igtisodiyotiga o'tish davrida ragobatning amal gilishi uchun tagozo
etiladigan shart-sharoitlar sifatida, eng birinchi navbatda, bozor munosabatlarining

garor toptirilishini ajratib ko'rsatish mumkin. Chunki, bozor munosabatlarining
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garor topishi va rivojlanishi ayni paytda raqobatchilik muhitining ham shakllanib
borishini anglatadi.

Rivojlangan bozor igtisodiyotiga ega mamlakatlarda ragqobatchilik muhiti
uzoq davr davomida tabiiy-evolyutsion yo'l bilan vujudga kelgan. Natijada
samarali bozor mexanizmining shakllanishi erkin raqobat muhitini keltirib
chigargan.

Raqgobatning to'lagonli amal qilishi igtisodiy jarayonlarning erkinligini
tagozo etadi. Igtisodiyotdagi faoliyat va jarayonlarning erkinligining har ganday
ko rinishdagi cheklanishi o'z navbatida ragobatning ham cheklanishi holatlariga
olib keladi. Bugungi kunda ma muriy-buyrugbozlik tizimidan bozor igtisodiyotiga
0 tayotgan ko plab mamlakatlar uchun erkinlashtirish jarayonlarini amalga oshirish
xos bo’lib, bu jarayon orgali quyidagi holatlarga erishish ko zda tutiladi:

- mulkchilik va xo’jalik yuritishning turli shakllarini rivojlantirish orgali
ko p ukladli igtisodiyotni shakllantirish;

- mulkchilik sohasidagi davlat monopolizmiga barham berib, xususiy
sektorni rivojlantirish;

- igtisodiyotda ragqobat muhitini yaratish, monopoliya holatlarini bartaraf
etish va tartiblashni takomillashtirish;

- xo'jalik yurituvchi sub’ektlarning igtisodiy va moliyaviy mas uliyatlarini
oshirish, ular faoliyatiga davlatning aralashuvini cheklash;

- bozor infratuzilmasini rivojlantirish, moliya va bank tizimini
takomillashtirish, bank islohotlarini jadallashtirish;

- tashqi igtisodiy faoliyat hamda valyutani tartibga solishni erkinlashtirish va
boshgalar.

Ko'rib chigilgan holatlar igtisodiy sub ektlar faoliyat erkinligini ta’minlab,
ularning tanlash imkoniyatiga ega bo’lishiga hamda ragobat muhitining
rivojlanishiga asos yaratadi.

Bozor iqgtisodiyotiga o'tish sharoitida ragobatni rivojlantirish shart-

sharoitlardan yana biri — sog lom ragobatni ta'minlashga yo naltirilgan me yoriy-
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huquqgiy asosning yaratilishi hisoblanadi. Har bir ijtimoiy-iqtisodiy jarayonning
huquqiy asosi va kafolatlarini ta'minlamay turib, uning ijobiy samarasi to g risida
o0 ylash aslo mumkin emas. Shunga ko'ra, respublikamizda asosan igtisodiyotdagi
monopol holatlarning oldini olish borasidagi («Monopolistik faoliyatni cheklash
to'g risida», «Tovarlar bozorlarida monopolistik faoliyatni cheklash va ragobat
to'g risida», «Tabiiy monopoliyalar to'g risida»gi) hamda iste 'molchilarning
huquglarini himoya qilish borasidagi («Iste'molchilar huquglarini himoya gilish
to g risida», «Reklama to g risida»gi) qonunlari ishlab chiqildi va gabul gilindi.

Mutaxassislarning ta'kidlashicha, o’tish davri igtisodiyotida ragobatni
rivojlantirish uchun ragobatning gonuniy va me yoriy-huquqgiy bazasini quyidagi
yo nalishlarda takomillashtirib borish zarur:

- monopoliyaga qarshi tartibpga solish sohasida progressiv xalgaro
tajribalarni joriy etish;

- shakllangan ragobat muhiti himoyalash;

- boshgaruv organlari tomonidan raqobatga qarshi harakatlarni amalga
oshirmaslik yuzasidan doimiy nazorat darajasini kuchaytirish;

- moliya bozorlari sub’ektlarining ragobatini cheklashi mumkin bo’lgan
turli xil harakatlari ustidan nazoratni o rnatish bo"yicha gonuniy chora-tadbirlarni
ko rish;

- monopolist-korxonalar tomonidan belgilanadigan narxlarni deklaratsiya
qgilish usulidan ularni kuzatish usuliga o'tish va boshqgalar.

Igtisodiyotda  monopollashuv  jarayonlarining  kuchayishi  ragobat
munosabatlarini cheklab, igtisodiy taraqgiyotga salbiy ta'sir ko rsatishi mumkin.
Shu sababli davlat ragobatchilik muhitini qo’llab-quvvatlash vazifasini ham
bajarib, bu boradagi chora-tadbirlar tizimi uning monopoliyaga garshi siyosatida
0 z aksini topadi. Monopoliyaga garshi siyosat har bir mamlakatdagi aniq vaziyat,
ya ni igtisodiyotning monopollashuv darajasi, uning miqyosi va tavsifidan kelib
chiggan holda quyidagi yo nalishlarga garatiladi:

- iqtisodiyotda erkin ragobat muhitini shakllantirish;
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- mavjud raqobat muhitini muhofaza qilish, saglash, zarur hollarda gaytadan
tiklash;

- ragobatning samarali usullarini garor toptirish;

- monopol tuzilmalarning paydo bo’lishiga olib keluvchi holatlarning oldini
olish va hokazo.

Shunga ko'ra, bozor iqgtisodiyotiga o'tish sharoitida ragobat shart-
sharoitlarini shakllantirishning muhim yo nalishi — xo’jalik yurituvchi sub ektlar
o rtasida kelishgan holda amalga oshiriluvchi nogonuniy harakatlar va bitimlar
ustidan davlat nazoratini olib borish hisoblanadi. Bu ko rinishdagi harakatlar kartel
bitimlari deb atalib, ular tovarlar bozoriga sezilarli ta'sir korsatuvchi salbiy
ogibatlarni keltirib chiqgarishi, ragobatga to'sqinlik gilish orgali narxlarni sun'iy
ravishda oshirishi, pirovardida ishlab chigarishni takomillashtirish jarayonining
susaytirishi mumkin.

Bozorda bir gancha ragobatlashuvchi sub’ektlar o'rniga yagona, yuqori
darajada bozor hukumronligiga ega bo'lgan va mavjud shart-sharoitlarga ta'sir
ko'rsata oladigan xojalik yurituvchi sub’ektning paydo bolishi mazkur sohani
tartibga solishni tagozo etadi. Chunki, igtisodiy kontsentratsiyalar natijasida
bozorda yangi monopolist korxonalarning paydo bo lish imkoniyati oshadi.

Monopol holatlarni keltirib chigaruvchi turli bitimlar ustidan nazorat barcha
mamlakatlarda maxsus idoralar tomonidan olib boriladi. Masalan, O zbekistonda
bu vazifani Monopoliyadan chiqarish, ragobat va tadbirkorlikni go’llab-quvvatlash
Davlat go mitasi amalga oshirsa, AQShda Federal savdo komissiyasi va Adliya
Departamentining trestlarga qarshi  boshgarmasi, Rossiya Federatsiyasida
Monopoliyaga qarshi siyosat va tadbirkorlikni qo’llab-quvvatlash vazirligi,
Yevropa Ittifogida Ragqobat boyicha komissiya bajaradi. Bu idoralar faoliyatida
ham iqtisodiy kontsentratsiyalar, ya ni xojalik sub’ektlarining qo’shilishi, gayta
tashkil etilishi, boshga sub'ektlarning aktsiyalari nazorat paketini sotib olish,
xolding kompaniyalari va moliya-sanoat guruhlarini tashkil gilish ustidan nazorat

olib borish asosiy yo nalishlardan hisoblanadi.
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Bugungi kunda raqgobatni rivojlantirish shartlaridan biri — iqgtisodiyotda
korxonalarning sun’iy ravishda ustunlik mavgeiga ega bolishi uchun imkon
yaratmaslikdir. Bu boradagi eng samarali chora-tadbirlar sifatida monopolist-
korxonalarning tovar bozoridagi egallab turgan ustunlik mavgeini suiste mol
gilishning oldini olish va unga yo'l qoymaslik bo’yicha nazorat olib borish
maydonga tushadi.

Ustunlik mavgeiga ega bo’lgan korxona tovar bozorlarida yuzaga kelgan
munosabatlarga o'z ta'sirini ko rsatish imkoniyatiga ega bo'ladilar. Ba'zida
iste'molchilar monopolistik korxonalar tomonidan ishlab chigariladigan ma’lum
bir tovarlarga ehtiyojining yugori bo’lganligi sababli, ularning turli xil nogonuniy
shartlariga ko nishga majbur bo’ladilar.

Monopolistik korxonalarning bozordagi ustunlik mavgeini suiste mol gilish
0 z-0 zidan tovarlar va xizmatlar narxining asossiz ravishda o’sish va sifatining
pasayishiga olib keladi. Bundan tashgari, ustunlik mavqgeini suiste 'mol gilishning
salbiy ogibatlardan biri — tovar bozorlarida iste'molchilar o'rtasida notenglik
holatlarini yuzaga keltirish, ya'ni ayrim iste'molchilarlarga mahsulot yetkazib
berish yoki xizmatlar ko rsatishdan asossiz ravishda bosh tortish, monopol gimmat
narxlarda sotish va boshgalarga olib keladi.

Bozor munosabatlarida sog lom ragobat muhitini shakllantirish asoslaridan
yana biri monopoliyaga garshi gonunchilikning ishlab chigilishi va unga amal
gilishning  ta'minlanishi  hisoblanadi. Monopoliyaga qgarshi  gonunchilik
amaliyotida tez-tez sodir bo'ladigan qonunbuzarliklardan biri bu — nohalol
(g'irrom) ragobatdir. Bunday ragobat ko'rinishlari sifatida ragobatdosh
korxonalarning tovar belgilaridan foydalanish, ularning  mahsulotlarini
galbakilashtirish, ragobatchilarning tijorat sirlarini oshkor etish, ularning
mahsulotlari to'grisida yolg'on va noaniq ma’lumotlarni targatish kabilarni
keltirish mumkin.

Bozor munosabatlarining shakllanishi davrida ragobat muhitini vujudga

keltirish tabity monopoliyalar borasidagi maxsus siyosatning ishlab chigilishini
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tagozo etadi. Chunki, igtisodiyotning ba zi soha va tarmoglarida ragobat muhitini
shakllantirish igtisodiy jihatdan magsadga muvofiq bo’lmay, ular tarkibidagi
korxonalarni «tabiiy monopoliya subektlari» deb ataladi. Ularning faoliyatlarida
tabiiy, texnologik va iqtisodiy tavsifdagi yakkahukmronlik unsurlari mavjud
bo’ladi. Odatda tabiiy monopoliya sub’ektlari tarkibiga neft, gaz, ko mir gazib
chigarish, elektr va issiglik enegiyasi ishlab chigarish va uzatish, elektr va pochta
alogasi, suv quvurlari va kanalizatsiya, aeroportlar, temir yo'lda yuk tashish
xizmatlari va boshga soha va tarmoqlar kiritiladi.

O'tish davri igtisodiyoti mamlakatlari tajribalaridan kuzatilishicha, bozor
munosabatlarining shakllanishi sharoitida ragobat muhitining vujudga kelishida
quyidagi salbiy omillar ta'sir ko rsatadi:

- mulkni davlat tasarrufidan chigarish va xususiylashtirish jarayonlari
mexanizmlarining samarali amalga qilmasligi ogibatida yangi monopol
tuzilmalarning paydo bo"lishi;

- xo jalik yuritish turli subektlarining (miqgyosi, mulkchilik va tashkiliy-
huqugiy shakli jihatidan) ishlab chigarish sharoitlari va imkoniyatlarining teng
emasligi;

- igtisodiyotga, xususan tadbirkorlik faoliyatiga davlat organlari
aralashuvining kuchliligi;

- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikning rivojlanishida turli ko rinishdagi
to sqinliklarning mavjudligi;

- monopol tuzilmalarning tashkil topishi, narxning shakllanishi, tashqi
igtisodiy faoliyat va boshga sohalarda turli suiiste 'molchiliklarning ro’y berishi.

Shunga ko'ra, o"tish davri igtisodiyotida ragobatni rivojlantirishga garatilgan
quyidagi choralarning amalga oshirilishi magsadga muvofiqdir:

- mulkni gayta tagsimlash natijasida yangi monopol tuzilmalar paydo
bo’lishiga yo'l go’ymaslik, tarmoglarda igtisodiy markazlashuv, jumladan, davlat
korxonalarini xususiylashtirish va mulk oldi-sotdilarini amalga oshirish ustidan

nazoratni kuchaytirish;
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- tovar bozorlarida xojalik yuritish (xom ashyo, kredit va valyuta resurslari
olish) uchun teng imkoniyat va imtiyozlar yaratib berish;

- xo jalik yurituvchi sub ektlar faoliyatiga davlat boshgaruvi va hokimiyati
organlari ta'siriga barham berish;

- kichik va o'rta biznes hamda tadbirkorlikning rivojlanishiga ko maklashish
(konsalting, marketing xizmati va bank-kredit vositalarini takomillashtirish, o’ zaro
munosabatlarni mumkin gadar soddalashtirish);

- shartnomaviy (erkin) narxlar shakllanishining huqugiy asosini
takomillashtirish, bozordagi suiiste ' molchiliklarni nazorat gilish va ularga barham
berish magsadida monopoliyaga qarshi kurash va boshgaruv uslublarini yanada
takomillashtirish.

Bozor munosabatlari sharoitida ragobat muhitini rivojlantirish shart-
sharoitlarining to"lig ta minlanishi pirovardida milliy igtisodiyotning, unda faoliyat
yuritayotgan tovar ishlab chigaruvchilarning ragobatbardoshlik darajasini oshiradi.

Boshga yondashuvlarga ko'ra, «ragobatbardoshlik — bu tovar hamda shunga
muvofiq ravishda tovar ishlab chigaruvchining shunday korinishdagi boshga
tovarlar va ularning ishlab chigaruvchilari bilan ragobatlashuv chog'ida muayyan
bozorda (bozorlarda) 0’z mavgeini egallash va ushlab tura olish gobiliyati»,® -
demakdir.

Ragobatbardoshlik darajasini aniglashda turlicha yondashuvlar mavjud.
Jumladan,  E.Jumanovning  fikricha, tahlil  gilinayotgan  ob ektning
ragobatbardoshligini migdor jihatdan ham o’Ichash magsadga muvofigdir, chunki
bu holat ragobatbardoshlik darajasini boshgarishga imkon beradi. Tahlil
gilinayotgan obektning ragobatbardoshligini o’Ichash uchun sifatli axborot zarur.
Bu axborot mazkur ob’ekt va ragobatchilar ob ektlarining ularning me’yordagi
xizmat muddati davomidagi foydali samarasini hamda ob ektlarning hayot tsikli

davomidagi jami xarajatlarini tavsiflashi lozim...

% MMeuenxun A., ®omun B. O6 oneHKe KOHKYPEHTOCIIOCOOHOCTH TOBApOB U TOBAPONpOU3BoAuTeNneii / MapkeTHHr,
Ne2, 2000, c.23.
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Bir o’lchamli ob’ektlar (masalan, uskunalar)ning ragqobatbardoshligini

miqgdoriy baholash quyidagi formula asosida amalga oshirilishi mumkin:
K, =E IE 6 xKxK,xK,, (1.2.1)

bu yerda:

Kao. — muayyan bozordagi ob’ekt tahlil gilinayotgan namunasining
ragobatbardoshligi, birlik ulushi;

E.o — muayyan bozordagi ob'ekt tahlil gilinayotgan namunasining
samaradorligi, foydali samara birligiG’valyuta birligi;

Eio. — mazkur bozorda foydalanilayotgan eng yaxshi ragobatdosh
namunaning samaradorligi;

K'i1x K'px K'y — ragobat usutunliklarini hisobga olgan holda tuzatish
Kirituvchi koeffitsientlar.

Fikrimizcha, ragobatbardoshlik darajasini aniglashning mazkur usuli
quyidagi sabablarga ko'ra mushkullik tug diradi, ya ni:

- ragobat usutunliklarini hisobga olgan holda tuzatish Kkirituvchi
koeffitsientlarning anig emasligi, ularning har bir alohida holda sub’ektiv tavsif
kasb etishi;

- doimo ham ragobatlashuvchi ob’ektlarning foydali samarasi va jami
xarajatlari to"g risidagi anig va to g ri ma lumotlarni olishning imkoni bo’Imasligi;

- ba'zi bir ob’ektlar boyicha foydali samara yoki jami xarajatlarni o lchash
mumkin emasligi va h.k. Bunday holatni tadgigotchining o'zi ham e'tirof etib,
hayot tsikli davomida foydali samara yoki jami xarajatlarni o’lchash mumkin
bo Imagan obektlarning ragobatbardoshligini iste'molning muayyan sharoitlarida
ularni eksperimental tekshirish, tajriba sifatida sotib ko'rish natijalari bo’yicha
yoki ekspert va boshga usullarni qo'llash asosida aniglash mumekin.

Tovarning ragobatbardoshligini baholashning nisbatan sodda va oddiy usuli
uni «muayyan bozordagi ragobatchi-tovardan afzal ko'rish darajasi bilan bog lig.
Bu holda ragobatbardoshlik ko rsatkichi bo'lib, mutaxassislarning fikricha,

bozorda mavjud bo lgan mahsulotning ulushi yoki xaridor baholanayotgan tovarni
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bozorda mavjud bo’lgan o'xshash tovardan afzal ko rish ehtimolini ekspert yo'li
bilan aniglash hisoblanadi.

Birinchi ko'rsatkich, ya'ni bozorda mavjud bo'lgan mahsulotning ulushini
baholash nisbatan yengil vazifa hisoblanib, quyidagi formula orgali namoyon etish
mumkin:

RD,, = BMX ,, | BMX ., x100, (1.2.2)

bu yerda:

RDy:— baholanayotgan tovarning raqobatbardoshlik darajasi;

BMXGgT — baholanayotgan tovarning bozordagi mavjud hajmi;

BMX;o't — jami 0 xshash tovarlarning bozordagi mavjud hajmi.

Lekin, shuni ta'kidlash joizki, bozordagi ulushning nisbatan ko proq bo"lishi
ragqobatbardoshlikning yuqori darajasini anglatmaydi. Chunki bu holat vagtinchalik
tavsif kasb etishi mumkin. Bundan tashqari, bozordagi tovarlarning barchasi ham
sotilmasligi mumkin. Shunga ko'ra, ragobatbardoshlik darajasini baholashda
sotilgan tovarlar ulushini e tiborga olish magsadga muvofig hisoblanadi. Bu holda
gayd etilgan formula quyidagi ko rinishda bo"ladi:

RD,, =SX,, / SX o, x100 (1.2.3)

bu yerda:

SXgr — baholanayotgan tovarlarning sotilgan hajmi;

SXjo1 — Jami 0°xshash tovarlarning sotilgan hajmi.

Ikkinchi ko’rsatkichni hisoblash bir muncha murakkabrog hisoblanadi.
Chunki birinchi ko rsatkichni baholashda sotish hajmidan foydalanilib, u, bir
tomondan, yuz bergan jarayon hisoblansa, ikkinchi tomondan ma’lum mutlag
ko rsatkichlar orgali ifodalanadi.

Baholanayotgan tovarni bozorda mavjud bo’lgan o xshash tovardan afzal
ko'rish ehtimolini ekspert yo'li bilan aniglashning murakkabligi shundaki, «afzal
ko rish»ni belgilab beruvchi omillar turlicha bo'lib, ular har bir alohida holatda,
har bir iste'molchi uchun farg qilishi mumkin. Masalan, ikkita 0 zaro

ragobatlashuvchi tovarni bir-biridan farglashda X iste ' molchi uchun fagat 2 ta omil
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— sifat va narx kifoya gilishi mumkin. Y iste'molchi uchun esa sifat va narxdan
tashgari yana boshga omillar, masalan: tovarni yetkazib berish bo’yicha
qo shimcha xizmatlar ko'rsatish, to'lov shakli bo’yicha erkinliklar, tovar turgan
manzilning transport jihatdan qulayligi va boshgalar ham muhim rol o ynashi
mumkin. Shu o'rinda ta'kidlash kerakki, bu ko rsatkich ham pirovardida birinchi
ko rsatkich, ya'ni sotish hajmi orgali ifodalanishi mumkin. Chunki, iste'molchilar
tomonidan muayyan tovarlarning afzal ko rilishi pirovardida ularning sotib olinishi
orgali ro'yobga chigadi, bu esa afzal ko'rilgan tovarning sotish hajmini
ko paytiradi.

Yuqgoridagi  fikr-mulohazalarga asoslangan holda ragobatbardoshlik
darajasini baholashning ko p omilli usulini ishlab chigish magsadga muvofiqgdir.
Bunday usulning afzalligi tovarning turli ko'rsatkichlarini jamlangan holda
baholash imkonini beradi. Shuningdek, har bir alohida holda raqobat darajasiga
ta'sir ko rsatishi mumkin bo lgan omillarni ham hisobga olish mumkin bo"ladi.

Fikrimizcha, ragobatbardoshlik darajasini baholashda har bir omil va uni
tarkib toptiruvchi ko’rsatkichlarning ular bo'yicha optimal holat yoki talab
darajasiga muvofiglik koeffitsientidan foydalanish samarali hisoblanadi:

RD,, = (MK, + MK, + MK, +...+ MK,)/n, (1.2.4)

bu yerda:

RDy: — baholanayotgan tovarning ragobatbardoshlik darajasi koeffitsienti (0
<RDy < 1);

MK; + MK, + MK; + ... + MK, — ragobatbardoshlikni baholashda
qo llanilayotgan omillarning muvofiglik koeffitsienti;

n - raqobatbardoshlikni baholashda qo"llanilayotgan omillar soni.

Bizning fikrimizcha, andoza va me'yorlarga muvofig kelish yoki
kelmaslikning ham darajasi bo’lishi kerak. Chunki andoza yoki me yorlardan
ozgina chetlanish hamda ahamiyatli darajada chetlanishning bir xildagi

nomuvofiglikka olib kelishi ham asosli emas. Shunga ko'ra, turli ko rsatkichlar
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bo’yicha muvofiglik darajasini o lchashning koeffitsient shaklidan foydalanish
o rinli, deb hisoblaymiz.

Shuni ham qayd etib o'tish lozimki, tovarlar ragobatbardoshlik darajasini
turli omillarni ular boyicha optimal holat yoki talab darajasiga muvofiqglik
koeffitsientidan foydalangan holda baholashning ham bir qator kamchiliklari
mavjud. Jumladan:

1) baholanayotgan tovarga ta'sir etuvchi omillar migdori va turlarini
aniglash ma’lum darajada mushkullik tug diradi;

2) raqobatbardoshlik ko'rsatkichi bo'yicha optimal holatga ega bo’lgan
tovarni belgilashda ham subektivlik mavjud bo’ladi;

3) optimal holatga nisbatan muvofiglik darajasini aniglashda ba’zi bir
natijalar taxminiy tavsif kasb etadi va h.k.

Biroq, ushbu usul bir o' lchamli ob ektlarning ragobatbardoshligini migdoriy
baholash usuliga nisbatan qulay va samarali hisoblanadi.

Shunday qilib, bozor munosabatlari sharoitida ragobatni rivojlantirishning
barcha shart-sharoitlarini chuqur o'rganish hamda ularni vujudga Keltirish
borasidagi tadbirlarning amalga oshirilishi igtisodiyotda monopol holatlarning

kamayishi va sog lom ragobat muhitining shakllanishiga zamin yaratadi.

1.3. O'tish davri iqgtisodiyotida raqobatning shakllari, usullari va amalga
oshirish vesitalari.

Ragobat kurashi bozor xo’jaligining ob’ektiv gonuniyati hisoblanib,
igtisodiy sub’ektlarni mehnat unumdorligini oshirish, jamg arish hamda ishlab
chigarish migyoslarini kengaytirish, ilmiy-texnikaviy taraqgiyot yutuglarini ishlab
chigarishga joriy etish, iqtisodiyotdagi tarkibiy o zgarishlar suratlarini
jadallashtirishga undovchi tashqi majburiy kuch sifatida namoyon bo'ladi.
Raqgobatning shakl va vositalari to'g risida so'z yuritilganda, eng avvalo uning
tarixan to'rt bosgichi hamda bu bosgichlarga xos vositalarni ko rsatib o'tish

muhimdir.
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Raqgobatning birinchi bosgichi narx bo’yicha ragobatlashuvga asoslangan
bo'lib, bu holat boshga sharoitlarning tengligida xaridorning nisbatan arzon
tovarlarni afzal ko rishi bilan izohlanadi.

Raqobat rivojlanishining birinchi bosgichidan so'ng (ya'ni, bir turdagi
tovarlar asosiy massasining narxi muayyan sharoitdagi so nggi mumkin bo’lgan
chegarasiga yaginlashib bo’lgach), hal giluvchi rolni tovarning boshga ko rsatkichi
— uning sifati o"ynay boshladi. Tovarning sifatini maksimal darajada yaxshilashga
urinish ishlab chigaruvchilarni muntazam ravishda fanning so'nggi yutuglari,
yangi texnologiya va materiallardan foydalanish, turli ixtirolarni magsadga
yo naltirilgan holda yaratish va tatbiq etish, shuningdek tovar tannarxini
pasaytirish hamda sifatini oshirishning boshga imkoniyatlarini gidirishga undaydi.

Uchinchi bosgichda hal giluvchi omil bo'lib reklama maydonga tushadi.
Bozordagi tovarlarning asosiy massasi narx va sifat jihatdan baravarlashgandan
so ng, iste ' molchilar ko proq axborotga ega bolgan tovarlarni ustun ravishda sotib
ola boshlaydilar.

Raqobat rivojlanishining to rtinchi bosgichida ham tovarlar bir-birlari bilan
ilgarigiday narxi, sifati va reklama tadbirlari bo'yicha ragqobatlashadilar. Biroq,
asosiy omil bo'lib insonning yangi ehtiyojlarini qondirishga yo naltirilgan
tovarning yangi vazifalarining bajarilishi maydonga tushadi. Tuzilishi jihatidan
tovar ahamiyatsiz darajada o zgaradi, asosiy 0 zgarishlar uning intellektual jihat
(komponent)lariga taallugli bo"ladi.

Tovarning intellektual jihati uning ananaviy tarzda mavjud bo’lib
kelayotgan moddiy jihati (unga sarflangan xom ashyo, material tarkibi, uning
ko'rinishi)dan farq gilib, tovarni yanada takomillashtirish yuzasidan Kkiritilgan
0 zgartirishlar majmuini ifodalaydi. Masalan, bugungi kunda avtomobillarning
asosiy ko rinishi, vazifasi va moddiy asosi 0°zgarmagani holda uning salonining
kengligi, o'rindiglarning qulayligi, uzatish mexanizmining avtomatlashtirilganligi
kabi ko plab intellektual jihatlari ragobatbardoshlikda hal giluvchi ahamiyat kasb
etmoqda.
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Raqobat kurashining mazmuni to g risida to laroq tushunchaga ega bo'lish
uchun uning asosiy shakllari va belgilarini har tomonlama, chuqur ko'rib chigish
zarur. Bu boradagi tadgigotlar davomida anig bo’ldiki, mavjud igtisodiy
adabiyotlarda raqobat shakllari juda keng va turlicha bayon etilgan. Shu bilan
birga, ragobatning shakllari, usul va vositalarini belgilab berishda ma’lum
noanigliklar, chalkashliklarga yo'l qo yilgan.

Fikrimizcha, bu o’rinda ragobatning mulk egalari turlarining farglanishiga
ko'ra (mayda tovar ishlab chigaruvchilar, xaridorlar o'rtasidagi ragobat; katta
bo’Imagan korxona egalari o rtasidagi ragobat; yirik xo jalik birlashmalari egalari
0 rtasidagi ragobat; shuningdek, bu bozor ishtirokchilarining barchasi o rtasidagi
ragobat) turkumlanishi 0’z mohiyatiga ko'ra sezilarli ahamiyat kasb etmaydi.
Chunki, ajratib korsatilgan igtisodiy sub ektlar o'rtasidagi ragobat kurashi aniq
chegaraga, bir-biridan ahamiyatli jihatdan farg giluvchi xususiyatlarga ega emas.

Funktsional ragobat har ganday ehtiyojni turli vositalar orgali gqondirish
mumkinligi natijasida kelib chigadi. Shunga ko'ra, bunda ehtiyojni gondirishni
ta'minlovchi barcha tovarlar ishlab chigaruvchisi funktsional ragobatlashuvchi
hisoblanadi. Ko rinishi bo yicha ragobatlashuv — bu bir magsadga mo ljallangan,
birog, gandaydir ahamiyatli parametri bo’yicha farglanuvchi tovarlarning
mavjudligidan kelib chigadi. Predmet bo'yicha ragobatlashuv — bu firmalar
tomonidan fagat tayyorlanish sifati jihatidan farglanuvchi bir xildagi tovarlarning
ishlab chigarilishi natijasida vujudga keladi. Shuningdek, predmet bo'yicha
ragobatlashuvni yana firmalararo ragobatlashuv deb ham ataladi.

Professor Q.Abdurahmonov va boshgalar tahriri ostida tayyorlangan
igtisodiyot nazariyasi darsligida raqobat holatining tahlilini quyidagi tortta asosiy
mezondan kelib chiggan holda amalga oshirish mumkinligi ta kidlangan:

«1) sotuvchining xulg-atvori tavsifiga ko ra:

a) polisiyosiy ragobat;

b) oligosiyosiy ragobat.

2) tovarning tabagalashuvi darajasiga ko ra:
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a) bir turdagi raqobat;

b) har xil turdagi va gomogen (tovarning tabagalashuvisiz) ragqobat;

V) geterogen (tovarning tabagalashuvi asosidagi) ragobat.

3) tarmogqqa kirishning erkinlik darajasiga ko 'ra:

a) ochig ragobat;

b) yopiq ragobat.

4) go llanilayotgan xatti-harakatlarga ko ra:

a) narx boyicha raqobatlashuv;

b) narxsiz raqobatlashuv».*®

Biroq, darslikda bu raqobat shakllarining mohiyati, ularning namoyon
bo’lish xususiyatlari va ahamiyati to g risida tushuncha berilmagan.

O’z miqyosiga ko'ra ragobat eng avvalo ikki turga — tarmoq ichidagi
ragobatga va tarmoqlararo ragobatga bolinadi.

Tarmoglar ichidagi ragobat ishlab chigarish va sotishning qulayroq
sharoitiga ega bo’lish, qo'shimcha foyda olish uchun bir tarmoq korxonalari
0 rtasida boradi. Har bir tarmogda texnika bilan ta'minlanish darajasi va mehnat
unumdorligi darajasi turlicha bo'lgan korxonalar borligi sababli shu korxonalarda
ishlab chigarilgan tovarlarning individual (alohida) giymati bir xil bo"Imaydi.

Tarmoqg ichidagi ragobat tovarlarning ijtimoiy qiymatini, boshgacha
aytganda, bozor giymatini aniglaydi va belgilaydi. Bu giymat, odatda, o rtacha
sharoitda ishlab chigarilgan va muayyan tarmoq tovarlarining anchagina gismini
tashkil etadigan tovarlarning giymatiga mos keladi.

Tarmogqlar ichidagi ragobat natijasida texnika bilan qurollanganlik darajasi
va mehnat unumdorligi yugori bo’lgan korxonalar qo'shimcha foyda oladilar
hamda ishlab chigarishni yanada takomillashtirish imkoniyatiga ega boladilar.
Fan-texnika taragqiyoti yutuqglaridan foydalanmagan, samarali ishlab chigarishni

tashkil etmagan korxonalar esa ishlab chigargan tovarlari giymatining bir gismini

10 Dxonomuyeckas Teopust: Yue6nuk s By3os // Ko, aBt.: K. A6aypaxmanos u ap./ T.: «Ilapk», 1999, c.109.
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yo qotadilar va zarar ko'radilar. Ogibatda, korxonaning istigboldagi rivojlanishi
uchun zarur bo lgan manbadan ayrilib, xonavayron bo"ladilar.

Tarmoglararo ragobat turli tarmoqlar korxonalari o rtasida eng yugori foyda
normasi olish uchun olib boriladigan kurashdan iborat. Bunday ragobat foyda
normasi kam bo’lgan tarmoglardan foyda normasi yugori tarmoglarga
kapitallarning ogib o'tishiga sabab bo'ladi. Yangi kapitallar ko proq foyda
keltiruvchi sohalarga intilib, ishlab chigarishning kengayishiga, taklifning
ko payishiga olib keladi. Natijada, dastlab narxlar, so'ngra foyda normasi ham
pasaya boshlaydi. Kam foyda keltiruvchi tarmoqlardan kapitalning chigib ketishi
esa teskari natijaga olib keladi (1.3.1- chizma).

Bundan ko'rinadiki, tarmogqlararo raqobat qaysi soha yoki tarmoqga
sarflanganligidan qat’iy nazar, teng kapital uchun teng foyda olishni ta'minlaydi,
turli tarmoqlardagi foyda normalarini o'rtacha foyda normasiga tenglashtiradi.

Shu o'rinda tarmoq ichidagi va tarmoqlararo raqobatni tavsiflashda ham
ba'zi bir noaniqgliklar mavjudligini, jumladan, D.Tojiboevaning tarmoq ichidagi
raqobatni milliy xo'jalik miqyosida, tarmoqlararo raqobatni esa jahon miqyosida
ro'y beruvchi raqobat shakli sifatida tasvirlashi mazmunan to'g'ri emasligini
ta'kidlash lozim.

G irrom raqobat esa qonunchilik tomonidan taqib etiluvchi, umuminsoniyat
tomonidan qoralanuvchi xatti-harakatlar (masalan, sanoat josusligi, raqibni xom
ashyo, transport va boshqa resurs manbalaridan mahrum etish, zo'ravonlik yo'li
bilan tazyiq o"tkazish, raqibni turli yo'llar bilan obro sizlantirish va boshqalar)dan
iborat.

1.3.1-chizma.
Tarmogqlararo raqobat natijasida tarmoqlardagi o rtacha foyda normasining

baravarlashuvi.

Tarmoglararo raqobat

/\

Foyda normasi yuqori Foyda normasi past bo’lgan
bo'lgan tarmogq tarmoq
v v
Kapitalning kirib kelishi 39 Kapitalning chigib ketishi




Manba: Tojiboeva D. Igtisodiyot nazariyasi: Oliy o'quv yurtlari talabalari uchun o quv

go llanmasi asosida tayyorlandi. — T.: «O"gituvchi», 2002

Raqobatni, uning vujudga kelishi va amal qilishidagi tabiiylik, bu
jarayonlarga tashgi kuchlarning ta'sir gilish darajasidan kelib chiggan holda ikki
asosiy guruhga — mukammal va nomukammal ragobatga ajratish mumkin.

Mukammal ragobatni tavsiflovchi bir gator belgilar mavjud bo'lib, ulardan
asosiylari sifatida quyidagilarni keltirish mumkin:

- bozor ishtirokchilari (ham sotuvchilar, ham xaridorlar) sonining ahamiyatli
darajada ko p bo'lishi;

- igtisodiy resurslarning harakatchanligi, ulardan foydalanishda hech ganday
cheklov yoki to'siglarning mavjud bo Imasligi;

- bozorga kirish va undan chigishning erkinligi;

- sotuvchilarning o'zaro mustaqilligi, ular xatti-harakatining bir-biriga
bog’lig bo"Imasligi;

- ishlab chigarilgan mahsulotning bir xil ko'rinishda ekanligi;
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- ishlab chigarilgan va sotilgan mahsulot hajmida ishlab chigaruvchilar
ulushining ahamiyatli jihatdan farq gilmasligi;

- xo'jalik yuritishda go’l keluvchi axborotlar (masalan, tovarlar narxi,
ularning o°zgarish ehtimoli, hajmi, sifati va boshgalar) to'grisida tolig
ma’lumotga ega bo lish imkoniyati.

Mukammal ragobatning yagona ko rinishi — sof yoki erkin ragobatdir. Sof
ragobat bir turdagi mahsulotning savdo-sotig'i bilan shug ullanuvchi ko plab
sotuvchi va xaridorlarning mavjudligi bilan tavsiflanadi. Mazkur bozorda har bir
tovar ishlab chigaruvchining umumiy ishlab chigarish hajmidagi ulushi katta
bo Imasligi sababli narx ustidan nazorat mavjud bo Imaydi. Shunga ko'ra, alohida
sub’ekt tomonidan ishlab chigarish hajmining ko paytirilishi yoki kamaytirilishi
umumiy taklif hajmiga va tovar narxiga sezilarli ta sir ko rsatmaydi.

Sof ragobat, umuman olganda, ragobatning har bir shakli ham real
igtisodiyotda sof holda mavjud bo lmaydi. Shu sababli sof ragobatli bozorning
0 ziga Xos belgilari bilan «nomukammal» raqobat, ya'ni sof monopoliya,
monopolistik ragobat va oligopoliyaning xususiyatlari o rtasidagi farglarni korib
chigish magsadga muvofiqg.

Nomukammal ragobat XIX asrning oxirlarida ishlab chiqgarish va kapitalning
kontsentratsiyasi jarayonining kuchayishi natijasida monopol tuzilmalarning tarkib
topishi bilan vujudga keldi. «Monopoliya» atamasi (grekcha monos — yagona,
poleo - sotaman) tarmogning yagona ishlab chigaruvchidan iborat bo lishini
anglatib, u ishlab chigarish hajmi va narx ustidan nazorat o rnatish imkoniyatiga
ega bo'ladi. Monopolistning asosiy belgilari sifatida ishlab chigarishning yuqori
darajadagi kontsentatsiyalashuvi; uning muayyan tovar bozoridagi ustun mavgega
egaligi; ishlab chigarish hajmiga bevosita ta'sir o'tkazish orgali monopol narxni
belgilashi va, tegishli ravishda, monopol foyda olish imkoniyati.

Monopoliyalar tarmoqgqga kirishdagi iqtisodiy, texnik, huqugiy va boshga
ko'rinishdagi to'siglarning mavjud bolishi natijasida paydo bo'lib, ularning

asosiylari sifatida quyidagilarni ko rsatish mumkin:
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a) ishlab chigarish miqyosi keltirib chigaradigan tosiglar;

b) tabiiy monopoliyalar tavsifidagi to siglar;

V) patent va litsenziyalar;

g) igtisodiy resurslarning muhim turlariga xususiy mulkchilik va h.k.

Oligopoliya tushunchasi (grekcha oligos — ozchilik, poleo — sotaman) ishlab
chigarish va bozorda uncha ko'p bo'lmagan yirik ishlab chigaruvchilarning
hukmron mavgeini anglatadi. Shunga ko ra, oligopolistik ragobat tarmoqgdagi tovar
ishlab chigarish va sotish hajmini to'lig egallab olgan bir necha vyirik firmalar
o rtasidagi iqtisodiy kurashni ifodalaydi. Oligopolistik tarmoqda bir xil (po’lat,
mis, alyuminiy, go rg oshin, temir va boshgalar) yoki tabagalashgan (avtomobillar,
Kir yuvish vositalari, tamaki mahsulotlari, maishiy elektr buyumlari va boshgalar)
mahsulotlar ishlab chiqariladi.

Oligopoliya sharoitidagi ragobat o°zaro bog'lig bo’lib, bunday tarmoqdagi
hech bir firma o°zining narx siyosatini mustaqgil o zgartirishga botina olmaydi.
Chunki, oligopoliya bozorida narx vositasidagi ragobatlashuv  uning
ishtirokchilariga naf keltirmaydi. Agar ragiblardan biri, boshgalarni bozordan sigib
chigarish magsadida, narxni pasaytirsa, qolgan ishlab chigaruvchilar ham o'z
xaridorlarini yo gotmaslik uchun o'z tovarlari narxlarini pasaytiradilar. Natijada
mazkur tovarning umumiy narxi pasayib, oligopolistlarning foydasi kamayadi,
bozordagi ulushlar esa avvalgi holatida saglanib goladi. Boshga firmalar
tovarlarining narxi o zgarmagani holda, biron-bir firmaning o'z tovarlari narxini
oshirishi esa, uning bozordagi sotish hajmining gisgarishiga yoki bozordan siqib
chiqarilishiga olib keladi.

Shunga ko ra, oligopolistik ragobat sharoitida firmalar narx siyosatini 0 zaro
bog’lig holda olib boradilar. Bunda nisbatan yirik firma narx belgilash bo’yicha
yetakchilik gilib, golgan firmalar esa uning xatti-harakatiga ergashadilar.

Biroq, oligopolistik tarmoqgda firmalar sonining ko'p bo Imasligi yashirincha
kelishuv, ya'ni narxlarning magbul darajasini belgilash, sotish bozorlarini bo'lib

olish va boshga yo'llar orgali ragobatni cheklash uchun imkoniyat yaratadi.
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Shuningdek, oligopoliya sharoitida narxsiz ragobatga asosiy o rin beriladi.
Chunki, bir tomondan, ragobatchilar uchun 0"z mahsulotlari sifati va reklamasini
0 zgartirish ancha murakkab jarayon hisoblansa, boshga tomondan, kamdan-kam
holda narxsiz ragobatni ta minlash uchun yetarli moliyaviy resurslarga ega
boladilar.

Monopolistik ragobat monopoliya va ragobat unsurlarining uyg unlashuvi
orgali ro'y beradi. Ba'zi bir manbalarda uni «mahsulotlarning tabagalanishi» deb
ham ataladi. Chunki, monopolistik ragobatning xususiyatli tomonlaridan biri — bu
mazkur mahsulotning tabagalanishi, ya ni boshga o xshash mahsulotlardan farq
giluvchi jihatlari (masalan, sifati, tarkibi, gadoglanishi, dizayni va boshgalar)ning
mavjudligi hisoblanadi. Natijada, mazkur mahsulot egasi, u gadar ahamiyatli
bo’Imasada, ishlab chigarish hajmi va uning narxini belgilashda ma’lum darajada
monopol mavgega ega bo'ladi. Birog, bu kabi mahsulot ishlab chigaruvchilar
sonining ko pligi ayni paytda ushbu ishlab chigaruvchini ragobatlashishga ham
majbur giladi.

Shuningdek, ba'zi adabiyotlarda nomukammal ragobatning monopsoniya,
oligopsoniya, duopoliya, bilateral monopoliya singari shakllarining mavjudligi
ham ta kidlanadi.

Jumladan, Monopsoniya — muayyan tovarning yagona xaridori monopoliyasi
mavjud bo’lgan bozor tuzilmasi turi. Oz xarid hajmini cheklash orgali xaridor
sotuvchi daromadining bir gismini yo qgotish hisobiga monopol foyda olish
imkoniga ega bo'ladi.

Oligopsoniya — muayyan tovarning bir guruh xaridorlari mavjud bo’lgan
bozor tuzilmasi turi.

Bundan ko'rinadiki, ragobat shakllarining bozordagi ayrim, xususiy
holatlardan hamda uning ishtirokchilari soni va mavgeidan kelib chiggan holda
maxsus hollarda gollaniluvchi boshga atamalarini ham keltirib chigarish mumkin
bo'lib, bunday holat xorij adabiyotlarida ko plab kuzatiladi. Yugorida bildirilgan

fikr-mulohazalarga asoslangan holda, ragobatning turlarini 2-ilovada maxsus
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tizimga solingan chizma shaklida ifodalashni magsadga muvofiq, deb hisoblaymiz.
Shu bilan birga ta'kidlash joizki, ragobat turlarining bunday shaklda turkumlanishi
0 zining mantiqiy yakunini topgan, deb bo’lmaydi. Mazkur jarayonning turli
girralarini tahlil gilish darajasini yanada kengaytirib borish bilan uning o°ziga xos
xususiyatlarini ochib beruvchi yangi turlarining kelib chigishi shubhasizdir.

Ragobatning mohiyatini ochib berishda uning amalga oshirilish usul va
vositalarini ko'rib chigish muhim o'rin tutadi. Ragobatning asosan ikki usuli
mavjud: 1) narx vositasida ragobatlashuv; 2) narxsiz ragobatlashuv. Shuningdek,
ba'zi adabiyotlarda yashirin narx asosidagi ragobatlashuv usulining mavjudligi
ham ta kidlanadi.

Narx vositasida ragobatlashuvning asosiy va eng ko'p qo llaniladigan
ko rinishi «narxlar jangi» deb ataladi. Bu yirik ishlab chigaruvchilar tomonidan o'z
ragiblarini bozordan sigib chigarish uchun narxni vaqti-vaqti bilan yoki uzoq
muddat pasaytirib turishidir. «Narxlar jangi» usulini qo’llash uchun ishlab
chigaruvchi boshga ragiblariga garaganda arzon va sifatli xom ashyo manbai,
samarali texnologiya, malakali ishchi kuchiga ega bo'lishi hamda ishlab
chigarishni yugori darajada tashkil gilishi kerak bo’ladi. Bunday shart-sharoitlar
unga tovarning individual qiymatini bozor giymatidan ahamiyatli darajada past
bo lishiga va tovar narxini pasaytirishga imkoniyat yaratadi.

Narx vositasida ragobatlashish usullaridan biri - demping narxlarni gollash
bo’lib, u milliy ishlab chigaruvchilar o zlarining tovarlarini boshga mamlakatlarga
ichki bozordagi narxlardan, ayrim xollarda tannarxidan ham past bo lgan narxlar
bo yicha chigarishini anglatadi. Bu orgali yirik ishlab chigaruvchilar ichki bozorda
narxlarning bargarorligiga erishish, mamlakatdagi ortigcha mahsulotlarni
yo qotish, yangi bozorlarga kirib olish va unda o zlarining iqgtisodiy mavqeini
mustahkamlashga harakat giladi.

Shuningdek, narx vositasida raqobatlashishning belgilangan narxlardan

chegirma qilish, asosiy xarid gilingan tovarlarga boshga tovarlarini qo shib berish,
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muayyan hollarda imtiyozli narxlarni belgilash kabi vositalaridan ham
foydalaniladi.

Bozor munosabatlarining rivojlanib  borishi bilan narx vositasida
ragobatlashuvning migyosi kamayib boradi. Chunki, birinchidan, xom ashyo va
material resurslarining tagsimlanishi, texnikaviy va texnologik darajaning nisbatan
baravarlashib borishi tovarlar individul giymatidagi tafovutlarning tobora pasayib
borishiga olib keladi. Ikkinchidan esa, ishlab chigaruvchilardan birining 0z
mahsuloti narxini pasaytirishi ragobatchilarning ham shunday harakat gilishiga va
pirovardida ularning bozordagi sotish hajmi o zgarmay, tarmoq bo yicha umumiy
foydaning kamayishiga olib keladi.

Narxsiz ragobat asosan quyidagi yo nalishlar bo'yicha amalga oshiriladi: 1)
tovarning texnik jihatlarini takomillashtirish; 2) tovarning iste'molchi ehtiyojlariga
moslashuvini yaxshilash.

Narxsiz raqobat vositalarini tadqgiq etish natijasida iqtisodiy adabiyotlarda
bayon etilgan quyidagi ko rinishlari mavjudligi aniglandi:

- tovar sifatini tabaqgalashtirish. Bunda tovarlar bir xildagi ehtiyojni
gondirishi va bir turga mansub bo'lishi, lekin turli-tuman iste'mol xossalariga ega
bo lishi mumkin;

- tovarlarga nisbatan iste'mol kreditini qo’llash. Bu tovarlarning talabga
nisbatan ortigcha bo'lgan sharoitda qo’llanib, ragiblarga nisbatan o'z tovariga
ko proq iste"'molchilarni jalb gilishga garatilgan;

- texnika va texnologiyaning eng yangi yutuglari ustidan nazorat o rnatish.
Fan-texnika taraqqiyotining hozirgi sharoitida bu ragobatning asosiy usullaridan
biri hisoblanib, ilmiy yangilik, kashfiyot va ixtirolarni patentlash, mualliflik
huquqgiga ega bolish orgali ustunlikni go’lga kiritishga intilishdan iborat;

- kafolat va kafolatdan keyingi davrda xizmat ko rsatish. Ishlab chigaruvchi
korxonalarning o'z mahsulotlariga talabni oshirish maqgsadida uzoq muddat
foydalaniladigan iste'mol tovarlariga qo llaydilar. Bu xizmatlar jihozlarni o rnatib

berish, ulardan foydalanish o'rgatish, kafolatlangan muddatda va undan keyingi
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davrda ta'mir ishlarini bajarish, muntazam texnikaviy xizmatni amalga oshirish,
mahsulotlari o’Ichamlarini buyurtmachi ehtiyojlariga moslashtirish kabilarni o'z
ichiga oladi;

- marketing usullarini go’llash. Marketing mahsulot ishlab chigarish va
sotish jarayonini talabga moslashtiruvchi tadbirlar tizimidan iborat bo’lib, talabni
yaxshi o'rgangan va iste molchilar ehtiyojlarini to'laroq qondira oladigan
korxonalar ragobat kurashida yutib chigadi;

- reklama. Bir xil yo nalishdagi ehtiyojlarni qondiruvchi mahsulot
turlarining ko'payib borishi ularni sotishni rag batlantiruvchi reklama va tovar
belgilari foydalanishni kengaytirmoqda. Aynigsa, monopolistik ragobat sharoitida
reklama ragobat kurashining eng keng targalgan usuli hisoblanadi.

Shunday qilib, monopoliyalar hukmron bo’lgan sharoitda narxsiz ragobat
muhim o'rin tutadi. Chunki, monopoliyalarda mahsulotini yangilash, ishlab
chiqgarishni gayta jihozlash va reklamaga zarur bo'Igan mablag larni sarflash, tovar
sifatini oshirish, iste'molchilarga xizmat ko rsatishni yaxshilash yo’li bilan
sotiladigan tovar hajmini ko paytirish imkoniyatlari ahamiyatli bo"ladi.

Yashirin narx yordamidagi ragobat asosan narx vositasidagi va narxsiz
ragobat usullari belgilarining aralashmasi sifatida namoyon bo’ladi. Bu kurashda
mahsulotning sifat belgilari ham, narxi ham ishtirok etadi. Yangi tovarlar
narxlarining oshishiga nisbatan ular sifatining oshishi va iste'mol xususiyatlarining
ahamiyatli darajada yaxshilanishi bunday ragobat usulining mazmunini ifodalaydi.

Ragobatning asosiy usul va vositalarini ham maxsus tizimga solingan
chizma sifatida ifodalash mumkin (3-ilova).

Yuqoridagi fikr — mulohazalardan ko rinadiki, ijtimoiy — Iqgtisodiy
taraqqgiyotning yuksalib borishi bilan ragobat shakllari ham ko payib, usul va
vositalari takomillashib boradi. Bu esa, iqtisodiy sub’ektlar o'rtasidagi o zaro
igtisodiy  kurash, munosabat sifatida raqobatning o'zi ham rivojlanib
borayotganligini bildiradi.
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Il — bob. Igtisediyotni modernizatsiyalash sharoitida Namangan viloyati
sanoat korxonalari faoliyati va raqobat muhiti tahlili.

2.1. Namangan viloyati sanoat korxonalari faoliyati tahlili.

Namangan viloyati mamlakatimiz igtisodiyotida o°zining o rni va salohiyati
bilan alohida ajralib turadi. Viloyatimizning qulay geografik o'rni, oltinga teng
tuprog’i hamda azaldan mehnatkash va mehmondo stligi, tadbirkorligi yurtboshimiz
tomonidan ko p e tirof etilganligi ham bejiz emas albatta.

Namangan viloyatning umumiy yer maydoni 7,4 ming km? bo'lib, aholisining
soni 2014 vyilning loktyabr holatiga — 2541,1 ming kishi, yoki respublikamiz
aholisining 8,5 % ini tashkil etadi.

2014 vyilning 1 oktyabr holatiga ishga layoqatlilar soni 1498,5 ming Kkishi,
shundan igtisodiyotda band aholi — 923,4 ming kishidan iborat.
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So'nggi 5 yilda yalpi hududiy mahsulot hajmining sur'ati o rtacha 110,7
foizni tashkil etgan. Jumladan, 2010 yilda 2390,3 mird so'm (12,4%), 2011 yilda
2944,4 mird so'm (10,0%), 2013 yilda 4969,4 mird so'm (111,2%)ni tashkil etgan.
Hisobot davrida YaHM hajmi 3658,6 mlird so'mni tashkil etib, o'tgan yilning mos
davriga nisbatan 107,9 foizga osib, belgilangan prognoz (109,6%) bajarildi.

2014 yil yanvar - iyun oylaridagi iqtisodiy ko rsatkichlari esa Yyalpi hududiy
mahsulot, 2214,3 mlrd so'm, 2013 yilning yanvar - iyun oylariga nisbatan foizda
109,8 foizga o'sgan (2.1.1 — jadval). Sanoat mahsuloti, 943,1 mird so'm, 113,0
foizga, qishloq xojaligi mahsuloti 1028,0 mird so'm, 107,6 foizga 0 sgan.

Joriy yilning 9 oy yakuni bilan aholi jon boshiga yalpi hududiy mahsulot
hajmi 1450,3 ming so'mni (o'tgan yilning mos davriga nisbatan 197,6%), sanoat
mahsulotlari ishlab chiqarish hajmi 558,9 ming so'mni (116,8%), xalq iste moli
mollari ishlab chigarish 348,3 ming so'mni (127,4%), qishloq xojaligi
mahsulotlari ishlab chigarish hajmi 616,3 ming so'mni (105,1%), chakana savdo
aylanmasi hajmi 993,1 ming so mni (104,7%), pullik xizmat korsatish hajmi
391,5 ming somni (115,6%) va jami Xizmatlar hajmi 1017,2 ming so mni
(120,4%) tashkil etdi.

2.1.1 - jadval

Namangan viloyatining 2014 yil yanvar - iyun oylaridagi iqtisodiy
ko rsatkichlari (dastlabki ma'lumot)

2013 yilning
Mird.so'm | Yanvar-iyun
oylariga
nisbatan foizda
Yalpi xududiy mahsulot 22143 109,8
Sanoat mahsuloti 943,1 113,0
Qishlog xo"jaligi mahsuloti 1028,0 107,6
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2013 yilning
Mird.so'm yanvar - iyun
oylariga
nishbatan foizda

Asosiy kapitalga kiritilgan investitsiyalar 658,3 128,5
Quirilish ishlari 439,4 105,7
Chakana tovar aylanmasi 1607,4 113,6
Xizmatlar, jami 1635,0 122,0
Tashqi savdo aylanmasi, min AQSh doll. 149,1 109,4
Eksport 54,1 98,9
Import 95,0 116,3
Qoldiq -40,9 X

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma’lumotnomasi

O’tgan yilning mos davriga nisbatan viloyat iqtisodiyoti tarkibida qishloq
x0 jaligining ulushi 24,0 foizdan 23,0 foizga pasaygan, sanoatning ulushi 12,6
foizdan 12,7 foizga, xizmat ko rsatishning ulushi 49,6 foizdan 50,2 foizga ortgan.

Sanoat-moddiy ishlab chigarishning eng yirik yetakchi tarmog idir. Unda
mehnat qurollari (vositalari), mehnat buyumlari va xalq iste'moli tovarlarining
ko pchilik gismi yaratiladi: mashina va mexanizmlarning barcha turlari, bino va
inshoatlarning konstruktiv elementlari ishlab chigariladi, yer osti boyliklari gazib
olinadi, mineral, o simlik va hayvon xom ashyosiga ishlov beriladi, keng iste mol
mollari tayyorlanadi.

Shuningdek, sanoat halq xo jaligining barcha tarmoglarini ishlab chigarish
vositalari, mehnat qurollari bilan ta'minlaydi. Milliy iqtisodiyot, fan, maorif,
madaniyat, sog ligni saglash, sport, turizm va boshga sohalar rivoji sanoat

korxonalarining taraqgiyot va rivojlanish darajasiga bog'lig.
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Mamlakatimiz igtisodiyotini rivojlantirishda hamda bozor munosabatlarini
chuqurlashtirishda to gimachilik va yengil sanoat korxonalari 0°ziga xos muhim
ahamiyat kasb etadi. Milliy igtisodiyotning ushbu sohalarida amalga oshirilayotgan
iqtisodiy islohotlar korxonalarning ragobatbardoshligi va samarali faoliyat olib
borishiga ijobiy ta'sir etmogda. Respublika yengil sanoat korxonalari bugungi
kunda bozor talablaridan kelib chigqgan holda xalg xo’jaligi ehtiyojlarini qondirish
magsadida sifatli mahsulotlar ishlab chigarishga harakat gilayotgan yirik sanoat
tarmogqlaridan biridir. Chunki sanoatimizda band bo lgan ishchilarning uchdan bir
gismi yengil sanoat hissasiga to'g'ri keladi. Ishlab chigarilayotgan iste mol
tovarlari hissasida yengil sanoatning ulushi 50 foizdan ko prog ini tashkil etadi.
Sanoat sohasida ishlab chiqgarilayotgan mahsulotlarining 20 foizi yengil sanoatda
ishlab chigarilmoqda.

2014 yilning yanvar oyida viloyat ijtimoiy-iqtisodiy rivojlanishining asosiy
ko’rsatkichlarini  tahlil giladigan bo'lsak, (2.1.2-jadval) viloyatimiz bo’yicha
qishloq xo'jaligining ulushi yalpi qishloq xo’jaligi mahsuloti 24291774
mln.so’mni, solishtirma narxdagi foizi 108,1 % ni, sanoat esa 16295589
mln.so’mni, solishtirma narxdagi foizi 112,5 % ni, xalq iste’'moli mollari ishlab
chigarish 1013946,2 miIn.so’mni 113,9 % ni, chakana savdo 2898569,7 mln.so’mni,
117,1 % ni, xizmatlar esa 122,9 % ni tashkil etgani holda ijobiy ko rsatkichga
erishilgan. Pullik xizmat 1076437,5 min.so’mni, 119,3 % ni, maishiy Xxizmat
138898,6 min.so’mni, 115,3 % ni, investitsiyalar 1016733,1 min.so’mni, 121,7 %
ni, qurilish ishlari 726715,4 miln.so’mni, 116,1% ni tashkil etganligi ham jadval
ma’lumotida o'z ifodasini topgan.

Namangan viloyatida ragobat mexanizmlarini takomillashtirishda yana bir
jihat bu sarflangan yoki igtisodiyotning barcha tarmoglariga Kkiritilgan
investisiyalar ko'lamiga ham bevosita tarzda bog'lig bo’ladi. Ishlab chigarish va
xizmat ko rsatish sohalarida aynigsa bu jarayon yagqol namoyon bo ladi.
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2014 yil 9 oy yakuni bilan 1080,2 mird. so'm miqgdorida investitsiyalar
o zlashtirilib, o"tgan yilning shu davriga nisbatan o sish sur ati 129, 5 foizni tashkil
etdi.

Joriy yilning yanvar-sentyabr oylarida 262 ta (engil sanoatda 80 ta, ozig-ovqat
sanoatida 47 ta, qurilish materiallari sanoatida 75 ta, mashinasozlikda 4 ta va 56 ta
boshga sohalarda) ishlab chigarish ob ektlari foydalanishga topshirildi.

Ushbu loyihalarda jami 57,5 mlrd. So'm (19,4 mird.so'm bank krediti, 37,9
mird.som o'z mablag’i va 200,0 min. so'm Xxorijiy investitsiya) miqdorida
investitsiyalar ozlashtirilib, 4117 ta yangi ish o'rinlari hamda yiliga 126,5
mlird.so mlik mahsulot ishlab chigarish quvvatlari yaratildi.

Hududiy investitsiya dasturiga asosan 3 — chorak yakuni bilan 270,0 mird.so'm
investitsiyalar o' zlashtirildi. Bu esa belgilangan prognozga nisbatan 0,1 mlrd.so'm
ortig'i bilan bajarilishi ta’minlanganini ko rsatadi.

Barcha manbalar hisobidan yil davomida 834,4 ming kv.m. turar joy, 171,0 km
ichimlik suvi va 60,0 km tabiiy gaz tarmoglari qurib foydalanishga topshirish
rejalashtirilib, 2014 yil 3 — chorak yakuni bilan barcha manbalar hisobidan 839,5
ming kv.m. turar - joy, 152,2 km ichimlik suvi va 32, 5 km tabiiy gaz tarmoqlari
qurib foydalanishga topshirildi.

Qishlog xo’jaligi bo'yicha hisobot davrida viloyatda yaratilgan yalpi gishlog
X0 jaligi mahsuloti hajmi 1554,6 mlrd.so mni tashkil etib, o'sish sur'ati 107,2
foizga ta'minlandi. Yalpi mahsulot ishlab chigarish fermer xojaliklarida 102,8
foizga, dehgon xo jaliklarida esa 108,9 foizga o sdi.

Bog dorchilikda 2014 yil 9 oy yakuni bilan 444,3 ming tonna don (0'tgan
yilning shu davriga nisbatan 104,4%), 393,6 ming sabzavot (111,7%), 152,5 ming
tonna kartoshka (112,9%), 46,4 ming tonna poliz (108,9%). 140,9 ming tonna
meva (108,3%), 67,9 ming tonna uzum (108,5%) ishlab chigarilib, belgilangan
prognoz parametrlari ta’minlangan.

Chorvachilikda esa hisobot davrida chorvachilik mahsulotlaridan 83,9 ming
tonna gosht (107,7%), 339,6 ming tonna sut (107,9%), 184,2 min. dona tuxum
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(124,6%), 2814,9 tonna pilla (106,0%), 1261 tonna jun (122,3%) va 735,7 tonna
baliq (138,8%) ishlab chigarildi.

Shu davrda goramol bosh sonlari 568,1 ming boshni (101,6%) shu jumladan,
sigirlar 201,5 ming boshni (102,2%), go'y — echkilar 670,3 ming boshni (102,7%),
parrandalar 2853,5 ming boshni (114,6%) va otlar 6,5 ming boshni (100,9%)
tashkil etdi.

Xizmat ko rsatish sohasining viloyat yalpi hududiy mahsulotdagi ulushi joriy
yilning 9 oy yakuni bilan esa 50,2 foizni tashkil etdi.

Amalga oshirilayotgan tadbirlar hisobiga 2014 vyilning yanvar-sentyabr
oylarida viloyatda jami xizmatlar hajmi 2565,9 mlrd.so'mni tashkil etib. 2013
yilning mos davriga nisbatan 121,5 foiz o'sishga erishildi (prognoz 122,4%) (aholi
jon boshiga 1017,2 ming so'm, o°sish 129,2%).

Xususan, aloga va axborotlashtirish xizmatlari 126,9 foiz (prognoz
128,8%), kompyuterli programmalashtirish xizmatlari konsul tatsion xizmatlar
bilan birga 125.7 foiz (125,3%), transport xizmati 126,2 foiz (127,9%), moliya va
bank xizmatlari 123,7 foiz (134,8%), qurilish xizmatlari 124,8 foiz (110,8%),
gishloq xo jaligi texnikalarini ta'mirlash va texnik xizmat ko rsatish xizmati 116,1
foiz (116.6%), turizm xizmati (mehmonxona xizmati bilan birgalikda) 111,6 foiz
(107,1%), savdo xizmati 125,2 foiz (122,5%), maishiy xizmatlar 120,1 foiz
(120,5%), ta’lim xizmatlari 120,5 foiz (110,3%), sogligni saglash xizmatlari
123,1 foiz (127,9%), gishloq xo jaligi sohasidagi xizmatlar 116,2 foiz (117,2%) va
boshqga xizmatlar 112,7 foiz (114,9%)ga bajarildi.

Jumladan, 2014 yil yanvar-sentyabr oylarida xizmat dasturiga asosan 455 ta
xizmat ko'rsatish va servis shoxobchalarini tashkil etish belgilangan bo’lib,
amalda 497 ta shoxobchalar foydalanishga topshirilgan. Tashkil etilgan
shoxobchalarning 454 tasi gishlog joylariga to'g ri kelib, ular hisobiga 1498 ta
yangi ish orinlari yaratilgan.

Ushbu magsadlarga 2014 yil yanvar-sentyabr oylari davomida “Mikrokredit”
bank tomonidan 1747,7 min.so"m kredit mablag lari yo naltirilgan.
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Viloyatimizda ragobatchilik muhitining keng targalgan shakllari ayni paytda
kichik biznes va xususiy tadbirkorlik sohalarida yaqgol ko zga tashlanadi. Shu
xususida Namangan viloyatida kichik biznesni rivojlantirish va tadbirkorlikni
go'llab — quvvatlash borasida amalga oshirilayotgan chora-tadbirlar natijasida
igtisodiyotdagi Kichik biznes subektlarining o'rni va ulushini yildan - yilga ortib
borishiga erishilmoqda. Joriy yilning yanvar — sentyabr oylarida kichik biznes
sub ektlarining viloyat yalpi hududiy mahsulotdagi ulushi 77,1 foizni tashkil etdi.

Iqtisodiyot tarmogqlari bo’yicha kichik tadbirkorlik (biznes) sub'ektlarining
ulushi 2014 yil 1 yanvar holatiga Sanoat mahsulotlari ishlab chiqarih 48,8 foizni,
qishloq xo’jalik yalpi mahsuloti 99,2 foizni, asosiy kapitalga kiritilgan
investitsiyalar 52,4 foizni, qurilish ishlari 92,5 foizni, chakana savdo aylanmasi
45,5 foizni, aholiga pullik xizmat ko’rsatish 53,9 foizni, jami xizmatlar 62,4
foizni, yuk tashish 79,6 foizni, yo’lovchi tashish 84,8 foizni tashkil etganligini
jadval ma’lumotidan ko rishimiz mumkin.(2.1.3 — jadval)

Kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni rivojlantirishda moliyaviy go’llab-
quvvatlash magsadida joriy yilning yanvar — sentyabr oylarida jami 327,6 mlrd
so mlik kredit mablaglari ajratildi, shundan, 229,3 mird so mi yoki 70 foizi uzoq
muddatli kreditlardir.
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Igtisodiyot tarmogqlari bo’yicha kichik tadbirkorlik (biznes) sub ektlarining ulushi

2.1.3-jadval

2014 yil 1 yanvar holatiga

Qishloq Asosiy Chakana Aholiga
Sanoat x0’jalik kapitalga Qurilish pullik Jami Yuk | Yo’lovchi
No . . o ) ) savdo . . X .
mahsulotlari yalpi Kiritilgan ishlari . Xizmat xizmatlar | tashish tashish
.| oS aylanmasi .
mahsuloti | investitsiyalar ko’rsatish
Viloyat bo’yicha 48,8 99,2 52,4 92,5 45,5 53.9 62,4 79,6 84,8
1 | Namangan sh. 62,8 99,2 29,5 85,6 52,5 47.8 62,8 79,7 71,8
2 | Mingbuloq 12,8 99,3 59,2 79,0 31,4 55,1 55,8 100,0 89,8
3 | Kosonsoy 67,0 97,5 59,3 95,0 55,7 61,8 65,4 100,0 95,9
4 | Namangan 69,8 98,3 60,5 99,5 58,9 71,6 63,7 98,0 100,0
5 | Norin 60,0 98,9 60,6 99,1 36,3 71,0 67,2 100,0 100,0
6 | Pop 15,3 99,1 56,8 87,1 50,5 63,9 62,9 68,1 99,7
7 | To'rago’rg’on 22,8 99,5 63,0 98,3 25,5 64,7 56,7 63,9 85,8
8 | Uychi 62,2 98,0 70,2 94,4 48,8 66,2 69,3 72,1 100,0
9 | Uchgo’rg’on 20,4 97,6 59,7 95,0 38,8 52,6 58,8 54,3 86,0
10 | Chortoq 91,6 99,3 64,9 96,0 66,6 54,1 60,9 89,7 69,5
11 | Chust 48,7 99,8 67,6 94,0 24,2 71,4 57,8 65,3 85,4
12 | Yangiqo’rg’on 60,2 99,7 63,9 92,2 46,2 58,4 63,9 93,6 97,5

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma’lumotnomasi




Viloyatimizda 2014 yilning 1 oktyabr holatiga jami 15136 ta kichik biznes
sub ektlari (fermer xo’jaliklarisiz) ro’yxatga olingan bo'lib, bu ko'rsatkich 2013
yilning mos davriga nisbatan 101,3 foizni tashkil etdi.

2013 yilning yanvar - sentyabr oylarida kichik biznes sub ektlari tomonidan
455,5 mird.so mlik sanoat mahsulotlari ishlab chigarilgan bolsa, joriy yilning 9 oy
yakuni bilan ushbu ko’rsatkich 493,2 mird.so'mni tashkil etdi. Kichik biznesning
sanoat mahsulotlari ishlab chigarishdagi ulushi mos ravishda 42,3 foizdan 42,5
foizga ortishi ta'minlandi.

Viloyatdagi kichik biznes sub ektlarining 12716 tasi faoliyat ko rsatayotgan
bo’lib, 2420 tasi faoliyat ko'rsatmayapti. Bu jamiga nisbatan 16,0 foizni tashkil
qildi.

Faoliyatsiz kichik biznes subektlarining faoliyatini tiklash yoki tugatish
bo’yicha viloyatda bir gator chora - tadbirlar amalga oshirilayotgan bo'lib, hisobot
davrida 47 ta sub'ektlar faoliyati tiklanib, ularda 190 ta yangi o'rinlar yaratildi.
Shuningdek, 151 ta sub ektlar faoliyati tugatildi.

Kichik biznesning igtisodiyot tarmoglaridagi ulushini tahlil gilinganda sohaning
gishloq xo"jaligidagi ulushi 99,6% (0'tgan yilning mos davriga nisbatan +0,1 punkt
ko'p), qurilish ishlarida 93,3% (+0,22), chakana savdoda 44,9% (+0,3), jami
xizmatda 63,5% (+0,3) ni tashkil etdi.

2014 vyilning9 oyi yakuni bilan kichik korxonalar tomonidan eksportga
chigarilgan mahsulotlar hajmi o'tgan yilning shu davriga nisbatan 119,5 foizga
oshib, 56,2 miIn. dollarni tashkil etdi. Buning natijasida viloyat eksportidagi kichik
biznes sub ektlarining ulushi mos ravishda 60,2 foizdan 64,4 foizga ko paydi.

So'nggi 5 yilda yalpi hududiy mahsulot hajmining sur-ati o rtacha 110,7 foizni
tashkil etgan. Jumladan, 2010 yilda 2390,3 mird so'm (12,4%), 2011 yilda 2944,4
mird so'm (10,0%), 2013 yilda 4969,4 mlrd so'm (111,2%)ni tashkil etgan. Hisobot
davrida YaHM hajmi 3658,6 mlrd so'mni tashkil etib, o'tgan yilning mos davriga
nisbatan 107,9 foizga o'sib, belgilangan prognoz (109,6%) bajarildi.

Raqobatchilik muhitini shakllantirishda 2013 yilning yanvar-dekabr oylarida

iste'mol mollari ishlab chigarish hajmlari o'zgarib borishi (2.1.4-jadval)



Viloyatimiz bo’yicha iste’'mol mollari ishlab chiqarish hajmlari 2013 yilda
lami sohalarda 1013946,2 mird so'm bo'lgani holda 2012 yilning shu davriga
nisbatan 113,9 foizga, yirik korxonalarning ishlab chigarish hajmi esa 3957957
mlrd so'm bo'lgani holda 2012 yilning shu davriga nisbatan pasayish holati
kuzatilgan, ya'ni 95,0 foizni tashkil etadi. Mikrofirmalar faoliyatida esa 138046,6
mird so'm yoki 131,3 foizga o'sgan. Shuningdek, kichik korxonalarning bu
boradagi ulushi 232106,8 mlrd so'm bo'lgani holda, mikrofirmalar bilan bir
gatorda 154,6 foizga o'sishga erishilgan. Jadval ma’lumotining davomida esa
yordamchi sanoat korxonalari 31830,9 mlrd so'm 2012 yil shu davriga nisbatan
28701,0 mlrd so'mni, 110,9 foizga o sishga erishilgan, yakka tartibdagi mehnat
faoliyati 127236,5 mird so'mni, 115,3 foiz, uy xo’jaliklari bo'yicha iste'mol
mollari ishlab chiqarish hajmlari esa, 88929,7 mlrd so'mni, 112,2 foiz o’sish
ko rsatkichiga erishilgan.

Agar mazkur holatni tuman va sharlar kesimida ko'radigan bo’lsak, bu
borada raqobatchilik mexanizmi yaqgol Namangan shahrida va nisbatan sanoat
hamda boshga tarmoglarning ham iste'mol mollari ishlab chigarish hajmini o'ta
yugoriligi aniglandi, yani 2013 yilda 496466,4 mlrd so mni, 2012 yilda 451367,8
mlrd so'mni, 110,0 foizga o sganligini kuzatishimiz mumkindir.

Tumanlar kesimida o’sish sur-ati deyarli kuzatilgan bo'lsada bu ragobatchilik
muhini yugori darajada rivojlanganligi degani emas albatta. Chunki, tahlil ko'p
hollarda viloyatimizning iqtisodiy tarmoqlarida mavjud muammolarni hal etish
daralarida namoyon bo’lib turibdi. Shuningdek, qishlog joylarida sanoat
korxonalarini va infratuzilmalarini faoliyatini rivojlantirish zarurligi oddiy tahliliy
manbalarda ham oz ifodsini topmoqda.

Viloyatdagi yirik sanoat korxonalarida ishlab chigilgan qgo shimcha
tadbirlarga asosan joriy yil yakuni bilan elektr energiya, xom-ashyo va materiallar
sarfi normalarini tushirish, transport xarajatlarini gisqartirish, boshqgaruv apparati
xarajatlarini  kamaytirish, maxalliylashtirish dasturiga kirish orgali soliq
to'lovlaridan bo’lgan imtiyozlar, ishlab chigarish jarayonlarini uzluksizligini
ta'minlash va yo qgotishlarni kamaytirish hisobiga ushbu korxonalar tomonidan

15,4 mird.so m igtisod qgilindi.



2.2.Namangan viloyati sanoat korxonalari o rtasida ragebat muhiti va uning
tahlili.

Igtisodiyotning tarkibiy tuzilishini takomillashtirish vazifasi iqgtisodiy
islohotlarni amalga oshirishda doimo diqgatimiz markazida bo'lib, iqtisodiy
rivojlanish borasida erishgan yutuglarimizning muhim omili hisoblanadi. Jahon
igtisodiyotida  kechayotgan murakkab jarayonlar iqgtisodiyotni  bargaror
rivojlantirish, ragobatbardoshligini oshirish uchun uning tarkibiy tuzilishini
muttasil takomillashtirib borish zaruratini yanada kuchaytirdi. Mamlakatning
ragobatbardoshligi eng avvalo uning iqtisodiyoti ragobatbardoshligi orqali
ifodalanadi.

Ichki va tashqi bozordagi ragobatbardoshlik o"zaro jiddiy farq gilishi mumkin.
Bu bozorlarda ichki va tashqgi muhitni tashkil etuvchi omillarning turlicha ekanligi,
ya ni to lovga godir talab hajmi, ichki va tashqi bozordagi narxlar o'rtasidagi farq,
olib borilayotgan tashqi savdo siyosati va h.k.lar bilan belgilanadi.

Milliy iqgtisodiyotning ragobatbardoshlik darajasi uning tabiiy resurs
salohiyati, = mehnat resurslarining soni va sifati (malaka darajasi), ishlab
chigarishning texnik-texnologik modernizatsiyalashganlik darajasi, iqgtisodiyot
tarkibiy tuzilishining takomillashganligi, davlatning igtisodiy rivojlanish hamda
islohotlar strategiyasi qay darajada ilmiy asoslanganligi va o zgarishlar
jarayonlarini hisobga olganligi hamda boshqa bir gancha omillarga bog liq.

Ragobat-bozor subektlari igtisodiy manfaatlarining to gnashishidan iborat
bo'lib, ular o'rtasidagi yuqori foyda va ko proq naflilikka ega bo'lish uchun
kurashni anglatadi. Bunda ishlab chigaruvchilar o'rtasida sarflangan xarajatlarining
har bir birligi evaziga ko prog foyda olish uchun kurash boradi. Mana shu foyda
orgasidan quvish natijasida tovarlarni sotish doiralari, ya'ni qulay bozorlar uchun,
arzon xom ashyo, energiya va arzon ishchi kuchi manbaalari uchun ular orasida
kurash boradi.

Oz navbatida xaridorlar, ya'ni iste'molchilar sarflagan har bir so'm xarajati
evaziga ko proq naflilikka ega bo’lish uchun kurashadi, ularning har biri arzon va

sifatli tovar va xizmatlarga ega bo’lishga harakat giladi.
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Ishlab chigaruvchilarning faoliyat ko'rsatuvchi tadbirkor va mulk egasi
sifatida erkin va mustagil bolishi ragobatning asosini tashkil etadi. Chunki har bir
mulk egasining 0"z manfaati bo'lib, ular shu manfaatga erishish uchun intiladi.

Raqobatning asosiy sohasi bozor, chunki unda erkin iqgtisodiy subektlar
alohidalashgan manfaatlari to gnashadi.

O zbekistonda davlat korxonalarni xususiylashtirildi, ular hissadorlik
jamiyatlariga aylantirildi, yangidan xususiy korxonalar ochilishiga ruxsat berildi,
fermer xojaliklari tashkil etildi. Buning natijasida raqobatchilar soni ko paydi.
Ragobatga yo'l ochish uchun 1995 yildan e'tiboran monopol davlat narxlaridan
erkin bozor narxlariga o'tildi, bu narxdan ragobatlashuv vositasi sifatida
foydalanishga imon berdi.

Shunday qilib, O zbekistonda raqgobatchilik muhitini vujudga keltirishning
asosiy yo'li, bu ragobatni inkor giluvchi davlat monopoliyasidan nodavlat, turli
x0 jalik shakllarining mavjudligiga asoslangan va iloji boricha erkin ragobatni
tagozo etuvchi bozor tizimiga o'tishdir. Bu yerda ragobatchilik munosabatlarini
shakllantirish, avvalo, mustaqgil erkin tovar ishlab chigaruvchilarning paydo
bolishini taqozo giladi, chunki ragobatning asosiy sharti alohidalashgan, mulkiy
mas uliyat asosida 0z manfaatiga ega bo’lgan va tadbirkorlik tahlikasini
zimmasiga oluvchi erkin xo jalik sub ektlarining mavjudligi, ularning bozor orqali
aloga qilishidir.

Namangan viloyati sanoat korxonalari o'rtasidagi ragobat muhitini tahlil
gilish uchun sanoan ishlab chigarish korxonalar o rtasidagi ragobatni rivojlanishini
o rgandik.

Viloyatda 2013 yil yakuni bilan foydalanishga topshirilgan ishlab chiqarish
ob’'ektlari to'g'risidagi ma'lumotga eti'bor qaratadigan bo'lsak (2.2.1-jadval),
ishga tushirilgan ishlab chiqarish ob’ektlari soni yillik reja amalda rejaga nisbatan,
102,3 %ga bajarilgan. Ya'ni 393 tani o rniga 402 tani tashkil etgan holda ularga
Sarflangan mablag’ 107806,7 min. so'mni, Yaratilgan ish o'rinlari soni 7743 ta
tashkil etgan. Bu o'z navbatida ish o'rinlari o'rasidagi ragobatni ham yuzaga

keltiruvchi omillardan biridir.
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2.2.1-jadval
Viloyatda 2013 yil yakuni bilan foydalanishga topshirilgan ishlab chiqgarish
ob’ektlari to'g risida ma’'lumot

Ishga tushirilgan ishlab 'g

chigarish ob’ektlari soni o

Sarflangan o =

Shahar, - . =

Ne _ © c mablag = c

tumanlar X5 e, S S : i

= = & | min.som S ‘5

=T | E | ¥38 -

c @

Viloyat boyicha 393 402 102,3 107806,7 7743

1 | Namangan sh. 68 68 100,0 24659,3 1190
2 | Mingbuloq 19 21 110,5 2540,2 252
3 | Kosonsoy 27 29 107,4 5242,1 358
4 | Namangan 25 26 104,0 12536,3 673
5 | Norin 23 23 100,0 6812,7 505
6 | Pop 29 31 106,9 7826,1 700
7 |Torago'rgon 35 35 100,0 4978,1 854
8 | Uychi 35 36 102,9 19763,7 719
9 |Uchgo'rgon 47 48 102,1 8111,1 769
10 | Chortoq 31 31 100,0 6627,5 586
11 | Chust 29 29 100,0 3611,0 623
12 | Yangiqo'rg on 25 25 100,0 5098,6 514

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma’ lumotnomasi
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Namangan viloyatida Iqgtisodiy islohotlarning hozirgi bosgichida tarkibiy
0 zgarishlar siyosati orqgali ragobatchilik muhitini yuzaga kelishi:

- igtisodiyotining diversifikatsiyalashuv darajasini ko tarish, ya'ni ishlab
chigarilayotgan tovarlar va xizmatlar nomenklaturasini kengaytirish, YalM,
eksport kabi ko rsatkichlarda alohida tarmoq mahsuloti yoki mahsulot guruhining
ustunlik gilishiga barham berish;

- tashqi bozorlardagi kon'yunktura o zgarishlariga kam ta'sirchan bo’lgan
tarmoqlar va sohalarning YalM va bandlikdagi ulushining yugori bo’lishini
ta'minlash;

- tayyor mahsulot ishlab chigaruvchi, shuningdek eksport giluvchi korxona va
tarmoglarning xom ashyo va butlovchi gismlar bilan ta'minlanishida mahalliy
korxonalar ulushining ustunligiga erishish;

- yuqgori texnologiyalar va zamonaviy texnika bilan bilan qurollangan, arzon
va sifatli, tashqi bozorda bemalol ragobatga kirisha oladigan sanoat tarmoglarining
sanoat ishlab chigarishi ko rsatkichlaridagi ulushini oshirish;

- kon’yunktura o°zgarishlariga tez mosshlashuvchan, kapital sig'imi past
bo’lgan soha va tarmogqlarning yalpi iqgtisodiy korsatkichlardagi salmogini
oshirishga erishish yo nalishlarida olib borilmoqda.

Igtisodiyotning tarkibiy tuzilishini takomillashtirib borish, chuqur gayta
ishlangan, tayyor, go shilgan giymat hissasi yugori bo’lgan mahsulot ishlab
chigaruvchi tarmoglarni jadal rivojlantirish va ularning YalM hamda mamlakat
eksportidagi ulushini ko paytirish muhim ahamiyatga ega.

Shuningdek, transport va aloga tarmoxlarining YalM dagi ulushi shu davrda
8 foizdan 12 foizgacha ko tarildi. Sanoat, transport va aloga tarmogqlarining YalM
dagi ulushi ortishi soliqg yukining kamaytirilishi, bu tarmoglarga investitsiyalar
ustuvor tarzda jalb gilinishi, yirik investitsiya loyihalarining muvaffagiyatli amalga
oshirilishi natijasida ro’y berdi.

Tashqgi savdo aylanmasi viloyatimizda 2014 yil yanvar - sentyabr yakuni
bilan 192,9 min. dollarlik (2013 yilning mos davriga nisbatan 106,5%) tashqi savdo
amallari bajarilib, shundan eksport 87,1 min.dollarni (11,6%), import 105,8 min.

dollarni (102,6%) tashkil etdi.
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Hududiy eksport dasturiga asosan eksportyor korxonalar tomonidan o'tgan
davr mobaynida 33,5 min.dollar giymatida mahsulot eksport gilinib, o'sish surati
2013 yilning mos davriga nisbatan 162,0 foizga, belgilangan prognozga nisbatan
esa 102,1 foizga bajarilishi ta'minlandi.

Viloyatda eksport faoliyatini yurituvchi korxonalarning safi bargaror o’sib
bormoqda. 2013 yilning 9 oyida eksport amallarini bajaruvchi korxonalar soni 86
tani tashkil etgan bo’lsa, 2014 yil yanvar-sentyabr oylarida ularning soni 23 taga
ortib, 109 tani tashkil etdi.

Eksport geografiyasi tahlili shuni ko'rsatmogdaki, bugungi kunda
viloyatdagi yirik va kichik korxonalar tomonidan dunyoning 65 ta davlatiga tovar
va xizmatlarni eksportga chiqgarish yo'lga qo yilgan bo'lib, birgina shu yilning
0 zida Braziliya, Indoneziya, Malayziya, Misr, Finlandiya, Shvetsiya kabi 6 ta
yangi davlatlarga mahsulotlarni eksport gilish yo'lga go'yildi.

Viloyatda 2013 yil yakuni bilan foydalanishga topshirilgan ishlab chigarish
ob'ektlarni sohalar kesimi bo'yicha ma'lumotga e'tibor qaratsak, (2.2.2-jadval)
bunda yengil sanoatda ishga tushirilgan ishlab chigarish obektlar soni 127 tani

2.2.2-jadval
Viloyatda 2013 yil yakuni bilan foydalanishga topshirilgan ishlab chiqarish

ob’ektlarni sohalar kesimi bo yicha ma’lumot

Ishga tushiril- | Sarflangan | § }_%
gan ishlab mablag® | 2.5 =
chiqarish ob’ekt- | min. so'm § c &
lar soni N =
Sohalar bo'yicha 402 ta 107806,7 7743
Jumladan:
- | Yengil sanoatda 127 45643,8 3623
- | Ozig-ov(at sanoatida 124 22764,9 1335
- | Qurilish materiallari sanoatida 103 215527 1950

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma lumotnomasi
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tashkil etgani holda, 45643,8 mIn. so'm mablag" ajratilgan bo’lib 3623 ta yangi ish
o rinlari yaratilgan. Ozig-ovqat sanoatida esa 124 ishlab chigarish ob ektlari soni
22764,9 min. so'm mablag" sarflangan 1335 yaratilgan ish o'rinlari ahamiyatga
ega, Qurilish materiallari sanoatida 103 ishga tushirilgan ishlab chigarish ob ektlar
soni 21552,7 mIn. so'm mablag™ sarflangani holda, 1950 nafar kishi ish bilan
ta'minlangan.

Raqgobatchilik muhitini takomillashtirish nuqtai — nazaridan Namangan
viloyatida so'nggi Yillarda xizmatlar sohasida yaratilgan ish o'rinlariga e tibor
garatadigan bo'lsak, (2.2.3-jadval) bu borada ancha samarali natijalar gayd
etilganligini kuzatishimiz mumkin.

2.2.3-jadval

Namangan viloyatida xizmatlar sohasida yaratilgan ish o rinlari

Yillar Jami shu Jurpladap, gishloq
joylarida
2006 yil 8807 7072
2010 yil 24726 20009
2013 yil 24300 20965

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma’lumotnomasi

Jadval ma’lumotidan ma’lum-Kki, 2006 yilda jami 8807 ish o'rinlari yaratilgan
bo'lib, 7072 tasi gishloq joylarida ekanligi quvonarli holatdir. 2010 yilga kelib bu
jarayon 24726 ish o'rinlari yaratilgani holda, shu jumladan, qishloq
joylaridagi 20009 nafafni tashkil etadi. 2013 yilda bu ragamlar quyidagicha
ko rinish oldi, ya'ni jami 24300 gishloq joylarida 20965 taga yetganligi gishloq
joylarida yangi ish orinlarini yaratilganligi hamda shu hududlardagi yoshlarni
bandligini ta'minlash chora-tadbirlarini amalga oshirilishini bildiradi. Shu o'rinda
mazkur hududdagi oilalani daromadlarini ortishi, gishlog turmushi farovonligini

ortib borishliligi ham alohida e tiborga molik masalalar tarkibidan joy olgan.
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Namangan viloyatida sanoat mahsulotlari ishlab chigarish hajmlarini doimiy
0 sishi barobarida kamaytirgan asosiy korxonalar ham raqobatchilik mexanizmiga
0z ta'sirini ko'rsatadi. Bunday asosiy korxonalarda mahsulot ishlab chigarish
hajmini kamayib borishiga e'tibor garatsak, (2.2.4-jadval) "Koka Kola" QK si
2012 yil yanvar — dekabr holatiga ishlab chigarish hajmi, 44522,2 min.so"mga,
o0'sish sur'ati 112,8 %ni tashkil etgan holda, 2013 yil yanvar — dekabr holatiga
ishlab chigarish hajm 25418,0 min.so'mga, o'sish sur'ati, 57,1 % ni, kamaygan
hajmi, -19104,2 miIn.so mni tashkil etdi. Mazkur korxona faoliyatini o' rganilganda
yil davomida tabily gaz bosimi past bo'lganligi va ayrim uskuna va
texnologiyalarni qayta jihozlash amalga oshirilganligi sababli mahsulot ishlab
chigarish hajmlari kamayganligi ma’lum bo'ldi. Bundan tashgari Nestle
O'zbekiston" QK si ham shunday korhonalar safidan o'rin egallagan holda, 2012
yil ~yanvar — dekabr holatiga Ishlab chigarish hajmi, 128726,5
mln.so mni, o’sish sur-ati, 95,2 %ni, 2013 yil yanvar — dekabr holatiga esa
119185,9 min.so mni, yoki, 92,6 %ni, kamaygan hajmi esa, -9540,7 mIn.so mga
belgilangan. Ushbu holat yuzasidan korxona faoliyatini tahlil gilinganda korxonada
qadoglangan bolalar ovqatini ishlab chiqarish kamayganligi sababli (19,4 foiz)
mahsulot ishlab chiqarish hajmi o'tgan yilga nisbatan kamaygan. Bu borada
ragobatchi korxonalarning tasiri sezilarli ahamiyatga egaligi bilan izohlanadi deb
xulosa gilishimiz mumkin. Yana bir asosiy korxonalardan biri bu - "Rau Tom"
QKsi  bo’lib, mazkur go'shma korxonada ham yuqoridagi holatlar ko zga
tashlanadi. Jumladan, 2012 yil yanvar — dekabr holatiga Ishlab chigarish hajmi,
627,5 min.so mni, o'sish sur-ati, 55,9 %ni, 2013 yil yanvar — dekabr holatiga esa
ishlab chigarish hajmi 287,2 min.so"mni, yoki, 45,8 %ni, kamaygan hajmi esa,
-340,2 min.so'mga belgilangan. Ushbu holat yuzasidan korxona faoliyatini tahlil
gilinganda esa korxonaning xorijiy investorlari (Rossiya va Afg oniston)
kelishmovchiliklar yuzaga kelganligi sababli xom ashyo ta'minotida uzulishlar
paydo bo’'lgan. Natijada korxonada 2013 yil mart oyidan hozirga qadar mahsulot
ishlab chigarilmagan holatlari aniglangan.
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2.2.4-jadval

Namangan viloyatida saneat mahsulotlari ishlab chigarish hajmlarini kamaytirgan asosiy kerxonalar
to g risida ma'lumot

Korxona va

2012 yil
yanvar-dekabr

2013 yil
yanvar-dekabr

tashkilotlar - .
I§hlap O'sish I_shla_b O'sish | Kamaygan Kamaytirish sabablari
nomi chigarish e chigarish o hai
hajmi sur atl, hajmi sur ati, ajm\,
N % N % min.so'm
min.so'm min.so'm
Yil davomida tabiiy gaz bosimi past bo’lganligi va
" " i ayrim uskuna va texnologiyalarni qgayta jihozlash
Koka Kola” QK 445222 1128 25418,0 ol 19104,2 amalga oshirilganligi sababli mahsulot ishlab chigarish
hajmlari kamaygan.
" . o Korxonada qadoglangan bolalar ovqatini ishlab
Nestle %ZKbeklsmn 128726,5 95,2 119185,9 92,6 -9540,7 | chigarish kamayganligi sababli (19,4 foiz) mahsulot
ishlab chigarish hajmi 0°tgan yilga nisbatan kamaygan.
Korxonaning xorijiy investorlari (Rossiya va
Afgoniston) kelishmovchiliklar yuzaga kelganligi
"Rau Tom" QK 627,5 55,9 287,2 45,8 -340,2 sababli xom ashyo ta'minotida uzulishlar paydo
bo'lgan. Natijada korxonada 2013 yil mart oyidan
hozirga gadar mahsulot ishlab chigarilmagan.

Manba: Namangan viloyati statistika boshgarmasi ma’lumotnomasi




Yugoridagi jadval ma'lumotidan ko rinib turibdi-ki, viloyatimizdagi asosiy
ishlab  chigarish  sanoat  korxonalarining  raqobatchilik  mexanizmlaini
takomillashtirish masalalarida o°ziga xos kamchiliklarni uchrab turishi viloyatimiz
igtisodiyotini ortga tortishi bilan nihoyalanmoqda. Shunisi achinarli-ki, mazkur
kamchiliklarni bartaraf etish ko'p jihatdan o°zimizga, qolaversa, bunda kichik
biznes va xususiy tadbirkorlik sub ektlarini go llab-quvatlash orqgali ragobatchilik
mexanizmini takomillashtirish mumkin degan xulosani keltirib chigaramiz.

Tadbirkor uchun kurashdagi eng muhim narsa zarur tovarni, Xizmatni o’z
vagtida ko’proq ishlab chigarish va xaridorga tezroq yetkazishdir. Bu jarayonda
boshgalarga nisbatan oldinrog ulgursa, albatta u bu kurashda g’olib chigish
imkoniyatini qo’lga kiritgan bo’ladi. Bu, birinchi navbatda, bir xil tovar ishlab
chigaruvchilar va bir xil xaridorlar o’rtasidagi kurashdir. Shuning uchun ham
ragobatdagi harakatning keng hajmlisi bozor uchun, tovarni muvaffagiyatli sotish
uchun bo’lgan kurashdir,

Ragobat kurashi igtisodiy faoliyatning boshga tarmoqg va sohalarida ham yuz
beradi. Masalan, xomashyo uchun kurashni olaylik. Ma'lumki, bu ishlab
chigarishda katta ahamiyat kasb etadi. Kerakli xom ashyodan o’z vaqtida, kerakli
migdor va xissa olish uchun harakat gilish umumiy muvaffagiyat uchun zarur
shartdir. Yuqgori samarali xomashyo joylarini qo’lga Kiritish, arzon energiya uchun
kurash katta o’rin egallaydi.

Bulardan yana biri ish kuchi ta’minotidir. Yugori malakali, tajribali ishchi,
xizmatchilarga ega bo’lish, aynigsa tadbirkor, savdogar uchun juda kerak. yetarli
miqdorda ularga ega bo’lish, kasaba uyushmalariga ta'sir etish
uchun kurash ragobatda o’rinlidir. Demak, sotuvchilar, tadbirkorlar o’rtasidagi
raqobat asosan xaridorlar, ish kuchi, xomashyo, material, ma'qul energiya xili

uchun olib boriladi.



Ill1-bob. Raqobatchilik mexanizmini takomillashtirishda davlatning
monopoliyalarga qarshi siyosati va uning yo nalishlari.
3.1. O'zbekistonda davlatning monopoliyalarga qarshi qonunchiligi va uni

ro’yobga chigarish masalalari.

Jahon mamlakatlarining rivojlanish  tajribasi  shuni  ko'rsatadiki,
igtisodiyotdagi monopolistik holat uning barqaror rivojlanishiga, sog'lom raqobat
muhitining shakllanishiga to'sqinlik giladi. Bu boradagi tadqiqotlar monopoliyalar

keltirib chigaradigan salbiy oqibatlardan asosiylarini ko rib chiqishni taqozo etadi.

Eng avvalo monopoliyalar tovar va xizmatlarning alohida turlarini ishlab
chiqgarishni sun'iy ravishda cheklashga imkon yaratadi. Bozordagi ishlab chigarish
hajmini cheklash orqali narxni nazorat qilishga urinish o'z navbatida turli
tarmoqlar o'rtasida resurslarning samarasiz tagsimlanishiga, ulardan yetarli

darajada foydalanmaslikka olib keladi.

Monopoliyalar hukmronligi sharoitida shakllangan narxlar raqobatli bozor
sharoitidagiga nisbatan yuqori bo'ladi. Chunki, bir tomondan, monopoliya
sharoitida mahsulot tannarxini pasaytirishga undovchi rag'batlar kuchsiz bo'ladi
yoki bo Imaydi; ikkinchi tomondan, bozorda shu ko rinishdagi boshqa tovarlarning
mavjud bo’lmasligi iste'molchilarni tanlash imkoniyatidan mahrum etib, ular

tovarlarni nisbatan yuqori narxlarda ham sotib olishga majbur bo"ladilar.

Monopoliya  sharoitida  ragobat  muhitining  bo'lmasligi  ishlab
chiqaruvchining mahsulot sifatini oshirish chora-tadbirlari uchun go shimcha sarf-
xarajatlar qilishini ma'nosiz qilib qo'yadi. Natijada mahsulot sifatining pasayishi
ro’y beradi.

Monopol holat orqali yuqori foyda me'yorining ta'minlanishi ishlab
chigaruvchining moddiy-texnika bazasini takomillashtirish, ilmiy-texnikaviy

yangiliklardan foydalanishga bo’lgan intilishini yo'qotadi. Bu esa, pirovardida

ishlab chigarishning texnik jihatdan rivojlanmay qolishiga olib keladi.
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Shunga ko'ra, bozor munosabatlarining shakllanishi jarayonida milliy
igtisodiyotda samarali raqobat mubhitini yaratish uchun quyidagilar bo'yicha chora-

tadbirlarning amalga oshirilishi taqozo etiladi:

- iqtisodiyotda davlat monopolizmining har ganday namoyon bo lishini

bartaraf etish;
- kichik biznes va xususiy tadbirkorlikni har tomonlama rivojlantirish;

- iqtisodiyotni davlat tomonidan boshqarish tizimini takomillashtirish, bu

borada chuqur institutsional islohotlarni amalga oshirish;

- monopoliyalarning bozordagi o'z ustunlik mavqelarini suiste'mol qilish

imkoniyatlarining oldini olish;

- sog'lom raqobatning rivojlanishini ta'minlashda davlat muassasalari

1shtirokini faollashtirish va h.k.

Monopoliyaga qarshi tadbirlarning muvaffaqiyatli amalga oshishi uchun eng
avvalo ularning me’yoriy-huquqiy asoslari ta'minlanishi lozim. Shunga ko'ra,
mustaqillikning dastlabki davridan boshlab O'zbekistonda monopoliyaga qarshi
va raqobat siyosatining huquqiy-me yoriy bazasini yaratish vazifasi belgilab olindi.
Bu boradagi birinchi me'yoriy hujjat bo'lib 1992 yil 2 i1yulda gabul qilingan
O’zbekiston Respublikasining «Monopolistik faoliyatni cheklash to'g risida»gi

gonuni hisoblanadi.

Hozirda mamlakatimizda O’zbekiston Respublikasi Vazirlar
Mahkamasining 1997 yil 31 martdagi «Tovar bozorlarida monopolistik faoliyatni
cheklash va raqobat to'g'risidangi O’zbekiston Respublikasi qonunini amalga
oshirish chora-tadbirlari haqida»gi qaroriga muvofiq moliyaviy idoralarga erkin
narxlarning yuqori chegarasi yoki rentabellik darajasi borasida deklaratsiya
topshirish orqali barcha monopolist-korxonalarning mahsulot (tovar, xizmat)lari

narxlarini davlat tomonidan tartibga solish amaliyoti qo llanilmoqda.

Biroq, bunday amaliyotning qo'llanishi quyidagi sabablarga ko'ra samarali

hisoblanmaydi:
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- narx tashkil topishining bozor tamoyillariga muvofiq emasligi, uning

oldindan ko'zda tutilgan xarajat mexanizmiga asoslanishi;

- mazkur korxonalarning bozorda tarkib topgan narxlar bo'yicha yo'nalish

olish imkoniyatiga ega bo'Imasligi;

- xo'jalik qarorlarini erkin va mustaqil qabul qilishda ma'lum to’siglar

paydo bolishi;

- bunday holatda raqobatchilar mahsuloti narxlarining hisobga olinmaganligi

va boshgqalar.

Shunga ko'ra, bozorda monopol mavgega ega bo'lgan xo’jalik
sub'ektlarining mahsulot va xizmatlariga narx beligilashda fagat ma muriy
jihatdan yondashmay, unga bozor dastak va mexanizmlarining tatbiq etilishi lozim

deb hisoblaymiz.

Umuman  olganda,  mutaxassislar ~ tomonidan = mamlakatimizdagi
monopoliyaga qarshi qonunchiligining quyidagi asosiy kamchiliklari belgilab

berilgan:

- O’zbekistonning monopoliyaga qarshi qonunchiligida o'z monopol
mavgqeini sui stemol gilmagan korxonalarga nisbatan monopoliyaga qarshi tartibga
solish chora-tadbirlarini qo'llash imkonini berish holatining mavjudligi. Xorij
qgonunchiligida bozor ulushi monopoliyaga qarshi majburiy choralar va jazolar
to' g risida qaror qabul gilishda xulosa chigaruvchi, gat'iy omil bo'lib hisoblanmay,
fagat ustunlik mavqei to'g'risida garash uchun asos bo'lib xizmat qiladi. Xal
qiluvchi mezon bo'lib esa, bozorda hukmron mavqega ega bo'lgan korxona
0 zining hatti-harakatlari bilan yetkazgan amaldagi ziyon hisoblanadi. Bizning
qonunchilikda esa bozor ulushining o'zi monopoliyaga garshi chora-tadbirlarni

belgilash obektini aniglash mezoni bo'lib hisoblanadi;

- monopoliyaga garshi davlat organiga qonunchilikni buzganlik uchun
igtisodiy sanktsiya qo'llash huquqining berilishi. Xalgaro amaliyotda bu kabi

masalalar sud ajrimlari orqali hal etiladi;
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- qonun me'yorlarining ko'pincha umumiy qoidalardan iborat bo'lib,

tartibga solishning muhim masalalarini to'liq gamrab olmaganligi;

- raqobatni ta'minlashning ko'plab tomonlari qonundan tashgari me yoriy-
huquqiy hujjatlar bilan tartibga solinishi. Zero, qonunga qo'shimcha hujjatlarning
qo'llanishi raqobat masalalarini boshqarish tartibiga o'zgarish va to'ldirishlar
kirtish, shuningdek, qonun me yorlarini idoraviy manfaatlardan kelib chigqan

holda talqin etish imkonini beradi.

3.2. Tabiiy monopoliyalarni davlat tomonidan tartibga selish va uning
Xususiyatlari.

Igtisodiyotda  raqobat  muhitini  rivojlantirish  muammolari  tabiiy
monopoliyalarning paydo bo’lishi va amal qilishi xususiyatlarini ham tadqiq
gilinishini taqozo etadi. Chunki, oldingi boblarda ta kidlanganidek, ragobatni
barcha tarmoq va sohalarda ham bir xilda rivojlantirib bo’Imaydi. Igtisodiyotda
shunday tarmoglar mavjudki, ushbu tarmoglarda ma’lum bir davr mobaynida
ragobat muhitini shakllantirish igtisodiy jihatdan magsadga muvofiq emas. Bunday

korxonalarni odatda «tabiiy monopoliya sub ektlari» deb ataladi.

Igtisodiyot nazariyasida «tabiiy monopoliya» atamasi turlicha ta'riflanib, uni
umumiy holda quyidagicha ifodalash mumkin: «tabiiy monopoliya deganda,
korxonaning texnologik xususiyatidan kelib chiggan holda, mahsulotga bo lgan
talabni ragobat mavjud bo’lmagan sharoitida samaraliroq qondiriluvchi tovar

bozorining holati tushuniladix».!

O zbekistonda tabiiy monopoliya sub ektlarining faoliyati bilan bog liqg
bo lgan munosabatlarni tartibga solish, shuningdek, iste 'molchilar, davlat va tabiiy
monopoliya sub’ektlari manfaatlarining muvofiq kelishini ta'minlash magsadida
1997 vyil 24 aprelda o zbekiston Respublikasining «Tabiiy monopoliyalar
to g'risida»rgi qonuni gabul gilindi. Mamlakatimiz igtisodiy rivojlanishidagi o°ziga

X0S xususiyatlar, tabiiy monopoliya sub ektlarini tartibga solishdagi e tiborli

11 Bopucos E.®. DxoHoMudeckas Teopus: yued. — 2-€ u3f., nepepab. u gom. — M.: TK Ben6u, usn-o Ilpocnexr,
2005, ¢.209-210.
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jihatlarni nazarda tutgan holda 1999 yil 19 avgustda ushbu qonunning yangi tahriri
ishlab chigildi.

Tabily monopoliyalar sharoitida ragobat samara keltirmasligi sababli
«Tabiiy monopoliyalar to g'risidangi qonun tegishli tarmoq va sohalardagi
monopolistik faoliyatni cheklash hamda ragobatni rivojlantirishga emas, balki

ularni davlat tomonidan tartibga solishga yo naltirilgan.

Mamlakatimizdagi tabiiy monopoliya sub ektlarini mazkur gonunning 4-
moddasida «quyidagi sohalarda tabiiy monopoliya sub ektlarining faoliyati davlat

tomonidan tartibga solinadi:

> neft, gaz kondensati, tabiiy gaz va ko mir gazib chigarish;

> neft, neft mahsulotlari va gazni quvurlar orgali transportirovka gilish;

> elektr va issiglik energiyasini ishlab chigarish va uzatish;

> temir yollarda tashish;

» umumiy erkin foydalaniladigan elektr va pochta alogasi xizmatlari;

» suv quvurlari va kanalizatsiya xizmatlari.

Portlar va aeroportlarning xizmatlari ham davlat tomonidan tartibga solinishi

shart»2, deb belgilab berilgan.

Bu tarmoq va sohalar ishlab chigaruvchilari tomonidan 0’z mahsulotlari va
xizmatlari taklifini ragobat mavjud bo’lmagan sharoitlarda amalga oshiriladi.
Bunday holat mazkur tarmoq korxonalarining o'z ishlab chigarish-tashkiliy
tuzilmalarini keng miqyosda gayta tashkil etish, yangi texnologiyalarni joriy
etishdan manfaatdorligini pasaytiradi. Shunga ko'ra, tabiiy monopoliya sharoitida
resurslardan foydalanish ragobatli bozor sharoitiga nisbatan samarasiz bo’ladi.

Tabiiy monopoliyalar amal gilishining ob ektiv tavsifi hamda ularga garshi
kurashish mumkin emasligi ular faoliyatini davlat tomonidan maxsus tartibga
solishning zarurligini tagqozo etadi. Bu zaruriyat quyidagi holatlar orgali yagqgolroq

namoyon bo ladi.

12 0 zbekiston Respublikasi Qonuni. Tabiiy monopoliyalar to"g risida. 1999 yil 19 avgust.- T.: “Adolat”, 1999.
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Birinchidan, davlat tabiily monopoliyalar faoliyati bo’yicha o zaro
munosabatda boIgan tomonlar manfaatining muvozanatini topishi lozim. Yani u,
bir tomondan, jamiyat manfaati yo'lida monopollashgan tarmoglarning
rivojlanishiga imkon yaratishi, boshga tomondan esa — tabiiy monopoliyalar yo'l
goyishi mumkin bo’lgan suiiste'mol holatlaridan iste'molchilarni himoya gilishi
lozim. Masalan, monopolist-korxonaning yugori moliyaviy natijaga erishishi
uchun narxlar darajasining yuqori bo'lishi manfaatlidir, birogq bunday narxlar
aholining kam ta'minlangan gismini mushkul ahvolga solib go"yishi mumkin.

Ikkinchidan, tabiiy monopolist ragobatchisining mavjud emasligi, u ishlab
chigarayotgan mahsulot yoki Xxizmat iste 'molini boshga mahsulot yoki xizmatlar
bilan almashtirib bo’Imasligi turli toifadagi iste'molchilar guruhining mavjud
bo'lishiga olib keladi. Shunga ko'ra, davlat iste'molchilarning barcha tabagasi
imkoniyatlarini hisobga olgan holda adolatli narx darajasini belgilashi lozim
boladi.

Uchinchidan, monopol mahsulot va xizmatlar narxini pasaytirish mazkur
korxonalardagi o'rinsiz sarf-xarajatlar va ortigcha bandlikni gisqgartirish, xizmat
ko rsatishni yaxshilash, investitsiyalarning samaradorligini oshirish tadbirlarini
tagozo etadi. Birog, tabiily monopoliya sharoitida bunday tadbirlarni amalga
oshirish uchun rag'bat mavjud emas. Shunga ko'ra, davlat turli igtisodiy va
ma muriy dastaklar orgali tabiiy monopoliya subektlarini mazkur tadbirlarni
amalga oshirishga undaydi, tegishli rag batlar yaratadi.

To rtinchidan, fan-texnika taraqqiyoti yutuglarining ishlab chigarishga tatbiq
etilishi, zamonaviy texnologiyalar va boshqarish yangi usullarining rivojlanishi
bilan tabiily monopoliyalarning ayrim sohalarida ragobat muhiti yaratish
imkoniyati paydo bo’lib boradi. Shu sababli, davlat xo'jalik yurituvchi
sub ektlarning tabiiy monopoliya tarkibiga asosli ravishda Kkiritilishini ta'minlash
ustidan muntazam ravishda nazorat olib borishi lozim. Shu bilan birga, endilikda
ragobat sharoitida faoliyat yuritishi mumkin bo’lgan tarmoq va sohalarda igtisodiy

islohotlar va tarkibiy o zgarishlarni amalga oshirishi zarur.
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Xulosa va takliflar

Mamlakatimiz iqtisodiyotini mutanosib rivojlantirish, uning samarali tarkibiy
tuzilmasiga ega bo'lish va shu orgali bargaror iqtisodiy o°sish sur atlariga erishish
Vatanimiz taragqgiyoti va xalg farovonligini ta minlashning muhim shartlaridan
hisoblanadi. Ushbu maqgsadga erishish uchun esa eng avvalo igtisodiyotning real
sektorini jadal rivojlantirish zarur bo"ladi.

O'tgan villarda erishilgan o'sish suratlari va yuksak makroigtisodiy
ko rsatkichlar jamiyatimizning barcha sohalarini tubdan isloh gilish va yangilash
bo'yicha amalga oshirilgan ko'p yillik mashaqggatli va murakkab ishlarning
mantigiy natijasi, mamlakatimiz igtisodiyotini izchil va bargaror rivojlantirishning
amaliy namoyoni bo’ldi.

Shunday sohalardan biri hisoblangan yengil sanoat respublikamiz
igtisodiyotining  yetakchi  tarmogqlaridan  biri  hisoblanadi. Mamlakatimiz
igtisodiyotining real sektorini modernizatsiya qgilish, texnik va texnologik gayta
jihozlash hamda ishlab chigarishni diversifikatsiya qilish borasida amalga
oshirilayotgan ishlar natijasida to gimachilik sanoatining mamlakat yalpi ichki
mahsulotidagi ulushi yildan - yilga oshib bormoqgda. Albatta, bu kabi ulkan
maqsadlarga erishishda yengil sanoat korxonalari faoliyatini rivojlantirish, ular
0 rtasidagi sog lom ragobat muhitini vujudga keltirishi va takomillashtirish kabi
masalalari bugungi kunda dolzarb masalalardan hisoblanadi.

Jahon tajribasi shundan dalolat beradiki, rivojlangan mamlakatlarda
igtisodiyotda raqobat muhitini saglab golish va ragobat mexanizmining samarali
faoliyatini ta'minlash magsadida sanoat korxonalari uchun qulay makroigtisodiy
mubhit yaratilishi bilan birga unga davlat tomonidan turli xil yordamlar ko rsatiladi.
Tadbirkorlikni davlat tomonidan qo’llab-quvvatlash va ragobat muhitini
shakllantirish boyicha jahon tajribasi boy va xilma xil bo"lsada, ular bir-birlaridan
ushbu jarayonni amalga oshirish mexanizmi, usullari va vositalari jihatidan farg

giladi. Mazkur tajribani o'rganish, uning ijobiy tomonlaridan mamlakatimizning



0 ziga xos xususiyatlaridan kelib chiggan holda samarali foydalanish igtisodiyotda
tarkibiy o'zgarishlar amalga oshirilayotgan bugungi kunda eng dolzarb
vazifalardan hisoblanadi.

Ragobat muhitini  shakllantirishni  davlat tomonidan tartibga solishni ikki
yo nalishda ko rib chigish mumkin:

- ishlab chigarish sub eklari faoliyati uchun umumiy shart-sharoitlarni barpo
etish;

- ishlab chiqgarish sub’ektlari xo’jalik sharoitlariga moslashishni ta minlash
magsadida ularni qo’llab-quvvatlash va imtiyozlar taqdim etish.

Ragobat muhitini shakllantirish va tadbirkorlikni davlat tomonidan ko'llab-
quvvatlash bo'yicha jahon tajribasini umumlashtirish natijalarini o’rganib chiqib,
bizningcha, ulardan O zbekistonda quyidagi yo nalishlarda foydalanish mumkin:

- monopoliyalarga garshi gonunchilikning amaliy ahamiyatini oshirish,
monopolistik tuzilmalarni kamaytirish hamda «Tabiiy monopoliyalar to grisidagi»
gonunni ijro etish bo’yicha amaliy chora-tadbirlarni ishlab chigishda;

- ishlab chiqgarish sub’ektlari va sanoat korxonalariga ko'llaniladigan soliq
stavkalarini  tartibga solish va solig bo'yicha imtiyozlar tizimini
takomillashtirishda;

- korxonalar faoliyatini moliyalashtirish bo’yicha taklif va tavsiyalar ishlab
chigishda;

- korxonalarga boshqgaruv, texnik va axborot yordamlarini ko rsatish
mexanizmini takomillashtirish va rivojlantirishda va boshqgalar.

Umuman olganda, sanoat korxonalari o°rtasidagi ragobatni rivojlantirish uchun
quyidagi ishlarni amalga oshirish zarur deb hisoblaymiz:

- Xususiy va davlat monopoliyasini cheklash, savdo goidasini asossiz
buzishlarni ta'qiglash, iqgtisodiy kuchlarni haddan tashgari markazlashuvini va
ishlab chigarish, sotish, narx, texnologiya rivojlanishini asossiz cheklashni oldini
olish, sanoat korxonalari  erkinliklarini oshirish vositasida qulay raqobat

sharoitlarini vujudga keltirish;
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- korxonalarni soligga tortishda soligga tortish bazasini gisqgartirish
amaliyotidan foydalanish va shu asosda tavakkalchilikni pasaytirish hamda
korxonalari faoliyatining bargarorligini ta'minlashga yordam berish;

- solig gonunchiligining bargarorligini ta'minlash va solig sohasida
kutilayotgan o zgarishlar to'g'risida ishlab chigarish sub ektlarini oldindan
xabardor gilish amaliyotini yo'lga qo yish;

- ishlab chigarish faoliyatini moliyalashtirishda turli xil byudjetdan tashqari
fondlar faoliyatini rivojlantirish hamda kredit ittifoglarini tashkil gilish;

- tarmoq korxonalarining davlat buyurtmalarini bajarish ishlariga kengroq jalb
etish va bu sohada ularga imtiyozlar tagdim etish;

- tarmoq korxonalarga boshgaruv, texnik axborot va maslahat xizmatlari
ko rsatishning aniq mexanizmini ishlab chigish va shu magsadda oliy o'quv
yurtlari va ilmiy tadgiqot institutlari goshida turli xil kurslar, axborot markazlari
tashkil etish va boshqalar.

Istigbolda sanoat korxonalaridagi mavjud muammolarni yechish uchun
quyidagi chora-tadbirlarni amalga oshirish magsadga muvofiqdir:
1. Sanoat korxonalarida ishlatiladigan dastgohlarni va go shimcha gismlar
ishlab chigarishni mamlakatimizda yo'lga qo'yish va ularni ishlab chigarishni
jaxon standarti darajasiga ko tarish, shu orgali ragobatbardosh mahsulotlar ishlab
chigarishni yanada rivojlantirish.
2. Sanoat mahsulotlarini ishlab chigaradigan yangi korxonalarni barpo etish va
ularda ilg or texnologiyalarni qo’llash orqgali eksportbop mahsulotlar ishlab
chigarish hajmini oshirish hamda shu orgali sanoat korxonalari o'rtasida ragobat
mubhitini rivojlantirish.
3. Mamlakatimizdagi sanoat korxonalarining jaxon bozoridagi mavgeini ko tarish.
Buning uchun yugorida aytilgandek, korxonalar o'rtasida ragobatni yanada
rivojlantirish darkor.
4. Sanoat korxonalarida jadal sur'atda modernizatsiya ishlarini boshlab yuborish,

ularni yangi texnika va texnologiyalar bilan jihozlash.
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5. Sanoat korxonalari rivoji uchun investitsiyalarni qidirib topib va ularni ishlab
chigarishda qo’llash, investitsiya mablag larining samaradorligini oshirish, ular
hisobiga sanoat korxonalarida mehnat unumdorligini oshirish.

6. Sanoat korxonalariga kapital qo"yilmalar yo naltirishni rag’batlantirish.

7. Eksport va import o'rnini bosuvchi eksportbop mahsulotlarni ishlab chigarish
yo lidagi har handay harakatni rag batlantirish. Sanoat korxonalarining tashgi
bozorga chigishlari uchun zarur axborot va marketing boyicha ma'lumotlar
bazasini yaratish va takomillashtirish.. Kichik korxonalarga va eksport sohasida
tajribasi yetishmagan korxonalarga mahsulotlar va xizmatlarni eksport gilishda
ko mak berish.

8. Tashkil etilayotgan kichik korxonalar tarmog'iga har tomonlama yordam
berish, qo’llab quvvatlash va shu orgali ularga ham xuddi yirik sanoat korxonalari
uchun yaratilgan imkoniyatlardek yangidan-yangi imkoniyatlarni ochish.

Sanoat korxonalarida ishlab chigarish samaradorligini oshirishning yollari
va yo nalishlarini ishlab chigishda ushbu tadbirlarni amalga oshirish lozim:

1. Ishlab chiqarish strukturasini takomillashtirish.

2. Korxonada ishlab chigarilayotgan mahsulotlarning sifatini oshirishga olib
boradigan tadbirlar tizimini ishlab chigish.

3. Ishlab chigarishdagi mehnat qurollari, buyumlari va ishlab chigarish
texnologiyasini takomillashtirish.

4, Ishlab chigarishni tashkil etish va boshgarishni takomillashtirish.

5. Ishlab chigarishning ixtisoslashuv darajasini oshirish.

Bulardan tashqari hozirgi vaqtda respublikamiz sanoatida xalgaro igtisodiy
alogalarni yanada takomillashtirish magsadida eksport-import bitimlarini amalga
oshirish mexanizmi boyicha muammo va giyinchiliklarni bartaraf etishda
quyidagi choralarni amalga oshirish magsadga muvofiq bo’lar edi:

1. Sanoat korxonalari uchun eksport-importni amalga oshirish jarayonini
soddalashtirish, ya'ni tashgi iqtisodiy operatsiyalarni amalga oshirishda hisob-
kitoblarni yanada erkinlashtirish, tashgi savdo shartnomalarini ro yxatdan
0 tkazayotganda turli davlat organlari tomonidan gonunda ko'zda tutilmagan

talablarni go'yish amaliyotidan voz kechish.
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2. Eksport-import operatsiyalarini amalga oshirish bo'yicha xujjatlarn
namunaviy to ldirish va tushuntirish ishlarini olib borishni keng yo'lga go yish.

3. Savdo Vvositachilik faoliyati bilan  shug ullanayotgan korxona va
tashkilotlarning eksportdan tushgan tushumining 50 foizini majburiy sotishdan
asta-sekinlik bilan ozod etish.

4. Ochig bozor igtisodiyotiga o'tish uchun O zbekistonning xalgaro va
hududiy igtisodiy va savdo hamda bojxona uyushmalariga integratsiyalashuvini
ta'minlash.

5. Tashqgi savdoni samarali tarzda amalga oshirayotgan korxonalarni
rag batlantirish tizimi Nizomini ishlab chigish.

6. Jahonning turli  mamlakatlarida  mamlakatimizning  milliy
xunarmandchiligi mahsulotlarini namoyish etish, reklama qgilish va internet orqali
turli mamlakatlarga ma'lum gilish tizimini ishlab yaratish.

Mamlakatimiz uchun jahon hamjamiyati bilan iqtisodiy hamkorlik
munosabatlarininshg bargaror va samarali ravishda rivojlantirilib borilishi
mamlakatimizning iqtisodiy taraggiyotida muhim ahamiyat kasb etishi
shubhasizdir.

Yugoridagi taklif va tavsiyalarga amal qilinsa, o ylaymizki sanoat

korxonalari o"rtasidagi ragqobat muhitining rivojlanishiga olib keladi.
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