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APXH naxra coruiy Gaxomapura Hucharan ynpok

apaa peuradennug AdpazacHun KAM OwWnumra TanC
aBcHp

ng.pca’]'l’ﬂll.
? JOKopHIArHAAPAIH Kenub 4uKn®, naxtakop XYKATUKIAD Ba ynap xosumna i
\aH(aTAOPARTH  Ba  JKaBOBTAPIMIKKM  ouripum UMKOWUSTIADH AN qmiing.::::m o
ranupnapy  amaira  OWMpHUI  3apyp. YnapHuHr acockit mMomuseuii Ham;«anam: gopa—
JIKTHCOANETH KOHYHIIApH, MCXaHU3MIIapH Ba KaTeropusnapyu Tanabnapura t¥nax xkapo gcpma(i)ii’up
Makyl KaMUMITWKIADHH KECKHH KaMaWTHPUW Makcamuza Tapmokaa 6osop HKTMCOJLHETI:I
HCTOXATHHH AHAJA IYKYpHaWTHPHIL 3apyp. Hacraeean, corwm Gaxomapuuy spxun UIapTHOMa

acoci]d TALKHN TOMHIINTA, MAXTAKOPNAPHH MEXHAT HATWAKAIAPHTA Kapab Kaonarmanran xak
TYIaHHIINETA SPHINMII JIO3UM,

KORXONALARDA MAHSULOT SOTISHNI TASHKIL QILISHNING AHAMIYATI
A.Abduraxmanova — magistratura talabasi (SamISI)

Anatatsiya: Korxonalaming marketing va sotish faoliyatini tadgiq etish o’z mohiyati
jihatidan makro va mikroiqtisodiyotda, undagi sub‘ektlaming talab va ehtiyojlarini to’la gondirish
bilan bog’liq faoliyat bo’lib, hozirgi kunda rivojlangan mamlakatlarda juda keng qo‘llanilmoqda.
Magolada sotish yo’lini tanlash ularning ahamiyati, korxonalar faoliyatida tutgan o’mi tog’risida
atroflicha yoritilgan.

Kalit so’zlar: marketing, sotish, taqsimlash, sotish kanallari, chakana, ulgurji.

Kirish: Erkiniqtisodiy munosabatlar sharoitida milliy igtisodiyotning barcha sohalarini
chuqur tarkibiy gqayta isloh qilishni va bunday isloh gilish tarmoglarini, korporatsiyalarini,
birlashmalar va ulaming asosi bo’lmish korxonalar faoliyatini marketing tamoillari asosida tadgiq
gilishni tagozo qilmogda. Hozirgi rivojlanayotgan bozor sharoitini igtisodiyotni boshqarishning
ma‘muriy buyrugbozlikka asoslangan usulidan voz kechgan holda uning iqtisodiy manfaatdorlikka
asoslangan usuliga o’tishni igtisodiyotning barcha jabhalarini marketing nugtai nazaridan tadqiq
qilishni tabiiy bir holga aylantiradi.

1-Prezidentimiz I.A Karimov ta‘kidlaganlaridek, «...turli korxona va tarmoglar faoliyatini
tahlil etish shuni ko’rsatadiki, qayerda rahbarlar marketing va marketing tadqiqotlari bilan jiddiy
shug’ullanayotgan bo’lsalar, o’sha joyda barqaror faoliyat ta‘minlanmoqda, foyda va divident
olinmoqda, 0’z vagtida ish hagi to’lanmoqda»”. _ S

Bunday muhim muammolami hal etish, korxonalar tomor}idan ma.hsul-ot 1sh.lab chxqa_nstfd.an
to uni iste‘molchilarga yetkazishgacha bo‘lgan jarayonni marketing tadbirlari asosida tashkil qilish
va boshqarish lozim. o B s A=

 Marketingning eng muhim va ajralmas tarkibiy qismi mahsulotni sotish va tagsimlash
hisoblanadi, Bu jarayonda tashkiliy nuqtai nazardan eng murakkab vazifa - ishlab chiqarilgan
mahsulotni iste’melchiga yetkazishni hal etishdir. - ! . 3  sahlili
_ Soish siyosati iste'mol tovarlarini yetkazib berishning ehtimol t}m.lgan vanan‘tlan tahlili va
Uning mahsulot tagsimotining hamma shaxobchalarida eng yuksak .xo‘jallk samarasiga erishishini
‘minlaydigan maqbul variantni ishlab chigish bilan shug'ullanadi. Korxona aolengan taqsxm(::
Y'li marketing bo’yicha qolgan jami boshqa yechimlarga ta’sir ko'rsatadi - narxlar, transpo

{ashkilollari bilan shartnoma tuzish, reklama xizmati, 0’z savdo nuqtalarini ochish va hokazolar shu

J‘flmlaga kiradi. Shu sababli rahbariyat taqshnot yo‘lini tanlashga bugunglm' igina cmas, balki crtangt

:‘j"rai muhitini ham ko’zlab ish tutishi zarur. Hozirgi davrda tagsimot jarayoni mahsulot
“Yyorlashning tabiiy ravishda davomiga aylanib ketgan.

T :
“O'zbekistonni ittt cdio uaitantivishning 1998-yilgi yakunlari va 1999:yilda igtisodiy istond
g ijtimoiy-igtisodiy rivojlantirishning. 1998-yilgi yakunlan va 1595-yilda 1quSEe
“PU4urlashtirishning eng e uotivor go'nalishiariy, «Toshkentoqshomiy gazeasi. Na 19, 1999-yil 17-fev™!
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