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Introducción.
Vivimos en una epoca muy rápido y completo 

con sus noticias y informaciónes.Hoy día no 
podemos vivir sin la publicistico. Porque 
tenemos la publicidad en la televisión, en la 
radio, en la prensa, en Internet, y etc. La 
publicidad es una necesidad en nuestro vida. 



El trabajo de la investigación consiste de la introducción, dos capítulos, la 
conclusión y la bibliografía.

En la Introducción hablaremos sobre el objetivo principal del trabajo, sus 
tareas, la actualidad, la metodología, la importancia teorética y práctica del 
trabajo y mencionamos los científicos, que trabajaban sobre este tema.

En primer capítulo hablaremos sobre los publicistico en general y su 
objeto del estudio. También daremos una información sobre la historia y las 
características principals, estilo publisitario y géneros periodísticos.

En el capítulo segundo, nos daremos informacion publicistico y su lagar en 
nuestro vida y discutimos publicistico  como un tipo especial de actividades 
creativas.

En la conclusión hacemos un breve resumen de todo el trabajo que 
realizamos y hacemos las conclusiones de todo nuestro trabajo.

La bibliografía contiene los trabajos de los científicos, sus obras científicas 

que hemos usado y hemos hecho la consulta durante nuestro trabajo.



El objetivo de nuestra investigación es el estudio 
de las características de funcionamiento del 
lenguaje de estilo periodístico de expresión , sólo 
algunos de sus géneros : artículos, ensayos , 
informes, notas, comentarios .



Actualidad de investigacion de mi trabajo: La 
relevancia del tema elegido por el hecho de que 
todavía no hay una descripción suficientemente 
completo sistema de estilo en español journalese 
léxico y aspectos gramaticales, en términos de su 
aplicación práctica. 

Usamos los métodos siguientes de la investigación: el 
método de la descripción de las lenguas, el método 
comparativo, el método estadístico.

La base metodológica deltrabajo esta formada por 
las investigaciones fundamentales científicas en la 
esfera de la publicidad, lingüística general y 
comparativa.

Sobre este tema trabajaban muchos científicos y  
lingüistas como V. Cardona , Martínez F. , N. Cuadrado , 
Ogilvi D., Tornero P., S. Corral , Pignotti H., Vallina y de 
Velilla,  Prokhorov  E.P. , V.V. Uchenova. , M.M. Bajtín. 



La obra del periodismo español nació en el 
siglo XVIII. En el año 1792 aparece el diario de 
Barcelona que prolonga su existencia hasta 
nuestros días.

La función principal del estilo publicitario es 
informar e influir en la voluntad de los lectores. 
En la prensa española se destacan tales géneros 
periodísticos: la entrevista, la crónica (son 
géneros informativos). También hay el informe, el 
reportaje, el comentario (son géneros 
analíticos).



Un género periodístico es una forma literaria 
que se emplea para contar cosas de actualidad a 
través de un periódico. Estos géneros tienen su 
origen en la historia del periodismo y existen 
varias etapas. Si te pones a leer un periódico 
verás que contiene noticias, artículos, 
fotografías, anuncios, etc.

En la prensa se diferencian tres tipos de 
géneros periodísticos: informativo, opinión e 
interpretativo. No es fácil diferenciar unos de 
otros. Para eso está Media Prensa y, más 
exactamente, este  capítulo  .

El género informativo se fundamenta en las 
noticias y en los reportajes objetivos. La noticia 
es el relato de un acontecimiento de actualidad 
que suscita interés público. El reportaje objetivo 
es un relato que describe un hecho sin incluir 
opinión o valoración del periodista.



Se conocen tres rasgos básicos distintivos del 
estilo: expresividad, estandartización, carácter 
colectivo del informante y del que recibe la 
información.

Peculiaridades del nivel léxico: la presencia 
de los elementos del estilo literario: metáforas, 
metonimias, perífrasis, la abundancia de los 
anglicismos.

Peculiaridades del nivel morfosintáctico: se 
observa el uso de diferentes tipos de las 
oraciones: exclamativa, retórica, yuxtapuesta. 
Entre las compuestas subordinadas prevalecen 
las de relativo.

Peculiaridades del nivel fonético: breves 
sintagmas, tono medio del locutor, tiempo y ritmo 
medio, retardado. El tiempo medio o retardado da 
la impresión de importancia al lector. Se 
considera funcionalmente admisible tal ritmo con 
una entonación estable y uniforme.



ESTILO PUBLICITARIO: Son diferencias maneras de 
expresar los conceptos. Abarcan las modas y las 
tendencias creativas del momento. El estilo es un valor 
añadido y diferencial a la idea creativa. Veamos 
algunos de ellos:





Géneros periodísticos:

Noticias

Opiniónes



Las ventajas

Saber  
Todo…

Cómodo y 

rapido

Las últimas

noticias, 

anuncios, 

informaciones

y etc.

Podemos: 

descansar, 

aprender, saber 

y conocer…



Las desventajas

Las 

informacióne

s incorrectos

Usar los 

dialectos

Gramatica, 

escritura, 

ortografica y 

etc…

La cultura

Reclamos



Conclusión:
El objetivo del este trabajo consistía para 

comprender el fenómeno de los publicidad, que es 
publicistico, la prensa, television y otros generos y 
tipos de publicistico. La publicidad ha llegado a ser hoy 
un “arte” de una sutileza y de una complejidad 
verdaderamente notables. Imagen, sonido y palabra 
aparecen su campo, en proporciones diversas segun los 
medios de comunicación ( cartales, prensa, radio, 
televisión ).



Vivimos en una epoca, que publicistico (cartales, prensa, radio, televisión y 

etc.) siempre estan con nosotros. Por ejemplo, cada dia vemos  televisión, 

escuchamos la radio, pasamos por la calle y podemos encontrar  las 

anuncios, los reclamos y etc. Y entre todos lod estos hay sus ventajas y 

desventajas. Una ventaja es que, siempre podemos saber todo que paso por 

el mundo, las noticias politicos, economicos, sobre deportivo y sobre vida 

cultural y etc. Hay  algunas estrategias para la realización de una publicidad 

efectiva, son: Asociación psicoemotiva al consumidor. Por medio de:

Estética: imágenes, música, personas, etc.

Humor: Pretende asociar un producto a una idea o circunstancia divertida, 

transmitir sensación positiva acerca del producto y así asociarlo más 

fácilmente.

Sentimientos o evocación: No hace referencia directa al producto, sino la 

sensación que te produce; en vez de convencerte lo que intenta es seducirte: 

amor materno, enamoramiento, etc. Por ejemplo "¿Te gusta conducir"?

Dramatización: Es la forma más antigua de la publicidad, representa un 

episodio de la vida real, la persona tiene que percibir que es una 

dramatización, si no es un 'testimonio'.

Testimonio: Si no se percibe que es una 'dramatización' entonces es un 

testimonio.Por ejemplo de unas figuras o personas famosas o reconocidas de 

forma positiva, o de personajes de asociación proactiva.



Durante el tiempo que estudio este tema, entiendo que 

publicistica tiene su lugar en nuestro vida, epoca de tecnica 

y internet. Publicistico como un puente entre la sociedad y la 

gente. Un periodisto debe que tener: la precisión, la bondad 

y la rapidez. Y despues de estos motivos podemos obtener 

las ultimas noticias en cada tipo de publicistico  y la 

publicidad puede tener un buen futuro.  




