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INTRODUCCION.

VIVIMOS EN UNA EPOCA MUY RAPIDO Y COMPLETO
CON SUS NOTICIAS Y INFORMACIONES.HOY DI NO
PODEMOS VIVIR SIN LA PUBLICISTICO. PORQUE
TENEMOS LA PUBLICIDAD EN LA TELEVISION, EN LA
RADIO, EN LA PRENSA, EN INTERNET, Y ETC. LA
PUBLICIDAD ES UNA NECESIDAD EN NUESTRO VIDA.




El trabajo de la investigacion consiste de la introduccion, dos capitulos, la

conclusion y la bibliografia. .

En la Introduccion hablaremos sobre el objetivo principal del trabajo, sus
tareas, la actualidad, la metodologia, la importancia teorética y practica del
trabajo y mencionamos los cientificos, que trabajaban sobre este tema.

En primer capitulo hablaremos sobre los publicistico en general y su
objeto del estudio. También daremos una informacion sobre la historia y las
caracteristicas principals, estilo publisitario y géneros periodisticos.

En el capitulo segundo, nos daremos informacion publicistico y su lagar en
nuestro vida y discutimos publicistico como un tipo especial de actividades
creativas.

En la conclusion hacemos un breve resumen de todo el trabajo que
realizamos y hacemos las conclusiones de todo nuestro trabajo.

La bibliografia contiene los trabajos de los cientificos, sus obras cientificas

que hemos usado y hemos hecho la consulta durante nuestro trabajo.




EL OBJETIVO DE NUESTRA INVESTIGACION ES EL ESTUDIO
DE LAS CARACTERISTICAS DE FUNCIONAMIENTO DEL
LENGUAJE DE ESTILO PERIODISTICO DE EXPRESION , SOLO
ALGUNOS DE SUS GENEROS : ARTICULOS, ENSAYO0S ,
INFORMES, NOTAS, COMENTARIOS .




RELEVANCIA DEL TEMA ELEGIDO POR EL HECHO DE QUE
TODAVIA NO HAY UNA DESCRIPCION SUFICIENTEMENTE
COMPLETO SISTEMA DE ESTILO EN ESPANOL JOURNALESE
LEXICO Y ASPECT0S GRAMATICALES, EN TERMINOS DE SU
APLICACION PRACTICA.

USAMOS LOS METODOS SIGUIENTES DE L& INVESTIGACION: EL
METODO DE LA DESCRIPCION DE LAS LENGUAS, EL METODO
COMPARATIVO, EL METODO ESTADISTICO.

LA BASE METODOLOGICA DELTRABAJO ESTA FORMADA POR
LAS INVESTIGACIONES FUNDAMENTALES CIENTIFICAS EN LA
ESFERA DE LA PUBLICIDAD, LINGUISTICA GENERAL Y
COMPARATIVA.

SOBRE ESTE TEMA TRABAJABAN MUCHOS CIENTIFICOS Y
LINGUISTAS COMO V. CARDONA , MARTINEZ F., N. CUADRADO
OGILVI D., TORNERO P., S. CORRAL , PIGNOTTI H., VALLINA Y DE
VELILLA, PROKHOROV E.P., V.V. UCHENOVA. , M.M. BAJTIN.

ACTUALIDAD DE INVESTIGACION DE MI TRABAJO: LA '




LA OBRA DEL PERIODISMO ESPANOL NACIO EN EL
SIGLO XVIII. EN EL ANO 1792 APARECE EL DIARIO DE
BARCELONA QUE PROLONGA SU EXISTENCIA HAST &
NUESTROS DIAS.

LA FUNCION PRINCIPAL DEL ESTILO PUBLICITARIO ES
INFORMAR E INFLUIR EN LA VOLUNTAD DE LOS LECTORES.
EN LA PRENSA ESPANOLA SE DESTACAN TALES GENEROS
PERIODISTICOS: L& ENTREVIST A, LA CRONICA (SON
GENEROS INFORMATIVOS). TAMBIEN HAY EL INFORME, EL
REPORTAJE, EL COMENTARIO (SON GENEROS
ANALITICOS),




UN GENERO PERIODISTICO ES UNA FORMA LITERARIA
QUE SE EMPLEA PARA CONTAR COSAS DE ACTUALIDAD &
TRAVES DE UN PERIODICO. ESTOS GENEROS TIENEN SU B
ORIGEN EN LA HISTORIA DEL PERIODISMO Y EXISTEN
VARIAS ETAPAS. SI TE PONES & LEER UN PERIODICO
VERAS QUE CONTIENE NOTICIAS, ARTICULOS,

FOTOGRAFIAS, ANUNCIOS, ETC.

EN LA PRENSA SE DIFERENCIAN TRES TIPOS DE
GENEROS PERIODISTICOS: INFORMATIVO, OPINION E
INTERPRETATIVO. NO ES FACIL DIFERENCIAR UNOS DE
OTROS. PARA ESO ESTA MEDIA PRENSA Y, MAS
EXACTAMENTE, ESTE CAPITULO .

EL GENERO INFORMATIVO SE FUNDAMENTA EN LAS
NOTICIAS Y EN LOS REPORTAJES OBJETIVOS. L& NOTICIA

ES EL RELATO DE UN ACONTECIMIENTO DE ACTUALIDAD
QUE SUSCITA INTERES PUBLICO. EL REPORTAJE OBJETIVO
ES UN RELATO QUE DESCRIBE UN HECHO SIN INCLUIR
OPINION O VALORACION DEL PERIODIST 4.




SE CONOCEN TRES RASGOS BASICOS DISTINTIVOS DEL
ESTILO: EXPRESIVIDAD, ESTANDARTIZACION, CARACTER
COLECTIVO DEL INFORMANTE Y DEL QUE RECIBE LA
INFORMACION.

PECULIARIDADES DEL NIVEL LEXICO: L& PRESENCIA
DE LOS ELEMENTOS DEL ESTILO LITERARIO: METAFORAS,
METONIMIAS, PERIFRASIS, LA ABUNDANCIA DE LOS
ANGLICISMOS.

PECULIARIDADES DEL NIVEL MORFOSINTACTICO: SE
OBSERVA EL USO DE DIFERENTES TIPOS DE LAS
ORACIONES: EXCLAMATIVA, RETORICA, YUXTAPUEST 4.
ENTRE LAS COMPUESTAS SUBORDINADAS PREVALECEN
LAS DE RELATIVO.

PECULIARIDADES DEL NIVEL FONETICO: BREVES
SINTAGMAS, TONO MEDIO DEL LOCUTOR, TIEMPO Y RITMO
MEDIO, RETARDADO. EL TIEMPO MEDIO O RETARDADO D&
LA IMPRESION DE IMPORTANCIA AL LECTOR. SE

CONSIDERA FUNCIONALMENTE ADMISIBLE TAL RITMO CON
UNA ENTONACION ESTABLE Y UNIFORME.




ESTILO PUBLICITARIO: SON DIFERENCIAS MANERAS DE
EXPRESAR LOS CONCEPTOS. ABARCAN LAS MODAS Y LAS
TENDENCIAS CREATIVAS DEL MOMENTO. EL ESTILO ES UN VALOR
ANADIDO Y DIFERENCIAL A LA IDEA CREATIVA. VEAMOS
ALGUNOS DE ELLOS: =-2MOCION: 51 g,
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GENEROS PERIODISTICOS:
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CONCLUSION:

EL OBJETIVO DEL ESTE TRABAJO CONSISTIA PARA
COMPRENDER EL FENOMENO DE LOS PUBLICIDAD, QUE ES
PUBLICISTICO, LA PRENS#A, TELEVISION Y OTROS GENEROS Y
TIPOS DE PUBLICISTICO. LA PUBLICIDAD HaA LLEGADO A& SER HOY
UN “ARTE” DE UNA SUTILEZA Y DE UNA COMPLEJIDAD
VERDADERAMENTE NOTABLES. IMAGEN, SONIDO Y PALABRA
APARECEN SU CAMPO, EN PROPORCIONES DIVERSAS SEGUN LOS
MEDIOS DE COMUNICACION ( CARTALES, PRENSA, RADIO,
TELEVISION ).




Vivimos en una epoca, que publicistico (cartales, prensa, radio, televisién y

etc.) siempre estan con nosotros. Por ejemplo, cada dia vemos television,
escuchamos la radio, pasamos por la calle y podemos encontrar las
anuncios, los reclamos y etc. Y entre todos lod estos hay sus ventajas y
desventajas. Una ventaja es que, siempre podemos saber todo que paso por
el mundo, las noticias politicos, economicos, sobre deportivo y sobre vida
cultural y etc. Hay algunas estrategias para la realizaciéon de una publicidad
efectiva, son: Asociacion psicoemotiva al consumidor. Por medio de:

Estética: imadgenes, musica, personas, etc.

Humor: Pretende asociar un producto a una idea o circunstancia divertida,
transmitir sensacion positiva acerca del producto y asi asociarlo mas
fadcilmente.

Sentimientos o evocacion: No hace referencia directa al producto, sino la
sensacion que te produce; en vez de convencerte lo que intenta es seducirte:
amor materno, enamoramiento, etc. Por ejemplo ";Te gusta conducir'?

Dramatizacion: Es la forma mds antigua de la publicidad, representa un
episodio de la vida real, la persona tiene que percibir que es una
dramatizacion, si no es un 'testimonio’.

Testimonio: Si no se percibe que es una 'dramatizacion’ entonces es un
testimonio.Por ejemplo de unas figuras o personas famosas o reconocidas de
forma positiva, o de personajes de asociacion proactiva.
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iGracias por su atencion!




